1. A MODA DE CEM ANOS

Foi ao longo da segunda metade do século XIX que a moda, no sentido
moderno do termo, instalou-se. Certamente nem tudo entio ¢é
absolutamente novo, longe disso, mas, de maneira evidente, apareceu
um sistema de producio e de difusio desconhecido até entio e que se
manterd com uma grande regularidade durante um século. Tal é o
fendmeno histérico a sublinhar aqui: a despeito dos progressos
tecnolégicos, de suas incessantes reviravoltas ou “revolugdes” estilisticas,
a moda nio escapou aquilo que se pode muito bem chamar de uma
estrutura de longa duracio. Da metade do século X1X até a década de
1960, momento, com efeito, em que o sistema comeca a fender-se e a
readaptar-se parcialmente, a moda vai repousar sobre uma organizacio a
tal ponto estivel que é legitimo falar de uma moda de cem anos, primeira
fase da histéria da moda moderna, seu momento heroico e sublime.
Moda de cem anos: sem duavida, maneira de dizer que um ciclo estd
terminado, maneira sobretudo de insistir em tudo o que nos une ainda,
profundamente, a essa fase fundadora, instituidora de uma nova
organizacio do efémero, de uma nova légica do poder chamada a
experimentar um extraordindrio destino histérico, ja que se impora cada
vez mais no corac¢io de nossas sociedades no decorrer do século XX.
Guardadas as proporgdes, seria preciso dizer da moda de cem anos o
que Tocqueville dizia da América: vimos ai com efeito mais do que a
moda; ai reconhecemos uma figura, certamente particular, mas
significativa do advento das sociedades burocriticas modernas; vimos ai
mais do que uma pagina da histéria do luxo, das rivalidades e distin¢des
de classes; ai reconhecemos uma das faces da “revolucio democritica”
em marcha.



A MODA E SEU DUPLO

A moda moderna caracteriza-se pelo fato de que se articulou em torno
de duas industrias novas, com objetivos e métodos, com artigos e
prestigios sem duvida nenhuma incomparaveis, mas que nio deixam de
formar uma configuragio unitiria, um sistema homogéneo e regular na
histéria da produgio das frivolidades. A Alta Costura de um lado,
inicialmente chamada Costura, a confecgio industrial de outro — tais sio
as duas chaves da moda de cem anos, sistema bipolar fundado sobre uma
criacio de luxo e sob medida, opondo-se a uma produ¢io de massa, em
série e barata, imitando de perto ou de longe os modelos prestigiosos e
griffes da Alta Costura. Cria¢do de modelos originais, reproducio
industrial: a moda que ganha corpo se apresenta sob o signo de uma
diferenciacio marcada em matéria de técnicas, de pregos, de renomes,
de objetivos, de acordo com uma sociedade ela prépria dividida em
classes, com modos de vida e aspira¢oes nitidamente contrastados.

Evidentemente, o sistema assim descrito nio traduz senio
parcialmente uma realidade histérica mais complexa. Entre esses dois
eixos, organizagdes intermedidrias, a pequena e a média costura, jamais
deixaram de existir. Na Franc¢a, em particular, indmeras sio as mulheres
que continuaram a recorrer a uma costureira ou a realizar elas préprias
seus vestidos, a partir dos “moldes” a venda nos magazines ou
difundidos pelas revistas de moda: nos anos 1950, 60% das francesas
vestiam-se em costureiras ou faziam seus vestidos. Além disso, a
confeccio, sobretudo nos paises fortemente industrializados, que tém a
possibilidade de reproduzir legal e rapidamente os modelos de Alta
Costura (os EUA, por exemplo), nio se limitou a uma producio de baixo
preco, mas diversificou sua oferta e fabricou artigos de diferentes
qualidades, do ordindrio ao semiluxo. Isso posto, o esquema global
permanece este: a Alta Costura monopoliza a inovacio, lanca a
tendéncia do ano; a confecgio e as outras industrias seguem, inspiram-se
nela mais ou menos de perto, com mais ou menos atraso, de qualquer
modo a precos incomparaveis. Se, portanto, a moda moderna se apoia
em dois eixos maiores, torna-se como nunca radicalmente monocéfala.

Na medida em que a Alta Costura é o laboratério inconteste das
novidades, a moda de cem anos designa essencialmente a moda
feminina. Isso nio significa que ndo tenha havido, no mesmo momento,



uma moda masculina, mas esta nio se apoiou em nenhuma institui¢io
comparavel a Alta Costura, com suas casas ilustres, suas renovagoes de
estacdo, seus desfiles de manequins, suas audacias e “revolugoes”. Além
disso, a moda masculina é impulsionada por Londres e, a partir de 1930,
cada vez mais pelos EUA, enquanto o centro da Alta Costura é Paris.
Comparada a moda Costura, a moda masculina é lenta, moderada, sem
impacto, “igualitiria”, ainda que seja articulada do mesmo modo sobre a
oposi¢io sob medida/série. Incontestavelmente, a Alta Costura é a
instituicdo mais significativa da moda moderna; s6 ela precisou
mobilizar permanentemente o arsenal das leis a fim de se proteger
contra o plagio e os falsificadores, s6 ela despertou debates acalorados,
s6 ela gozou de uma celebridade mundial, s6 ela se beneficiou da
publicidade regular e acelerada da imprensa especializada. Prolongando
um fenémeno ji manifesto no século XVII, a moda moderna é de
esséncia feminina.

A ordem de dois patamares da moda nio se instituiu em fun¢io de um
projeto explicito nem em um tempo inteiramente sincronico. A
confeccio industrial precedeu o aparecimento da Alta Costura. Desde os
anos 1820 instala-se na Franca, a imita¢io da Inglaterra, uma producio
de roupas novas, em grande série e baratas, que conhece um verdadeiro
impulso depois de 1840, antes mesmo da entrada na era da mecanizagio
com a introducio da méquina de costura por volta de 1860. A medida
que se implantam os grandes magazines, que as técnicas progridem, que
diminuem os custos de producio, a confecgio diversifica a qualidade de
seus artigos, dirigindo-se a pequena e média burguesia. Ap6s a guerra de
1914, a confeccio se transforma profundamente sob o efeito de uma
maior divisio do trabalho, de um maquinismo mais aperfeicoado e dos
progressos da indudstria quimica, que permitem obter coloridos mais
ricos e, a partir de 1939, novos téxteis a base de fibras sintéticas. Mas a
despeito desses progressos, a organizagio da moda permanece
inalterada; todas as inddstrias permanecendo, até os anos 1960,
dependentes dos decretos da Alta Costura.

Outono de 1857-inverno de 1858: Charles-Frédéric Worth funda, na
rue de la Paix em Paris, sua prépria casa, primeira da linhagem do que
um pouco mais tarde serd chamado de Alta Costura. Ele anuncia:
“Vestidos e mantos confeccionados, sedas, altas novidades”, mas a
verdadeira originalidade de Worth, de quem a moda atual continua



herdeira, reside em que, pela primeira vez, modelos inéditos, preparados
com antecedéncia e mudados frequentemente, sio apresentados em
saloes luxuosos aos clientes e executados apds escolha, em suas medidas.
Revolugio no processo de criagio, que foi acompanhada, além disso, de
uma inovagio capital na comercializagio da moda e de que Worth é
ainda o iniciador: os modelos, com efeito, sio usados e apresentados por
mulheres jovens, os futuros manequins, denominados na época “sésias”.
Sob a iniciativa de Worth, a moda chega a era moderna; tornou-se uma
empresa de criacio mas também de espeticulo publicitirio. Depois,
dezenas de casas organizadas sobre os mesmos principios aparecem: na
exposi¢io de 1900, vinte casas de Alta Costura estio presentes, entre as
quais Worth, Rouff (fundada em 1884), Paquin (1891), Callot Soeurs
(1896). Doucet, que mais tarde empregara Poiret, abre suas portas em
1880, Lanvin em 1909, Chanel e Patou em 1919. A Exposicio das Artes
Decorativas de 1925 acolhe 72 casas; em 1959, umas cinquenta casas
estio registradas pela Cimara Sindical da Costura parisiense. Essas
casas, muitas vezes de renome, empregam, segundo sua importincia e a
época, de cem a 2 mil empregados, mas seu peso na economia nacional
manifestamente nio terd relacio com o tamanho de seu efetivo. A
industria de luxo que representa a Alta Costura terd um papel capital na
economia francesa, especialmente pela exportagio de roupas que, gragas
ao prestigio das grandes casas parisienses, ocupard, na metade dos anos
1920, o segundo lugar em nosso comércio exterior.! Durante esse
periodo, verdadeiramente de prosperidade excepcional antes da grande
depressio que atingird duramente a Alta Costura, esta permitia realizar,
s6 com ela, um terco das vendas de exportagcio em matéria de vestuirio.2
No conjunto, as vendas de Alta Costura representavam, entio, cerca de
15% da exportagio global francesa.3 Isso posto, na metade dos anos
1950 a situagio ja mudara profundamente: Dior que, sozinho, respondia
por mais da metade do montante total das exportacdes visiveis e
invisiveis da Alta Costura nio realizava mais do que 0,5% do total das
exportagdes visiveis da Franga.

Fundada na metade do século X1X, é s6 no comecgo do século seguinte
que a Alta Costura adotard o ritmo de criagio e de apresentacio que lhe
conhecemos ainda em nossos dias. Inicialmente, nada de cole¢cdes com
data fixa, mas modelos criados ao longo do ano, variando apenas em
funcio das estagdes; também nada de desfiles de moda organizados, que



aparecerdo nos anos 1908 e 1910 para se tornar verdadeiros espeticulos,
apresentados com horario fixo, a tarde, nos saldes das grandes casas.
Além disso, depois da guerra de 1914, 2 medida que as compras de
modelos pelos compradores profissionais estrangeiros se multiplicavam,
as apresentacoes sazonais de cole¢des foram organizadas em datas mais
ou menos fixas. Cada grande casa apresenta a partir de entdo, duas vezes
por ano em Paris, no final de janeiro e no comeco de agosto, suas
criacdes de verdo e de inverno, e depois, sob a pressio dos compradores
estrangeiros, as de outono e de primavera (meia-estacdo) em abril e em
novembro. As colecdes, apresentadas em primeiro lugar aos
representantes estrangeiros (sobretudo americanos e europeus), sio em
seguida apresentadas aos clientes particulares, duas ou trés semanas mais
tarde. Os profissionais estrangeiros compram os modelos de sua escolha
com o direito de reproduzi-los no mais das vezes em grande série em
seus paises. Munidos dos modelos e das fichas de referéncia dando as
indicagbes necessdrias para a reprodugio do vestido, os fabricantes, a
excecio contudo dos fabricantes franceses que nio tinham acesso
imediatamente as novidades de estacdo por razdes evidentes de
exclusividade, podiam reproduzir as criagdes parisienses simplificando-
as: assim, muito rapidamente, em algumas semanas, a clientela
estrangeira podia vestir-se na ultima moda da Alta Costura a precos
acessiveis, ou até muito baixos, segundo a categoria de confec¢io. De
maneira que a Alta Costura menos acelerou a moda, como se cré por
vezes, do que a regularizon. As mudancgas rapidas de moda nio sio, com
efeito, contemporineas da Alta Costura, mas precederam-na em cerca
de um século: ja no final do Antigo Regime, a moda ganhou um ritmo
desenfreado, a ponto de colar na prépria atualidade. Mas essa velocidade
permaneceu até entdo aleatéria, impulsionada em ordem dispersa por tal
ou tal drbitro das elegincias. Com a era da Alta Costura, ao contririo,
pela primeira vez, hd uma institucionalizacio ou orquestracio da
renovacdo: no essencial, a moda torna-se bianual, as meia-estagdes nio
fazendo mais do que anunciar os sinais precursores da moda seguinte.
Ao invés de uma logica fortuita da inovacio, instalou-se uma
normaliza¢io da mudanga de moda, uma renovacio imperativa operada
com data fixa por um grupo especializado. A Alta Costura disciplinou a
moda no momento em que ela engatava um processo de inovagio e de
fantasia criadora sem precedente.



Paris dita a moda: com a hegemonia da Alta Costura aparece uma
moda hipercentralizada, inteiramente elaborada em Paris e ao mesmo
tempo internacional, seguida por todas as mulheres #p to date do mundo.
Fenémeno que, de resto, nio deixa de ter similitude com a arte moderna
e seus pioneiros concentrados em Paris, estruturando um estilo
expurgado dos caracteres nacionais. Com certeza, isso nio ¢
absolutamente novo: a partir do século XVvII, a Franca se imp6s cada vez
mais como farol da moda na Europa, e a pratica das “bonecas de moda”,
essas primeiras embaixatrizes de moda, que se torna corrente no século
XVIII, revela a0 mesmo tempo a tendéncia a unificagio do traje europeu
e o polo atrativo de Paris. Contudo, durante todo esse tempo, as toaletes
jamais deixaram de apresentar certos tragos reconheciveis proprios aos
diferentes paises: a exemplo da pintura, a moda conservou um cariter
nacional. A Alta Costura, secundada pela confec¢io, ao contririo,
permitiu 2 moda desprender-se da influéncia nacional, nio deixando
subsistir senio o modelo e sua copia em grande nimero, idéntica em
todos os paises. A moda moderna, ainda que sob a autoridade luxuosa da
Alta Costura, aparece assim como a primeira manifestacio de um
consumo de massa, homogéneo, estandardizado, indiferente as
fronteiras. Houve uniformiza¢io mundial da moda sob a égide
parisiense da Alta Costura, homogeneiza¢io no espago que teve como
contrapartida uma diversificagdio no tempo, ligada aos ciclos regulares
das colecoes sazonais.

Centralizagdo, internacionalizagio e, paralelamente, democratizacio da
moda. O impulso da confeccio industrial de um lado, o das
comunicacoes de massa do outro, enfim a dindmica dos estilos de vida e
dos wvalores modernos acarretaram, com efeito, nio apenas o
desaparecimento dos multiplos trajes regionais folcléricos, mas também
a atenuagio das diferenciagcdes heterogéneas no vestudrio das classes, em
beneficio das toaletes ao gosto do dia para camadas sociais cada vez mais
amplas. O fenémeno mais notdvel aqui é que a Alta Costura, industria
de luxo por exceléncia, contribuiu igualmente para ordenar essa
democratizagio da moda. A partir dos anos 1920, com a simplifica¢io do
vestudrio feminino de que Chanel é de alguma maneira o simbolo, a
moda se torna, com efeito, menos inacessivel porque mais facilmente
imitavel: a distincia entre as toaletes diminui inelutavelmente. A partir
do momento em que a exibi¢io de luxo tornou-se signo de mau gosto,



que a verdadeira elegincia exigiu discri¢do e auséncia de aparato, a moda
feminina entrou na era da aparéncia democratica. Em 1931, a jornalista
Janet Flanner escrevia a proposito de Chanel: “Chanel langou o ‘género
pobre’, introduziu no Ritz o tricé do apache, tornou elegantes a gola e
os punhos da camareira, utilizou o lenco de cabeca do operirio de
terraplenagem e vestiu as rainhas com macacdoes de mecinico”.
Evidentemente, distdncias muito nitidas continuaram a distinguir as
toaletes das diferentes classes, mas o fato mais importante reside em que
o luxo do vestuirio deixou de ser um imperativo ostentatério, s6
legitimo uma vez esfumado e invisivel; uma certa simplicidade
“impessoal”, aparentemente estandardizavel, conseguiu impor-se na
cena da elegiancia feminina. “Eis o Ford assinado por Chanel”, concluia
em 1926 a edigio americana de Vogue a respeito de um vestido preto,
sébrio, de mangas compridas. Nos antipodas da énfase aristocritica, o
estilo moderno democritico vai encarnar-se em linhas depuradas e
versiteis, em “uniformes” ostensivamente discretos. Se a primeira
revolucdo a instituir a aparéncia feminina moderna reside na supressio
do espartilho por Poiret em 1909-10, a segunda, sem duvida mais
radical, situa-se nos anos 1920 sob o impulso de Chanel e de Patou.
Paul Poiret abandonou o espartilho, deu uma flexibilidade nova ao
andar feminino, mas permaneceu fiel ao gosto da ornamentagio
sofisticada, a suntuosidade tradicional do vestuario. Chanel e Patou, ao
contrario, repudiaram o luxo vistoso, despojaram a mulher das
fanfreluches e das nove-horas: elas usario, doravante, vestidos justos
curtos e simples, chapéus em forma de sino, calcas e malhas de I3,
Chanel podera vestir as mulheres da alta sociedade com tailleur de
jérsei, com pulover cinza, preto ou bege. Patou criard suéteres com
motivos geométricos e saias retas plissadas. Doravante é chique nio
parecer rico. O que se afirmou para os homens no século XIX, com a
estética de Brummell, ganhou de uma maneira muito diferente o
universo feminino; a exibi¢do flamejante eclipsou-se em beneficio da
estética democratica da pureza, da sobriedade, do conforto.

A heterogeneidade das toaletes, consubstancial 2 ordem aristocratica,
onde o fausto ostentatério é um imperativo social destinado a marcar
com brilho a dessemelhanca humana e social, foi substituida, no comeco
do século XX, por uma moda de tendéncia “homogénea”, que repousa na
propria rejei¢io do principio da exibi¢do majestosa e superior da



hierarquia. “Outrora as mulheres eram arquitetonicas como proas de
navios, e belas. Agora, parecem pequenas telegrafistas subalimentadas”,
dizia Poiret — a alteridade social, longe de ser supersignificada pelo
traje, é no presente oculta em razio da decadéncia dos signos da
suntuosidade ostensiva. Reabsor¢io dos simbolos da distincia social que,
evidentemente, nio pode ser separada do imaginirio democritico da
igualdade de condicdes: seres reconhecidos de esséncia semelhante nio
podem, no limite, senio oferecer uma imagem de si mesmos sem
disparidade extrema, sem marca gritante de fosso hierarquico. No mais
profundo da revolu¢io do vestudrio feminino do século XX, na sequéncia
da dos homens, ha o desmoronamento do universo “holista”, o advento
de uma sociedade comandada pelo ideal da igualdade democratica.

O processo, contudo, nio se realizou sem um certo equivoco: o luxo
permaneceu, de fato, com a condi¢io de ser eufemistico, um valor
insubstituivel de gosto e de refinamento de classe no coracio da Alta
Costura. A democratizacio da moda ndo significa uniformizacio ou
igualacio do parecer; novos signos mais sutis e mais nuancados,
especialmente de griffes, de cortes, de tecidos, continuaram a assegurar
as fungoes de distingio e de exceléncia social. Ela significa reducgio das
marcas da distincia social, amortecimento do principio aristocritico do
conspicuous consumption, paralelamente a esses novos critérios que sio a
esbeltez, a juventude, o sex-appeal, a comodidade, a discri¢io. A moda
de cem anos ndo eliminou os signos da posi¢io social; atenuou-os,
promovendo pontos de referéncia que valorizam mais os atributos mais
pessoais: magreza, juventude, sex appeal etc.

O estilo democratico sébrio também nio se impds uniformemente.
Paralelamente aos trajes de dia simples e ligeiros, a Alta Costura nio
deixou de criar vestidos de noite suntuosos, sofisticados, hiperfemininos.
A moda de cem anos aprofundou a distincia entre os diferentes tipos de
vestudrios femininos. De um lado, uma moda de dia (cidade e esporte),
sob a égide da discri¢io, do confortivel, do “funcional”. Do outro, uma
moda de noite feérica, realcando a seducio do feminino. A
democratizagio da moda caminhou junto com a desunificagio da
aparéncia feminina: esta tornou-se muito mais proteiforme, menos
homogénea; pdde atuar sobre mais registros, da mulher voluptuosa a
mulher descontraida, da schoo/ boy a mulher profissional, da mulher
esportiva @ mulher sexy. A desqualificacio dos signos faustosos fez o



feminino entrar no ciclo do jogo das metamorfoses completas, da
coabitacdo de suas imagens dispares, por vezes antagonicas.

Mais diretamente que o imagindrio da igualdade, outros fatores,
culturais e estéticos, tiveram um papel de primeiro plano na revolucio
democritica do parecer feminino. Os esportes em particular. Mesmo
pouco difundida, a pritica do golfe, do ténis, da bicicleta, dos banhos de
mar, do alpinismo, das excursdes, da caca, dos esportes de inverno, da
direcio automobilistica permitiu modificar, de inicio lentamente, muito
mais depressa ap6s a Grande Guerra, o ar dos trajes femininos.4 O golfe
introduziu o uso do cardigd; a bicicleta permitiu o aparecimento, por
volta de 1890, de calgas bufantes apertadas sob o joelho e, em 1934, do
short de verdo; os banhos de mar impulsionaram, no comeco do século
XX, a inovagdo de maids sem mangas com decote redondo, seguida, nos
anos 1920, do mai6 de uma s6 peca com as pernas e os bracos nus. Nos
anos 1930, as costas serdo completamente descobertas no mai6é duas
pecas. Desde os anos 1920, os vestidos de héquei, de patinagio e de
ténis ficaram mais curtos; em 1921, Suzanne Lenglen causara sensacio
jogando ténis pela primeira vez com saia plissada que terminava abaixo
do joelho e com cardigd sem mangas. Desde o final do século XIX, os
trajes de esporte multiplicaram-se: em 1904, a casa Burberry
apresentava um catdlogo de 254 paginas consagrado quase inteiramente
ao vestudrio esportivo de confeccio. No comeco dos anos 1920, a Alta
Costura lancou-se nesse espago: em 1922, Patou faz uma primeira
apresentacio de trajes de esporte e de ar livre; em 1925, abre sua loja,
Le Coin des Sports. O chique, entio, serd usar conjuntos esporte
mesmo para passear na cidade e ir ao restaurante: o sportswear fez sua
primeira apari¢cio de “classe”. Passear de short, exibir as pernas, os
bracos, as costas, a barriga tornou-se pouco a pouco legitimo: o biquini
fard sua aparicdo por volta do final dos anos 1940. Os estilos versiteis,
funcionais, sexy nio sio separaveis nem da voga crescente dos esportes
nem do universo individualista-democritico que afirma a autonomia
primeira das pessoas; juntos, desencadearam um processo de desnudagio
do corpo feminino e um processo de reducio das coagdes rigidas do
vestudrio que entravam a expressio livre da individualidade. Os esportes
dignificaram o corpo natural; permitiram mostra-lo mais tal como §é,
desembaragado das armaduras e trucagens excessivas do vestudrio.



Os esportes nio apenas fizeram evoluir os trajes especializados, mas
contribuiram, de maneira crucial, para mudar as linhas do vestuirio
feminino em geral, criando um novo ideal estético de feminilidade. Pelo
angulo do culto esportivo, impds-se o protétipo da mulher esguia,
esbelta, moderna, que joga ténis e golfe, por oposicio a mulher
vaporosa, sedentdria, entravada em seus babados e rendas. A
dessofisticacio do vestuirio dos anos 1920, a elimina¢io dos franzidos e
fanfreluches em proveito das formas sébrias e limpas vieram como
resposta a esse novo ideal de esporte, de leveza, de dinamismo. De 1924
a 1929, Patou criou todos os seus modelos sobre o mesmo principio de
seus trajes de ar livre e de esporte: “Meus modelos sdo concebidos para a
pratica do esporte. Faco de modo a que sejam tdo agradaveis de olhar
quanto de usar e permitam uma grande liberdade de movimento”.5
Quarenta anos mais tarde, a sensacio Courreges e suas linhas futuristas
dos anos 1960 s6 fardo radicalizar esse processo em nome dos mesmos
valores de conforto e de expansio do corpo: “Procurei uma moda
dinamica, com a constante preocupacio da liberdade do gesto... a
mulher de hoje liberou-se. E preciso que o seja também fisicamente.
Nio se pode vesti-la como estatica, como sedentaria” (Courreges).

Como ignorar, por outro lado, a influéncia consideravel das correntes
da arte moderna na transformag¢io democratica da moda apés a Primeira
Guerra Mundial? A silhueta da mulher dos anos 1920, reta e lisa, estd
em consonincia direta com o espaco pictérico cubista feito de panos
nitidos e angulares, de linhas verticais e horizontais, de cores uniformes
e de contornos geométricos; faz eco ao universo tubular de Léger, ao
despojamento estilistico empreendido por Picasso, Braque, Matisse,
depois de Manet e Cézanne. Os volumes e curvas da mulher deram
lugar a uma aparéncia depurada, dessofisticada, na continuidade do
trabalho das vanguardas artisticas. A moda tirou as licdes do projeto
modernista, comecado por Manet, de que Georges Bataille dizia que se
caracterizava pela “negacio da eloquéncia”, pela rejeicio “da verborreia
grandiloquente” e da majestade das imagens; abandonando a poética da
ornamentacdo e da exibicio da lantejoula, a moda Costura trabalhou
parcialmente para dessublimar e desidealizar o aspecto feminino,
democratizou o estilo do vestuirio no clima dos novos valores estéticos
modernistas, dirigidos para a depuragdo das formas e a recusa do
decorativo.

N



A democratizagio da aparéncia correspondeu a extensio e depois a
generalizacio do desejo de moda, outrora circunscrito as camadas
privilegiadas da sociedade. A moda de cem anos nio s6 aproximou as
maneiras de vestir-se, como difundiu em todas as classes o gosto das
novidades, fez das frivolidades uma aspiracio de massa, enquanto
concretizava o direito democritico 2 moda instituido pela Revolucio.
Ainda que, ha séculos, camadas sociais ampliadas tenham tido acesso as
modas, é s6 depois da Primeira e da Segunda Guerra Mundial que o
“direito” a moda encontrard uma base real e uma legitimidade de massa.
Esta longe o tempo em que os sarcasmos tinham por alvo as classes
inferiores imitando a aparéncia aristocratica. O ridiculo na era
democratica estardA menos na imitacio da moda (excetuando-se o
esnobismo) do que no fora de moda, essa nova “interdi¢io” de massa. A
moda de cem anos emancipou a aparéncia das normas tradicionais, ao
mesmo tempo que impunha a todos o ethos da mudanca, o culto da
modernidade; mais do que um direito, a moda tornou-se um imperativo
social categorico. Pelo feérico da Alta Costura, das revistas, das estrelas,
as massas foram preparadas para o cédigo da moda, para as variacoes
rapidas das colecdes sazonais, paralelamente, alids, a sacralizacio do
codigo da originalidade e da personalidade. Essa é uma das
caracteristicas da moda de cem anos: a reivindica¢io cada vez mais
ampla de individualidade foi acompanhada de wuma obediéncia
sincronizada, uniforme, imperativa as normas da Alta Costura. Ao
mesmo tempo que cada estacio prescreve regularmente suas novidades,
tornando imediatamente fora de moda o que “se fazia” antes, a moda é
seguida o mais exatamente possivel, em ordem cadenciada; os
afastamentos, contestacdes e antimodas s6 tendo comecado a ganhar
alguma amplitude nos anos 1960. Imposi¢io de uma tendéncia
homogénea e proclamacio sazonal de uma moda “oficial”, de um lado;
conformismo de massa e submissio uniforme aos cédigos de vestuirio,
de outro: esse momento se liga, a despeito de sua especificidade
organizacional, a era rigida e estandardizada das disciplinas.6 A moda de
cem anos contribuiu, paralelamente as organizacdes disciplinares e as
instituicoes democraticas, para arrancar nossas sociedades da ordem
holista-tradicional, para instalar normas universais e centralizadas, para
instituir a primeira fase das sociedades modernas individualistas
autoritarias.






A MODA CONSIDERADA
COMO UMA DAS BELAS-ARTES

Com a Alta Costura aparece a organiza¢io da moda tal como a
conhecemos ainda hoje, pelo menos em suas grandes linhas: renovacio
sazonal, apresentacio de cole¢oes por manequins vivos, e sobretudo uma
nova vocacio, acompanhada de um novo status social do costureiro. O
fenomeno essencial, com efeito, € este: desde Worth, o costureiro se
impOs como um criador cuja missdo consiste em elaborar modelos
inéditos, em langar regularmente novas linhas de vestuirio que,
idealmente, sio reveladoras de um talento singular, reconhecivel,
incomparavel. Fim da era tradicional da moda, entrada em sua fase
moderna artistica — tal é o gesto realizado por Worth, o primeiro que
introduz mudancas incessantes de formas, de tecidos, de acessérios, que
transforma a uniformidade das toaletes a ponto de chocar o gosto do
publico, que pode reivindicar uma “revolu¢io” na moda atribuindo-se o
mérito de ter destronado a crinolina. O costureiro, apds séculos de
relegacdo subalterna, tornou-se um artista moderno, aquele cuja lei
imperativa € a inovacdo. E nesse contexto que a moda se identificara
cada vez mais com a profusio criativa da Alta Costura: antes de 1930, as
grandes casas apresentavam a cada estagio colec¢des ricas de 150 a 300
modelos novos, e nos anos 1950, em que o numero médio variava ainda
entre 150 e 200, criavam-se em Paris cerca de 10 mil protétipos por
ano.

A distincia em relacio ao passado é nitida, marcada: de artesio
“rotineiro” e tradicional, o costureiro, agora modelista, tornou-se
“o€nio” artistico moderno. Até entio, o alfaiate ou a costureira tinham
pouca iniciativa, os “moldes” eram imperativos; a arquitetura geral do
vestudrio, seus elementos de base eram mais ou menos invariaveis
durante um dado periodo; sé certas partes do traje autorizavam um
corte e um feitio fantasistas. A realizadora nio tinha nenhum papel
criador; € preciso esperar o aparecimento, na segunda metade do século
xvill, dos “vendedores e vendedoras de moda” para que seja
reconhecida, em oficios de moda, uma certa autonomia criadora,
circunscrita no caso s6 aos ornamentos e acessorios da toalete. O talento
artistico conferido aos negociantes de moda reside, entio, no talento
decorativo, na capacidade de enfeitar e enobrecer o vestudrio por meio de



fantasias de moda (chapéus, casquetes, bugigangas, passamanarias, fitas,
plumas, luvas, leques, fichus etc.), ndo na invencio de linhas originais.
Conservantismo e uniformidade na confec¢io de conjunto, fantasia e
originalidade mais ou menos acentuadas nos detalhes — assim se pode
resumir a légica que ordena a moda desde que ela verdadeiramente
tomou corpo no Ocidente, a partir da metade do século x1v. E esse
dispositivo que vai ser brutalmente modificado pela Alta Costura, a
partir do momento em que a vocagio suprema do modelista reside na
criacio incessante de protétipos originais. O que passou ao primeiro
plano foi a linha do vestudrio, a ideia original, ndo mais apenas no nivel
dos adornos e acessérios, mas no nivel do préoprio “molde”. Chanel
podera dizer mais tarde: “Facam primeiro o vestido, ndo facam primeiro
0 acessorio”.

De direito, o modelista é um criador “livre”, sem limites; de fato, a
frente de um empreendimento industrial e comercial, o grande
costureiro vé€ sua autonomia criadora limitada pelos costumes do tempo,
pelo estilo em voga, pela natureza particular do produto realizado — o
traje — que deve agradar a estética das pessoas e nao apenas satisfazer o
puro projeto criador. E por isso que nio se pode levar muito longe o
paralelismo entre o aparecimento do costureiro criador e o dos artistas
modernos em sentido estrito. Se o Novo se torna uma lei comum, resta
que os pintores, escritores e musicos tiveram uma liberdade de
experimentacio, um poder de afastar as fronteiras da arte que nio tem
equivalente na moda. Mesmo novo, o vestuario deve seduzir e valorizar
a pessoa que o usa; mesmo novo, nio deve chegar cedo demais nem
chocar demais as conveniéncias ou os gostos. Portanto, nem tudo mudou
com o advento da Alta Costura: como no passado, o novo de moda
permaneceu um conjunto de variagdes necessariamente lentas no estilo
de uma época, uma “aventura confortivel” (Sapir), “sem risco”,
comparada as rupturas brutais, as dissonincias, as provocagoes da arte
moderna. Com a Alta Costura, houve uma descontinuidade
organizacional, mas sobre o fundo de continuidade prépria da moda e
de seu imperativo de sedugio imediata.

A despeito desse conservantismo consubstancial a2 moda, a Alta
Costura sistematizou a um ponto tal a légica da inovacio, que nio é
ilegitimo reconhecer ai uma figura particular, certamente menos radical,
mas no entanto significativa do dispositivo original que aparece na



Europa: a vanguarda. Ndo é um fendémeno anedético que, desde a
aurora do século XX, certos grandes costureiros admiram e frequentam
os artistas modernos: Poiret é amigo de Picabia, Vlaminck, Derain e
Dufy; Chanel ¢ ligada a P. Reverdy, Max Jacob; Juan Gris realiza os
trajes da Antigone de Cocteau, sendo os cendrios de Picasso e a musica
de Honegger; as cole¢oes de Schiaparelli sio inspiradas pelo
surrealismo. Mesmo lentas, as audicias do vestudrio se multiplicam a
ponto de ofuscar a tradi¢do aristocritica (o célebre “miserabilismo de
luxo” de Chanel escarnecido por Poiret), os gostos estéticos e a imagem
arquetipica da mulher (estilo garconne, vestidos de noite excéntricos,
shocking pink), os costumes e a decéncia: vestido curto pelo joelho dos
anos 1920, profundidade do decote nas costas e desnudamento dos trajes
de verdo ou de praia dos anos 1930, minissaia dos anos 1960. Nos anos
1920, certos estados americanos editario leis para deter a onda de
impudor ligada ao encurtamento dos vestidos;? ja nos anos 1920, o
arcebispo de Paris se associara a um protesto dirigido aos costureiros,
responsaveis por modas indecentes e provocantes. Desde os anos 1920,
Chanel e Patou substituiram a l6gica da ornamentagdo complexa, que
prevalecia desde sempre, pela do estilo e da linha rigorosa; aparece uma
revolucdo no vestuario feminino que de alguma maneira faz tabula rasa
do passado, do imperativo do cerimonial e do ornamento luxuoso
proprio da moda anterior. Dessublima¢io relativa da moda (“robe-
chemise”, emprego de materiais pobres, “jérsei”, depois panos de saco,
de limpeza, materiais sintéticos em Schiaparelli) correspondente a da
arte modernista; simplificacio ou depuracio da moda paralela a certas
pesquisas dos cubistas, dos abstratos, dos construtivistas. A exemplo da
arte, a Alta Costura langou-se em um processo de rupturas, de escalada,
de mudancas profundas, que a tornam aparentada, a despeito de sua nio
linearidade, de suas reviravoltas, de suas “voltas atrds” (o New Look de
Dior), a vanguarda. Ainda que a corrida para a frente nio se tenha
traduzido pelos signos extremistas e destruidores do desmembramento,
a moda foi conquistada, em sua escala, ludicamente, pela 16gica moderna
da revolu¢io, com suas descontinuidades, sua embriaguez do Novo, mas
também com suas excomunhoes, suas rivalidades, suas lutas de tendéncia
inerentes ao mundo dos criadores.

A nova vocacio do costureiro foi acompanhada por uma
extraordindria promogio social. Sob o Antigo Regime, alfaiates e



costureiras eram personagens andnimos relegados a esfera inferior das
“artes mecdnicas”; seus nomes, nos opusculos e textos que ecoam de
perto ou de longe a moda, quase nunca eram consignados. As novidades
em voga levavam, entdo, o nome do grande personagem, do nobre, que
lancara tal ou tal moda. A mudanca sobrevém no século XIX e sobretudo
com Worth: a partir desse momento, o costureiro vai gozar de um
prestigio inaudito, é reconhecido como um poeta, seu nome ¢ celebrado
nas revistas de moda, aparece nos romances com os tracos do esteta,
arbitro inconteste da elegincia; como as de um pintor, suas obras sio
assinadas e protegidas pela lei. Por seu proclamado desdém pelo
dinheiro e pelo comércio, por seu discurso evocando a necessidade da
“inspiragdo”, o grande costureiro se impde como um “artista de luxo”
(Poiret) que coleciona obras de arte, que vive num cendrio faustoso e
refinado, que se cerca de poetas e de pintores, que cria ele préprio trajes
de teatro, de balé, de filme, que subvenciona a criagdo artistica. Rivaliza-
se nas referéncias artisticas para designar os modelistas: Dior é o
Watteau dos costureiros, Balenciaga, o Picasso da moda.8 A proépria
criacio de moda faz uso da citagio artistica: os vestidos Mondrian ou
Pop Art, as saias Picasso de Yves Saint-Laurent. A alta sociedade e
depois a imprensa especializada permitiram ao grande costureiro nio s6
reforcar sua imagem de artista, mas também adquirir um renome
internacional imenso: em 1949, o Instituto Gallup dava Christian Dior
como uma das cinco personalidades internacionais mais conhecidas.

Por espetacular que seja, tal promocgio social ndo é absolutamente
nova. Desde a metade do século Xvil, os oficios de moda, os
cabeleireiros, os sapateiros, os “comerciantes de modas” se consideram e
sdo cada vez mais considerados como artistas sublimes. Nessa época
aparecem os primeiros tratados sobre a arte do penteado, especialmente
de Le Gros e de Tissot. Em seu Tiuaité des principes et de lart de la coiffure,
Lefevre, cabeleireiro de Diderot, escreve: “De todas as artes, a do
penteado deveria ser uma das mais estimadas; as da pintura e da
escultura, essas artes que fazem viver os homens séculos ap6s sua morte,
nio podem disputar-lhe o titulo de colega; nio podem negar a
necessidade que dela tém para terminar suas obras”. A era dos grandes
artistas do cabelo se abre; penteiam com traje caracteristico, a espada de
lado; escolhem sua clientela e chamam-se “criadores”. Le Gros colocava
sua arte acima da dos pintores e abre a primeira escola profissional



batizada de “Academia de Penteado”. Um pouco mais tarde é o nome de
Léonard que se impde, talvez o cabeleireiro mais famoso, a propésito de
quem a sra. de Genlis dizia em 1769: “Enfim Léonard chegou; vem e ¢é
rei”. Triunfo igualmente dos sapateiros sublimes, esses “artistas dos
sapatos”,? e sobretudo dos comerciantes de modas consagrados como
artistas da moda, como bem sugere L. S. Mercier em seu Tableau de
Paris: “As costureiras que cortam e costuram todas as pecas do vestudrio
das mulheres e os alfaiates que fazem os espartilhos e coletes sio os
pedreiros do edificio; mas a comerciante de modas, criando os
acessorios, imprimindo a graca, conseguindo a prega encantadora, € o
arquiteto e o decorador por exceléncia”.10 Os comerciantes de modas,
que substituiram ha pouco o comércio do armarinho, fazem fortuna e
gozam de uma gléria imensa: Beaulard é cantado como um poeta; Rose
Bertin, “ministra das modas” de Maria Antonieta, é celebrada em versos
pelo poeta J. Delille; seu nome se encontra nas cartas da época, nas
memorias e gazetas. Agora, o refinamento, o preciosismo e a
impertinéncia sio aceitos entre esses artistas da moda de faturas
exorbitantes. Com cinismo, Rose Bertin responde a uma de suas clientes
que discutia seus precos: “S6 se pagam a Vernet sua tela e suas cores?”.11
Tomando como pretexto qualquer acontecimento, sucesso de teatro,
falecimento, acontecimentos politicos, batalhas, a arte dos comerciantes
de modas se exerce em fantasias e fanfreluches inumeraveis; sio essas
criagcdes de artistas que explicam o montante das faturas: “No preco de
custo de um vestido, tal como figura nos livros de contas das
comerciantes de modas, o tecido (99 varas, ou seja, 107 metros de
veludo preto) representa 380 libras, o feitio 18 libras e os acessérios 800
libras”.12 Sob o Império, Leroy, cuja gloria é tdo grande quanto a
fatuidade, consagra o préprio alfaiate como artista; uma revista de moda
da época observa: “Os senhores alfaiates hoje desprezam a costura e s6
se ocupam do que chamam de desenho do traje”. No mesmo momento,
a sra. Raimbaud, a célebre costureira, é apelidada pelas gazetas de “o
Michelangelo da moda”. Sob a monarquia de Julho, Maurice Beauvais é
consagrado como “o Lamartine dos modistas”, enquanto brilham novos
nomes de costureiras (Vignon, Palmyre, Victorine) e costureiros (Staub,
Blain, Chevreuil). Quando Worth se impde como esse “autocrata do
gosto”, a gente de moda tornara-se ha muito tempo gente de arte. A
celebridade de Worth e depois a das grandes casas, sua condescendéncia



em relacio aos clientes, seu luxo e seu refinamento, suas maneiras de
artista, suas faturas assombrosas nio designam uma reviravolta historica,
mas prolongam um ethos e um processo de elevacio social que ja data de
um século.

Nio se pode separar a consagracio dos oficios de moda da nova
representacio social da moda que se delineia mais ou menos no mesmo
momento. Durante séculos, as modas jamais foram objeto de uma
descricio por si mesmas: nada de revistas especializadas, nada de
cronicas redigidas por profissionais. Quando textos e opusculos
evocavam a moda, supunha-se que esta era conhecida dos leitores; as
indicagoes fornecidas por escritores moralistas, espiritos religiosos ou
pregadores nio eram sendo pretexto para escarnecer ou denunciar os
costumes do tempo e as fraquezas humanas: pretensio dos burgueses
enriquecidos, paixdo pelo “parecer” dos cortesdos, gosto do dispéndio,
inconstancia, ciime e inveja das mulheres. Desde que a moda é
mencionada, o género que domina € satirico. Em suas Memorias, os
grandes senhores nio se dignavam levar em conta as superfluidades, do
mesmo modo que a literatura elevada onde eles eram representados. Os
opusculos que deixam conhecer em detalhe as caracteristicas e as formas
do vestudrio sdo excepcionais; de maneira geral, a informacio é menos
importante do que as finezas estilisticas da versificagio ou do que as
brincadeiras a que dio lugar as frivolidades. Com os primeiros
periddicos ilustrados de moda no final do Antigo Regime, o tratamento
dado a2 moda muda; doravante, é regularmente descrita por ela mesma e
oferecida ao olhar: Le Magazin des modes francaises et anglaises, que
aparece de 1786 a 1789, tem por subtitulo: “Obra que di um
conhecimento exato e agil dos trajes e aderecos novos”. Sem duvida,
toda uma literatura critica se mantera, e até o século XX, fustigando os
artificios e a alienac¢do das consciéncias nas pseudonecessidades, mas sem
comparagio com a amplitude sociolégica e mididtica da nova tendéncia
“positiva” para fazer da moda um objeto a ser mostrado, analisado,
registrado como manifestacio estética. Proliferacio dos discursos de
moda nio apenas nas revistas especializadas, cada vez mais numerosas
nos séculos XIX e XX, mas também entre os proprios escritores que, no
decorrer do século XX, fazem da moda um assunto digno de atencio e
de consideragdo. Balzac escreve um Tiuité de la vie ¢légante (1830) e
Barbey d’Aurevilly, Du dandysme et de George Brummell (1845), assim



como diversos artigos de moda. Baudelaire redige um Eloge du
maquillage; vé na moda um elemento constitutivo do belo, um “sintoma
do gosto pelo ideal”, e empenha-se em “vingar a arte da toalete das
ineptas calinias com que a oprimem certos amantes muito duvidosos da
natureza”.13 Mallarmé escreve La Derniere Moda; no final do século, P.
Bourget, Goncourt, Maupassant ddo ao romance mundano uma
dignidade literdria e uma base de realidade fazendo uma pintura
minuciosa e exata da vida elegante, dos adornos do high life e de seus
cendrios delicados, refinados, luxuosos. Um pouco mais tarde, Proust
descrevera as rivalidades mundanas e se interrogara sobre os motivos
psicologicos da moda, do esnobismo, nos salées do faubourg Saint-
Germain. A partir da segunda metade do século XviII, a moda se impds
como algo para exaltar, descrever, exibir, filosofar; tanto ou talvez mais
ainda do que o sexo, ela se tornou uma maquina prolixa de produzir
texto e imagem. A era moralista-critica da moda deu lugar a uma era
informacional e estética que traduz um superinvestimento em questoes
relacionadas ao parecer, um interesse sem precedente pelas novidades,
essas paixoes democraticas que tornardo possivel a gloria da gente de
moda e sobretudo dos grandes costureiros.

No momento em que a moda se afirma como objeto sublime, a época
se torna rica em invencoes de palavras que designam a pessoa na moda e
o dernier cri em matéria de elegincia. A partir do século XIX, fala-se dos
beaux, dos fashionables, dos dandies, dos lions et lionnes, dos cocodes, dos
gommeux et gommeuses; no final do século, smart substitui wrf, chic,
copurchic, v’lan, rupin, sélect, ba, pschutt. Os primeiros decénios do século
XX verdo o aparecimento de dernier bateau, dans le train, up to date. A
multiplicacdo dos discursos de moda correspondem uma aceleragio e
uma proliferacio do vocabulirio dans le vent, redobrando o culto
moderno consagrado ao efémero.

A dignificacio social e estética da moda caminhou ao lado da
promocgio de inimeros assuntos menores, agora tratados com a maior
seriedade, como o revelam os gostos dindis assim como obras tais como:
La Gastronomie, de Berchoux (1800), o Almanach des gourmands, de
Grimod de La Reyniere (1803), a Physiologie du goiit, de Brillat-Savarin
(1825), a Art de mettre sa cravate (1827) e a Art de fumer et de priser sans
deplaire aux belles (1827), de Emile Marc Hilaire, o Manuel du fashionable
(1829), de Eugene Ronteix, a Théorie de la démarche, de Balzac. A era



moderna democritica valorizou as frivolidades, elevou a posi¢io de arte
sublime a moda e os assuntos subalternos. Num movimento de que o
dandismo oferece uma ilustracio particular mas exemplar, o fatl
(decoragio, locais de frequentacio, trajes, cavalos, charutos, refeicoes)
tornou-se coisa primordial, semelhante as ocupacdes tradicionalmente
nobres.

A elevacio social da gente de moda certamente nio é um fendémeno
sem precedente; num sentido, pode-se ligd-lo a um movimento de
reivindicacio muito mais antigo, ja que inaugurado nos séculos XV e XVI
pelos pintores, escultores e arquitetos, que ndo se detiveram antes de
obter para suas profissdes um estatuto de artes liberais, radicalmente
distinto daquele dos oficios mecanicos ou artesanais. Mas se a luta das
corporagdes para que seus membros chegassem a condig¢do de artistas e
gozassem do reconhecimento social nio é de modo algum nova, resta
que nos séculos XVIII e XIX o processo manifestou-se por sinais
particulares, tio caracteristicos do momento histérico, que nio pode
deixar de ser favorecido pelos valores préprios a era moderna. O
notavel, com efeito, reside na maneira pela qual se traduziu a
reivindicac¢do de seus novos estatutos; todos os testemunhos concordam:
o artista de moda imp6s-se com uma incrivel impertinéncia e arrogancia
em relagio a sua clientela, ainda que esta fosse da mais alta sociedade.
Insoléncia de um Charpentier, de um Dagé,14 de uma Rose Bertin, de
quem a sra. de Oberkirch pdde dizer que lhe parecia “uma pessoa
singular, inchada de sua importincia, tratando de igual para igual com as
princesas”.15 Os modistas sublimes nio s6 fazem valer que sua arte
iguala em nobreza a dos poetas e dos pintores, mas comportam-se como
iguais com os nobres. Por isso, a reivindicacdo dos oficios de moda ¢
insepardvel dos valores modernos, do ideal igualitirio de que € uma das
manifestacdes. O fené6meno é sem precedente e traduz o impeto de
ambi¢io social correlativa a era democritica em seu estado nascente.
Tocqueville ja o observara: “No momento em que essa mesma igualdade
estabeleceu-se entre nos, fez eclodir imediatamente ambi¢oes quase sem
limites [...] Toda revolu¢io aumenta a ambi¢io dos homens. Isso é
sobretudo verdadeiro da revolu¢io que derruba uma aristocracia”.16
Orgulho e impertinéncia de modo algum circunscritos, de resto, aos
oficios de moda, mas que aparecem tanto no comportamento dos jovens
que se gabam de moda, de refinamento, de elegincia (petits-maitres,



mauscadins, incroyables, fashionables, dandies), quanto nas Cartas onde surge
um novo tom em relacio ao leitor. Autores como Stendhal, Mérimée, A.
de Musset, Théophile Gautier exibem seu desprezo pelos gostos do
grande publico e seu receio de serem comuns usando de um estilo feito
de graca impertinente, de despreocupacio afetada, de alusoes
desdenhosas, de afirmagdes arrogantes em relagio ao leitor.l7 A
pretensio artistica e a insoléncia da gente de moda nio podem ser
separadas de uma corrente mais ampla de ambigio, de suficiéncia, de
vaidade, propria a entrada das sociedades na era da igualdade.

A consagragio dos criadores de moda, evidentemente, s6 se explica
parcialmente a partir da ambigio corporativista, mesmo exacerbada pela
exigéncia igualitaria. Se a gente de moda conseguiu ser reconhecida
como artistas de génio é que uma nova sensibilidade para as
superfluidades, novas aspira¢des apareceram, valorizando de maneira
inédita feitos até entdo indignos de ser levados em conta. Sem duvida,
desde a Renascenca a moda gozava de certa consideragio como simbolo
de exceléncia social e de vida de corte. Contudo, nio a ponto de
merecer ser exaltada e descrita em sua realidade detalhada. Nas eras
aristocraticas, a moda é uma expressio demasiadamente material da
hierarquia para que se lhe conceda atenc¢io; o estilo elevado em
literatura pde em cena as facanhas heroicas, as atitudes gloriosas e
magnanimas dos seres de excec¢do, o amor ideal e depurado das grandes
almas, nfo as coisas pequenas e ficeis, as realidades concretas, ainda que
fossem de luxo, que o vulgo pode atingir e possuir. Os tnicos modelos
legitimos serdo encontrados nas figuras de devotamento, de gldria, de
amor sublime, ndo nas imagens de moda. A promocio das frivolidades
nio se pode efetuar senio porque novas normas se impuseram,
desqualificando nao apenas o culto heroico de esséncia feudal, mas
também a moral cristd tradicional que considera as frivolidades como
signos do pecado do orgulho, de ofensa a Deus e ao prdximo.
Inseparavel da desafeicio progressiva pelos valores heroicos e pela moral
religiosa, a promocio da moda o ¢, a0 mesmo tempo, do crédito de que
vdo gozar na corte e na cidade, sobretudo a partir do século xviII, o
prazer e a felicidade, as novidades e as facilidades materiais, a liberdade
concebida como satisfagio dos desejos e abrandamento das
conveniéncias rigoristas e interdicdes morais; desde entdo, o gozo
pessoal tende a prevalecer sobre a gloria, o atrativo e a finura sobre a



grandeza, a seducio sobre a exaltacio sublime, a volipia sobre a
majestade ostentatdria, o decorativo sobre o emblematico. Foi dessa
reducio da ideia de altivez correlativa a dignificacio das coisas humanas
e terrestres que saiu o culto moderno da moda, que ndo é sendo uma de
suas manifestacdes. A apologia da felicidade, a busca do agradaivel, a
aspiragio a uma vida mais livre, mais radiosa, mais ficil acarretaram um
processo de humanizagio do sublime, uma concep¢io menos majestosa,
menos elevada do belo, assim como um enobrecimento das coisas uteis,
dos “pequenos prazeres”, das fantasias decorativas, das belezas e
refinamentos  temporais:  fanfreluches,  bibelés,  “pequenos
apartamentos”, decorag¢bes de interior, miniaturas, pequenos camarotes
de teatro etc. A hegemonia do majestoso foi substituida por uma estética
das formas graciosas, por um elogio da leveza sedutora, da variedade,
fonte de prazeres e de excitacdes. No coragio do estatuto moderno da
moda, a nova moral individualista dignificando a liberdade, o prazer, a
telicidade: assim, Le Magasin des modes, que tem por epigrafe “o tédio
nasceu um dia da uniformidade”, é bem um eco do espirito hedonista do
século (ainda que conciliado com a razio, a moderac¢io, a virtude),
apaixonado por sensacdes inesperadas, por surpresas, por renovacoes.
Na raiz da promocgio da moda, o repuidio do pecado, a reabilita¢io do
amor de si mesmo, das paixdes e do desejo humano em geral; a mesma
revista define assim seus objetivos: “Colocar todo mundo em condicio
de satisfazer essa paixio que traz em estado nascente pelos objetos que o
fardo aparecer com o maximo de vantagens e de brilho”. Foram esses
novos valores morais que glorificam o humano que permitiram o
enobrecimento da moda. A ideologia individualista e a era sublime da
moda sdo assim inseparaveis; culto da expansdo individual, do bem-estar,
dos gozos materiais, desejo de liberdade, vontade de enfraquecer a
autoridade e as coagdes morais: as normas “holistas” e religiosas,
incompativeis com a dignidade da moda, foram minadas nio sé pela
ideologia da liberdade e da igualdade, mas também pela do prazer,
igualmente caracteristica da era individualista.

Certamente, o triunfo do prazer e das frivolidades foi favorecido pelo
crescimento das riquezas, pelo desenvolvimento da “sociedade de corte”
e dos saldes, pelo fortalecimento da monarquia absolutista e pela nova
situagio da nobreza, despossuida de todo poder real, reduzida a
encontrar seus simbolos de exceléncia nos artificios e superfluidades no



momento em que a burguesia enriquecida procura imitar, como nunca,
as maneiras nobres. A Revolucio e a aboli¢cdo dos privilégios acentuario
ainda mais o processo, favorecendo os desejos de elevar-se e de brilhar,
aumentando o desejo de transpor as barreiras, mantendo a aristocracia
como farol de vida mundana, despertando o desejo de destacar-se do
comum e do vulgar por uma estetizacio maior das aparéncias. Isso
posto, seria demasiadamente redutor assimilar o fenémeno a um recurso
elitista de reconhecimento e de diferenciacio de classes em uma
sociedade em que a desigualdade de nascimento ja ndo € legitima, em
que se dissolvem os critérios estiveis de dignidade social, em que o
prestigio é menos um dado do que uma conquista. Recolocado na longa
duracio, o novo estatuto da moda deve ser interpretado bem mais como
uma fase e um instrumento da revolugido democritica. O que significa,
com efeito, a sagracio artistica da moda se nio um rebaixamento do
sentido do sublime, uma humanizacio dos ideais, a primazia concedida
aos “pequenos prazeres” acessiveis a todos, a obsessio das pequenas
diferencas e das nuancas sutis? O ideal democratico da seduc¢io, dos
sucessos rapidos, dos prazeres imediatos ganhou precedéncia sobre a
exaltacio heroica das grandezas e sobre a desmedida da moral
aristocratica. Além disso, elevando em dignidade fenomenos e funcdes
inferiores, turvando a divisio arte nobre/arte modesta, o império da
moda contribuiu no trabalho da igualdade. Por essa dissolugio dos
géneros e oficios hierarquizados que institui uma igualdade de principio
entre dominios outrora heterogéneos, a celebracio da moda aparece
como uma manifestacio democritica, ainda que seja no interior do
mundo dos privilegiados e em nome da diferenca distintiva que ela
tenha nascido.

Ao mesmo tempo que a moda e a gente de moda ganham suas cartas
de nobreza, a “gente de pensamento”, filésofos, escritores, poetas vio
gozar igualmente de um imenso prestigio, sio considerados por vezes
“como reis” (um Voltaire, por exemplo) e se atribuem o papel
supereminente de guias, educadores, profetas do género humano.18 Do
mesmo modo que o artista de moda se imp&e como arbitro de elegincia,
o intelectual, o poeta, mais tarde os cientistas t€ém pretensio a legislacio
dos valores, invocam seu direito de educar o povo e governar a opinido,
tendo em vista o bem publico e o progresso. Esse triunfo da corporacio
pensante e dos artistas missiondrios nio deve ocultar, todavia, a outra



face do fendmeno a partir da época roméantica e sobretudo da metade do
século XIX, momento em que, com efeito, os artistas comegam a
apresentar uma representacao ambivalente, derriséria de si proprios.19 A
gléria do artista e sua decadéncia, o esplendor supremo da arte e sua
natureza iluséria caminham juntos. O processo nio fara senio acentuar-
se com os criadores de vanguarda, que chegario a sabotar-se a si
mesmos como artistas, a buscar agdes “antiartisticas”, a declarar a arte
inferior a vida. A esse trigico da representagio artistica opde-se uma
imagem triunfante, toda positiva, da moda e do grande costureiro,
artista em quem a desrazio frivola aparece como um jogo necessario: “O
espirito de contradi¢io na moda é tio frequente e tio regular que nele
se encontra quase uma lei. As mulheres nio usam raposas sobre vestidos
leves, chapéus de veludo no més de agosto e de palha em fevereiro?...
Ha, nas decisdes da moda e das mulheres, uma espécie de provocacio ao
bom senso que é encantadora”.20 Enquanto o grande costureiro é
celebrado pelo mundo, a imprensa e os escritores, os artistas modernos,
os pintores em particular, conhecem uma incontestavel desclassificagio e
rejeicdo social: suas obras, desde os anos 1860, provocam escindalo,
desencadeiam a zombaria, o desprezo e a hostilidade do publico.
Estabelece-se uma ruptura entre a arte académica e a arte nova,
destinando os pintores a incompreensio da maioria, a uma vida preciria,
a boemia, a revolta, ao destino “de artista maldito”, contrastando de
maneira mgmﬁcatwa com a fortuna dos grandes costureiros, com seus
faustos, suas aceitacdes dos valores dominantes. A gléria dos costureiros
correspondeu uma queda de prestigio dos artistas modernos; celebracio
de um lado, decadéncia do outro, a 16gica democritica, também aqui,
prossegue sua obra de igualacio das condicbes, dissolve as
dessemelhancas e hierarquias extremas, eleva em dignidade a uns
enquanto faz, de alguma maneira, “descer” os outros, ainda que de
modo ambiguo, nio tendo a arte jamais deixado de tirar de sua proépria
relegacio a confirmacio de sua posi¢io suprema.

A época que engrandeceu a moda é também aquela que, por outro
lado, tornou-a “proibida” aos homens: as fantasias serdo banidas, os
alfaiates para homens jamais se beneficiardo da aura dos grandes
costureiros, e nenhuma imprensa especializada serd consagrada as
modas masculinas. As sociedades modernas cindiram radicalmente o
império da moda: a apoteose da moda feminina teve como contrapartida



o recalque ou a denegacio da moda masculina, simbolizada pelo uso do
traje preto e mais tarde pelo terno-gravata. Sem duvida o dandismo
empenhou-se em “espiritualizar a moda”. Sem duvida as questdes
masculinas da elegincia, do aspecto, da correcdo serdo muitas vezes
tratadas. Mas, no essencial, a moda e seu prestigio nio dirdo respeito
mais do que ao universo feminino; ela se tornou uma arte no feminino.
Se a era moderna dissolveu a divisio existente entre a arte nobre e a
moda, paradoxalmente acentuou como nunca a divisio do parecer
masculino e feminino, engendrou uma desigualdade ostensiva na
aparéncia dos sexos e em sua relagio com a sedugio.

Tudo foi dito sobre a “grande renincia” masculina, sobre suas ligagcoes
com o aparecimento do mundo democritico e burgués. O traje
masculino neutro, escuro, austero, traduziu a consagragio da ideologia
igualitiria como ética conquistadora da poupanga, do mérito, do
trabalho das classes burguesas. O vestuirio precioso da aristocracia,
signo da festa e do fausto, foi substituido por um traje que exprime as
novas legitimidades sociais: a igualdade, a economia, o esforco.
Espoliagio dos homens do brilho dos artificios em beneficio das
mulheres, estas sim destinadas a dar continuidade aos simbolos de luxo,
de seducio, de frivolidade. Mas é preciso ver nessa nova reparticdo das
aparéncias apenas uma forma daquilo que Veblen chamava de “consumo
por procuracdo”, um meio de continuar a exibir, por intermédio das
mulheres, o poder pecuniirio e o estatuto social masculino? Seria
subestimar o peso das representagdes culturais e estéticas que, ha séculos
e milénios, sio ligadas a posi¢io do feminino. Qualquer que seja o papel
desempenhado aqui pelo dispéndio demonstrativo de classe, a
monopoliza¢io feminina dos artificios € ininteligivelmente separada da
representacio coletiva do “belo sexo”, da feminilidade destinada a
agradar, a seduzir por seus atributos fisicos e pelo jogo do facticio. A
disjuncido nova da moda e a preeminéncia do feminino que institui
prolongam a defini¢io social do “segundo sexo”, seus gostos imemoriais
pelos artificios tendo em vista seduzir e parecer bela. Sacralizando a
moda feminina, a moda de cem anos institui-se no prolongamento da
exigéncia primeira da beleza feminina, no prolongamento das
representacdes, dos valores, das predilecbes multisseculares do
feminino.






A SEDUCAO NO PODER

A vocacio criadora do costureiro, que define a prépria Alta Costura, é
inseparavel de uma nova légica no funcionamento da moda: realizou-se
uma mutac¢io organizacional que assinala a entrada da moda na era da
producio moderna. Até Worth, o alfaiate, a costureira, a comerciante de
modas jamais deixaram de trabalhar em ligacio direta com a cliente; é
de comum acordo que elaboram a toalete, a elegante fazendo valer seu
gosto e suas preferéncias, orientando o trabalho dos profissionais de
moda. Assim, Rose Bertin podia evocar suas horas de “trabalho” com a
rainha. A gente de moda ainda ndo adquiriu o direito soberano a
liberdade criadora, ficando subordinada, ao menos em principio, a
vontade dos particulares. Na metade do século xviil, houve sem ddvida
uma valorizagio nova dos oficios de moda, mas que nio foi, de modo
algum, acompanhada de uma transformacio na organizacio e na
concep¢io do trabalho: gléria e promocio social certamente, nio
autonomia de criagio. Comparado a esse dispositivo artesanal, o gesto
de Worth é crucial: equivale a destrui¢io da secular logica de
subordinac¢io ou de colaboracio entre a costureira e sua cliente em favor
de uma légica que consagra a independéncia do modelista. Imaginando
continuamente modelos originais que a clientela s6 precisa escolher, de
inicio usados por sua mulher nos campos de corridas ou nas alamedas do
Bois, apresentando-os depois em manequins vivos, Worth da origem a
moda no sentido atual do termo, emprega o duplo principio que a
constitui: autonomizacio de direito e de fato do costureiro-modelista,
expropriagio correlativa do usudrio na iniciativa da composi¢io do
vestudrio. Essa passagem brusca indica a incontestivel novidade
histérica da Alta Costura: de uma era em que a cliente coopera com a
costureira a partir de um modelo em suma fixo, passou-se a uma era em
que o vestuirio € concebido, inventado de ponta a ponta pelo
profissional em func¢io de sua “inspiragdo” e de seu gosto. Enquanto a
mulher tornou-se uma simples consumidora, ainda que de luxo, o
costureiro, de artesdo, transformou-se em artista soberano. E assim que
¢ preciso compreender a arrogincia de Worth, a autoridade com que se
dirigia as mulheres da mais alta sociedade: mais do que um traco de
cariter, é preciso reconhecer ai uma ruptura, a afirmacio do direito



recém-adquirido do costureiro de legislar livremente em matéria de
elegincia.

Revolucio na organizacio da moda que, € verdade, nio se apresentou
imediatamente com essa radicalidade inerente aos esquemas logicos. Até
o comeco do século XX, os modelos eram muitas vezes exclusivos,
adaptados e colocados ao gosto de cada cliente. Poiret se esforcard por
minimizar o império recém-adquirido do costureiro, insistindo no papel
sempre crucial de certa clientela: “Uma parisiense, especialmente,
jamais adota um modelo sem nele fazer modificacbes capitais e sem
particularizd-lo. Uma americana escolhe o modelo que lhe ¢
apresentado, compra-o tal qual é, enquanto uma parisiense o quer em
azul se € verde, em grena se € azul, acrescenta-lhe uma gola de pele,
muda as mangas e suprime o botio de baixo”.21 Mas suas consideracdes,
qualquer que seja sua verdade psicossociolégica, ndo devem ocultar o
essencial: o advento de um poder “demiurgico” do costureiro, que tem
mio forte na concepc¢io do vestuirio; quando muito a elegante tem a
liberdade de nele introduzir modifica¢cdes de detalhe. O conjunto cabe
a0 costureiro; o acessorio a cliente, aconselhada pela vendedora, zelando
esta para que ndo seja desfigurado o espirito do costureiro, sua marca.
Por outro lado, a medida que a clientela privada diminuia e que a Alta
Costura produzia cada vez mais protétipos destinados a exportacgio, o
poder de alguma maneira “discricioniario” do costureiro moderno nio
cessou de fortalecer-se.

A Alta Costura é, portanto, antes de tudo a constitui¢io de um poder
especializado exercendo uma autoridade separada, e isso em nome da
elegancia, da imaginacio criadora, da mudanca. Por isso é preciso
recolocar a Alta Costura em um movimento histérico muito mais
amplo, o da racionalizacio do poder nas sociedades modernas, que
viram, com efeito, desde os séculos XVII e XVIII, o aparecimento de novas
formas de gestio e de dominacio que podemos chamar de burocraticas e
cuja peculiaridade € visar penetrar e remodelar a sociedade, organizar e
reconstituir de um ponto de vista “racional” as formas de socializagio e
os comportamentos até em seus detalhes mais infimos. A dominacio
burocratica encarrega-se de forma cabal da elaboracio da ordem social,
e isso através de um aparelho separado de poder que repousa sobre a
disjuncdo sistemdtica das funcdes de direcio e de execucdo, de
concep¢io e de fabricacio. E precisamente tal dispositivo que se



encontra instalado na Alta Costura: com a expulsio de fato do usuirio e
a monopolizagio do poder nas mios de especialistas da elegincia, a
mesma logica burocritica organiza agora a moda, a fabrica, a escola, o
hospital ou a caserna, com a diferenca de que os costureiros legislaram
em nome do gosto e das novidades e nio em fun¢io de um saber
racional positivo. Logica burocritica que, de resto, ordenara toda a
organizacio das grandes casas doravante estruturadas de maneira
piramidal, tendo no topo o estidio, cuja vocacio é a elaboracio dos
modelos, e “embaixo” as oficinas com suas tarefas especializadas (as
fazedoras de mangas, de corpetes, de saias, as “costureiras”, e, mais
tarde, as que fazem ponto ajour; as operarias do “grande vestido”, do
tailleur, do “solto”) e seus indices hierarquizados (“primeira”, “segunda
de oficina”, primeira e segunda contramestras, ajudante, aprendiz). Que
a Alta Costura tenha tido por clientes as mulheres da alta sociedade, que
tenha sido uma industria de luxo, nio muda nada o fato historicamente
maior de que fez a moda passar da ordem artesanal para a ordem
moderna burocratica.

Além disso, impossivel ndo ver os lagos de parentesco que unem a Alta
Costura ao proprio designio da organizagio burocratica moderna, em
sua vontade de reabsorver a alteridade intangivel das formas tradicionais
do social em proveito de uma racionalidade operatdria, competente e
deliberada. De que se trata, com efeito, senio de libertar a moda de uma
ordem, no fundo ainda tradicional, onde as novidades eram aleatdrias e
irregulares, onde, além disso, a iniciativa da mudanga era um privilégio
aristocratico enraizado na estrutura de uma sociedade de ordens? Com a
Alta Costura, a inovagio, mesmo imprevisivel, torna-se imperativa e
regular; ja ndo é uma prerrogativa de nascimento, mas uma funcio de
um aparelho especializado relativamente auténomo, definido pelo
talento e pelo mérito; a moda, como as outras dimensées do mundo
humano, abre-se a experimentacio acelerada, a era moderna e
voluntarista das rupturas e “revolucées”.

Organizagio burocritica de um género particular, é preciso esclarecer
imediatamente, ji4 que a frente das grandes casas se encontra nio um
poder an6nimo, independente da pessoa que o exerce, como € o caso nas
instituicoes modernas “panépticas” e democriticas, mas um artista
idealmente insubstituivel, Gnico por seu estilo, seus gostos, seu “génio”.
Com a Alta Costura, impossivel, como nas organizacdes burocraticas



estritas, separar a pessoa da fun¢io, o poder nio é intercambiivel ou
desencarnado, definindo-se o costureiro por um talento singular, sua
marca, que por vezes se procurard, para os maiores, “imortalizar”,
perpetuar mesmo ap6s seu desaparecimento (o estilo Chanel, por
exemplo). A Alta Costura conjugou de maneira original um processo
burocritico com um processo de personalizagio que se manifesta, aqui,
pela “onipoténcia” estética, insubstituivel, do costureiro. Nesse sentido,
a Alta Costura faz parte dessas novas instituicdes inseparaveis de uma
sacralizacio das pessoas, enquanto, de maneira antinémica, a sociedade
moderna se define pela desincorpora¢io anénima do poder politico e
administrativo.22 A l6gica da dominagdo diluida e impessoal dos Estados
democratico-burocriticos tem por complemento o poder magico das
superindividualidades aduladas pelas massas: grandes atrizes de teatro e
grandes costureiros, vedetes esportivas e de music-hall, estrelas de
cinema, idolos do show business. Assim, a medida que a instincia
politica renuncia a exibicdo do superpoder, aos simbolos de sua
alteridade em relagdo a sociedade, erigem-se no campo “cultural”
figuras quase divinas, monstros sagrados que gozam de uma consagracio
sem par, dando continuidade, desse modo, a uma certa dessemelhanca
hierarquica no préprio seio do mundo igualitirio moderno.

Se a Alta Costura € incontestavelmente uma figura da era burocritica
moderna, em compensacio seria inexato ligi-la a essa forma
historicamente datada do controle burocritico que é o dispositivo
disciplinar. Com efeito, ao invés da producio dos corpos uteis, a
glorificagdo do luxo e do refinamento frivolo; ao invés do adestramento
uniforme, a pluralidade dos modelos; ao invés da programacio injuntiva
e da mindcia dos regulamentos, o convite a iniciativa pessoal; ao invés
de uma coercio regular, impessoal e constante, a sedu¢io das
metamorfoses da aparéncia; ao invés de um micropoder exercendo-se
sobre os mais infimos detalhes, um poder que abandona o acessério aos
particulares e se consagra ao essencial. Evidentemente, a Alta Costura é
uma organizagio que, sendo burocritica, emprega nio as tecnologias da
coagio disciplinar, mas processos inéditos de sedugio que inauguram uma
nova logica do poder.

Sedugio que aparece imediatamente nas técnicas de comercializagio
dos modelos: apresentando modelos em manequins vivos, organizando
desfiles-espeticulos, a Alta Costura instala desde o século XX, ao lado



dos grandes magazines, das “galerias” parisienses, das exposicoes
universais, uma titica de ponta do comércio moderno fundada na
teatralizacdo da mercadoria, no reclame feérico, na solicitagdo do desejo.
Com seus manequins de sonho, réplicas vivas e luxuosas das vitrines
atrativas, a Alta Costura contribuiu para essa grande revolucio
comercial, sempre em curso, que consiste em estimular, em
desculpabilizar a compra e o consumo através de estratégias de
encenacdo publicitiria, de superexposi¢io dos produtos. A seducio,
contudo, vai bem além desses procedimentos de exibicio magica,
mesmo refor¢ados pela beleza candnica e irreal dos manequins ou pela
fotogenia das cover-girls. Mais profundamente, a sedugio opera pela
embriaguez da mudanca, pela multiplicagdio dos protétipos e pela
possibilidade da escolha individual. Liberdade de escolha: nio
eliminemos com demasiada rapidez essa dimensio, que alguns se
apressam em reconhecer ilusoria sob pretexto de que a moda ¢ tiranica,
prescrevendo a todas as mulheres a linha chique do ano. De fato, um
universo separa a moda anterior a Alta Costura, com seus modelos
uniformes, ¢ a moda plural moderna, com cole¢ées amplamente
diversificadas, qualquer que seja a homogeneidade de conjunto. A
imposigio estrita de um corte cedeu lugar a sedugio da opgio e da
mudanca, tendo como réplica subjetiva a sedug¢io do mito da
individualidade, da originalidade, da metamorfose pessoal, do sonho do
acordo efémero do Eu intimo e da aparéncia exterior. A Alta Costura
disciplinou ou uniformizou a moda menos do que a individualizou:
“Deveria haver tantos modelos quantas sio as mulheres”.23 Peculiar a
Alta Costura foi menos impulsionar uma norma homogénea do que
diversificar os modelos a fim de sublinhar as individualidades pessoais,
de consagrar o valor da originalidade na toalete, e isso até a
extravagincia (Schiaparelli). “O que vocés tém a ver com a moda? Nio
se ocupem dela e usem simplesmente o que lhes vai bem, o que lhes
assenta”:24 a Alta Costura, organizacio de alvo individualista, afirmou-se
contra a estandardizacdo, contra a uniformidade das aparéncias, contra o
mimetismo de massa, favoreceu e glorificou a expressio das diferencas
pessoais.

A Alta Costura iniciou, além disso, um processo original na ordem da
moda: psicologizou-a, criando modelos que concretizam emocdes, tragos
de personalidade e de cariter. Desde entio, segundo o traje, a mulher



pode parecer melancolica, desenvolta, sofisticada, severa, insolente,
ingénua, fantasista, romantica, alegre, jovem, divertida, esportiva; alids,
essas esséncias psicologicas e suas combinagdes é que serdo sublinhadas
de preferéncia pelas revistas de moda.25 A individualizagio da moda
moderna € inseparivel dessa personalizacio-psicologizac¢io da elegincia;
assim, o que outrora aparecia como marcas de classe e de hierarquia
social tem tendéncia a tornar-se cada vez mais, embora nio
exclusivamente, signo psicolégico, expressio de uma alma, de uma
personalidade: “Entre nos grandes costureiros e sentird que nio estd
num magazine mas na casa de um artista, que se propde fazer de seu
vestido um retrato de vocé mesma, e parecido”.26 Com a psicologizac¢io
do parecer abre-se o prazer narcisico de se metamorfosear aos olhos dos
outros e de si mesmo, de “mudar de pele”, de se tornar e de se sentir
como uma outra, mudando de toalete. A Alta Costura forneceu meios
suplementares aos desejos metamorficos das mulheres, ampliou as
gamas de seduc¢io da aparéncia. Esportiva de short ou calga, esnobe de
vestido de coquetel, severa de tailleur, altiva ou vampe com peles de
noite, a sedu¢io moderna da Alta Costura sustenta-se no fato de que
conseguiu fazer coexistir o luxo e a individualidade, a “classe” e a
originalidade, a identidade pessoal e a mudanca efémera de si: “A cada
estagio, o que (a mulher) busca € talvez, mais ainda do que um vestido,
uma renovagio de seu aspecto psicoldgico. A moda tem um papel a
desempenhar junto a mulher: ajuda-a a ser. Pode até fazer-lhe as vezes
de doping! ™27

A ruptura com a ordem disciplinar se revela do mesmo modo pela
légica da indeterminagio que doravante € consubstancial 3 moda. Sem
davida os protétipos sio bem estritamente concebidos e preparados a
parte nos laboratérios da Alta Costura; contudo, os costureiros nao sio,
de forma alguma, os artesdos unicos da moda. Esta se estabelecerd
posteriormente na apresentagio das cole¢des, em funcio da escolha pela
clientela e pelas revistas de tais e tais modelos. A moda do ano s6
aparece quando os sufrigios de certa clientela e da imprensa tiverem
convergido para um tipo de modelo. Esse ponto é essencial: os
costureiros nio sabem antecipadamente quais de seus modelos terdo
sucesso, de maneira que a Alta Costura faz a moda sem saber qual serd
seu destino exato, sem saber o que serd a moda. Esta permanece aberta
as escolhas do publico, indeterminada, no momento mesmo em que seus



protétipos sio estruturados inteiramente pelos grandes costureiros. “O
costureiro propde, a mulher dispoe”, pode-se dizer: vé-se o que separa
esse dispositivo, integrando em seu funcionamento a imprevisibilidade
da procura, do poder disciplinar, cuja esséncia consiste em nada deixar
as iniciativas individuais, em impor do alto regras padronizadas
racionais, em controlar e planificar de ponta a ponta a cadeia dos
comportamentos. Essa indeterminagio nio € residual, é constitutiva do
sistema, quando se sabe que um décimo apenas dos modelos de uma
colecdo, nas primeiras décadas do século, obtinham a aprovacio das
clientes: “O balanco total de uma estacio é, portanto, de cerca de trinta
modelos de sucesso sobre os trezentos apresentados”.28 Os gostos do
publico, as escolhas das revistas, as estrelas de cinema adquiriram um
papel de primeiro plano, a ponto de poder contrariar as tendéncias da
Alta Costura. Assim, a moda dos anos 1920 foi mais imposta pelas
mulheres do que pela Alta Costura: “Em 1921, a Alta Costura declara
guerra aos cabelos curtos. Em vio. Em 1922, luta contra a saia curta e,
com efeito, bruscamente as saias se alongam, mas entio a cintura fica
muito baixa. As cole¢des de inverno apresentam tecidos de cores vivas
para combater o preto preferido pelas mulheres. Novamente em vio —
e eis que nas cole¢oes de primavera o preto domina”.29 A linha da
mulher efebo de vestido-camisa, lisa e fina, difundiu-se contra as
tendéncias dominantes da Alta Costura, que continuou a propor as
mulheres, para finalmente renunciar a isso, cole¢oes ricas em enfeites,
flous, curvas e drapeados.

Instalou-se entdo, em pleno cora¢io da era autoritiria moderna, um
novo dispositivo organizacional antinébmico ao das disciplinas:
programando a moda e no entanto incapaz de impo6-la, concebendo-a
inteiramente e oferecendo um leque de escolhas, a Alta Costura
inaugura um tipo de poder maledvel, sem injungio estrita, incorporando
em seu funcionamento os gostos imprevisiveis e diversificados do
pablico. Dispositivo rico em futuro, ja que se tornari a forma
preponderante do controle social nas sociedades democriticas, a medida
que estas se engajarem na era do consumo e da comunica¢io de massa.
Os produtos na sociedade de consumo repousam, com efeito, sobre o
mesmo principio dos modelos das cole¢des dos costureiros: jamais se
oferecem num tipo tnico, cada vez mais € possivel escolher entre tal ou
tal variante, entre tais ou tais acessorios, séries ou programas, €



combinar mais ou menos livremente seus elementos; a exemplo da Alta
Costura, o consumo de massa implica a multiplicagio dos modelos, a
diversificacio das séries, a produgio de diferencas opcionais, a
estimula¢do de uma procura personalizada. De uma maneira mais geral,
na open society, os aparelhos burocriticos que agora organizam a
produgio, a distribui¢io, a midia, o ensino, os lazeres, reservam um
lugar maior, sistemdtico, aos desejos individuais, a participac¢io, a
psicologizacio, a op¢io. Estamos na segunda geracio da era burocritica:
ap6s a geracdo das disciplinas imperativas, a da personalizacio, da
escolha e da liberdade combinatéria. Imensa transformacio das
modalidades e finalidades do poder, que hoje ganha setores cada vez
mais amplos da vida social e do qual a Alta Costura curiosamente foi o
primeiro elo, a matriz sublime e elitista. Com a Alta Costura
experimentou-se, antes mesmo da psicanilise embora de maneira
paralela, uma nova légica do poder, renunciando a uma dominagio e a
uma previsio sem falha, j4 nfo se exercendo por coagdes imperativas,
impessoais e totais, mas deixando uma margem de iniciativa aos
individuos e a sociedade. A aproximac¢io com a psicanilise ndo deve
surpreender, sendo nela exemplarmente empregada a mesma inversio
do poder disciplinar. De um lado, a psicanilise repousa sobre as
associacoes livres do paciente, no siléncio do analista e na transferéncia,
como se o poder médico registrasse a inelimindvel parcela das
singularidades subjetivas e a impossibilidade de dominar, de controlar
totalmente os individuos.30 Do outro, a moda moderna diversifica os
modelos, solicita as diferengas e abre o espago indeterminado da
escolha, das preferéncias, dos gostos aleatérios. Nao abdicag¢io do poder,
mas emergéncia de um poder aberto e maleavel, poder de seducio
prefigurando aquele mesmo que se tornard dominante na sociedade da
superescolha.

O que se chama de “tendéncia” da moda, em outras palavras, a
similitude existente entre os modelos das diferentes colecoes de um
mesmo ano (lugar da cintura, comprimento do vestido, profundidade do
decote, largura dos ombros) e que muitas vezes faz crer, erroneamente,
que a moda é decretada por combinagio deliberada entre os costureiros,
ndo faz sendo confirmar a légica “aberta” do poder da Alta Costura. Por
um lado, a “tendéncia” nio € separavel da Alta Costura como fen6meno
burocritico fechado e centralizado em Paris: os costureiros, ao zelarem



por afirmar sua singularidade, nio podem elaborar suas cole¢oes sem
levar em considera¢io o que aparece de original em seus concorrentes,
tendo a moda por vocagio surpreender e inventar continuamente
novidades. A ideia inédita de um costureiro, muitas vezes timida e pouco
explorada no inicio, é entdo muito rapidamente reconhecida como tal,
captada, transposta, desenvolvida pelos outros, nas cole¢des seguintes. E
assim que muda a moda: em primeiro lugar por tateios e baldes de
ensaio, depois por sedimentacdes e amplificagdes “miméticas”, e no
entanto particulares a cada vez; uns tantos processos que sio
ocasionados pela logica da renovagdo constitutiva da profissio e que
explicam por que, contrariamente a uma ideia aceita, os saltos bruscos
na moda (o New Look, por exemplo) sio muito mais raros do que as
mudancas lentas. Mas, por um outro lado, a “tendéncia” escapa a logica
burocritica pelo fato de que resulta também das escolhas da clientela e,
depois da Segunda Guerra Mundial, das escolhas da imprensa, que se
voltam num dado momento para tais ou tais tipos de modelo; a
“tendéncia” revela tanto o poder das paixonites do publico ou da
imprensa quanto o dos costureiros, que sio obrigados, sob pena de
fracasso comercial, a acompanhar o movimento, a adaptar-se aos gostos
da época. A unidade das colegdes nio €, de modo algum, o signo de um
acordo secreto entre os costureiros (que, bem ao contririo, escondem
ciumentamente seus prototipos), ndo significa a onipoténcia dos
modelistas, sendo, antes, o efeito do encontro de uma burocracia
estética com a légica da demanda.31



PEQUENA GENEALOGIA DA GRANDE COSTURA

Pela leitura dos estudos consagrados a moda moderna, a génese da
Alta Costura nio parece encerrar nenhuma dificuldade, nenhum
mistério, a tal ponto suas relagdes com a ordem capitalista, com o
sistema do lucro e das rivalidades de classes sio apresentadas como
determinantes. Sem duvida a Alta Costura é uma empresa industrial e
comercial de luxo, cujo objetivo é o lucro e cujas criagcdes incessantes
produzem uma obsolescéncia propicia a aceleracio do consumo; sem
divida a ideia, extraida da confec¢io industrial operiria e depois
pequeno-burguesa, de reagrupar as operacbes, outrora separadas, da
compra direta na fabrica, da venda do tecido, da fabricacio de roupas
prontas, é insepariavel da motivacio capitalista de realizar um “triplo
ganho”,;32 como ja admitia o filho de Worth; sem duavida, enfim, a ideia
de apresentar modelos em manequins vivos é um sistema publicitrio
judicioso, guiado por um mesmo mével lucrativo. Mas por mais
importante que possa ter sido a motivagio econOmica, ela deixa na
sombra o fato original de que a Alta Costura se apresenta como uma
formacio sempre de duas cabecas, econémica e estética, burocritica e
artistica. A logica do lucro favoreceu a criagio de novidades, mas
sozinha nio pode, mesmo conjugada com o principio da concorréncia
entre as casas, explicar nem a escalada no numero de criacGes das
colecbes, nem a pesquisa estilistica por vezes de vanguarda que
caracteriza a moda moderna. Com a Alta Costura desencadeou-se um
processo permanente de inovacio estética que ndo pode deduzir-se
mecanicamente da racionalidade econémica.

E por isso que nio se deixou de requisitar, um pouco em toda parte, a
teoria cldssica da distin¢do social e da competicio das classes. A
emergéncia da Alta Costura estaria ligada, mais profundamente, ao
principio da busca da consideracio honorifica das classes dominantes.
Nessa problematica, a Alta Costura aparece como uma institui¢io de
classe que exprime, em seu registro, o triunfo da burguesia e sua
vontade de conquistar o reconhecimento social por intermédio de
emblemas femininos suntuirios no momento em que, precisamente, o
vestudrio masculino ja nio é faustoso e em que a democratizagio da
aparéncia se desenvolve sob o efeito do impulso da confec¢io industrial.
Reagio contra o “nivelamento” moderno das aparéncias e produto das



“lutas internas no campo da classe dominante”, a Alta Costura ter-se-ia
imposto, em suma, como por necessidade sociologica, levadas em conta
as lutas de concorréncia e as estratégias de distingdo das classes
superiores. Nessas condicoes, a Alta Costura nao passa de um “aparelho
de producio de emblemas de classe”, correspondente as “lutas
simb6licas” e destinado a fornecer a classe dominante “ganhos de
distincio” proporcionais a sua posi¢io econdmica.33 A mecinica
economicista adicionou-se a dialética socioldgica da disting¢io.

Se estd fora de questdo, em matéria de moda, negar o papel da busca
da distin¢do social, convém marcar com insisténcia que ela nio pode, em
caso algum, esclarecer a emergéncia da Alta Costura naquilo que faz sua
incomparavel originalidade historica, a saber, sua légica organizacional
burocritica. Sustentar que a Alta Costura nasceu como reagio ao
impulso da confeccio e com finalidade de oposi¢io distintiva34 nio
resiste ao exame dos fatos histéricos. Sob o Segundo Império, a
confec¢io para mulheres, embora ji atinja uma clientela burguesa,
permanece limitada; as técnicas ainda nio permitem uma confeccio
precisa e ajustada para toda uma parte do vestudrio feminino; os
primeiros vestidos feitos sob medidas padronizadas s6 aparecerio depois
de 1870. A confec¢io realiza sobretudo os elementos amplos da toalete
(lingerie, xales, mantilhas, mantds e casacos curtos); no que se refere a
seus vestidos, as mulheres continuaram e continuario ainda por muito
tempo a dirigir-se as suas costureiras. A confeccio em série estd,
portanto, muito longe de ter invadido o mercado quando Worth instala
sua casa. De fato, a confeccio nio foi uma “ameaca” para as classes
superiores; a qualidade dos tecidos, o luxo dos adornos, o renome das
costureiras permitem, de qualquer modo, exibir diferencas prestigiosas.
E preciso invocar a competi¢io entre fracdes da classe dominante? A
concorréncia entre os “detentores e os pretendentes”, os mais ricos € os
menos ricos, os antigos e os novos? Mas em que tais fendmenos, de
modo algum novos, podem explicar a ruptura institucional da Alta
Costura? Se nos ativermos a dinamica das lutas simbdlicas, a Alta
Costura e seu dispositivo moderno nio se imporiam, podendo o antigo
sistema de producgio perfeitamente continuar a fornecer emblemas de
“classe”. Ora, houve uma mutagio organizacional: separacdo do
profissional e do usudrio, criagio regular de modelos inéditos, a nova



organizagio burocratico-artistica ndo pode ser interpretada como o eco
da distin¢io social.

Mais profundamente, a Alta Costura ¢é inconcebivel sem a
transformacdo revoluciondria da ordem social e juridica do Antigo
Regime no final do século xviir. Assim, podemos datar da aboli¢io das
corporagoes (1791) pela Constituinte a possibilidade histérica de uma
producgio livre do vestuirio. Até entio, a politica regulamentiria e
costumeira do Antigo Regime impedia especialmente o alfaiate ou a
costureira de estocar e de vender o tecido, isto €, de realizar trajes
fabricados com antecedéncia. A ideia de produzir roupas prontas, de
reagrupar a compra do tecido, sua venda assim como seu “feitio”,
inaugurada em primeiro lugar na confec¢io industrial destinada as
classes populares e médias, depois desenvolvida a um nivel luxuoso de
inicio por Me. Roger,;35 depois sobretudo por Worth e pela Alta
Costura, procede da dissolu¢io democratica do regime corporativo, dos
mestres e jurandas. Isso posto, por crucial que seja, a aboli¢io das
corporacdes nio €, de modo algum, uma condic¢io histérica suficiente
para dar conta da emergéncia de uma organiza¢io burocritica e
artistica: sem novas legitimidades historicas, os fatores econdmicos,
sociolégicos, juridicos jamais poderiam ter dado origem a institui¢io
separada da Alta Costura. E preciso decidir-se: as ideias e representacoes
sociais do mundo moderno nio foram superestruturas secundarias,
estiveram no coracio da burocratiza¢io da moda.

A competicio das classes, a logica dos ganhos, a abolicio das
corporagdes s6 conseguiram configurar a Alta Costura em razio
especialmente do reforco da legitimidade do valor social das novidades,
suscitado pelo advento das sociedades democratico-individualistas.36
Sem duvida, depois do final da Idade Média, o Novo ganhou um
incontestavel direito de cidadania, mas, a partir do século XVIII, sua
valorizacdo social foi fortemente aumentada, como o atestam, de uma
maneira direta, a celebra¢io artistica da moda, e, de uma maneira
indireta, a profusio das utopias sociais, o culto das Luzes, o imaginario
revoluciondrio, as exigéncias de igualdade e de liberdade. O éxtase do
Novo é consubstancial aos tempos democraticos; foi esse crescendo na
aspiracdo as mudangas que contribuiu poderosamente para o nascimento
da Alta Costura como formagio burocratica fundada na separagio do
profissional e do particular e consagrada a criacio permanente. Foi



preciso essa religido moderna das novidades, essa depreciacio acentuada
do antigo em proveito da modernidade, para que as mulheres
renunciassem a seu tradicional poder de controle sobre suas toaletes,
para que se desfizesse o principio de legitimidade multissecular segundo
o qual aqueles que fazem trabalhar as pessoas de arte tém “escolha e
voz” sobre as obras que encomendam. Por intermédio do Novo, a
organizagio artesanal, com suas lentidées e suas inovacgdes aleatérias,
pode dar lugar precisamente a “uma inddstria cuja razio de ser € criar
novidade” (Poiret). Com efeito, quando o Novo se afirma como
exigéncla suprema, impoem-se a0 mesmo tempo, a mais ou menos
longo prazo, a necessidade e a legitimidade da independéncia do
costureiro, de uma instancia separada inteiramente destinada a inovac¢io
criadora, liberta dos inelutiveis conservantismos ou inércias da demanda
social.

Nenhuma autonomiza¢io burocritica da moda sem, igualmente, o
valor dltimo reconhecido a liberdade individual. A Alta Costura, a
exemplo da arte moderna, é inseparavel da ideologia individualista,
segundo a qual, pela primeira vez na histéria, é colocada a primazia da
unidade individual sobre o todo coletivo, o individuo autonomo,
independente, liberto da obrigacdo imemorial de curvar-se aos ritos,
usos e tradicdes em vigor no conjunto social. Com o advento da
representacio do individuo autossuficiente, mais nenhuma norma
preexistente a vontade humana tem fundamento absoluto, mais
nenhuma regra ¢ intangivel, as linhas e estilos estdo por ser inventados
soberanamente, conforme o direito moderno a liberdade. Desde entio
abre-se a possibilidade de deslocar cada vez para mais longe as fronteiras
da aparéncia, de criar novos cédigos estéticos: o aparecimento do
costureiro independente é uma das manifestacbes dessa conquista
individualista da criag¢io livre. Nada é mais redutor do que explicar a
multiplicacio dos modelos, as rupturas estilisticas, o excesso dos
costureiros a partir das coagdes socioldgicas da distin¢do e da motivacio
econdmica: a corrida para a frente da moda moderna, por 1til que seja
aos “negdcios”, s6 foi possivel em razio do ideal moderno do Novo e de
seu correlato, a liberdade criadora. A “revolugio” realizada por Poiret
no comeco do século XX explica retrospectivamente a génese
“ideologica” da Alta Costura; assim, quando ele escreve: “Foi ainda em
nome da Liberdade que preconizei a queda do espartilho e a ado¢io do



sutid”,37 pode-se dizer que foi menos a liberdade das mulheres que se
viu visada — “Sim, eu liberava o busto, mas entravava as pernas”38 — do
que a do proéprio costureiro, encontrando no espartilho um cédigo
secular que colocava um obsticulo a imaginacio de novas linhas, uma
armadura refratdria a criacdo soberana.

E preciso sublinhar, mais uma vez, tudo o que a Alta Costura deve ao
culto moderno da individualidade. No essencial, a Alta Costura substitui
a uniformidade do corte pela multiplicidade dos modelos; diversifica e
psicologiza o vestuirio; é habitada pela utopia segundo a qual cada
mulher de gosto deve estar vestida de uma maneira singular, adaptada a
seu “tipo”, a sua personalidade prépria: “... a grande costura consiste
precisamente em desenvolver a individualidade de cada mulher”.39
Diversificagdio dos modelos: o fenémeno exige coisa bem diferente da
busca do lucro, requer a celebragio ideolégica do principio
individualista, a plena e inteira legitimidade conferida a apresentacio
personalizada de si, a prioridade da originalidade sobre a uniformidade.
Que as criacoes da Alta Costura tenham servido de emblema de classe,
que tenham sido adotadas em unissono, nio muda nada o fato de que ela
nio pode instituir-se senio sustentada pela ideologia individualista
moderna que, reconhecendo a unidade social como wvalor quase
absoluto, teve como repercussdes gostos mais acentuados para a
originalidade, o nio conformismo, a fantasia, a personalidade
incomparivel, a excentricidade, o conforto, a exibi¢io do corpo. Foi
apenas no quadro dessa configuracio individualista que pode ser
destruida a logica anterior de moda, que limitava a originalidade aos
acessorios da toalete. A Alta Costura nio é o produto de uma evolu¢io
natural, nio é wuma simples extensio da ordem produtiva das
frivolidades; do século X1v até a metade do século XViI, as fantasias
estavam de fato e de direito estritamente circunscritas, pouco inclinadas
a estender-se, subordinadas a uma estrutura geral da toalete idéntica
para todas as mulheres; mesmo em seguida, quando os adornos
ganhario todo o seu impulso, a arquitetura do vestudrio permanecera
uniforme. A Alta Costura, em compensa¢io, operou uma inversio
completa de tendéncia: a originalidade de conjunto torna-se imperativa,
impoe-se como um fim dltimo & priori, vindo tdo somente as razoes
comerciais, de fato, colocar um freio na imaginacio criadora. Tal
inversio nio pdde realizar-se senio produzida por uma revolugio nas



representaces sociais legitimas, aquela mesma que reconheceu no
individuo um valor supremo. A despeito, portanto, de seu cariter de
industria de luxo destinada a tornar ostensiva a hierarquia social, a Alta
Costura é uma organizagio individualista-democratica, tendo adaptado
a producio de moda aos ideais do individuo soberano, ainda que este
tenha permanecido, como é o caso das mulheres, “menor” na ordem
politica. Uma formacio de compromisso entre duas eras, tal é a Alta
Costura: por um lado, d continuidade, com efeito, a l6gica aristocratica
secular da moda com seus emblemas luxuosos, mas, por outro, organiza
ja uma producio moderna, diversificada, conforme as referéncias
ideolodgicas do individualismo democritico.

Os wvalores da era individualista contribuiram de maneira
determinante para ordenar a moda moderna, desempenhando, em
relagio 2 moda, o papel que tiveram em relacio ao Estado. Nos dois
casos houve, de acordo com a igualdade, repidio dos emblemas
majestosos da alteridade hierarquica, humana e politica; nos dois casos
houve crescimento e burocratizagio do poder, dominac¢io cada vez
maior, cada vez mais penetrante, de instincias especializadas sobre a
sociedade, no momento mesmo em que eram invocados valores
emancipadores, quer seja o principio do Novo ou o da soberania
coletiva. Além disso, a exemplo do Estado democratico que encontra sua
legitimidade em sua homogeneidade com a sociedade que representa e
da qual nio é mais do que o estrito executante, o costureiro moderno
nio cessard de lembrar sua func¢io democritica de instrumento dos
desejos coletivos: “A verdade é que respondo por antecipagio as vossas
secretas intengoes... Sou apenas um médium sensivel as reagdes de vosso
gosto e que registra meticulosamente as tendéncias de vossos
caprichos”.40 A diferenca dos artistas e da vanguarda, que proclamario
alto e forte sua independéncia soberana, a Alta Costura ocultou
amplamente, de acordo com sua esséncia burocritica, seu poder novo de
legislar a moda no momento em que se expandia, como jamais, um
poder de iniciativa, de dire¢do e de imposigio estilistica.
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