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RESUMO

Este trabalho trata da Comunicagdo Rura dentro da Extensdo Rural no Brasil, da necessdade de rever seus méodos e da

auséncia do jornalismo espedalizadana &ea.
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ABSTRACT

This work consider rural communication inside rural extension in the Braazl, the nead to review yours methods and spedalized

journalism absence in the area.
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INTRODUCAO

Apesar da propalada vocacédo agricola da nagéo
e de o agronegécio brasileiro participar de quase
metade do PIB nacioral, a Comunicagdo Rura &
descontecida, na sua es$ncia, pda maioria dos
comunicadores do Pais. No Brasil, sempre esteve
restrita aos técnicos em agricultura e foi orientada para
ser  empregada nos movimentos de  difusdo
agropecuaria. Fez parte de um pacote agricola
americano ke tecndoga, exportado para o Brasl nos
ancs 50/60, conhecido como Revolucéo Verde, o qual
veio carregado ce ideologa e destinado a formacdo de
hébitos de consumo no produtor rural, para ayui
estabelecer um mercado ¢k insumos agricolas, que
estavam em plena difusdo nes paises do primero
mundg, sob um discurso dicial de gjuda internacional,
apoio profissonal erepase detecndoga.

A Comunicagdo Rural era aferramenta maior
ou a Unica de que dispunha o Ministério da Agricultura

para, mediante a Extensdo Rural Brasileira, !l falar com
o0 hamnem do campo. No entanto, a formagdo urbana
dos técnicos, a forma autoritria de repase da
tecndoga e a diferenca de cultura entre enissor e

1 Corpo ce Agronamos e Témicos Agricolas vinculados as ®aetarias de
agricultura estaduais, cuja fungdo é levar conhedmento témico ao hanem
do campo e apoié-lo nosau cotidiano.

receptor criavam fortes resisténcias e recusas em adotar
as técnicas apresentadas. Essa forma de comunicacao
foi e continua sendo fonte de enarmes ruidos entre os
sujeitos do proces comunicacional. A EMATER
(Empresa de Asdsténcia Técnica e Extensdo Rural),
em todo o Brasil, e a CATI (Coodenadaria de
Asgsténcia Técnica Integral), em Sdo Paulo, foram
auténticos laboratorios de perimentos
comunicacionais com o hamem do campo em todo o
territorio brasileiro. A partir dos ancs 80, o sistema de
Extensdo/Comunicacdo Rural entrou em colapso
politico-ideolégco e afastou-se de seus paradigmas.
ApGs as gucessvas crises das Ultimas décadas e a
globalizacdo das anos 90, corporifica, no cenario rural,
uma nova forma de Extensdo e Comunicacdo Rural,
inovando a filosofia de a¢cdo, gerando nove conceitos
paradigmaticos na éordagem do novomundo rural e
inserindo-o, como coadjuvante, na vida urbana
brasileira, como parte essncial e viva do emergente
agronegdécio brasileiro.

DESENVOLVIMENTO

O setor agropecuario brasileiro, como um daos
maiores geradores de renda no Pais, ainda ndo ocupa,
na midia, correspondente espaco, visto que as escolas
de comunicacdo sdo totalmente alienadas do rural e sO
0 contextualizam nas glas festas juninas, e os
estudiosos da comunicagdo cortinuam igndos e
distantes daqueles cujo trabalho é colher, em alguma
parte do Pais, a sua dimentacao déria. Teixera (1997



afirmou que, “ apesar de 0 setor agroindustrial gerar
mais de 40% da renda nacional, o maior setor da
econamia, sua presenca dnda € muito peguena nos
veiculos de comunicacdo. Acredita-se que isto se deva
a0 pequeno rumero de profissonais de comunicacao
especiadizados em agropecudria’. Segundo Kunsch
(1993, “a comunicacdo rural é muito mais complexa
do que se pensa. Infdizmente, no decorrer dos Ultimos
ancs, ndo mereceu por parte das escolas de
comunicagdo social a d@engdo devida, tanto no qie se
refere ao ensino quanto a uma mehor definicdo das
linhas de pesguisa, ficando muito impregnada do
extensionismo, do funcionalismo e do dfusionismo de
inovagbes, sob forte influéncia dos paradigmas
importados, distanciados, portanto, da realidade
brasileira’.

A Comunicagdo Rural no futuro, como parte
do extensionismo, devera ser praticada por um técnico
consciente de sua missio no meio, com simpatia pda
atividade enogdes claras das diferencas basicas entre o
homem do campo e o hanem urbano, conhecendo e
respeitando as idiossncrasias rurais. Ess novo
profissonal ira compor uma extensdo vdtada para a
pedagoga, com franca opcéo pea promocdo humana.
Nas pequenas comunidades agrérias, deverd estar
imbuido da firme decisdo de comprometimento com a
causa social campesinata. “Quanto mais me capacito
como profissonal, quanto mais dstematizo minhas
experiéncias, quanto mais me utilizo do patriménio
cultural que é patriménio de todcs e ao qual todos
devem servir, mais aumenta minha responsabili dade
com o0s homens. N&o pos, por is, burocratizar meu
compromis de profissoral, servindg servindo ruma
inversdo ddorosa de valores, mais aos meios que ao
fim do hanem. Ndo pos me deixar seduzir pelas
tentacOes miticas entre das e da minha escravidao as
técnicas, que, sendo eaboradas pelos homens, sdo suas
escravas, e ndo suas enhaas’ (Freire, 1983.

A nova Extensdo Rural, na prética de
comunicagdo com o ruralista, devera erigar equipes
multi e interdisciplinares, consciente de que as
angistias sciais N0 campo MO Se resumem ao
desconhecimento técnico, nem sdo diminadas com o
simples repasse de contecimentos cientificos. O novo
extensionista tera pea frente a dificil tarefa de
amenizar a grande distancia entre a comunidade rural e
a vida urbana, agucando raquela cdula social a nogao
de cidadania, orientando seus anseios aos agentes
instituidas e com poder de apoio e de decisdo (Caporal,
1997). E acomsdhavd ao comunicador e ao
extensionista do futuro réo se vincular a ingénua idéa
de que posaui solucdo para todos as dificuldades rurais,
ja que muitas iniciativas falharam e outras fracassarao,
até a obtencdo de resultados satisfatdrios em toda sua
plenitude e que deponham, como consequéncias,

beneficios préticos nas comunidades rurais pobres. A
futura Comunicacdo Rural devera imbuir-se da
premissa de que as Dlucbes dos problemas ciais no
Brasil dependem, na sua quase totalidade, de decisdo
politica, de que os problemas rurais nao fogem dessa
malha, pois ees ocorrem nos municipios e ali devem
ser resolvidos. Loga cabe aos administradores
municipais participar ativamente desse processo, e cabe
ao comunicador incentivar essas autoridades a tomar
consciéncia dessa realidade e traduzir, em linguagem
campesing, as decisfes institucionais que afetam o
meio rural. O abandono @s comunidades pobres, nas
Ultimas décadas, teve deitos desastrosos, tanto nomeio
rural como nas cidades, razdo porque a sociedade
cortinua pagando altos custos por ese ero de
estratégia de desenvdvimento adatado no passado.
Hoje, qualquer iniciativa para eevar os niveis de vida
nas comunidades rurais pobres a um patamar aceitavel
passa, necessariamente, pea alocdo de medidas de
carater educativo, com pedagoga prépria para 0 meio,
valorizando o ensino dess adultos e respeitando as
experiéncias, 0 conhecimento e 0 universo imaginério
desses individuos. Os extensionistas deverdo asumir o
papd de alucadores e perseguir objetivos capazes de
obter resultados educativos e redirecionar a acgéo
educativa para a coletividade. “E necessirio lembrar
que as técnicas agricolas ndo sdo estranhas aos
camponeses. Seu trabalho dério ndo é outro sendo
enfrentar a terra, traté-la, cultivé-la, dentro dos marcos
de sua experiéncia, que, por sua vez, se da nos marcos
de sua cultura’( Freire, 1983.

O PAPEL DO COMUNICADOR RURAL

As escolas de comunicacdo social devem,
ativamente e com toda a potencialidade inerente ao
jornalismo, participar da diminuicdo do abismo
comunicacional com o rurdista e da divulgacdo das
coisas do campo. O Jornalismo, como guardido da
liberdade e dos direitos da sociedade, deve lembrar
que, mesmo nes “cafundds’ de nosos wrtdes, vivem
brasileéiros com os mesmos direitos da populagéo
urbana. Desde os tempos sesmariais, o Brasl vem
obtendo destague no mercado internacional por meio
dos produtos agricolas, iniciando pelo aglcar do
Nordeste, no periodo colonial, e, no periodoimperial, o
café brasilerro correu 0 munda Hoje, o Brasil, dono &
mais rica biodversidade do planeta, desperta acobica
internacional e assusta o mundo com o seu potencial de
producdo de bois, suinos, frangas, suco citrico, frutas,
flores, plantas medicinais, arométicas e soja. No
entanto, é natéria a aiséncia do Jornalismo reste
segmento da sociedade brasileira, que, preocupado em
SO registrar as transformagtes na sociedade urbana, ndo
percebeu as intensas mudancas no meio rural brasileiro



e “perdeu o trem” que corntou a histéria das mutactes
nas comunidades agricolas do Pais.

Teorias marxistas afirmam que um problema
social é resolvido com outro problema social e que
nenhum problema social é posto a sociedade sem que
ela mesma ndo possa resolver, ou, conforme a mesma
teoria, toda mudanca na sociedade gera custos sciais.
Com base nessas axiométicas perscrutacdes ociais,
deve-se colocar um Comunicador Rural consciente de
que, das imanentes transformagtes ciais subjacentes
por muitos ancs, eclodu, em forma jamais imaginada
pea sociologa rura, um nmovimento de
desddbramentos ainda nebuloso, mas irreversivel, pela
sua arangéncia nacional e pea carga ideoldgica hge
nele posto pelos politicos que se apossaram de parte da
cUpua dese movimento. Essa chusma de ecluidos é
oriunda de camponeses expulsos do campo peo
desemprego rural, e desgjustados peas diferencas de
valores e de cultura no meio urbano, tentam voltar a
origem, embora o apardho do Estado Legal os
ilegalize, colocando-os as margens do Direto. Por
meio da luta de class, no entanto, a I6gica social e o
préprio Estado cederam-lhes o lugar devido rma
conjuntura nacional e, hge, 0 movimento ja despornta
como representacdo de uma parcela da populagdo rural
que devera, a partir de inimeros asentamentos ja
consolidados em todo o territério nacional, ocupar
largo espaco ma producdo de bens primérios de
consumo. Sua historia, principios e valores como
comunidade, e a repercussiio e a transformacdo que
€s® movimento ja causou e ird causar na cultura do
campesinato brasileiro nBo poderdo ser desconhecidos
nem ignaados pela futura Comunicagdo Rural.

Estamos vivendo em uma época privilegiada
no caendario da Era Romana, cujo porto é uma
transicdo de milénios no infinito do Universo temporal,
no encortro does ¥culos XX e XX, quando as antenas
parabdlicas €0 uma redlidade nos mais distantes
rincdes da nacdo. Quando oagronegdcio brasileiro gera
um superavit de 12 Hlhdes de ddares a balanca
comercial brasileira, os meios de comunicacdo de
massa percebem que 0 mundo rural existe e que, ao
lado e toda essa onda de modernizacdo sdvagem e
violenta da qual da se ocupa diariamente, hd uma
nacao “caipira’ que se aperfeicoa constantemente, para
produzir cada vez mais alimentos para o abastecimento
interno e para um excedente eportavel. A futura
Comunicacdo Rural deverd ser forjada dentro das mais
modernas técnicas posdvels e adaptadas a0 meio e a
regido once da circular. Ao comunicador dessa nova
modalidade cabera decodificar as linguagens técnicas e
urbanas, para uso dentro das porteiras pelo consumidor
final.

A Comunicacdo Rural do terceiro milénio vird
com amplo suporte tecnddgico e cibernéico,

distanciada da percepcdo da maioria do campesinato
brasileiro. Cabera a Comunicador Rural filtrar o Util e
desprezar o inltil para 0 meio, o que, obviamente,
exigird desse profissonal algum conhecimento técnico
do meio. A expansdo do agronegdcio, decorrente da
globalizacdo das mercados e da fusdo dcs paises do
Core Sul da América Latina em um sO mercado,
geando o MERCOSUL, criam uma urgente
necesddade de adaptacdo da comunicagdo a um
pudico rural diferente, exposto a canais de TV
especificos, a uma enorme quantidade de recursos
técnicos que o assedia diariamente, tais como fitas de
videos com inimeros titulos, larga oferta de programas
de computadores relacionados com administracéo rural
e a revolucionaria possbili dade de consultas a internet
via satélite, 0 que, certamente, devera ocorrer em curto
prazo, integrando até o dstante ruralista arede mundal
ja existente. Essa onda transformadora criard um
campesinato carente de uma Comunicagdo Rural
decodficadora dos novcs valores, a dtura dos tempos
moderncs, paralda a existente, inserindoo res
metamorfoses tecnddgicas do mundo atual, exigindo
do comunicador do futuro o dscernimento e o desafio
de saber comunicar com esse pulico, saber o qué e
com quem esta falanda

A natureza reage a interferéncia do hamem no
meio, modficando oambiente efazendo omesmo com
o0 hamnem, o que resulta no desequilibrio sistémico e
destr6i ou ameaca afauna e a flora. Quando dspde de
tempo, a natureza regenera; no entanto, o hamem
posaui técnicas de agressio tao violentas e rapidas que
ela ndo tem tempo para asua recomposi¢ao arganica, o
que ocasiona profundcs distlrbios ecolégicos e, as
vezes, reagdes naturais violentas. O novo Comunicador
Rural deverd estar imbuido e clara nogdo ambiental,
para dertar, discutir, condenar e denunciar abusos
cortra a natureza, patrimdnio maior de uma nagao, e
estar claramente informado sobre o asanto que
invadira a midia no proximo milénio, como
propriedade intelectual, biodiversidade etransgénicos.
Dese profisdoral serd exigida clara nogdo da
diferenca entre mehoramento genético e mudanca
genética; devera o profissonal da comunicacéo,
dirigido ao rural do futuro, estar alerta e preparado para
ndo cair nas armadil has internacionais, que tém o Gnico
objetivo do lucro e ateram o meio ambiente, sob o
amparo de monumentais propagandas enganosas.

“Trata-se de um desafio a ser enfrentado pela
comunidade universitdria da comunicagdo social, na
medida em que o Brasil permanece com um perfil
econémico marcado pela producdo agropecuéria, forte
significativa da sua pauta de eportacbes. Estimulado
por essa conuntura favordvel a econamia rural, que
moderniza intensamente, e que o mercado recional de
mass media ou de comunicagdo empresarial tem



aumentado sua participacdo em programas, veiculos ou
mensagens dirigidos ao campo. Necesdta portanto, 0
mercado internacional de pessal qualificado para
exercer atividades profissonais nese segmento da vida
nacional e carece de conhecimento cientifico para obter
um desempenho eficaz, corntribuindo assm para
transformar o sistema produtivo, aumentar a sua
rentabilidade e lograr melhor €eficiéncia operacional”
(Mdo, 1993. Marques Medo, quando emitiu essa
opinido, ja visualizava, aém da comunicagdo com o
homem do campo, a anpla érangéncia que viria nas
franjas da globalizagdo, trazendo nobojo um mercado
de produtos agricolas em forma natura e
manufaturados com significativo crescimento vertical e
horizontal em todo o mundg o agribusiness
nacionalmente,  agronegécio. Essa  cadea de
acontecimentos que ewdve todo o rura brasileiro
ainda ndo foi devidamente entendida pelas escolas de
comunicagao.

Cornforme Bordenave (1982, “a comunicacdo
Rural é proceso maior do que uma informacao rural
ou a Extensdo Rural, motivo pdo qual da nao é
simples nem facil, e requer cuidados na linguagem que
deve ser apropriada para evitar a descomunicagdo com
uma comunidade rural”. A mudanca de foco no dhar o
rural pelos comunicologas é preconizada por Queiroz,
em 1994 quando reflete sobre o asaunto, afirmanda
“Sair do dscurso da comunicagdo participativa para e
dirigida para o pegueno produtor a sua pratica efetiva,
ndo é tarefa facil. Muitas mudancas teréo que ocorrer,
tanto em nivel institucional como em niveis académico
eprofissona”.

Todos 0s movimentos sciais de uma Nagdo
devem ser conhecidos e interpretados a luz da cultura
nacional por todcs; no entanto, a maioria faltam
recursos temporais ou de reflexdo analitica para
perceber a totalidade dos acontecimentos e sua figura
finah na redidade concreta de cada um. As
especificidades de cada acontecimento levam os
pensadares da &ea & explicaghes, assumindo posicoes
dialéicas dntonizantes ou confrontantes, com
linguagem proprias;, todas, porém, distantes da
linguagem popular. Segundo Ross (1994, “os
especialistas escrevem para especialistas e ndo para o
pubdico em geral. Seus artiges acabam sendo
indecifrveis para quem ndo tenha uma razoave
formacdo cientifica sobre o tema E o trabaho
jornalistico deve ser exatamente 0 Qposto, ou sga,
levar informagdes e andlises aos ndo iniciados, sem, no
entanto, cair em num primarismo que se torne magante
para 0os que detém algum conhecimento no ramo’.
Quando ja estamos vivenda na prética, o tercero
milénio, vamos brinda-lo com um Brasil mergulhado
em profundas distor¢des ociais, provocadas pda
selvageria do capitalismo de especulagéo internacional,

gerando internamente uma distribuicdo de rendas
cadtica. E no meio rural, entretanto, que o Pais vive sua
maior catéstrofe. As diferencas operacioralizadas na
sociedade cortinuam expulsando populactes inteiras
para 0 meio urbano, once vao viver abaixo do rive de
pobreza. Imensas areas agricultéveis ficam para trés e,
abandoradas, vao sendo incorporadas a outras glebas,
para compor imensos patriménios especulativos e
improdutivos. A Comunicagdo Rural, certamente, ndo
serd a panacéa dos problemas rurais, mas, peda
proximidade com a &ea, poderd mediatizar solucoes,
denunciar excess e tratar 0 asunto com a
importancia que de representa para anagdo. Os meios
académicos asdstem, estarrecidos e aswstados, as
investidas de intereses internacionais contra 0 maior
patriménio da Nagdo, a biodversidade brasilera, que
compde o melhar sistema ambiental do planeta. Com a
finadidade dnica do lucro, falseiam declaracoes,
comprovando seguranca em modficacdo de sementes,
0 que pode resultar em sérios riscos a salide humana e,
certamente, afetard, de modo desastroso e irreversive,
a flora congénere e a sua fauna polinizadora. Os
jornalistas, os Unicos componentes da forga com poder
de abrangéncia no despertar da consciéncia da
sociedade sobre o perigo dessa prética, timidamente
arriscam aguns artigos, demonstrando um nitido
distanciamento dbs COiSas da natureza,
desconhecimento e asauntos rurais e
descomprometimento com as causas agricolas
brasileiras e com o efeito de tudo is ma vida nacional.
A imprensa ndo pode esquecer nem desvalorizar
antigos e idénticos discursos, hge, de comprovadas
cortradicdes, sobre a seguranca dos agrotoxicos e da
energia nuclear, falacia ateriormente proferida peos
mesmos paises desenvavidos.

CONCLUSAO

Ao abordar a necessdade da formagéo e da
capacitacdo do Jornalista para guar na Comunicagao
Rural, Benjamin, 1994) enfatizou que “o0 momento,
portanto, € de perplexidade. Parece-me indspensavel
prosseguir com as alternativas atuais de formagéo e
capacitagdo de recursos humancs, até que se tenham
resultados de um trabalho ce avaliagéo criteriosa do
que tem sido redlizado, de todas as experiéncias
vivenciadas. Por outro lado, requer-se um estudo amplo
e uma reflexdo serena sobre o pape reservado ao
profissonal da comunicacdo rural, o seu perfil, suas
tarefas e seus limites. Easdm, poderemos cortribuir
com a luta para que as instituicdes em que trabalhamos
possam fazer jus ao name de universidade ainda em

nossa geragao”.
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