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1° semestre 2023
Horario: Quartas-feiras das 18:50 as 22:30

Objetivos

Desenvolver a capacidade do estudante de realizar projetos de design visual, como
projetos de identidade e suas manifestacées em diversas midias para contextos e escalas
variados.

Programa resumido
Desenvolvimento de projetos de design de baixa complexidade para compreensdo das
especificidades e condicionantes do design visual.

Programa

Introducéo ao projeto de design visual
Introdugao ao design editorial

Realizagao de projetos de identidade visual
Propriedades graficas e composi¢des
Tipografia e grid

Design visual e identidade

Design visual, marca e branding

Design visual e cor

Design visual, midia impressa e digital
Pontos de contato

Avaliagéao

Métodos e critérios de avaliagao
Os alunos serao avaliados individualmente em relagéo ao desenvolvimento e resultados obtidos nos
exercicios propostos e no projeto semestral, totalizando média final de zero a dez.

Os critérios de avaliagdo' s&o:

1.

Pesquisa: levantamento sistematico de informagdes em pesquisa de campo, pesquisa
bibliografica e de aspectos culturais

Analise: compreensao e interpretacao dos dados coletados

Conhecimento sobre o tema: compreenséo e aplicagao dos principios adquiridos, tanto do
campo do design visual como do tema relacionado ao projeto

Experimentacao: predisposicao para a resolugdo de problemas, tomada de risco, geragao de
alternativas para criar formas a partir de conceitos

Competéncia técnica: habilidades para executar ideias adequadas aos suportes e midias
Comunicagao e apresentagao: clareza de objetivos, habilidades, consciéncia das
convengdes apropriadas, sensibilidade para as necessidades das diversas audiéncias
Desenvolvimento pessoal e profissional: capacidade de reflexao critica, organizagdo do
trabalho, capacidade de auto-diregao, assiduidade e participagdo nas aulas, engajamento e
comprometimento.

" Adaptado de University of Arts London Undergraduate Marking Criteria. Disponivem em:
<https://www.arts.ac.uk/__data/assets/pdf_file/0012/12270/Undergraduate-Marking-Criteria-Matrix-PDF-124KB.p

df>



Cronograma 2021

| Més Dia Conteudo Fase do projeto
15/03 | Semana de calouros — ndo havera aula ‘
22/03 ®  Apresentagao do curso.
e Aula 1: Principios da Identidade Visual SCREENCAST
MARCO e Explicagdo do Exercicio 1: Pesquisa de marcas (individual)
29/03 e Aula 2: Cor e Identidade Visual SCREENCAST
®  Explicagcdo do Exercicio 1: Pesquisa de marcas (individual)
SCREENCAST_EX_1
e Entrega do Exercicio 1 até 23:00 e-disciplinas. (individual) Exploragdo de
alternativas —
12/04 e Seminario do Exercicio 1: Pesquisa de Marcas. Apresentagdo Sistemas Visuais +
Individual. Pesquisa de
e Aula 3: Tipografia e Identidade Visual SCREENCAST referéncias
e Formagdo dos grupos para Exercicios 2 a 5 + Projeto Final — Inscri¢do
ABRIL na Planilha do Google disponivel no e-disciplinas.
e Explicagdo do Exercicio 2: Aplicagdo de recursos visuais: silhueta,
escala e repeticdo (grupo) SCREENCAST_EX_2
19/04 Visita ao Hospital Universitario (HU). Esquema a combinar.
26/04 Desenvolvimento e Atendimento do Exercicio 2.
03/05 Desenvolvimento, Atendimento e Entrega do Exercicio 2 até 23:00
e-disciplinas. (e-disciplinas, basta 1 aluno do grupo enviar).
10/05 ® Semindrio do Exercicio 2: Aplicagdo de recursos visuais: silhueta,
escala e repetigdo.
e  Aula 4: Pesquisa visual métodos e processos: painel semantico e
painel de referéncias. SCREENCAST
e Explicagdo do Exercicio 3: Painel semantico e de referéncias (grupo)
SCREENCAST_EX_3
17/05 e  Aula 5: Pontos de contato com usuario / Estratégia de marca
(Gustavo) SCREENCAST
MAIO e Desenvolvimento e Entrega do Exercicio 3 até 23:00 (e-disciplinas,
basta 1 aluno do grupo enviar).
24/05 e Seminario do Exercicio 3: Via Google Meet .,
= . . . Desenvolvimento
e Aula 6: Introdugdo ao Design Editorial: composi¢ao, plataformas, de marca e
grid e estrutura. SCREENCAST .
L o B simbolos
e  Explicagdo do Exercicio 4: Estudos para marcas e simbolos
SCREENCAST_EX 4
31/05 e Desenvolvimento e Atendimento para o Exercicio 4. Agendamento
pela planilha disponivel no Moodle. Fazer o upload dos arquivos do
atendimento até as 18:00 pelo Moodle.
07/06 e Seminario do Exercicio 4.
e Aula 7: Introdugdo ao Design Editorial: hierarquia tipografica
aplicada e narrativa visual. SCREENCAST
e  Explicagdo do Exercicio 5: Hierarquia Tipografica Aplicada
SCREENCAST_EX_5
e Desenvolvimento e Entrega do Exercicio 5 (e-disciplinas, basta 1
aluno do grupo enviar).
14/06 e Seminario do Exercicio 5: Via Google Meet
e Aula 8: BrandBook
® Explicagdo do Projeto Final (conhecimento acumulado ao longo dos
JUNHO 5 exercicios anteriores): Marca e Brandbook
e Desenvolvimento do Projeto Final: compilagdo do conteudo dos
exercicios anteriores para o projeto final. Desenvolvimento
21/06 e Desenvolvimento e Atendimento do Projeto Final. Agendamento do Brand Book
pela planilha disponivel no Moodle.
28/06 e Desenvolvimento e Atendimento do Projeto Final. Agendamento
pela planilha disponivel no Moodle.
e Entrega do projeto final até as 23:00 (e-disciplinas, basta 1 aluno do
grupo enviar).
05/07 Semindrio do Projeto Final (ultima aula presencial).
" Avaliacdes finais e fechamento das notas.




12/07 e  Divulgagdo dos resultados finais no Moodle. Avaliacgao Final

ATIVIDADES

Exercicio 1 — Pesquisa de Marcas — 1 ponto

Exercicio 2 — Tipografia e aplicagédo de recursos visuais — 1 ponto
Exercicio 3 — Painel Semantico e de Referéncias — 1 ponto
Exercicio 4 — Estudos para Marcas e Simbolos — 1 ponto
Exercicio 5 — Hierarquia Tipografica Aplicada — 1 ponto

Projeto Final — Marca + Brand Book — 5 pontos

Norma de recuperacgao
Havera a possibilidade de recuperacao através da re-apresentagao de trabalho(s), a ser realizada
logo apés o término do curso.
e De acordo com as normas da USP, a recuperagéo sera possivel apenas para alunos com
frequéncia igual ou superior a 70% e média final entre 3 e 5.
e Arecuperagao consistira na entrega de nova versao de trabalho, a ser apresentado em data
a ser estipulada dentro do periodo de recuperagéo
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