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Prefacio a terceira edicdo

A primeira edicdo deste livro foi escrita em 1999. Nos ultimos oito anos, muita
coisa mudou no mundo e no design. Foi mais radical ainda a transformacéo do
campo de histéria do design no Brasil. E um prazer inequivoco constatar que, desde
0 ano 2000, mais pesquisas foram realizadas e textos publicados nessa area do
que em muitas décadas anteriores. Praticamente todas as informacoes das quais
dispomos hoje sobre o exercicio do design no Brasil, devidamente codificadas,
resultaram de trabalhos relativamente recentes. No conjunto, isto representa nada
menos do que uma revolucio na forma com que enxergamos o design brasileiro.
Ao redescobrirmos o passado, nio resta duvida de que estamos também a reinventar
O presente. Se os campos de estudo se transformam, o que dizer, entio, dos
individuos que os compéem? Na vida do autor deste livro, mudou quase tudo,
passando por um amadurecimento natural como pesquisador. Por todas essas
razoes, faz-se necessaria a atualizacdo de um trabalho que, embora tenha apenas oito
anos de existéncia, ja virou coisa do século passado!

Esta terceira edicio é quase um livro novo, pela quantidade de acréscimos e
pela qualidade das pesquisas que embasam as alteracoes feitas. Ao redimensionar
o indice remissivo (para citar um indicador quantificavel), foram introduzidos nada
menos do que cem novos nomes e termos, antes inexistentes. A segunda edicio deste
livro, de 2004, apresentou relativamente poucas moditicagdes, apenas agregando
os resultados de pesquisas novas, corrigindo erros e acrescentando alguns fatos
esquecidos na primeira. Tratou-se da resposta possivel, naquele momento, mas nio
foi o suficiente para manter o livro atualizado por muito tempo. Esta terceira edicio,
agora, traz mudangas bem mais significativas, com varios novos trechos, topicos,
imagens e a corre¢ao, tardia, de alguns erros que permaneciam desde a primeira.
Quem se der ao trabalho de compara-la com as edigGes anteriores, percebera
rapidamente o quanto ela cresceu. Para os leitores que ja possuem uma ou ambas as
edi¢des anteriores, o autor pede desculpas por se ver obrigado a impingir-lhes mais

esta. Sinto informar que, sim, esta ndo é uma simples atualiza¢do, mas uma edicio
que vem substituir as anteriores, tornando-as ultrapassadas.

Alguns leitores, ressabiados com essa noticia, podem estar ponderando
a sabedoria de investir novamente em um livro, cujo autor, pelo visto, é afeito a

revisdes periddicas do seu trabalho. Para estes, a boa noticia é que, néo, o autor
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nio tem em mente a confec¢io de uma quarta e
volume de pesquisas nos préoximos cinco anos for condi |
cinco — significando que devera ser ainda maior —, O presente livro acabara por
ceder seu posto a outros, inclusive de novos autores, encontrando no horizonte%
editorial nao muito distante seu merecido lugar de aposentadoria. Um campo comy
o dinamismo do design nao para, e quem acha que a histéria do design € menos
dinamica do que a propria area que procura historiar conhece muito pouco do
assunto. Para estes ultimos, recomendo que ndo percam mais tempo com prefacios,

e partam rapidamente para a leitura do resto do livro.

Rio de Janeiro, agosto de 2007
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e industrializacao

conteceu na Europa entre os séculos 18 e I9 uma série

de transformagdes nos meios de fabricagdo, tao
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profundas e tio decisivas que costuma ser conceituada
cOmo O acontecimento economico mais 1mportante desde O desenvolvimento

da agricultura. Essas mudancas acabaram ficando conhecidas como a Revol_ggig

B T e

Industrial, ustamente como forma de chamar atencao para O | im acto tremendo
: at L Op B
~ que exerceram sobre a sociedade, o qual s6 encontrava eco na ruptura radical com

o passado efetuada pela Revolucdo Francesa. O termo se refere essencialmente

a criacdo de um sistema de fabricagao que produz em quantidades tio w

e a um custo que vai d1m1nu1nd0 O tao rapidamente . que passa a nao depender mais
= S b\\—

B gy, e el T T T

da demanda existente, mas gera o seu proprio mercado (HoBsBAWM, 1964: 50).
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' HOJe em d1a pratlcamente todos vivem nesse sistema, em que quase tudo o que se
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\ consome € pro dumdo por 1ndustr1as e € Jjustamente o longo processo de transicao
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global do sistema anterior para o atual que se entende por industrializacio.

A primeira Revolugdo Industrial ocorreu na Inglaterra, com inicio por volta
de 1750. Por que a Inglaterra® E uma questao complexa, amplamente discutida
nos meios histéricos (ver LANDES, 1969: 42-55; BERG, 1986), e de dificil resposta.

Tende-se a considerar que foi uma conjuncio de fatores,

g T e T

demograflcos e sociais,

—— e e e A e g e c————

tecnologlcos e geograflcos culturais e 1deolog1cos nenhum dos quais exphca por

si 50 a precedenc1a inglesa. ‘Sabe-se que foi na fabrlcagao de tec1cips de algodao

e —————
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que o) grande surto industrial primeiro se verificou, com um aumento de cerca

de 5.000% da produgao entre as décadas de 1780 e 1850. Um crescimento tio

impressionante pressupoe duas coisas: um mercado suticientemente grand

c para
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comprando todas as mercadorias pelo me

, Nor preco e vendendo-as pelo maior.
Gerou-se assim um ciclo

para grandes fabricas, no sentido moderno da palavra, equipadas com as ultimas

novidades mecanicas. A mecanizacido do trabalho é o outro grande fator que define

——
I —————

a industrializagﬁo, e uma série de inovacdes tecnolégicas entre o tinal do século 18
¢ o 1nicio do I9 foi permitindo o aumento constante da produtividade na industria

e —— e

S

téxtil a custos cada vez menores em funcio da rapidez da produgéo e da diminuicio
da mao-de-obra. Os tecidos de algodio fabricados na Inglaterra atingiram um custo

de produgio tao baixo, que se tornaram acessiveis a toda uma classe de compradores
que antes nem sonhavam em adquiri-los. Pela primeira vez na histéria, ja ndo

: : ' a 10T seria 0 consumo.
era mais paradoxal sugerir que quanto maior a produgao_, ‘maior se onsu.
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E POTr iS50 'q-ue a d-éfi”nigﬁaatx;éngada por:Eric Hobsbawm descreve a in

anda em vez de apenas suprir aquela

COMOo um sisterma que passa a gerar dm}l el Ay R I S

e _-_pOI;ém’ que essa demanda crescente data de antes da Revolugio
. y
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dustrializacio

Industrial propriamente dita. Houve um grande crescimento no acumulo de

| ' eriores e, portanto, um acréscimo
riqueza liquida ao longo dos cem anos ant D

_se dizer que no século 18 ja existia em alguns
correspondente no consumao. Pode-se 9

' |
paises da Europa sendo uma sociedade de consumo, pelo menos uma classe

: oder de compra e que ja comecava
.. etinha um forte p
consumidora numerosa, que d

. . «ofisticados. E é nesse mercado de artigos de luxo
4 exigir bens de consumo mais S

srdi izaciao industrial.
que se encontram os primordlos da organizaga



estes tempos privatizantes, afirma-se com certa

. ' g F ,
freqiiéncia que fabricar ‘'nao € fungao do estado’.

Por tras dessa afirmacdo esta a premissa de que a

producio industrial seria uma atribui¢do natural do setor privado, a qual teria sido
usurpada pelo estado moderno em nome de um nacionalismo equivocado. Nada
poderia ser mais distante dos fatos. Do ponto de vista historico, a producéo
industrial vem sendo exercida continuamente por estados nacionais desde o inicio
da industrializacdo. A bem da verdade, pode-se dizer que a industria, na acepcao
moderna da palavra, é mesmo uma invencéo do setor estatal.

Entre os séculos 16 e 17, o eixo central do comércio europeu transferiu-se do
Mediterraneo para o Atlantico. Um dos principais resultados dessa transformacio
foi a consolidagdo dos estados nacionais na Europa, organizados nio mais de forma
feudal mas a partir de uma politica centralizada e voltada para a competicao com
outras nagdes, sobretudo no que diz respeito a colonizacio do resto do mundo.
O sistema mercantilista ora implantado, em que cada nacédo procurava defender
os seus interesses comerciais pelo dominio de mercados estrangeiros, acabou

levando os estados a investirem diretamente na produgio de bens de consumo, em

escala inédita até entdo. Quase todos os paises europeus fundaram nos séculos 17 e 18

manufaturas reais, ou da coroa, para a tabricacio de determmados tlpos de produtOS
3
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pr1nc1palrnente artigos con31derados de luxo como lougas téxteis e mo Pc rern
vels orém,

—

——

prlmelras Bamifatiras a serem assim mon0pohzadas toram as de fabrlcagao

i i

~de armas e de construcio naval, indust
rias estrategicas par
a garantir a pr0pr1a

sobrevivéncia do estado- -nacio. :
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produzia (uESKETT, 1980: 12). O sucesso

tundada em 16672 idéié de Colbert era Fériar um

6lo que centralizasse t s -
5 9 oda especie de oficinas tabricando artigos para mobiliar

edificios reai ' : :
oS € s, a fim de racionalizar essa producio e fortalecer a hegemonia

esa na area. 20 ' :
franc ea. Sua estrategia foi bem sucedida, pois a fabrica de Gobelins

ingiu um vol 3 et
ating ume de producio prodigioso para os padrdes da época, chegando

regar x : .
a empregar centenas de artesios. Especialmente interessante do ponto de vista do

design foi a atuacgdo do pintor Charles Le Brun. nomeado diretor da tabrica por

h'_l-l—..-_—_._._...-\_.—_— —

e

Colbert. Entre suas tarefas, Le Brun exercia o papel de i_’j"nventeur},)ou criador das

e e e 2 = e

il
il

formas a serem fabricadas. El ' ' i N -
e g concebia o projeto (I'idée) para um objeto e gerava 29
um desenho, o qual servia de base para a producéo de pecas em diversos materiais

pelos mestres-artesaos em suas oficinas. J4 existia, portanto, em Gobelins uma_

B =

s¢parag§o Plena__entre projeto e execugﬁo (BOWMAN, 1997: 137—181).

A idéia das manufaturas reais espalhou-se rapidamente para outros paises.
Um exemplo notavel é a manufatura de ceramica de Meissen na Alemanha, fundada
em 1709, que foi a primeira a produzir porcelana na Europa. Criados inicialmente
para atender 2 demanda da corte, os produtos de Meissen passaram a ser consumidos
cada vez mais pela classe média emergente e acabaram atendendo também a novos
mercados estrangeiros. A crescente popularidade de bebidas como cha e caté, por
exemplo, levou Meissen a exportar xicaras até para a Turquia. Seguindo o exemplo de
Gobelins, a fabrica de Meissen também empregava artistas para projetar as pegas que
e 1) O sucesso de Meissen foi tamanho que a Franga acabou

e

fundando a sua propria nanufatura real de lougas, estabelecida inicialmente em

1738 e transferida apos alguns anos para Sevres, d
éxito comercial enorme. Também em Portugal o século 18 testemunhou a instalac¢do

tais quais a de lanificios da Covilhi e a de lougas do Rato.

caram a surgir na Europa também importantes

enominacao sob qual atingiu um

de manufaturas reais,

A partir do século 18 come

industrias de iniciativa privada. Estas tenderam a se organizar inicialmente em

tradicao oficinal de produgdo com algum tipo de

regioes em que havia uma forte
or exemplo, tornou-se um centro

de de Lyon na Fran¢a, p

matéria-prima. A cida S 1
A Catalunha também desenvolveu uma

internacional de fabricagao de sedas.

il, chegando a contar mais de 3.000 pequenas fabricas

importante industria téxt



almente na regiao de Staffordshire na

P erar um dos casos maj
[nglaterra, a tradicional produgao de ceramicas acabou por g ais

1 do século 18: a fabrica de Josiah Wedgwood.
nufatureiras na década de 1750,

nas, empregando em

na década de 1790 (parrY, 1974: 381). lgu

interessantes de evolugao industria

Quando Wedgwood iniciou as suas atividades ma

O erail numerosas mas peque

as oficinas de ceramica da regia
de duas décadas, transformou sua

meédia cerca de vinte trabalhadores. Em menos
tabrica em uma industria de porte internacional, com repre

' ST RASKE, 1999).
e Dublin e exportando para toda a Europa e para as Ameéricas (ver c : )
<e em fatores tanto tecnolégicos quanto

dobrada ao papel do design no processo

entacoes em Londres

A transformacio da Wedgwood pautou-
comerciais, incluindo-se ai uma atengao re
produtivo. Wedgwood estava atento ao crescente mercado de class
de possuir loucas de qualidade mas sem condigdes de adquirir as procelanas chinesas
que invadiam entio os mercados europeus, € muito menos os produtos mais caros
de Meissen ou Sévres. Para atender a esses consumidores, era preciso uma louga
cujo aspecto se aproximasse da porcelana%_ma_shc}e prego acessivel. A primeira parte

e N . : .
da solucido encontrada foi tecnolégica. Wedgwood conseguiu aperfeigoar, a partir

e i S -

da década de 1760, um tipo de ceramica esﬁaﬂt»atfa — conhecida como creamware —

e média, desejosa

adequada a moldagem em grande escala, tornando portanto possivel a producéo de

-

louga branca de boa qualidade a baixos custos. Foi um avang¢o técnico importante,

. s, - LI EOE FESER S—— S
pois a sua creamware era superior as lougas similares produzidas por outras fabricas.

Outra inovagédo técnica que também contribuiu muito para a aceitacao de suas
lougas foi a aplicagéo por decalque de decoragdes pintadas, processo desenvolvido

na década de 1750 (wiLLs, 1988: 22-28). Contudo, a maior inovag¢ao de Wedgwood foi

— iam e SRR -"-.--

perceber que o sucesso da sua produgio dependia ainda de outros fatores de ordem

e — - = #‘

mercadologica. Ele inovou, por exemplo, com a venda de lougas por encomenda

_a partir de livros contendo uma selecao de formas e de.pé{d'rf)es_.

[

crvunon ¥, | As ¢ O comprador
conseguia comprar o modelo exato de louga que desejava e, para a fabrica, havia a

vantagem de néo ficar com estoque encalhado (ForTY, 1986: o 30)
’ . e <

ele abri '
briu uma loja em Londres, atendendo
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Industrializagdo e organizagdo industrial, séculos 18 e 19

propunha inicialmente a produzir apenas vasos e outras pecas decorativas.
Apostando na mod

a neoclassica que entio despontava entre as classes abastadas,
Wedgwood passou a fabricar vasos inspirados na Antigiiidade (alias, o préprio nome
de Etruria fazia referéncia a recentes escavacoes etruscas na Italia). Com essa linha,
Wedgwood atingiu o objetivo de diferenciar a sua producédo do resto do mercado.

As pecas de luxo, algoumas inicas, traziam prestigio para a sua fabrica e elevavam a
cotacao das pecas utilitarias comuns (FORTY, 1986: 17-28; WILLS, 1988: 35—44; YOUNG, 1997).
A partir de mais uma inovacio técnica em 17"74. — o aperfeicoamento de uma

nova ceramica leve, delicada e passivel de ser produzida em diversas cores, que foi
batizada de jasper — a Wedgwood se lancou plenamente na produc¢ao de formas
simples e sébrias, bem ao gosto neoclassico entédo vigente e adequadas a moldagem
em grande escala. Percebendo que o maior fator de diferenciacio dessas pecas estava
nos motivos ornamentais que ostentassem, Wedgwood
Iniciou, nessa €poca, a sua colaborag¢do com o jovem
desenhista John Flaxman, que mais tarde se tor-
naria célebre como escultor. Flaxman trabalhou
como free-lance para Wedgwood durante quase duas
décadas, produzindo em Londres e Roma desenhos
para serem executados em Etruria (WILLS, 1988: 68—73;
YOUNG, 1997). Ndo era a primeira vez que Wedgwood
empregava profissionais autobnomos para gerar as for-
mas das suas ceramicas. Por volta de 1750 ja era
comum nas fabricas de ceramica empregar modela-
dores, ou seja, individuos responsaveis apenas pela
etapa de configuragdao formal de pecas que seriam | Copia de um vaso romano

produzidas seguindo uma complexa divisdo de tarefas. | antigo (o célebre Portland Vase)

Fsses modeladores recebiam o dobro do salario de | produzido por Wedgwood em

um artesio comum e a Flaxman era paga uma soma 1790, fabricado com a ceramica
quatro vezes maior ainda. Wedgwood percebeu rapi- | conhecida como jasper
damente as vantagens dessa despesa adicional, visto | e conjugando o gosto

que O empreggde um Prqffigsﬂional_ _q};alificado_ para neocldssico contemporaneo
elaborar o pr;jeto garantia Qﬁq somente que as pegas | com os métodos produtivos
tivessem uma maior aceitacio comercial como tam- | mais avancados. O protétipo

bém centralizava o controle sobre os aspectos mais | desse vaso levou quatro anos

demswos do processo produtwo (FORTY 1986: 34). para ser aperfeicoado.

3l



UMA INTRODU( ik e

a iniciativa privada
Fica claro, entio, que tanto no setor estatal quanto na P
fundamentals

ransformacoes
ocorreram ao longo do século 18 pelo menos quatro t ment

ducdo come
e, a escala da produg ¢ava !
na forma de organizacio industrial. Primeirament —

maiores e cada vez
a aumentar de modo significativo, atendendo a mercados

va também o tamanho
mais distantes do centro fabril. Em segundo lugar, aumenta 1anhc

das oficinas e das fabricas, as quais reuniam um numero maior de trabalhadores
e passavam a concentrar um investimento macico de capital em 1nstalagoes e
equipamentos. Terceiro, a produgdo se tornava mais seriada atraveés do uso de
recursos técnicos como moldes, tornos e até uma incipiente mecanizagao de algs
processos, todos contribuindo para reduzir a varia¢io individual entre produtos.
Por ultimo, cresma a lelsao de tarefas com uma espec1ahzaga0 cada vez malor

32 T Cabe destacar que as transformacdes desse periodo dependeram muito menos de
novas maquinarias do que se costuma imaginar. Deveram-se, antes de mais nada,
a mudangas na organizagdo do trabalho, da produgéo e da distribui¢do, ou seja,

i —

_mudangas de ordem mais social do que tecnologica. O declinio do pbder

e — i ——

politico das antigas guildas de artesios (ou, corporag¢des de oficios) foi um fator

1mpresc1nd1ve1 _pois a extrema divisdo-de tarefas caractemstlca do trabalho 1ndustrlal

™

sO f01 posswel dev1do ao desmantelamento 51stemat1co das tradlcmnals habﬂltagoes

——

e prlvﬂegios que proteg1am o artesio livre.
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Expansio da

organizacio industrial

industrializagﬁo passou rapidamente para outros

setores e menos rapidamente para outros lugares.

Ao longo do século 19 industrializaram-se em maior
ou menor grau Franca, Estados Unidos, Alemanha e algumas regides e setores
de varios outros paises, incluindo o Brasil. Com base nas novas estratégias de
organizacao do trabalho e no crescente ritmo de inovagdo tecnoldgica, grandes
tabricas foram tomando aos poucos o lugar das pequenas oficinas. Estas ultimas
permaneceram numerosas, porém passaram a representar a minoria do volume
produtivo nos paises industrializados.

Um dos aspectos mais interessantes da transicdo da fabrlcagao of1c1nal para
a industrial esta no uso crescente de projetos ou modelos como base para a
| producdo em série. Quais seriam as vantagens, do ponto de visto do fabricante, de
s?eparar o planejamento das etapas de execugdo? Por que ndo aumentar o volume
de producdo — como ocorreu alids em alguns setores — simplesmente através de
uma intensificacdo da atividade integrada de cada artesdo? J4 existia uma convicgao
clara de que a divisdo de tarefas permitia acelerar a producéo através de uma |
economia do tempo gasto em cada etapa. O economista escocés Adam Smith criou
o exemplo classico desse principio em 1776, na versao de uma fabrica de alfinetes
imaginaria que ele usou para ilustrar os méritos do trabalho dividido. A divisio
de tarefas franqueava ainda ao fabricante um__lfr__laiqr__cont_role sobre a miao-de-obra.
Separando os processos de concepgdo e execugdo, e desdobrando esta ultima em
uma multiddo de pequenas etapas de alcance extremamente restrito, eliminava-se

a necessidade de empregar trabalhadore_:_s com um alto grau de capacitacao técnica.
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Em vez de contratar muitos artesaos h_ab;h_t.ad'- e _..-odu;(}ﬁt; e um grande
1T ‘eionar a proauyer =8O
gerar o projeto, um bom gerente para _SPE_.E_THS},OJ =
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q executar as etapas, de

uma _pE_l?_

: i . nh
numero de operirios sem qualificagao ne . _
P 9 § uinas. A remuneragao alta dos dois

preferéncia como meros operadores de maq

pensada pelos salarios
er demitidos sem risco em €pocas

aviltantes pagos aos ultimos,
primeiros era mais do que com

com a vantagem adicional de que estes podiam
cdo em série a partir de um
empo, mas também de dinheiro.

projeto representaya

de demanda baixa. Assim, a produ

padrées em grande escala e de produzir pegas

O potencial técnico de repetir
cio de maquinas a vapor

mais ou menos uniformes foi revolucionado pela aplica
pela introducdo das primeiras maquinas-

a diversos processos de fabricagao e
o final do século 18

ferramentas de precisio, ambas efetuadas na Inglaterra entre

e o inicio do 19 (USHER, 1966: 353-381; SCHAEFER, 1970: 22-31; BUCHANAN, 1992: 48-60).

A partir dessas conquistas efetivas, se bem que limitadas na sua aplicacdo, a busca
da mecanizacio foi elevada a uma espécie de santo graal da evolucdo industrial

e a automagﬁo tornou-se uma questﬁo de honra para oOs ideélogos do progresso
industrial. Na década de 1830, dois dos mais importantes desses pensadores vieram
sofisticar a anéalise de Adam Smith sobre divisio de trabalho. Segundo Andrew Ure
e Charles Babbage, a grande meta da producido industrial seria a de retirar todo

o processo de execu¢do das maos do trabalhador e entrega-lo para as magquinas,
eliminando de vez o erro humano. Ambos acreditavam piamente que a automacao

completa das fabricas estava prestes a chegar e a sua certeza acabou contagiando

outros pensadores influentes como Karl Marx (ver serc, 19s6: 189-197).

llustracdao de 1841
demonstrando as vantagens do
mecanismo chamado de ‘espera
corredica’ na automacao do
torno. Segundo o texto que
acompanha, a maquina passa

a executar o trabalho, R
transformando o trabalhador ;
em simples operador '
e eliminando a necessidade de

qualquer habilidade especial.
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Na real; 1Zacs ‘
] ealidade, a mecanizacao dos processos de fabricacio demorou muito mais

para
industr

alar

"1 - = N L] - - L] L
acontecer do que eles lmaginavam, ocorrendo em ritmo desigual nas diversas

1as e C ' - : ' 2
de forma Incompleta até nas mais avancadas tecnologicamente. De tao

deada, porem, a automacao acabou se transformando em quimera para os

capitalistas que a perseguiam e em fantasma para os operarios que a temiam. Tanto

Quem lucrava de fato com a mecanizagdo era a categoria incipiente dos

designers. A medida que a produgio se mecanizava em alguns setores, o valor

monetario do projeto ia-se tornando ainda mais explicito. Na industria téxtil,

por exemplo, a 1Impressao mecanica de tecidos significava que um padrao decorativo

<
5

bem-sucedido podia gerar lucros imensos para o ftabri-

—

cante, sem nenhum investimento adicional de mao-

de-obra. O custo de gerar ou adquirir o padrio era
unico e as possibilidades de reproducio ilimitadas; nao
por acaso, este foi um dos primeiros setores em que se
tez notavel o emprego de designers. Porém, a facilidade

—— g

de reprodugﬁo mecanica logo gerou uim novo Pro-

S—
e — —

blema para o fabricante: aiﬁifa‘taria;LSéﬁgpadréé./pro—
jeto nao fosse exk:lus‘ivo, a prépria“falta de intervencao
do elemento artesanal possibilitava a qualquer outro
fabricante produzir imitagdes perfeitas, tirando par-
tido do design alheio. Esse problema, cedo reconhe-
cido, levou a um esfor¢co concentrado de reformulagéo
das leis de patentes e de copyright na Gri-Bretanha
entre 1830 e 1860 (ver FORTY, 1986: 58), estorco este que

teria repercussoes em todo o mundo e continuaria a

marcar a evolucdo industrial ao longo dos séculos 19 e

20. Se é verdade que o design passava entdo a valer
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dade como 'ins'tfii}r{entas _de vantagem comerc_}al

Por diversas razdes, a mecanizacao foi invocada em

alguns paises como politica consciente e sustentada, ora

Maquina para a impressao
continua de padroes sobre
papel ou tecido, de um tipo
patenteado na década de 1830.
Essas maquinas também
serviam para imprimir
decalques para serem
aplicados na decoracao de

lougas e outras ceramicas.
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nacional. Nos
a e seguranca
como medida anti-sindicalista, ora como questao de segu

: : nte, durante o século 19,
Estados Unidos, por exemplo, O governo estlmulou ativame " 9
o de fabricacdo de armas de T0go,

lvimento de um sistema mecanizad _ :
o desenvolvimen ~vestindo diretamente

2 ' ‘ isice também 1
nao somente através de pedidos e aquisigoes, Mas ; |
riéncias europé€las, O Inventor

s , | F
na producido. Seguindo os passos de diversas exp

- - icar mosqguetes com
americano Eli Whitney propés, no final do século 18, fabrica q
ntagem em termos de

Intel ' * veis. A va
pecas inteiramente uniformes e portanto trocaveis

. . , o ecas de uma arma
abastecimento militar era evidente, pois seria possivel utilizar as peg

' itui inteira a cada revés. Seu
para consertar outra, sem necessidade de substituir a arma 1nteir

sucesso foi apenas parcial, mas estimulou outros fabricantes a realizar pesttlulsas na
mesma area (HESKETT, 1980: 50-52; HOUNSHELL, 1984: 32-46). Em meados do século 19, esse
tipo de fabricacio ja havia sido aperfeicoada e o seu maior expoente era o americano

36 | Samuel Colt, cujos famosos revélveres contribuiram decisivamente para a
bem-sucedida expansio territorial dos Estados Unidos na guerra contra o México e
as -expensas da sua prépria populac¢ido indigena. Com o crescimento descomunal dos
exercitos nacionais no periodo napoleonico e ao longo do século 19, e a necessidade
concomitante de equipar esse contingente enorme de soldados, a industria de
armamentos evoluiu com extraordinaria rapidez, resultando em um ritmo acelerado
de desenvolvimento tecnolégico (THAYER, 1970: 24-27; REID, 1984: 178; HOUNSHELL, 1984:
46-50). A contribui¢do dos armamentos para a industrializagﬁo Incipiente € notavel
em quase todos os paises, inclusive no Brasil, onde o Arsenal de Guerra e o Arsenal
de Marinha da Corte (Rio de Janeiro) exerceram papel de acentuada liderancga

na introduc¢io de métodos industriais de fabricagdo. Junto com a industria de

Moenda de cana a vapor
fabricada no Arsenal de
Marinha da Corte e exposta

na Exposicao Nacional de 1861.
A maquina a vapor era

0 grande simbolo de avanco

tecnologico da época.
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mineracao, a industria da guerra deve ser considerada uma das matrizes histéricas
do longo movimento em direcio a mecaniza¢io de tarefas e desintegracao da
individualidade como principio organizador do trabalho (MuMrorD, 1952: 46-65).

A idéia de produzir equipamentos a partir de pecas padronizadas e trocaveis
toi ganhando forga e, gracas a2 melhoria continua das maquinas-ferramentas,
espalhou-se para outras industrias, principalmente nos Estados Unidos. Quando
da época da Grande Exposicao de 1851 em Londres, esse tipo de produgéo era
percebida como suficientemente diferente da norma européia para merecer o
epiteto de ‘sistema americano’ de manufaturas e para suscitar inquéritos oficiais
do governo britanico para estudar as suas vantagens (ROSENBERG, 1969; HOUNSHELL,
1984: 1, 64:?. Ao longo do meio século seguinte, os Estados Unidos assumiram
a lideran¢a mundial na produgéo industrial de equipamentos mecanicos, que
___;rariavam desde cadeados e relogios até maquinas agricolas e de escrever (crEDION,
1948: 47-71; SCHAEFER, 1970: 75—-95; HESKETT, 1980: 50-67).‘{2&5 razdes da precocidade
americana nessa area nao sao inteiramente claras, mas ;-iné_ibria dos comentaristaé,
tanto na época quanto posteriormente atribuem-na em parte a relativa escassez
e, por conseguinte, alto custo de mao-de-obra espemahzada nas Amerlcas
O fabrlcante europeu, Bl T R s grande reserva de trabalhadores

—

quahﬁcados tinha menos 1ncent1vo para investir na mecanizagao de processos
-of1c1nals (HOUNSHELL, 1984: 62—65; PURSELL, 1995). Certamente, a expansao continua
fda populacdo americana nessa época forneceu um importante estimulo

a producdo de determinados tipos de bens de consumo, mas ndo ha uma resposta
simples que explique por que os Estados Unidos passaram tdo rapidamente para
um sistema industrial mecanizado, logo ultrapassando os seus concorrentes
europeus nesse quesito, enquanto o Brasil, enfrentando pressdes demograticas

e geograticas similares, permaneceu na dependéncia de importa¢des européias.

Ainda ha quem cite a inventividade e a evolu¢do tecnolégica como os fatores

tundamentais que diferenciaram a Gra-Bretanha e os Estados Unidos do resto do

mundo em matéria de produgdo industrial. E um argumento plausivel, mas que

tende a ser desabonado pela riqueza de exemplos de inovagio tecnolégica em

diversos outros paises, entre 0s quais o Brasil (ver robpricuEs, 1973). Cada cultura
tem reivindicado historicamente a autoria desse ou daquele invento, e o exemplo
patrio da maquina de escrever do padre paraibano Francisco Jodo de Azevedo

¢ apenas um graveto na fogueira das vaidades nacionalistas tdo caracteristica da

crenca moderna no progresso através da tecnologla (ver NOGUEIRA, 1934: 181-206).
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monopdlio da invepy;_
Muito mais do qu

idade, a grande caracteristica qu€ marca a evolycy,
viaa ’

.~ dustrial desses dois paises no século 19 — co.mo dz
Alemanha e do Japdo posteriormente — Consiste {,
apoio continuo € sistematico dos seus governos }
. diistria nacional através de politicas explicitas de sy},-
vencio da produgdo e protecao do mercado interng
No Brasil imperial, apesar dos esfor¢os de organiza-
¢des como a Sociedade Auxiliadora da Industrig

Nacional e de industriais como o Visconde de Mayj

as classes dominantes e portanto o governo contij-
nuaram atrelados a uma nog¢do de ‘vocagdo agraria’ do
pais e fizeram pouco ou nada para criar condicées
favoraveis para o desenvolvimento da industria (ver
CARONE, 1977: 19-41; HARDMAN & LEONARDI, 1982: 39-45).

Mesmo assim, data das décadas de I87JO_ e IS%Q__Q_Eri-—

H..-u“-.‘.,‘ —_—
i

_meiro surto industrial brasileiro, limitado geralmente
2] | _ r——

R_é fabricas de pehqu‘ena escala, mas com resultad(_)s im-
Estampa existente no livro portantes emltermdé -da'formagéo do mercado consu-
Recordacées da Exposicéo h__midor ihtérno €, por conseguinte, de uma tr@o
Nacional de 1861, mostrando mbrasileira no d_esign (SUZIGAN, 1986: 74-83). . ¥
a maquina taquigréfica do Apesar das orﬁig‘ens armamentistas do conceito, o
padre Francisco Jodo de exemplo mais elucidativo da padronizagﬁo como ele-
Azevedo. Durante muitos anos, mento organizador da producdo esta na industria de
esta foi considerada pelos maquinas de costura. Esta industria Iniciou um peri-
nacionalistas mais ardentes, odo de rapida €Xpansao nos Estados Unidos apos
como precursora da maquina 1856, gragas a um acordo sobre Patentes que habilitou
de escrever Remington. um pool de €mpresas a fazer yso comum de varias

inovagoes técnicas independentes. A Primeira empre

mercado foi a Wheeler and Wilson_ CUjo sucesso se d

de métodos de producio oriundos das fabricas de armas de fogo. Afinal, os
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2.210 unidades em 1856.

No ano seguinte, a empresa . ' £ S
passou a produzir maquinas em uma nova fbrica sob \I\N AGRE BRA N
a supervisio de um €X-maquinista do arsenal de Colt. SUPERIOR
Empregando os mesmos métodos da Colt, a producao e >
saltou para 38.055 méquinas em 1867 (HOUNSHELL, 1984:

68-71). A empresa também investiy desde o inicio no

potencial da maquina de costura como um item de uso
_domestlco, produzindo maquinas leves e aplicando a elas

decoragdes pintadas, o que as tornava mais palataveis

para o publico consumidor feminino (rorty, 1986: 95-98). | — e

FRITZ MACK 8 C!2

Embora a Wheeler and Wilson se gabasse de pro- RIO DE JANEIRO

e S S —— e o — ——

e A —————— e R — mm—

duzir pecas inteiramente padronizadas por meios me-
canicos, a realidade ficava aquém dessa intencio. Na | Rétulo de vinagre de 1889, ‘ 39
verdade, praticamente todas as pecas precisavam de | trazendo uma imagem da
acabamento manual e, mesmo na década de 1880, par- | unidade onde era fabricado

tes importantes do processo de fabricacio continuavam | o produto, situada em uma

a ser executadas 2 mio (HOUNSHELL, 1984: 71-75). E ques- paisagem idealizada do Rio

tionével, portanto, ate que ponto a mecanizagﬁo teria de Janeiro. A representacao da

sido responsavel pelo sucesso dos seus produtos. Essa | propria fabrica sobre rétulos e
duvida é exacerbada ainda mais ao se comparar a evolu- | em aniincios era uma estratégia

cio da empresa com a da sua maior concorrente, a | comum, demonstrando o apelo

Singer Manufacturing Company. Fundada em 1851, | da indistria como simbolo de

a Singer custou para alcangar a lideranga do mercado, | progresso e modernidade.
ultrapassando as vendas da Wheeler and Wilson pela primeira vez em 1867.
Contrariando o senso comum de que o sucesso é determinado pela lideranca
tecnologica, € curioso constatar que a Singer demorou muito para adotar plenamente o
chamado ‘sistema americano’. Pelo menos até a década de 1680, a empresa limitou a
mecanizacdo de processos € a padronizagao de pegas, deixando preponderar os métodos

‘europeus’ de fabricagao, com um alto indice de acabamento manual. Contudo, abriu

larga vantagem sobre suas principals concorrerntes nessa mesma época, alcancando

o marco histérico de FOO mil maquinas por ano em 1880 (HOUNSHELL, 1984: 91-99).

Como explicar esse éxito comercial na contraméo da mecaniza¢do? Os proprios
diretores da Singer na época atribuiam o sucesso a dois fatores: a qualidade de suas
i maquinas e uma estratégia mercadolégica agressiva e perspicaz, a qual incluia um

| sistema de vendas a prestagdo, expansao internacional e muita publicidade.
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Maquina de costura Wheeler
and Wilson de em torno de
1854. Esse modelo pertence

40 | a primeira geracio de maquinas
produzidas para uso doméstico,
e ja mostra a aplicacao
de elementos decorativos
pintados, para integrar

a maquina ao ambiente caseiro.

_w~vrarran A DIoc
e anr A WVAIYNT AL AL L LA -
0aN1ZaCca0 ua i

g S L T -'

qualidade e um prego competitivo sep,

alto padrﬁo de Par-
s fabris. Ao contrario, quandg

recorrer a novos método

realizou na década de 1870 uma parceria com yp

fabricante de armas de fogo
americano’, o resultado ficou abaixo dog

para produzir maquinag

pelo ‘sistema
padroes reconhecidos pela empresa € a experiencia foi

logo abandonada (HOUNSHELL, 1984: 85, 96-99). Na ver-

dade, a mecanizacio dos processos industriais geral-
’

mente nio acarretava uma melhoria da qualidade, mas

apenas a capacidade de produzir mais quantidade com
menos operarios. Na Singer, a mecanizagao foi sendo
implantada paulatinamente ao longo da segunda metade
do século 19 e s6 passou a dominar relativamente tarde,
quando o aumento do volume de produgdo comecava a
ultrapassar os antigos limites e quando os processos ja

haviam sido aperteicoados por muitos anos de erros

e acertos. A experiéncia da industria de maquinas de costura é muito mais

caracteristica da norma da produgio industrial do século 19 do que se costuma

imaginar. Ao contrario da nogao de ruptura sugerida pelo termo ‘revolucao

industrial’, a transformagao dos processos produtivos foi lenta e gradativa na

grande maioria das industrias. Longe de ser a regra, o modelo econdmico classico

da industria téxtil britanica — em que a mecanizacio transformou abruptamente

toda a produgido — apresenta-se como uma anomalia na paisagem industrial da

época. Existe uma tendéncia a reduzir a histéria da industria a um relato linear

aspectos mais importantes da histéria industria] se evidenciam nio na evolucdo da

producido de grande porte, mas na producio especializada e mista, caracteristica
b

das pequenas industrias regionais (scranton.

1999: 59-60) .
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MOVEIS DE MADEIRA VERGADA

I'Y PO W IERBNT

' _ i S NS
LR L
L'HRDAU | Industria
Mareca Re- Brasilei.
gistrada | ra
u
- -.____:"1 | qﬂ S
Vende-se em qualquer loja de moveis § | ¢
Unicos representantes —————
HASENCLEVER & C.
(Xio de Janciro. Pecam catalogos e informacoes

I
I

SAO PAULOC

Michael Thonet desenvolveu, durante as décadas de | Reclame de 1919 para cadeiras
1830 e 1840, uma série de técnicas mecanizadas para | ‘tipo Viena, inspiradas nos
moldar e curvar varas de madeira usando vapor e | méveis de madeira vergada
pressio. Essas pegas curvadas eram aparafusadas para | fabricados pela célebre firma

formar cadeiras e outros moéveis de construgdo extre- dos irmaos Thonet desde

mamente simples e eficiente, passiveis de serem pro- | a década de 1850.

duzidas em grandes quantidades e a pregos relativamente baixos. A partir da década
de 1850, nio somente Thonet mas também outros fabricantes austriacos e alemaes
logo conquistaram um mercado mundial. Contudo, tais processos ndo eram
tipicos da industria como um todo e mesmo os moveis da Thonet continuavam

2 ser montados manualmente, muitos recebendo um alto grau de acabamento

decorativo posterior. Na maioria das marcenarias a mecanizacdao de processos toi

ocorrendo aos poucos e de forma complementar a persisténcia do trabalho manual.
A medida que novas tecnologias iam surgindo, estas eram integradas ao processo

produtivo, geralmente para eliminar o trabalho mais pesado ou para permitir

a substituicio de materiais ou mio-de-obra dispendiosos (HESKETT, 1980: 42-43;

—."—IJ— =
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ANTOS, 1995: 31-33). Trata-se

EDWARDS, 1993: 19-32). As chamada

S, oder

como um exemplo da padronizagao € m i
. 393—394;

, . - ' GIEDION, 1948: e

século 19, inclusive no Brasil (ver e o o qual se constitui

) me
porém de um tipo de movel de uso extrema o
e regra. De modo geral, a1

produgﬁo sem recorrer a

ndustria mobilidria
em caso de excecido antes do que d

, : ionificativos da sua
conseguiu realizar aumentos significativ WP B .
. acdio. Mes ‘
s de mecanizaga

4 na década de 1880 de pelo

transformag:ées drasticas em termo

: < lim = tici
fabricacio de méveis era mais limitada, tem-se no

- ira Carvalho e Cia.
menos uma tabrica produzindo em grande escala —a More " !
— e novas pesquisas revelario outros

no Rio deJaneiro (PIRES DE ALMEIDA, 1889: 74)

exemplos, com toda certeza.

Rotulo de 1888 utilizado pela
Fabrica Progresso a Vapor,
fabricante de méveis do Rio de
Janeiro e provavel concorrente

da Moreira Carvalho e Cia.
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Os aumentos obtidos no volume produzido durante o século 19 devem-se tanto
— Sendo mais — a reorganizagio e racionalizacio dos métodos de fabricacio e de
distribuicdo quanto a introdugio de novas tecnologias. Crescentemente ap6s
a década de 1860, foram realizadas na indistria americana de alimentos diversas
experiencias com linhas de producio mecanizadas, particularmente na area de
abate de animais (GIEDION, 1948: 213-227). A idéia de racionalizar os movimentos do
produto e do operario era inerente 3 concepcao de divisao de tarefas preconizada
por Smith, Ure e Babbage e foi sendo destacada aos poucos até culminar nas décadas
de I880 e 1890 nas pesquisas do engenheiro americano Frederick W. Taylor sobre
gerenciamento cientifico’ dos métodos de trabalho. Ela visava atingir a eficiéncia
maxima da producio através do planejamento do tempo e dos movimentos
envolvidos na execucio de tarefas especificas. Nessas suas manifestacdes primitivas,
a ergonomia surgia nao para melhorar a vida do trabalhador, mas para espremer
dele uma maior produtividade. Taylor estudou, para citar um exemplo cléssico,
o trabalho de carregamento de um veiculo e se dedicou a eliminar sistematicamente
todos os movimentos supérﬂuos, reduzindo a operacao as suas etapas minimas.
As idéias de "Taylor s6 ficaram conhecidas no século 20, principalmente apés a
publicagdo em 1911 do seu livro Principles of Scientific Management. Mais imediato ainda
do que a racionaliza¢do do trabalho foi o impacto da reorganizacio da distribuicéo.
O século 19 foi palco de uma revolugdo nos meios de transportes e de comunicacio,
que s6 parece menos fantastica em comparag¢do com a sua aceleracdo continua
posterior. A introdugéo das estradas de ferro, da navegacio a vapor, do telégrafo,
da fotografia e de outras inovagdes que serdo discutidas adiante, alterou
inteiramente as perspectivas para a distribuicido de mercadorias e de informacdes,
estabelecendo os alicerces do processo de globalizagdo que gera tanta discussio

nos dias de hoje. Pela primeira vez na histéria, qualquer produtor podia sonhar

com um mercado mundial para os seus artigos e as conseqﬁéncias dessa

possibilidade alteraram permanentemente a relagido das pessoas com o mundo

material que as cercava.
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processo de industrializacao acarretou mudancas muito

mais amplas que a simples transformagao dos métodos

produtivos. Ocorreu no século 19 um crescimento
urbano até entdo inédito na histéria da humanidade, com nameros cada vez maiores
de pessoas fazendo uso de novos meios de transporte para irem as cidades em busca
de empregos: nas fabricas que entdo surgiam ou no setor de servigos que se expandia
para atender as grandes concentra¢des de populacao. Nos oitenta anos que separam
a chegada de D. Joao VI ao Brasil e a aboligdo da escravidao, a populacdao do Rio

de Janeiro aumentou cerca de seis vezes, chegando a 300 mil e ecoando as taxas de
crescimento ndo menos dramaticas de capitais mundiais como Londres e Paris, as
quais ultrapassaram o marco de um milhao de habitantes por volta de 1800 e 1850
respectivamente. As novas metrépoles tornaram-se muito maiores que as cidades

antigas, aumentando dramaticamente a area geografica sobre a qual se espalhavam

Tamisa, passando no trajeto pelas lojas de Oxford Street ou pelas belas residéncias

de Chelsea, realizava um percurso moral inédito na histéria da h idad
| umanidade.
Esse aumento da quantidade de individuos vivendo em um p
equeno espago

ocasionou transformagdes profundas na n
atureza das relace
€lagcoes entre eles. Ag
es. As pessoas



Design e comunica¢do no novo cendrio urbano, século 19 I

comecavam a se deslocar de casa para o trabalho, viajando na companhia de estranhos

em transportes, como o onibus e o bonde, caracteristicos da nova-experiéncia

urbana. O trabalho assalariado também colocava ac alcance de um publico maior
possibilidades até entio restritas a pequenas elites. Com as economias de eventuais
sobras de salario, aumentava o ntmero absoluto de pessoas capazes de consumir
mais do que apenas os géneros de primeira necessidade e, concomitantemente,
ampliavam-se as op¢des de consumo nas faixas média e baixa do mercado. Entre
as mercadorias, CujJO consumo mais se expandiu no século 19, estdo os impressos
de todas as espécies, pois a difusio da alfabetizacdo nos centros urbanos propiciou
um verdadeiro boom do publico leitor. O anseio de ocupar os momentos de folga
~deu origem a outra invencio da era moderna: o conceito do lazer popular,
que se desenvolveu em estreita alianca com a abertura de uma infra-estrutura civica
composta por museus, teatros, locais de exposi¢do, parques e jardins. Ndo por
acaso, consumo e lazer acabaram por se fundir durante o século 19, culminando -
no animado espetaculo das grandes lojas de departamentos.

Todas essas mudancas de comportamento geraram desafios em termos de
organizacao e apresentacao das informacdes. Como sinalizar a geogratia da cidade,
com seus novos bairros e ruas, para uma populacdo que chegava de fora sem nenhum
conhecimento prévio dos lugares em questdao”? Como ordenar a convivéncia e o fluxo
de transeuntes para minimizar a inseguranga atavica provocada pelo confronto com
estranhos e com diferencas de cultura e de classe social? Como comunicar para um
publico an6nimo os préstimos de um produto desconhecido, convencendo-o da
conveniéncia de adquirir uma mercadoria muitas vezes supértlua ou sem serventia
imediata®? Estes e outros dilemas comunicacionais estdo presentes no desembarque
do migrante na estagao central de estrada-de-ferro ou no simples embarque de uma
familia de classe média para um passeio de domingo nos arrabaldes da grande cidade.

"O fervilbamenibmsineionde grande fluxo de pessoas e paisagens, o delicioso mas

deprimente anonimato no seio da multiddo, a impossibilidade de assimilar todas as

}
g
l
!
|
;
|

ml e T 1

imagens e todas as informacdes, a afetagdo de tédio diante do desconhecido ou

. e . b .
‘inesperado: sido sensagdes como estas que caracterizam a modernidade’, assim

_identificada pelo poeta e critico francés Charles Baudelaire ainda na década de 1860.

L e ol e iR

Coincidentemente, a crescente importancia e rapida evolucdo dos meios

o fator que distingue o século 19 como momento

L e e

Impressos de comunicacdo € outr
inicial dessa modernidade que se estende, em muitos sentidos, até os dias de hoje.

Diversos avancos de ordem tecnologica vieram juntar-se nessa época a ampliagdo do
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_facilitou a producéo de letras de maiores dimensdes e variedad
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publico leitor, possib-ilitandtb- nio SoMmMente A CRpEEEET .
a 950 de v'e'iculos 1mp ressos NOVOS OUu pouco

2, a embalagem, O catalo

T , 1 polpa de madeira pay
ilustrada. A primeira dessas inovacoes tecnicas esta no uso da polp — IP ra

- ue SO S€ g€Eneralizo
tfabricar papel, procedimento ja empregado no século 18, mas ¢ 8 g _.}.1
s no processo de fabricacao, o

apo6s a década de 1840. Com a introdugao de maquina Ll
doria abundante € barata, possibilitandg

como livros e jornais, mas também a cri _
go € a revista

explorados anteriormente, como O carta

papel foi se tornando aos poucos uma merca

- - G Et R svel em funcdo do alto
a produciao de impressos por um prego até entao 1mMpensave & i

: : 14
custo do préprio suporte. Outros avangos dizem respeito aos t1pos utilizados para

; 2 osicao em linhas
impressdo de letras e aos processos empregados para a sua COmposi¢

ndicado mecanica de tipos me’@é_licos

——

e paginas inteiras. O aperteicoamento da fu

B

e, além de propiciar

a criacio de fontes novas, como o Clarendon e os primeiros tipos sem serifa.

Também foram introduzidas durante o século I9 a estereotipia e as maquinas

de composicdo, estas culminando no linotipo de Mergenthaler- Talvez a mais

significativa dentre as novas tecnologias tenha sido a introducido da prensa cilindrica

a vapor de Konig por volta de 1812, o grande marco nas pesquisas intensivas para

mecanizar O processo de impressao. A transtormacao extraordinaria efetuada na

capacidade de gerar impressos pode ser avaliada mais nitidamente ao se comparar

a cifra de 250 folhas/hora geradas pela prensa de ferro de Stanhope por volta de

1800 com o numero de 4..200 folhas/hora que podiam ser impressas na prensa

de quatro cilindros construida para o jornal londrino The Times por Applegarth

€ Cowper em 1827 (CLAIR, 1976: 360—380; MEGGS, 1992: 132—-137; CARDOSO, 2005: 160-164:).
Na Europa, o resultado dessas inova¢des foi uma expansio dramatica da oferta

de impressos mais baratos ap6s 1630, com subseqiientes reducdes de custos ao longo

das décadas seguintes. Ecoando as outras instancias citadas no capitulo anterior,

a mecanizagio da impressdo contribuia sob duas formas para multiplicar os lucros

da firma impressora: primeiramente, aumentava a produtividade e, em segundo

lugar, diminuia a despesa com mao-de-obra especializada. Apesar do aumento

no numero absoluto de trabalhadores empregados na industria grafica, os avangos

tecnolégicos ocorridos nessa época esbarraram constantemente na resisténcia

de tipogratos, compositores, impressores e outros artesios especializados, cujas
’
atividades eram tornadas obsoletas pelo empr s
ego de maquinas. N
s. Novamente nesse

contexto o papel do designer adquiria um valor redobrado

, PO1s O critério prin.(;ipﬂl
mais a habilidade da

que distinguia a qualidade dos impressos passava a ser nio
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publicado pela Tipografia

Nacional em 1863,

IMITADAS DE ESOPO E DE LAFONTAINE demonstrando claramente as
930IBANA possibilidades franqueadas
A SUA MAGESTADE 0 lmpER:\DOR pela prolifera¢ao de tipos no

E.) 8@(1‘{3@@ DQ @Emm@) m] século 19.

POR

Instintane José da Racha

TERCEIRA EDICAO

ADOPTADA PARA LEITURA DAS ESCOLAS PRIMARIAS
DO MUNICIPIO NEUYTRO,

O TR0

RI10O DE JANEIRO.
TYPOGRAPHIA NACIONAL,
Rua da Guarda ‘»elha,

1S63.

_execugao grafica, mas a or1g1nahdade do projeto e, principalmente, das ilustragdes.
Niao po‘f acaso, a segunda ]a metade do século 19 foi marcada pelo surgimento de uma
nova preocupacdo com a qualidade do projeto tanto da parte das editoras quanto
dos artistas graficos empregados por elas. Alguns poucos desenhistas e gravadores

conseguiram se notabilizar através do seu trabalho editorial, como foi o caso de George

Cruikshank e dos irmaos Dalziel na Gra-Bretanha ou de caricaturistas, como Daumier
e Gavarni na Franca. De modo geral, porém, persistia a velha divisdo entre o artista
que criava uma imagem € O artifice que a executava para a 1mpressao, permanecendo
este ultimo mal pago e quase ano6nimo (JOBLING & GROWLEY, 1996: 13-17).

Guardadas as devidas proporgdes entre os seus mercados editoriais, percebe-se

uma preocupacio analoga com a qualidade do projeto grafico nas publica¢oes de

49
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onal e depois compositor e re-

grafo na T_ipografia Naci

dator de jornais, Paula Brito dirigiu entre 1831 e 18610

uma série de ‘tipogratias |
no Rio de Janeiro, responsavels pela publi-

' (como se chamavam entéo as

editoras)

A ' | is e revistas e também de boa
cacio de importantes jornais €

parte da literatura nacional da época (cONDIM, 1965: 78-
114; HALLEWELL, 1985: 79-—92). Jé Fleiuss 1niciou em 1360 a

Somana llustrada, a mais duradoura e in-

publicagido da Ser

fluente da primeira leva de revistas ilustradas brasilei-

50 l Litografia retirada da ras, as quais passaram a circular entre nés desde 1844
Semana Ilustrada, revista com A Lanterna Magica, publicagao dirigida pelo poeta e
dirigida por Henrique Fleuiss pint#;;Manuel de Araujo Porto —Alegre e ilustrada pelo
e publicada no seu Imperial também pintor Rafael Mendes de Carvalho (rima, 1963:
Instituto Artistico. 11, 723-730, 743-758; SODRE, 1966: 233; FERREIRA, 1976: 98, 214~

215). Embora acanhados em termos de design e limitados tecnologicamente em

-"'l-"r'-. 2

comparag¢io com OS seus contemporaneos-europeus, os impressoﬁ.bmsﬂeipos_deﬂ
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meados do século 19 ja demonstram uma qualidade notavel, considerando-se que a

pro_i_i)_igiio colonial da imprensa s6 fora revogada em 1808, data do estabelecimento

T R - m—
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da Impressdo Régia no Rio de Janeiro. A evolugio dos impressos brasileiros ao

longo das décadas seguintes € ainda mais impressionante. A atuacio do desenhista,

: sits e -
jornalista e editor Angelo Agostini na Vida Fluminense, publicada entre 1868 e 1876,

T e s

e na Revista Ilustrada, publicada entre 1876 e 1896, constitui-se em marco fundamental.

B ——
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da historia grafica nacional. E_{l_mlo chargista, Agostini elevou a um alto _E#a__d;_ﬁ_‘c\)

e —
técnico e artistico o design de revistas en

e

il vl 5 istas entre nos, abrindo espaco para a atuacdo na

R -
T
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imprensa de talentos, como Pedro Américo, Aurélio de F; leiredo e o caricéiﬁrista

——— gueiredo e o
Tm—

portugueés Rafael B—prdal_o Pinheiro (Lima, 1963: 11, 780-804:

.-————""'-.r__.__

R — e —

SODRE, 1966: 22-49, 234—252;

COTRIM, 1983: 13—-37; CAGNIN, 1996: 57"'75).

Em todo o mundo ocidental, a segunda metade do século 19 foi um periodo
de crescimento das elites urbanas e, portanto, de ampliacio de atividades culturais
de toda espécie, incluindo a producio e veiculacdo de Imagens. Além das novas
tecnologias para a impressao de texto, outro fator decisivo Para a expansao do

mercado para produtos graficos foram as e B o
’ 4 g VOlu‘f'oeS Importantissimas no campo
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da reproducio de imagens. Ao uso secular da xilogravura —

nova popularidade no final do século 18 —vieram juntar-se a litogzafia (sobre pedra

Ilustrada, no seu segundo ano
(1877). Dirigida por Angelo
Agostini, foi a mais importante
revista ilustrada da sua época.
A charge satiriza o Bardo de
Cotegipe, entao ministro da
fazenda, e também

o legislativo, por sugarem as
forcas do Brasil moribundo,
representado por um indio,

como de costume.

que havia ganho uma

e sobre z1nco) e a gravura em metal sobre chapas de a¢o, técnicas aperfeicoadas

para uso comercml
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tornava-se posswel 1mpr1m1r imag

e industrial durante o século 19. Pela primeira vez na hi Oria,

ens em larga escala e a bamsmmo custo, e a
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dlfusao_de gravuras e outfffj’_Pressos ﬂust_g_aép_ﬁ precos _poBulares foi considerada
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A cionaria no seu im
por alguns contemporanggi hR_elo menos tao fgigl_}lm ria no se pacto soc1a1

L ]

- da imprensa. A expansao desse mercado

_sendo mais, do que a proprla invencao

i ———

T

foi fenomenal: na Frang,a,

circulacdo aumentou dezesset

Surgiram nesse periodo alguns dos mais importantes periédicos do século 19, como

por exemplo, o nimero de semanarios ilustrados em

e vezes entre 1830 e 1880 (JOBLING & CROWLEY, 1996: 11).

ol



52 ' Rétulo litografico da Imperial Le Charivari e L'Tllustration na Franca ou o Illustrated London

Fabrica de Chocolate a Vapor News na Inglaterra. Afproliferr_&_gﬁo dfﬂ j Q_rI]:’:l::.tsmfeﬁre‘\'fl;stﬂqu
(R)), projetado por Rafael _ilustrados deu inicio a um rapido processo de avangos

—

Bordalo Pinheiro e impresso em | _nas te_cr}glogi_as. _d_.is_poniveis para a 1mpress_§owd£ - 1ma-

Paris. Os rétulos dessa época gens, culminando na fotogravura na década de 1380.

= i
raramente traziam a assinatura Cada eai;é:ae_ssa éi;olu(;ﬁo ex1giu muita criatividade da
do seu criador, mas o renome parte de tipogratos, compositores, desenhistas e grava-
de Bordalo justificava essa dores para gerarem uma linguagem grafica adequada as
extravagancia. novas possibilidades de reproducio. Entre as tentativas

toscas de justapor textos e imagens caracteristicas do inicio do século 19 e as sofisticadas

programacdes do final do mesmo, existe um mundo de diferencas nio somente de
et e

ordem tecnolégica, mas também em termos de cultura visual (cARDOSO, 2005: 60-95).

Uma das linguagens visuais que viriam a se tornar caracteristica do século 20 teve

ueno texto narrativo. \J geralmente nio fazem uso do baldo para

pelO menos.) Um dos primeiros exemplos de que se tem noticia sio os trabalhos

do artista, escritor e professor universitario Rodolphe Topffer, de Geneb
| , de Genebra,
o qual publicou entre 1846 e 1847 as aventuras

———

e ?'.,ﬁﬂ"""—’ 2 . mundo intEirO
metade do século 19, incluindo “Ag aventuras de Nhg

te

a0 longo da segunda

: » . » . .
Q}«Um , histéria em 1magens

P

d :
; © Personagens, como o ‘Monsieut.-
Cryptogame’. Outros exemplos se seguiram no




criada por Angelo Agostini em I869 na revista V;
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11; CIRNE, 1990: 16). Averdadelrah

aparecer na década de I890 nos Estados Unidos
entre os dois magnatas da i

Randolph Hearst. Nj bus

e

ork World, de propriedade de Pulitzer

dos comics modernos — 0S Katzenjammer Rids (pubhcada no

Brasﬂ com o titulo Os Sobrmhos do Caprtao) de Rudolph

Dirks (couperiE et alu, 1967: 19-21). Com o estrondo-

so sucesso das deliciosas e maliciosas aventuras dos

‘Katzies’, ,a _histéria em quadrinhos encontrava um for—-

——

mato e uma hnguagem deﬁnldores os quals 1r1am se

T .

~_propagar e se ampliar ao longo _das decadas sggumtes

""'-\_-—“

Talvez o aspecto mais surpreendente no estudo dos

veiculos e das linguagens visuais desenvolvidos nessa

80008 0,;&0*
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da Fluminense (couperik et alii, 1967:

Rotulo de rapé da marca Areia
Preta, de propriedade da
Meuron e Cia. Esta é a primeira
marca registrada de que se tem
conhecimento no Brasil, tendo
sido depositada na Junta
Comercial da Corte por volta

de 1875. E notavel o uso de
diversos elementos que buscam
caracterizar a identidade

brasileira do produto.
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€poca s€ja a existencia de 1importa 1tes varl ﬁg . d YGVas fechole o
e _ T:fiundiram as novas tecnologiag
funcio da simultaneidade e da rapidez com qu€ se difun | )
tiva homogeneldade de produtos

nao seria surpreendente encontrar uma rela
esar do atraso secular na

: ~ ” = a
e estilos, o que néo é o caso. No Brasil, por exemplo, ap
eve inicio com apenas alguns anos

introducio da imprensa, o uso da litogratia t

de defasagem em relagdo a Franga ou a Gri-Bretanha e ant
tugal, Espanha e mesmo os Estados

eriormente as

suas primeiras aplica¢cdes em paises, COmMo Por

Unidos. Porém, enquanto neste ultimo pais 0 numero de ofici
1860 para cerca de 700 em 1890,

enas 123,

nas litogréficas

em operagio expandiu-se de cerca de 60 em

o nimero de oficinas no Brasil subiu no mesmo periodo de I15 para ap
apOs atingir um apice de 24.8 na década de 1370 (FERREIRA, 1976: 179200, 232; MARZIO,
1979: 3). Como explicar que, apos um 1nicio tao promissor, a litografia no Brasil

54 ‘ tenha passado tio rapidamente para uma fase de estagnagao € mesmo declinio,
justamente em momento de grande aplicagdo comercial dessa técnica? Existem, sem
duvida alguma, dados economicos e politicos que ajudam a explicar esse contraste.
O governo dos Estados Unidos protegeu a industria litogratica nacional durante
todo o século 19, impondo altas tarifas sobre a importacdo de litogratias estrangeiras,
ao mesmo tempo que liberava de qualquer imposto a importaciao de pedras litograficas,
a mais importante matéria-prima (MARZIO, 1979: 90-91). A politica altandegaria
brasileira nesse mesmo periodo foi tudo menos sistematica, vacilando entre tarifas
mais protecionistas, como as de 1844 e 1879 e outras mais liberais como as de 1857
e 1869. Fator mais decisivo ainda foi, sem duvida, a expansdo industrial generalizada

dos Estados Unidos, a qual correspondeu a um crescimento continuo da prosperidade

T —=ae S &l T e e e E}gse_r%thi_Sté_rica do dESigl. Examinando-—

Heaton & Rensburg, S.A. Sisson, Casa LeuZinger
: . _ ou
a importancia assumida por essa indvstria no S s
e

Velha (Lima, 1963: IT, 731-738; FERREIRA, 197 200
: ~-23
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(ver REZENDE, 2003; CARDOSO, 2005: 20-59).

expansdo da litografia e de toda 4 industria

gr *}f}ca_n_a__época era limitado pela

" natureza da pl‘(_:)pria SOCiedade bfaSﬂeiI‘a A . R

na era moderna é um fenémenc que depe

bano m nivei -
CO \ :
: niveis de renda e de Imstrucao condizentes co

regular de impr

Bl 2 ! Enquanto na Eurc)pa e nos Estados Unidos esse

publico esteve em plena ascenssio durante todo o séitile 19, nodiessl e |
b

restrito a2 uma pequena elite mais ou menos estavel

m
O CONSUMOo

ele permaneceu

como parcela da populacio total:
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tipico das iniciativas politicas, educacionais e comer- Rotulo de cigarros datando
ciais daquele pais durante todo o periodo em questdo | do iltimo quartel do século 19

(MARZIO, 1979: 2—5). Tratando-se, por outro lado, de e impresso na Litografia

impressos voltados ndo para uma leitura verbal com- | Pereira Braga (R)).

_— —e—

plexa, mas para a identificagdo sistematica de uma iden- | A conjugacdo sucinta da

s . — ———————
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tidade visual — como é o caso dos rétulos comerciais e | imagem da locomotiva com

das marcas registradas — obteve-se no Brasil um desen- | as palavras ‘progresso’
volvimento bem mais solido e equilibrado._Pode-se | e ‘exposi¢ao’, com
afirmar até que a litog’rafia bragﬂ_e_ir@mcheg.:o.u._;.amdesen-— diagramacao e recursos

volver nesse ambito uma ling_uaggrx}_ _P_l_:'qpr_lg, j:anto em tipograficos tipicos da época,

termos de iconografia qu_an_t_p__fli _dgsigg,_q_g_gsy_r}t_g este Ja indica a consolidacdo de
fundadas | um nivel de discurso visual

que vem sendo alvo dc_ﬂp(?sflui_ﬁ.@_s, mais aprojylices
bastante sofisticado.
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reputadamente de propriedade
de um desenhista brasileiro.
Essa peca demonstra bem
a propagacao internacional de
uma linguagem grafica que tira
proveito das possibilidades
técnicas da litografia,

abusando das fontes | R i /) TN p EaeRET
desenhadas e da superposicdo | r . h ~} _x Y ardl 4 Fevrier 1896

de texto e imagem. g ﬁ a‘s hﬂll’?‘: 9" }H[’ﬂb&"& tﬁ:wrr

O cruzamento de dados de ordem econémica e cultural com outras informacdes
de natureza tecnolégica e artistica faz-se essencial para dar sentido a diversidade de
manifestacdes do design em diferentes contextos. O florescimento de um mercado
editorial, conforme discutido acima, se explica nio somente pelos custos de
produgdo, mas também em termos do tamanho do publico leitor. Igualmente,

o uso de impressos de formato muito especializado esta condicionado diretamente a

necessidades que variam de acordo com o lugar e a época. O ‘O cartaz publicitario serve

como um bom exemplo da especificidade da comunica

e (}30 Vlsual a urn determma O

B -

contexto social e cultural. O ritmo de popularlzagao do cartaz foi determm.adQ

e T S S T sy

T ———

por uma série de fatores tecnologlcos

_____ C i dentre 0s quais cabe destacar as ja c1tadas
— =]

mudangas na fabncaq_ao do papel e no processo de i imjy

os tamanhos e de quase qualquer estilo (MEGGS, 1999: 136-138). Essas tecnologias

———T
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Ceénario urbane. Século 19 | e

siabilizaram a partir

d0. C adas de 1870 e 1880, enquanto em
outros nao. C

«OIMO tantos meij ' :
e10s discutidos neste capitulo, o cartaz —bem como

sucedaneo, o out g as s Al
i door — teve uma aplicacio principalmente urbana, fator que

retardou a sua ditusio fora das areas de populac¢do concentrada

Igualmente, como
pega de divulgacao, o uso do car

taz s6 taz sentido em contextos em que ha o que

O que tanto explica a existéncia de reclames e avisos afixados a muros

divulgal",
desde muito antes da popularizagﬁo do cartaz, como também justifica a sua

relativa escassez em contextos de pouca atividade comercial muitos anos depois da
vulgarizacdo das tecnologias citadas acima. O surgimento de pioneiros no design.
de cartazes, como Jules Chéret, na Fran(;‘:ou‘]H Bufford e Louis Prang,

nos Estados Unidos, se deve tanto as particularidades do meio em que viviam
quanto a criatividade desses ip(;l_iﬁdios. Quando uma nova tecnologia surge em

um contexto que nao esta preparado para assimila-la, ela tende a ser desprezada

‘ou ignorada, como € o caso da curiosa descoberta do processo fotografico por

Hercules Florence no interior de Sédo Paulo, seis anos antes de Daguerre anunciar

em Paris a Invenc¢ao que iria revoluc_iqnar, a comunicacao visual moderna como

nenhuma outra (ver xossoy, 1980).

5 7



A imagem € a fotogra:a

tam do final do século 18 e do inicio do I9 as

primeiras experiéncias com O registro de imagens

através da exposi¢ao a luz de chapas preparadas
quimicamente. Varios inventores no mundo inteiro buscavam independentemente
um processo de fixar sobre o papel ou outra superficie as imagens obtidas pelo uso
da caAmera obscura e da cAmera licida, aparelhos 6ticos entao bastante populares,
que auxiliavam no desenho topografico através da projegdo de vistas por lentes,

prismas e espelhos. Esses experimentos atingiram o seu apice durante a década de

1830, culminando em janeiro de 1839, quando ambos Louis Daguerre, na Franga,

e Fox Talbot, na Inglaterra, divulgaram suas descobertas, com um intervalo de

e — e ———
P il
el

S s

‘apenas 24 dias. Daguerre havia desenvolvido um processo de exposicao positiva

de uma chapa fotossensivel que produzia uma imagem bastante detalhada, porém
inica. O método de Fox Talbot, por sua vez, baseava-se no principio do uso

do negativo, o qual poderia ser utilizado para gerar intumeras imagens positivas.
Embora este ultimo processo se aproximasse mais da evolu¢do posterior da
fotografia, foi o invento de Daguerre — denominado de daguerreétipo —

o primeiro a ser explorado comercialmente. Ainda em 1839, Daguerre patenteou o
seu processo e colocou a venda aparelhos e manuais de instruc¢des (Forp, 1989: 10-17;
ROSENBLUM, 1997). O furor mundial subseqiiente para obter e utilizar o aparelho

marca o inicio da era fotografica, talvez 0 momento de mais profunda transformacao

do olhar humano de todos os tempos. Jd em 184.0 a novidade chegava ao Brasil

iniciando uma trajetoria de ascensio lenta mas continua até as décadas de 1860
as de

e 1870, quando comega a se popularizar (FABRIS, 1991; MAUAD, 1997: 188-199)
LSy . o .
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tecnolégica e um privilégio exclusivo de p

demorada, dificil e cara, a daguerreotipia

oucos usuarios. Além de ser relativamente
produzia imagens unicas, nio passiveis de

reprodugdo. Somente na década de 1860, apos a difusio do processo de colédio para

gerar negativos sobre vidro, a fotografia comegou a ficar mais acessivel em termos de

r 1 : o
custos, propiciando a grande voga dos retratos em formato de carte de visite, bem como

59

Carte de visite datando de 189s.
Na segunda metade do século 19,
tornou-se comum ofertar

o proprio retrato aos amigos,

como lembranca.
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‘a gravura como método de reproduga

pela Kodak de cameras baratas utlhzando f In

aos impressos tz
ubiquidade (FORD, 1989: 46-63). Aaphcagao da fotograﬁa 8% D00 Sl 3
 Ac tentativas comerciais de impressio

uma série de obstaculos tecnologicos. As primeiras
avura proprlamente

o
fotomecanica datam do inicio da década de 1870, mas a fotogr " -

- . 14 - - : utilizada na imprensa na
dita, em cliché a meio-tom reticulado, s6 passou a Ser i =il

mecou a suplan
década de 1880, mesmo assim de modo excepcional. A fotografla comegou a suplantar-

io de imagens em Jornals e rewstas na decada

e

de 1890 mas sO se tornou normatwa em pleno século 20 (MEGGS, 1992: 148-149; JOBLING &

vale a pena ressaltar que

CROWLEY, 1996: 27-28, 172—173; CARDOSO, 2005: 60— 93). Ainda assim,
graﬁas em preto e branco. Até cerca de trés

se tratava geralmente da impressao de foto
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O impacto inicial da fotografia

conceitual do que no tecnolégico

do cotidiano, até mesmo de coisas antes consideradas indignas de represéntagﬁo 61

a influéncia c%e 1gral(_:)res fotogréﬁcos de tonalidade e luz, o que se deve em alguns casos
a aplicacao direta do negatii.ro Ifotogréficérs-cm)l‘:‘)rgo”l:?)lbc_o de madeira a seréravado "
Tornou-se comum no meio jornalistico, além do mais, a préti(-:.ade._ma_ndar faﬁr;er
uma gravura, em metal ou madeira, tendo como modelo uma imagem fotografica,
ecoando o procedimento analogo tradicionalmente realizado a partir do desenho

ou da pintura (MEGGS, 1992: 149-150; JOBLING & CROWLEY, 1996: 26—27). Nestes e em diversos

i
—— e

outros sentidos, pode-se dizer que a segunda metade do século 19 marcou o inicio

de uma nova etapa na valorizag¢do cultural, social e economica das imagens. Nunca

dantes existira ou circulara tamanha quantidade de imagens: qualquer pessoa merecia

ser retratada; qualquer paisagem precisava ser vista; qualquer incidente acabava

o processo de transformar a imagem em

sendo registrado. A fotografia completou o processo de transtormar a in
undancia toda acabou por

mercadoria abundante e barata, mas, ;,I,‘,?E}L‘EEE}EE}}&._ essa ab cia

5 - . HM - L] - ] -
SRR e - ional. Quanto maior o
esvaziar as imagens de uma parte do seu poder sunbohcq .tr__ad_l_pq onal. Q)

e —

“ valor éii*ibilido ao uﬁivel“sol'fbi:‘al'de iﬁiégéﬂsg menor o valor que s€ lmputa a qualquer

uma delas individualmente. Nesse paradoxo apenas aparente reside uma caracteristica

fundamental da légica da circulagao de informacoes e signos na modernidade e,

mais ainda. na pés-modernidade: o esvaziamento do sentido néo pela sua supressio,
’ ] -

e : ilo que o filésofo Vilém Flusser
mas pela sua propagagio ilimitada. Diante daquilo due o RS 50

batizou de ‘nova idolatri

da humanidade encontr
os codigos visuais (ver FLUSSER, 2002; FLUSSER, 2007).

L a-se subjugada por uma incapacidade de
técnica —, boa parte

decifrar os significados profundos d
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expansio notavel da circulagdo de imagens e impressos

ao longo da segunda metade do século I9 corresponde,

conforme assinalado acima, a ampliacdo de um

publico consumidor majoritariamente urbano, geralmente assalariado, cada vez
mais alfabetizado e crescentemente fragmentado em termos de classe social, género e
idade. Com o barateamento dos custos de produzir livros, revistas, jornais, gravuras
e fotografias, tornava-se possivel gerar uma diversidade maior de titulos, de

imagens e de outras mercadorias voltadas para segmentos especiticos da sociedade.
Jornais socialistas, revistas femininas, livros infantis e reproducdes de obras de

arte sao todos produtos que dificilmente teriam existido antes de 18 50, mas que

—

Ja se tornavam comuns algumas décadas depois. O surgimento das classes médias

L ———

na Europa e ‘nos Estados Unidos, e também de uma certa elite urbana no Brasil,

T ————— I ——
e ———— A—— ey

_trouxe uma relativa dirg_ocyatlzw“Enogﬁo de individualidade, ou sé:]Ta, uma nova

hhm—’-ﬁ-“ﬂ e s —r iy o e
: —_—— ety a4 - i --n-c,."-‘h--,___

disposicao de diferenciar e expressar a identidade de cada um ou do grupo através de

= i i s 5 C————— T . g W - e

__opgdes de leitura, de vestuario, de decoragio, enfim, de consumo. Segundo Richard

—— s [ — e P e e g T T - e ————




Design e comunicagdo no Rovo cendrio urbano, século 19 ‘

na Gra-Bretanha ao longo da seg'unda metade do século I9 (ver RUDOE, 1990; HALEN,

19955 ENIS, 1995% 266=267; PARRY, 19961 50-4o; BARRE & I OHARDSOR 1007 L shes designers

notabilizaram-se, em maior ou menor grau, criando pl*OJetos para a produgao

industrial de objetos utilitirios em metal, vidro e cerdmica; para méveis, tapetes

e pap€is de parede; para tecidos e roupas; para livros e outros impressos; e para

as demais mercadorias de uso essencialmente doméstico ou pessoal. E na moradia

de classe média; na intimidade do lar; nas mesas, estantes, gavetas e armarios da

burguesia grande e pequena que se encontra um dos primeiros focos historicos

importantes para a personalizacio do design. A preocupagio com a aparéncia —

- primeiramente, da prépria pessoa e, por extensio, da moradia — como indicador

. do status individual, serviu de estimulo para a formacado de cédigos complexos de

signitficacdo em termos de riqueza, estilo e acabamento de materiais e objetos. Para

atingir os padrées convencionados, fazia-se cada vez mais necessiria a intervencao 63

de um protissional voltado para esses aspectos do projeto. Egresso do seu anonimato

na fabrica ou na oficina, surge nessa época uma nova ﬁgura do de51gner como
e B

proﬁssmnal liberal: um homem (quase sempre) que compartllhava das mesmas

origens e dos mesmos gostos de consumidores que buscavam nessas produges, mais

-y

do que uma simples qualidade construtiva, uma afirmagéio da sua identidade social.

A preocupagao generalizada com diferenciar e tornar especial a casa de
moradia é um fenémeno caracteristico do século 19. Desde muito, reis e nobres
investiam grandes fortunas em construir e ornar seus palacios, tazendo uso da
arquitetura e da arte como formas de ostentar o seu poder e de manifestar a sua

glorla Com a contlnua ascensdo da classe média, esse gosto pela ostentacéo e pelo

P L

" luxo foi aos poucos se difundindo para esta camada social. Os grandes burgueses,

enr1quec1dos pelo comeércio e pela industria, construiam também os seus

palacetes e suas mansaes, afirmando sua pretensao de 1gualq£ -se a antlga nobreza.

S A e W e g W

S s ey

O deseJo de ostentacao as vezes exagerado da nova ehte e os conflitos gerados

como conseqiiéncia deram inicio a uma vigilancia redobrada sobre as disting6es
e conceitos como o de nouveau riche, termo cunhado para descrever

sociais através d
0 novo rico que possuia dinheiro, mas nao necessariamente bom gosto. No tempo

em que as divisoes hierarquicas haviam sido claras, ndo existia tanta necessidade

de policiar os limites entre uma classe e outra, mas a relativizacdo dessa separacao

acarretava a possibilidade de cometer enganos € de deparar-se com surpresas

desagradaveis. Os romances de Jane Austen, como Orgulho e Preconceito, oferecem
uma finissima perspectiva literaria sobre a instabilidade das relagdes sociais de elite
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gato € rato €
ciava a troca do prestigio po,

o 19: Ojogo de
quem nego
e rigidamente est
um processo de redefinicsq

o século 18 para
s do casamento €

uma SOCI@dad

na passagem d

a ascensdo social atrave ratificada, mas de g

dinheiro é a expressao Nnao de

, . aSS€
situacao em que as 1dent1dad€8 de cl

para manter as aparéncias ou

A ansiedade com as aparencias atin |
ue entao se estabelecia |
ara o vizinho de 1ua;0w© PAsSagCire ag ot

inho ou da roupa do companheiy,

giu Haturalmente o seu auge nas grandes

. O anonimato da metrépole
concentragdes urbanas ¢

trazia a ameaca de nao se saber quem

exto, o aspecto dos moveis do viz

bonde. Nesse cont o il .
2 em termos de identificacdo. O exterior da cas

de viagem adquiria nova importanci

e da pessoa passa a ser visto cada vez mais no século 19
ciacdo e de interpretagao. Gera-se um jogo duplo

como uma expressao do seu

sentido interior, passivel de apre
de ostentar e ocultar, em que cada individuo tenta atingir um equilibrio ideal entre o

que quer mostrar e o que quer esconder dos olhares atentos da multidao. Conforme
analisa Sennett, essa relacio dialética entre interior e exterior se retlete nas distin¢des
estabelecidas entre espago publico e espaco privado. A medida que vdo sendo minadas
a estabilidade e a seguranca dos espacos publicos da rua e do trabalho, as pessoas

se voltam para a busca de uma expressao privada da personalidade pelo cultivo de
héabitos de consumo pessoais e domésticos. A manifestacio antologica dessa dualidade
entre severidade externa e brandura interna encontra-se no descompasso, muitas

vezes desconcertante, entre as fachadas sé6brias das casas burguesas de meados do

século 19 e a opuléncia dos seus interiores, fenémeno perceptivel principalmente na

Gra-Bretanha e nos Estados Unidos, Ja que a arquitetura dos paises latinos tendeu

em dire¢do a uma pomposidade maior também nas tachadas

De modo quase global,

o interior doméstico ass 1StO 30 da
a a Ser vis > m
P to no século I9 como uma EXpPress



diversas consideracdes relevantes

para a histéria do desig'n. Primeiramente,

a impressao de confor :
P to, de luxo e is vezes de elegﬁncia revela uma preocupacao

extrema com o bem—estar, a estabilidade e 3 s

€ontraposicao ao que era percebido como o

o interior doméstico do século I9 se configu

olidez (crLoaG, 1961 60-98). Em
perigo e instabilidade das ruas,
ra como lar, como local de refugio e

de certezas. Fm s ; A
egundo lugar, a abundancia relativa de objetos que compdem esse

lar revela ' ' '
muito sobre os efeitos do avanc¢o industrial em termos da distribuicio

de bens de consumo . Novas indy

como tapetes e lougas por exemplo. O uso exagerado de tecidos de todos os tipos

na decoragio e no vestuario da €poca seria impensavel sem o barateamento dos

mesmos, efetuado pela mecanizacdo da industria téxtil. Através do consumo

de mercadorias industriais. a sociedade burguesa atingia uma vulgarizacdo do 65
luxo inédita na histéria humana.

Outro aspecto fundamental desse mesmo grande fenémeno esta na crescente
Importancia atribuida a questdes de vestuirio e moda ao longo do século 19. Desde
muito, as roupas sdo usadas para codificar posi¢cdes sociais, no sentido de demarcar
O pertencimento a um grupo. Os mantos dos reis, os uniformes dos militares,
as batinas dos sacerdotes, os aventais dos trabalhadores manuais: todos denotavam
quem era quem para os outros membros da sociedade. Porém, inexistia
praticamente a possibilidade de trocar de identidade — e, portanto, de figurino —
ao longo da vida. Um principe era um principe, e soO se trajaria de pobre na hipétese
de querer se distarcar, como nos contos e lendas. Por essa razao, as transformacdes
de vestuario costumavam ser lentas, com a exce¢do dos circulos cortesios, onde
a moda é um fenémeno mais antigo. Com a crescente instabilidade da nova era

industrial, o vestuario passou a desempenhar uma tfungio mais fluida, denotando

mudancas de posigdo social e até anseios de expressdo pessoal. Ligou-se, em

especial, a afirmacéo da atualidade, ou modernidade, do usuario, aprofundando

a nocio de mudanga rapida que rege os ciclos de moda (ver BREwARD, 1995: 145-179).
Partindo-se do conceito de ‘hieréglifo social’, ja citado, é possivel compreender

melhor a logica da moda na sociedade industrial. Numa situacéo de transito

de estranhos pelo territorio relativamente livre da metrépole, o vestuario torna-se

: < 1: . sncia de alouém é capaz de informar, com
mais um c6digo para ser lido; e a aparencia gu P s

: T | : retende ser) essa pessoa. Uns vestem-se para
rapidez e eficiéncia, quem € (ou quem p P P

parecer o que nao sao; outros manipulam cédigos sutis para demonstrar que
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Nesse contexto; detalhes, como a larg,,.

o a determinado grupe- quilids de de um tecido, podem

uma bainha ou

30 pretendida.

d Hista de Paris do século 19, era capaz de dedicar
e Cro

gurino de um personagem. Com__ 4 Progressio

passa a copiar a aparencia do vestuarig

pertencem mesm

de uma lapela, a4 altura de
4 trair uma identifica¢

Nio é a toa que um autor comg
confirmar o

Honoré de Balzac, o gran

paragrafos inteiros a descricao do i

. . : joria
desse jogo de emulagdo € disfarce, a malot .
vez, passam a VIvVer numa

de quem admira: os que ditam a

e novidade e transformacgao,
gunda netade do século 19, 0Os ciclos de moda

b e para S€ manterem SEmpre um passg
usca constante

adiante do rebanho. Durante a s€

atingiram um grau de complexidade muito alt

ressantes do periodo é a moda que levou os homen
| o

quase todas as ocasides, durante

o, em capitais como [Londres e Paris

Um dos fenémenos mais inte

a se trajarem predominantemente de preto, em

décadas (ver HARVEY, 1994). Um dos motivos por tras dessa homogeneizagao

cromatica era, provavelmente, o de tornar ainda mais dificil a leitura das aparencias

no primeiro momento, jogando o complexo exercicio da decodificacao para
detalhes mais sutis. Como os homens de negécios de hoje, com seus ternos
e gravatas, os ‘homens de preto’ do passado compunham uma ordem a parte,
regida por codigos complexos, indecifraveis para quem nao pertencesse a ela.
Embora nio existisse ainda uma industria de moda no século 19, no sentido
que hoje atribuimos ao termo, o setor de vestuario foi um dos ploneiros em
organizar a fabricagdo e comercializagdo de seus produtos em moldes modernos.
A prova irénica desta afirmagio reside no fato de que o primeiro boicote de

consumidores de que se tem noticia foi realizado pela Working Tailors’ Guild (associagao

de alfaiates), de Londres, contra o uso de mao-de-obra desqualificada para

f » .
confeccionar roupas baratas. Esse boicote, que ajudou a dar partida ao movimento




