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NOTA DOS EDITORES

Rstaes do Brazil (1893-1930) preenche uma lacuna no mercado editorial brasileiro ao oferecer
uma obra de referéncia que revela valiosos segredos garimpados em grandes colecoes de
cartdes-postais de apaixonados cartofilos brasileiros. De modo inédito, o livro reconstréi sim-
bolicamente a meméria das principais cidades do Brasil por meio de mais de 200 imagens de
21 Estados, introduzindo o leitor na fase durea do cartao-postal no pais e no mundo.

Além de resumir a produgdo do periodo mais importante e significativo da histéria do cartao-
postal no Brasil, a edicao registra imagens originais de uma nagdo em forte transformacio,
retratando paisagens ilustrativas do inicio e fim da Repiblica Velha, momento em que o pais
agrario comecava a caminhar em direcao ao processo de industrializa¢io iniciado nos
primeiros anos da década de 1930.

Para organizar e escrever o livro, convidamos Pedro Karp Vasquez, antigo parceiro da editora e
grande conhecedor da histdria da fotografia no Brasil. Pela primeira vez, o pesquisador, fotd-
grafo e historiador Vasquez nos conta os antecedentes dos postais no mundo e seu surgimento
no Brasil, seja como tema de edigoes européias, seja como produtor dos proprios cartoes.

Por grata orientacao de Vasquez, contamos com a inestimdvel colaboragao de Rubens Fernandes

Junior (FAAP), antigo cartofilista e profundo estudioso do tema, que, além de

Ao lada, assinar a apresentacao da obra, forneceu algumas imagens raras de sua belissima
detalhe da colecao pessoal de postais. Da mesma forma, tivemos o apoio de outros destacados
imagem 60

colecionadores que cederam gentilmente originais para leitura digital, contribuin-

do para o melhor resultado das reprodugoes. Assim, reconhecemos ¢ agradecemos a
todos os colaboradores pela 6tima qualidade dos originais fornecides, preservados com tanto
cuidado, e que possibilitaram a edigao das imagens inesqueciveis que apresentamos nestas
paginas, _

O livro marca especialmente o inicio de parceria editorial entre Metalivros e Pancrom. A uniao via-
bilizou o nio condicionamento do projeto a um patrocinio institucional prévio, o que é
comum em edicoes como esta. Assim, temos a satisfago de levar ao leitor a primeira edigao
de 6.000 exemplares de Postaes do Brazil (1893-1930), que oferece a todos um resgate
simbélico de flashes de um passado romantico que quase nao existe mais.
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THEODOR ADORNO

EMORIA ESTIMULADA. Curiosamente, nao tivemos
Malé agora a preocupagao de produzir uma biblic-
grafia que registrasse a historia da cartofilia no Brasil.
Desde as primeiras até as mais recentes publicacoes, o que
vemos sio manifestacoes timidas e isoladas que relatam
aspectos especificos de algumas das grandes capitais bra-
sileiras ou, eventualmente, tentativas de destacar as-
pectos tematicos expressivos, Com a publicagao de Postaes
do Brazil (1893-1930), texto de Pedro Karp Vasquez e ini-
ciativa editorial de Ronaldo Graga Couto, teremos a opor-
tunidade de perceber que, por trds da publicagao de lin-
dos e numerosos cartoes, hi uma historia que possibili-
tou a movimentacao de um grupo de profissionais — fotd-
grafos, editores, grificos, retocadores, impressores, entre
outros — que multiplicou a imagem do Brasil tanto
internamente quanto no exterior.
Afinal, que tipo de informagio poderia sugerir um
pedago de papel-cartio retangular com uma imagem

Nio se trata de conservar o passado, mas de realizar suas esperangas.”

impressa? Depois de tanto tempo, com seguranca pode-
mos considerar o cartdo-postal como o principal meio
de veiculacao daimagem fotogrifica na virada do sécu-
lo XTX e nas primeiras décadas do século XX. Nio fosse
essa imagem gravada aos milhares e dispersa em tantos
e diferentes lugares do mundo, nao teriamos assegura-
do a permanéncia de grandes fotogra-

fias para nossa iconografia. O que sa- Ao lado, detalhe

bemos € que o cartio-postal se tem re-  da imagem 53

velado nos tltimoes anos como uma 0 PA9ina

das principais fontes de infi g oS e
s p P IMIOTMACA0 15 imagem 66

para pesquisadores de todas as dreas,
tanto para qualificar os estudos de determinadas situa-
¢oes urbanas ou paisagisticas, quanto para dar precisao
a uma inegdvel situacio sécio-cultural.

O cartao-postal pode também ser entendido como
oinicio do processo de globalizagio por meio da imagem
de um mundo que se internacionalizava pelo comércio
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e fluxo migratorio sem precedentes até entao. Na Eu-
ropa, desde seu aparecimento, o cartao-postal colaborou
para o dinamismo da industria grdfica, que, somado a
alguns aspectos artesanais, transformou o produto num
objeto de colegao rivalizando com o selo. Ao mesmo
tempo em que o postal promoveu democratizagao da
imagem fotografica, possibilitou a formacao de grupos
de colecionadores, que ndo s6 se multiplicaram em as-
sociagoes e clubes de cartofilistas como garantiram para
as geragoes posteriores uma memoria que poderia ter
sido facilmente descartada. Mais tarde, pela utilidade e
beleza, também despertou interesse nos pesquisadores
de instituigoes publicas e privadas.

No Brasil, segundo registra o colecionador e biblio-
teconomista Antonio Miranda em seu pioneiro livro O
que E Cartofilia, o escritor Gilberto Freyre, em Casa Gra-
nde & Senzala, publicado no inicio dos anos 1930, foi o
primeiro intelectual a valorizar a informacao do car-
tao-postal, com imagem e texto datados, circulando li-
vremente pelos diferentes correios do mundo. Freyre
soube ler, numa colec¢ao de velhos bilhetes postais e car-
toes-postais enviados por portugueses que participaram
no inicio do século XX da “epopéia amazonica” do ciclo
da borracha no Brasil, informagdes preciosas para seu
pioneiro estudo socioldgico, singular e inovador, sobre
0 periodo. Pela primeira vez, um material efémero e
descartavel foi utilizado como documento de valor ines-
timdvel em termos de informagao e contextualizacao his-
torica.

No Brasil, apesar de conhecermos atualmente cole-
¢Oes importantes como a do escritor Mdrio de Andrade,
jd parcialmente disponibilizada em livro, que adorava
receber cartoes-postais dos amigos que viajavam mun-
do afora, pouco sabemos de acervos publicos cataloga-
dos e disponiveis para pesquisadores. As mais represen-
tativas colecoes de postais encontram-se cuidadosa-
mente organizadas e sistematizadas em acervos particu-
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lares. Gragas aos colecionadores, que nao envidam esfor-
COS para conseguir uma nova peca, esteja ela onde estiver,
é possivel pesquisar e conhecer o Brasil dos cartées-pos-
tais. Sem dtivida, € a paixdo dos colecionadores que, de
diferentes lugares do planeta, movimenta uma irresis-
tivel rede de informacoes. Ao longo dos anos, desenvol-
vem e ampliam o conhecimento sobre historia e cole-
cionismo, suficiente para, com criatividade e sensibili-
dade, fazer um recorte especial na iconografia da car-
tofilia brasileira. Sem tal entusiasmo e emogao, quase
sempre compartilhados, e um investimento pessoal in-
comensuravel, dificilmente conseguiriamos reunir

"acervo tio rico e importante quanto o publicado neste

livro, tanto pela diversidade quanto pelos aspectos

urbanisticos, humanos e geograficos.

Por outro lado, gracas aos incansdveis e generosos
colecionadores é que podemos entender um pouco a
l6gica visual dos editores, pois o valor documental dos
cartoes-postais também tem limitacoes. Seu principal
objetivo era mostrar a cidade em momento majestoso,
com edificios ptiblicos bem desenhados, casas particula-
res e jardins projetados cuidadosamente, logradouros
publicos, tudo para iconizar alguma diferenciada sofis-
ticagao urbana. As ruas movimentadas pelos bondes,
carruagens e automoveis; as estacoes ferroviarias e os via-
dutos, que denotavam o progresso tecnolégico. Enfim,
tudo muito bem produzido para proporcionar ao desti-
natdrio do postal uma 6tima impressdo apds ler uma
mensagem geralmente carinhosa e motivadora.

Claro que existem outros géneros no cartio-postal.
Basta lembrar dos “carregadores africanos” e das “creou-
las” da Bahia produzidos por R. Lindemann: ou mesmo
de algumas cenas de fazendas cafeeiras com os casebres
para os trabalhadores, feitos por Guilherme Gaensly; ou
mesmo os indios de Rio Branco e Amazonas, de G.
Huebner; e até alguns corticos de Augusto Malta. Fica cla-
ro que o exotico também teve presenca garantida na pro-
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Cartao-postal alemao
de 1931, comemorativo
do centenario de nascimento
de Heinrich von Stephan
(1831-1899)

ciado em nosso imagindrio as idéias de lazer, amor e fe-
licidade, teve um comeco “tragico”, no qual a principal
preocupacao dos usudrios era comunicar a parentes e
amigos uma unica noticia urgente: “ainda estou vivo”.
APrimeira Grande Guerra deu inclusive ensejo a edicao
de dezenas de séries especialmente dedicadas aos “poi-
lus” (“os peludos”), como eram afetuosamente apelida-
dos os combatentes franceses em virtude da 6bvia im-
possibilidade de manter o rosto impecavelmente esca-
nhoado nas enlameadas trincheiras caracteristicas do
conflito. Esses cartoes — com fotografias retratando des-
de os previsiveis temas bélicos de cunho patridtico, até ce-
nas eroticas apreciadas pelos soldados em licenga —se tor-
naram hoje requisitadas pecas de colecio.

Como toda e qualquer invencio, o cartao-postal so
pode surgir em virtude de um conjunto de circunstin-
cias favordveis delineadas muitos anos antes. Sendo
uma das mais importantes a reforma do sistema postal
inglés ocorrida em 1840, modelo de reforma similar no
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sistema postal de diversos outros paises.

Até a década de 1830, 0 envio de correspondéncia na
Inglaterra era bastante complicado e até mesmo cons-
trangedor, jd que as cartas deviam ser pagas pelo des-
tinatdrio no momento em que as recebia das maos do
agente postal. Acontecia de este simplesmente se re-
cusar a receber a correspondéncia, seja porque nao que-
ria, seja, como era mais comum, porque nao podia pa-
gar o preco solicitado, com valor calculado com base
na distancia percorrida pelo carteiro. Havia também o
problema do grande volume de correspondéncia gratis
dos membros do Parlamento, autorizados a enviar car-
tas que ndo precisavam ser pagas pelo receptor. Até que,
em 1837, um visiondrio de nome Rowland Hill publi-
cou por propria conta o opuisculo Post Office Reform. Its
Importance and Praticability (Reforma Postal: Sua Importan-
cia e Viabilidade). Aqui, Hill relata a infincia pobre, mar-
cada pelo pavor da mie em receber inesperadamente
Uma carta e passar a vergonha por nio dispor de dinhei-



Cartéo-pgstal francés fie 1‘904. reproduzindo em fac-simile o postal impresso em 1870 como lembranca da Guerra
Franco-Prussiana | 3. Primeiro cartao-postal da historia: o Correspondez-Karte austriaco de 1869

ro suficiente para pagd-la. Com base nessa experiéncia,
dava uma série de preciosas sugestoes que vieram a cons-
tituir a base do sistema postal tal como o concebemos
hoje. A mais importante: o uso do peso da corres-
pondéncia, e ndo a distancia percorrida para entregd-la,
como padrao de cdlculo para o prego. Sua proposta era
que uma carta de até 1 onga (14 gramas) fosse enviada
para qualquer ponto da Inglaterra por um prego fixo e
muito acessivel: 1 péni. Mais, propunha ainda que o va-
lor fosse pago ndo mais pelo destinatdrio, e, sim, pelo
expedidor no ato da postagem, por intermédio de mate-
rial impresso adequado ou entao “by sticking an adhesive
label to the envelope”, ou seja, por meio daquilo que hoje
conhecemos pelo nome de selo.

As sugestoes de Rowland Hill foram adotadas pelo
governo inglés a partir de 10 de janeiro de 1840, quan-
do entrou em uso a carta com taxa unicade 1 péni, com
os envelopes que ficaram conhecidos como Mulready
stationery, j que o desenho erade autoria de sir William

Mulready. O envelope, que poderia ser comparado aos
modernos aerogramas, trazia impresso um desenho no
qual os simbolos do poderio do império britanico
(navios, elefantes, camelos) se misturavam a imagens
de trabalho, comércio, um enfermo e uma mae de fami-
lia recebendo cartas, tudo isso subjugado pela imagem
poderosa de Britannia dominando um ledo. Alegoria
excessivamente carregada que os humoristas locais se
apressaram em parodiar, até que, em 1841, o envelope
Mulready foi substituido por outro totalmente liso, no
qual o tinico ornato era um discreto selo rosado repro-
duzindo o perfil (entdo jovem) da rainha Vitéria. Esse mo-
delo “clean”, mais conforme ao discreto gosto vitori-
ano, obteve sucesso tao grande e duradouro que per-
maneceu em uso durante as seis décadas seguintes.
Apesar de rechagados pelo publico, os Mulready ti-
veram grande importancia histérica, pois foram os pri-
meiros envelopes oficiais com ilustra¢do externa a cir-
cular pelo correio. Contraditoriamente, tendo aberto tal
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>ITa demorou torizar os cartoes-
precedente, a Inglaterra demorou a autorizarc

postais decol _
Merece mencao outra iniciativa pioneira nesse campo: o
envelope pré-pago langado na Sardenha (Itdlia) em 1818
_ achamada Carta Postala Bollata, com a figura impres-
sa de um cavalheiro soprando uma corneta indicando
que o preco da postagem havia sido quitado.

A reforma postal inglesa foi fator determinante pa-
ra o surgimento de um vocabuldrio e de um conjunto
de procedimentos universais no setor postal, inspiran-
do, a partir de 1845, a Russia e a Finldndia a efetuar idén-
ticas modificacdes em seu sistema postal, logo segui-
das por algumas nacoes germanicas, dando inicio ao
movimento que iria culminar mais tarde no surgi-
mento do cartio-postal na Austria.

Nao hd cartofilista que desconheca o nome de Em-
manuel Hermann, venerado como o inventor do cartao-
postal, mas muitos ignoram a existéncia de Heinrich
von Stephan (1831-1897). Funciondrio do correio ale-
mao, ele foi na verdade o primeiro a sugerir, em 1865,
a utilizacao de um cartdo no formato aproximado dos
envelopes entao em uso, jd com selo impresso, o anver-
so reservado para o enderecamento e o verso destinado
a correspondéncia. Sua idéia era simplificar a comuni-
cacao escrita naquelas ocasioes formais em que nao hd
muito a dizer, mas nas quais é importante marcar pre-
senca com um gesto atencioso: congratulacées de ca-
samento; expressoes de pésames; indagagoes a respeito
da satde etc. A proposta de Stephan era em tudo simi-
lar aquela posteriormente feita por Hermann (sem que

sesaiba, contudo, se este tinha conhecimento das idéias
daquele), mas veio num momento inoportuno, jd que
nas décadas de 1850 e 1860 o correio alemio e o aus-
triaco eram divididos em diversas administracoes in-
dependentes em virtude da prépria fragmentacio
politica entdo imperante nesses paises. Era uma cir-
cunstancia extremamente adversa, pois significava que

-ativos, s6 regulamentando seu uso em 1894.
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cada uma das administragbes postais independentes
deveria produzir os proprios cartoes-postais, Somente 5
partir de 1° de janeiro de 1868 foi criada a Confede;aggo
do Norte da Alemanha (congregando Brunswick, Ham.
burgo, Oldenburg, Lubeck, Bremen, Sax6nia e Priissia),
levando a padronizacdo das tarifas e 3 edicio dog
primeiros selos unificados. O doutor Heinrich yop
Stephan ndo foi esquecido pelos superiores nesse m.
mento capital, sendo designado diretor-geral do correijq
da confederagao, célula-mae da Unido Postal Gera] d,
Alemanha, surgida em 1874. Assim como ndo sabemos
se Hermann tinha ciéncia anteriormente das sugestges
de Stephan, ndo sao conhecidas suas

reacoes pessoais ao constatar que ou- 4. Rua
tro fizera idénticas propostas. Mas, Conselheiro

K bid Lehil Joao Alfredo,
quer as tenha recebido com jubilo,  com 5 predio
quer com contrariedade, o certo é que  onde ficava
seu espirito piblico prevaleceu, pois, ; TLE_' bacaria
.. A o vraria
Ja em julho de 1870, a Confederacao Alfacinba,
Postal do Norte da Alemanha, que ele  Belém (PA),
presidia, adotou os cartdes-postais, Postado

a 21 de abril

sendo logo secundada por outras de 1916

nagoes germdnicas nao afiliadas, co-
mo Wiirttemberg e Baden.

Os primeiros cartoes-postais oficiais eram extrema-
mente despojados, mas desde cedo houve interesse pela
realizagao de cartdes ilustrados. Na Europa, a novidade
foi logo incorporada, mas na Inglaterra houve resistén-
cia das autoridades postais, que nao desejavam perder
o monopdlio de producio dos cartdes-postais. Capitula-
ram em 1° de setembro de 1894, quando foram autori-
zados os postais ilustrados impressos por editoras par-
ticulares; mas a verdade € que, até 1897, os cartoes ilus-
trados continuaram raros na Inglaterra. O mesmo acon-
teceu nos Estados Unidos, onde a produgao indepen-
dente de cartdes-postais s6 foi permitida a partir de 1°
de julho de 1898, havendo exigéncia da mengao obri-



gatdria: “Private mailing card — authorized by act of
Congress 19 May 1898". Circunstancia que amménta ain-
da mais o interesse e o valor dos cartoes-postais fotogri-
ficos brasileiros datados da década de 1890, aqui repro-
duzidos, rarissimos exemplares precursores.

de amor eterno, de amizade imorredoura; ou simples-
mente para tranqiilizar os parentes deixados em casa
com um reconfortante “chegamos bem". Entre fins do
século XIX e as primeiras décadas do século XX, quan-
do o postal vivia 0 apogeu, consolidavam-se e expandi-
am-se os meios de transporte oitocentistas — como o
trem e 0 navio a vapor — e surgiam outros, ainda mais
modernos e rdpidos, como os dirigiveis para levar pas-
veiculo ideal para mensagens breves e objetivas, como  sageiros, os avides comerciais e, finalmente, os auto-
congratulagoes natalinas, de aniversdrio, de casamen-  méveis. Todo 0 engenho humano parecia concentrado
to ou de formatura; para votos de bom ano-novo; juras  em conceber novos meios de locomocio, convidando o

A FEBRE DO CARTAO-POSTAL
Filho da velocidade, o cartao-postal se firmou como

o Cidade de Belem.

"o L F - »
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homem a ir sempre mais longe, com cada vez mais fre-
qliéncia. Tomava corpo a idéia, que hoje se nos afigura
natural, das viagens de férias, que no periodo vitoriano
eram vedadas a grande maioria das pessoas em virtude
dos precos proibitivos e dos riscos envolvidos, além de
parecer descabida ou desnecessdria, jd que viajar por
lazer era uma extravagancia reservada apenas a aristo-
cracia. Contudo, a medida que o dinheiro passava a che-
gar com mais facilidade as maos de um niimero cada vez
maior de pessoas, estas se punham também a viajar,
encontrando no cartao-postal o instrumento privile-
giado de comunicagdo, num momento em que o telefone
era prerrogativa de poucos e os telegramas ainda bas-
tante caros.

A febre do cartao-postal teve resultados tao impres-
sionantes em alguns paises que hoje, ao tomarmos
conhecimento da formidavel movimentagao de postais,
o primeiro sentimento € de incredulidade. Serd verdade
que foram vendidos quase 3 milhdes de postais no im-
pério austro-htingaro quando da introdugio do postal
em 18697 E possivel que entre 1870 e 1871, no primeiro
ano de existéncia dos postais na Inglaterra, tenham sido
de fato enviados 76 milhdes de cartdes? Ou que, em
1873, fossem vendidos mais de 2 milhdes de postais por
semana nos Estados Unidos? Tudo isso é dificil de acre-
ditar, pois hoje — ao menos no Brasil — uma ida ao cor-
reio € experiéncia penosa, jd que € preciso enfrentar em
média meia hora de fila. Isso porque as agéncias postais
oferecem grande diversidade de servicos, nao so de
natureza postal, como venda de CDs e de carnés de lote-
rias televisivas; fazem inscricdo para o vestibular; reno-
vagao de CPF; fornecem formuldrios para a feitura de pas-
saportes etc.

No tempo de nossos avos, a coisa era totalmente di-
versa. Em primeiro lugar, porque o servico de correio dos
paises europeus costumava ser tao eficiente que, em
muitos casos, a correspondéncia era entregue mais de
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uma vez ao dia. Nao raro um postal destinado & mesmsz
cidade de postagem chegava no mesmo dia, tornando
esse tipo de correspondéncia ideal para votos de cop.
gratulagoes e mensagens urgentes. O mesmo parece ter
ocorrido aqui no Brasil, pelo que se pode depreender
do verso do primeiro postal reproduzido por Paulo Ber-
ger no antolégico O Rio de Ontem no Cartédo-Postal, 19001930,
que ostenta um objetivo saboroso recado: “Odilio, | Se
eu ndo estiver as 7 horas ndo me espere para jantar |
Amanda”. Em segundo lugar, o correio nao era um mi-
cro-shopping center prestador de servicos e, sim, um
lugar destinado tinica e exclusivamente a servicos pos-
tais. Além disso, na maioria dos casos nem sequer era
preciso ir ao correio para enviar um postal, pois, nos
primoérdios, bom niimero de paises adotara o sistema de
cartdo préselado (com selo impresso e nao colado), e,
mesmo quando era necessdrio o selo, era ficil ter boa
quantidade deles em reserva, jd que as tarifas postais nao
costumavam variar muito (na Inglaterra vitoriana, per-
maneceram estaveis por décadas a fio), existindo diver-
s0s pontos-de-venda de postais e igualmente numerosas
caixas coletoras do correio pelas ruas da cidade. Nas es-
tagoes do metr6 em Londres, bem como em outros pon-
tos estratégicos, havia até mesmo um distribuidor au-
tomatico de cartoes-postais (bem como de papel de car-
ta e envelopes pré-selados) fabricado por Sandemann &
Everitt, no qual gragas a uma moedinha de 1 péni o
cliente podia retirar o cartao-postal a qualquer hora do
dia ou da noite. Complementando tudo isso, o preco do
postal era irrisério, acessivel a qualquer cidadio que
soubesse ler e escrever. Assim, era comum as pessoas
comprarem postais as dizias, disparando-os as vezes
diariamente em diregdo a todos os parentes e amigos e,
sobretudos, a seus eleitos. Muito apreciadas pelos apai-
xonados eram as séries romanticas que se desdobravam

em varios “epis6édios” interligados, ou os cartdes orna-

dos com letras, com as quais se podia escrever o nome
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Estatua eqlestre de Dom Pedro | (inaugurada em 1862),
na Praca Tiradentes, Rio de Janeiro (RJ),
postado a 11 de junho de 1908
6. Avenida Beira-Mar e Pao de Agucar, Rio de Janeiro (RJ),
postado a 19 de novembro de 1920
7. Pavilhao Mourisco (concluido em 1906 e posteriormente
demolido), Praia de Botafogo, Rio de Janeiro (RJ),
postado a 19 de fevereiro de 1908

do século XIX resumia a histéria de uma determinada
familia com destaque para a pessoa de seu organizador.
O album de postais de fins desse mesmo século funcio-
nava como um pequeno museu imagindrio a Malraux,
onde o colecionador podia reunir as “obras-primas”
preferidas, obedecendo apenas aos préprios caprichos
e idiossincrasias.

INTERFERENCIAS, CICATRIZES E DEL{RIOS

Os colecionadores puristas — possivelmente a maioria
dos “verdadeiros” colecionadores — s6 prezam os cartdes-
postais perfeitos, sem o menor arranhio ou fissura,
como se tivessem acabado de sair da impressora e nio
atravessado meio mundo e por dezenas de anos passan-
do nas mais diversas méos. £ um ponto de vista... Um pon-
to de vista certamente capaz de gerar mais insatisfacao
do que satisfagao neste mundo que, como sabemos, nao
€ da perfeicdo nem da imutabilidade. Felizmente, para
aqueles que sabem apreciar a beleza decapitada e am-
putada da Veénus de Milo, as marcas do tempo e as inter-
feréncias dos remetentes sobre os cartoes-postais, longe
de constituir motivo de repulsa, sio fatores suplemen-
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Estatua D. Pedrol.  Rio de Jansiro.
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tares de atragdo. Sao como as rugas que Humphrey
Bogart exigia que os fotégrafos de Hollywood nao esca-
moteassem, pois eram a esséncia de seu charme madu-
ro e viril.

A0 examinar postais do inicio do século XX, uma das
primeiras coisas que causa estranheza é a existéncia em
muitos casos do selo e do carimbo do correio sobre a




Avenids Beira - mar, Flamengo

Ric de Janeiro

imagem. O que, hoje em dia, parece manifestacao de
barbarismo decorria da simples vontade de aproveitar
a0 maximo o espa¢o do verso para escrever a mensa-
gem. Vale lembrar que, por ser de uso tio cotidiano e ba-
nal, o cartao-postal nio era encarado na época do apo-
geu com a veneragao com que o encaramos hoje. Ago-
ra, sdo pecas cldssicas de colecdo; na época, eram sim-
ples pecas utilitdrias de facil reposicao. Segundo o his-
toriador inglés Martin Willoughby, foi s6 a partir de
1906 que se autorizou a colar o selo no “wrong side” do
cartdo, sobre a imagem, e ndo no verso, reservado ao
enderecamento,

Por sinal, a questio do lado certo ou errado é um tan-
to relativa, jd que, ao longo do tempo, o que era frente
do cartdo-postal virou verso, e mesmo este sofreu modi-
ficacbes que s6 vieram a ser consolidadas em 1902. Com
efeito, foi nesse ano que o editor inglés Frederick Hart-
mann teve uma idéia revoluciondria ainda em vigor
hoje, um século depois: dividiu o verso do cartao-postal
em duas partes, a da esquerda para a correspondéncia
e a da direita para o enderecamento (com discretas linhas

indicando onde se devia escrever o endereco), com um
retangulo vertical impresso no canto superior direito
dessa se¢ao mostrando claramente onde o selo deveria
ser colado. Assim, pouco mais de trés décadas apés o
langamento, o cartdo-postal encontrava o formato
definitivo, com a imagem impressa na parte da frente
e o verso como descrito. Hoje, a invencio de Hartmann
tem ares evidentes de “ovo de Colombo”, mas o fato é que
ainda levou uns bons cinco anos para ser assimilada e
universalmente adotada.

Nos primérdios do cartao-postal, a frente era a par-
te reservada ao enderecamento, que ocupava toda uma
face das primeiras Correspondez-Karte, emoldurada por
um filete filigranado, com o verso destinado a corres-
pondéncia. A medida que foram surgindo os primeiros
postais ilustrados do tipo “Gruss aus...” (“Saudacdes
de...”) na Alemanha na década de 1890 — logo seguidos
por congéneres como os “Souvenir de...”, franceses, ou
os “Ricordi de..."”, italianos, e os “Greetings from...”,
ingleses —, a imagem foi ocupando drea cada vez maior
de uma das faces, com uma pequena nesga em branco
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Praca Quinze de Novembro,
Rio de laneiro (RJ),

subscrito a 14 de julho de 1926







reservada para uma mensagem minima. Os ustlJ'IlOl(:Z_
atraidos pela beleza das imagens de cunho '[ll['l‘b ic _
produzidas em tais cartoes passarama COI]SIICIE‘IE!I' natl?
ralmente a frente como essa face, onde. aENASEIE e
impressa, embora as autoridades postais tivessem opi-
nido contrdria. Logo, as imagens tomaram conta de toda
a superficie livre, obrigando o remetente ayredlglr a
mensagem na face de enderecamento ou entao a escre-
ver diretamente sobre a imagem, o que muitos faziam
sem pestanejar. Os correspondentes dotadqs de rn:elior
sensibilidade estética procuravam aproveitar a area
branca do céu das paisagens para dar os recados, en-
quanto outros nao tinham semelhante esmero. P_’articu-
larmente interessantes sao 0s casos — COMO aqui repro-
duzidos—em que o emissor do cartao se preocupava em
acompanhar a linha do horizonte ou em contornar
astuciosamente os prédios representados, encontran-
do solugdes de singular qualidade estética que fazem
pensar nas intervengoes que seriam realizadas mais
tarde pelos artistas integrantes da “mail art” (ou “cor-
respondence art”), a arte postal que vicejou também
aqui no Brasil sobretudo na década de 1970. Até o sim-
ples ato de colocar o selo sobre a imagem dava ensejo a
rompantes criativos, existindo em certos casos a preo-
cupacdo em colar o selo sobre determinada drea, numa
busca de equilibrio que levava o emissor a colar um selo
de cada lado do postal, com o mesmo cuidado da dona
de casa a organizar os bibelés na estante ou do artista
grdfico a sopesar os elementos de for¢a da composicio.
_ Uma das razées do sucesso do cartao-postal foi pre-
Clsamente a caracteristica de €spaco aberto ao mais de-
sabrido exercicio da criatividade e 3s mais loucas inter-
feréncias que vieram dar ensejo até mesmo 3 criacao
de um movimento artistico especifico, a citada “arte
Qostal". Com a vulgarizagio dos computadores domés-
ticos, a mail art foi natural e gradativamente substitui-
da pela “computer art”, que emprega os recursos cria-
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tivos da informadtica e encontra nog sites da Iﬂterneg
ou na comunicagdo mais seletiva do email, um M .e
privilegiado terreno de difusio de possibilidades aparep.
temente inesgotaveis.

Os editores da época durea do Cartao-postal tap,.
bém deram livre curso ao mais irrestrito delirio cri 5.
vo, produzindo pegas inusitadas como os “gramophone
cards” (cartoes musicais em 78 rotagdes); og “squeakers”
(cartoes que emitiam ruidos, como um miado ou um
mugido, quando pressionados); cartges calidoscopicos;
cartoes tridimensionais (que deviam ser recortados e
montados); cartdes com imagens secretas (que se reve.
lavam quando se puxava uma lingiieta, intercalando
novas faixas de desenho aquelas visiveis);

cartoes “hold-to-light” (cujos efeitos lumi- . Ressaca
NOsos eram visiveis segurando-o contraa  naAvenida
luz de um abajur ou outra fonte lumi- Beira-Mar

nosaj; cartées purpurinados; cartdes orna- Ta'::l':c o
dos com cabelos humanos verdadeiros . jo;3

ou com pele de animais ou penas coladas
sobre a imagem; cartdes de material pouco conven-
cional (como tecido, couro e aluminio); cartoes

“panoramicos (em duas ou trés partes); cartdes de grande

formato; cartdes em mosaico ou quebra-cabeca (que

revelavam uma imagem de grande formato composta

por uma série de cartdes combinados entre si). Com

efeito, a variedade de interferéncias realizadas nos

cartoes chegou a ser de tal ordem que o correio passou
a cobrar tarifa dupla para os casos de cartoes de grande
formato ou de manuseio complicado, exigindo ainda
pela primeira vez que alguns cartoes-postais fossem
enviados dentro de envelopes, contrariando dessa for-
Mma a esséncia mesma do postal: de correspondéncia
aberta. Mas as autoridades postais tinham razio nesses
casos, pois alguns dos cartoes de sua lista negra causa-
vam problemas concretos, como os de aluminio, gue
feriam os carteiros e causavam danos ao resto da corres-




pondéncia, ou os purpurinados, que iam deixando um
indesejadvel rastro brilhante tanto nas agéncias do cor-
reio quanto nas sacolas dos carteiros e nas demais car-
tas que transportavam.

CARTOES COMEMORATIVOS E JORNALISTICOS

Num tempo em que a presenga da imagem na impren-
sa ainda era rara, os cartoes-postais serviram também de
veiculo para a difusao de assuntos de interesse geral, re-
gistrando com uma visao que pode ser encarada como

“jornalistica” eventos de cardter efémero.

As grandes exposicoes, nacionais ou internacionais,
que pululavam no século XIX foram objeto de interesse
do cartao-postal desde 1881, quando foi editado um
postal relativo a Exposicdo Comercial e Industrial de
Halle (Alemanha), apés o que toda exposigao de maior
destaque passou a merecer postais comemorativos. Dos
mais conhecidos foi aquele editado pela Société de la
Tour Eiffel, representando a criagao de Gustave Eiffel
inaugurada a 15 de maio de 1889, por ocasido da Expo-
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sicio Universal de Paris. Ficou conhecido como “Libonis™,
em referéncia ao nome do autor, o escultor e desenhista
Léon-Charles Libonis (1841-1901). Trezentos mil exem-
plares desse cartao foram vendidos e exp:edljdos em
guichés instalados nos trés andares da propria I:on:e.
servindo para que os compradores comprovassem nao
s a visita a exposicao como também a ascensao daque-
la que era a maior sensagao mundial do momento.
Constituem um marco na histéria do cartao-postal,
ultrapassado no entanto na Exposi¢do Universal de Pa-
ris em 1900, quando foram editadas dezenas de cartoes
diferentes, oficiais ou independentes, focalizando essa
que foi a maior mostra internacional da época. Séries de
postais eram vendidas inclusive em envelopes especiais,
hoje itens de colecdo mais raros até do que os préprios
postais. Tais envelopes foram precursores das colecoes
de postais vendidas em pequenos dlbuns com linha pon-
tilhada para permitir a remocio do cartio que se pre-
tendia enviar. A exposi¢do de 1900 provocou uma ver-
dadeira explosao de postais, tanto fotogréficos quanto
pintados por artistas de maior ou menor talento, le-
vando até mesmo um editor inglés como Raphael Tuck
& Sons a publicar em Londres uma série sobre o evento
francés.

Cartées comemorativos foram editados também
em ocasioes de interesse mais restrito para o grande pii-
blico, porém de absoluta importancia para as autorida-
des postais e para os aficionados de cartoes-postais. Foi
0 caso da South Kensington Exhibition, inaugurada em
Londres a 2 de julho de 1890 para celebrar o cingiien-
tendrio da paradigmatica reforma postal inglesa. O mes-
mo ocorrendo em 1894, quando o correio austriaco
langou a Jubildums Karte, para festejar 0 25° aniversdrio
da invencio do cartao-postal pelo doutor Emmanuel]
Hermann. Em 1905, foi a vez de o correio alemio dar o
troco, editando um cartio em homenagem ao doutor
Heinrich von Stephan, pela passagem do quadragésimo
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aniversdrio de sua sugestao de criacio do 3

Mas as exposi¢oes sao de fato a base do cartio Comemg-
rativo. A primeira série de postais ilustrados oficiais nop.
te-americanos foi lan¢ada a 1¢ de maio de 1893. Teve
como tema a World’s Columbia Exposition, realizada em
Chicago. No Brasil nao foi diferente, com as duas expo-
sigoes nacionais de 1908 e 1922, realizadas na cidade
do Rio de Janeiro, época em que era capital federal, mo-
tivando a edicdo de numerosos cartoes-postais, como
se verd mais adiante.

Mais interessantes do que os cartoes comemorativos
sdo aqueles diretamente jornalisticos — que nio deixam
de ser comemorativos também —, como a série inglesa
dedicada ao jubileu de diamante da rainha Vitéria em
1897, e aquela dedicada a expedigdo antdrtica do S.5,
Discovery, comandada pelo capitdo Scott em 1901. 0
naufrdgio do Titanic, em 1912, deu ensejo a diversos
cartoes desse tipo, bem como o torpedeamento dos
navios franceses Sontay, a 16 de abril de 1917, e La Medjer-
da, a 11 de maio do mesmo ano. Como parte do esforco
de guerra britanico durante a Primeira Grande Guerra,
o jornal The Daily Mail publicou ampla

colecao de Official War Pictures. Eram Ao lado,
temas mais centrados nas novidades detalhe
daimagem 9

tecnologicas (blindados, canhoes de
longo alcance, metralhadoras, baldes
de observagdo) do que nas cenas de combate que pode-
riam chocar a populagio civil. No pés-guerra, um com-
bate mais ameno atraiu a atencao dos produtores de
postais: adisputa do titulo mundial de pesos pesados do
boxe entre Dempsey e Carpentier em 1921. Na mesma
linha esportiva, as Olimpiadas realizadas em Berlim
(Alemanha) em 1936, quando os nazistas jd se encon-
travam no poder, combinavam o cardter comemorativo
e jornalistico a uma faceta suplementar: 0 uso do POSt‘fl
como instrumento de propaganda politica— tema fasci-
nante ainda por merecer estudo aprofundado. Cartoes-







Vista panoramica da Exposicao Nacional de 1908, tomada do Morro da Urca, Rio de Janeiro (RJ), 1908 [detalhe acima]
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forro da Urca, Rio de Janeiro (RJ), 1

Panoramic View of the National Exhibition 1908
Panorama der Natlonalnusteliung 1908

2y position Nationale 1968
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12. Vista panoramica da
Exposicdo Nacional de 1908,
tomada da Baia de Guanabara,
Rio de Janeiro (RJ), 1908

13, Pavilhao do Japao

na Exposicao do Centendrio

da Independéncia,

Rio de Janeiro (RJ),

postado a 5 de dezembro de 1922




Panoramic View - Pavilions of the National Exhibition 1908

Panorama - Pavillons der Nationalausstellung 1908

Exposigao do Centenario - 1922

1. Embarcadouro
de hidroavioes na Exposicao
do Centenario
da Independéncia,
Rio de Janeiro (R)), 1922
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“Cristo! Primeiro e melhor donatario desta terra ¢ o
verdadeiro descobridor dela, porque, se Pedro Alvares
Cabral com sua esquadra aqui veiu em nome do amor
da Patria, veiu tambem em nome do amor de Deus.”

Antonio JosE DE ALMEIDA
(Antigo Presidente de Portugal)

€. 6. "o CRUZEIRO' 5. A.

15. Construgao da estatua

do Cristo Redentor
no cume do Corcovado,
Rio de Janeiro (RJ), 1930

45












Pavilhdo do mirante da Vista Chinesa,
um dos mais célebres pontos de vista da paisagem carioca, Floresta da Tijuca, Rio de Janeiro (RJ),c. 1910

panha feita em marco na cidade”. Pode-se afirmar por-
tanto, sem sombra de divida, que tanto no imagindrio
popular quanto no mercado editorial o uso mais nobre,
tradicional e requisitado do cartao-postal é a veiculagao
de paisagens fotogrdficas.

Desde o inicio do século XX: “Os postais de paisagens
eram os mais requisitados, oito vezes mais do que 0s

postais ditos de fantasia”, como informa Serge Zeyons.
Uma explicagdo admirdvel e extremamente abalizada
para o fendmeno foi dada por Robert Girault, repre-
sentante da Editora Yvon, desde 1924 a principal casa edi-
tora francesa de cartoes-postais. £ uma passagem um
tanto longa, mas que vale a pena transcrever, pois € ra-
rissimo ver um editor revelar com tal objetividade e can-
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A cidade e seus prédios mais importantes $a0 oS te-
mas mais prezados dos editores. O francés Louis Lgvy—
que iniciou carreira no ramo editorial com uma série 50
bre a Exposi¢ao Universal de Paris em 1900 — produziu
postais de praticamente todas as cidades francesas, nao
hesitando em “invadir a praia” dos ingleses ao editar
uma série sobre Londres em 1905. Mas a verdade € que
os britanicos nao podiam reclamar, pois o indefectivel
Raphael Tuck & Sons jd havia feito o mesmo antes sobre
Paris, inspirado precisamente por essa eXposicao. O fato
é que rapidamente os prédios mais importantes vao
sendo objeto de cartdes-postais, primeiro pintados, de-
pois fotografados, como a Torre de Londres (1899), a Ca-
tedral de Sao Basilio em Moscou (1902), o Moulin Rouge
de Paris (1904) e o Capitélio de Washington (1905). Até
mesmo as localidades mais remotas eram esquadri-
nhadas em busca de prédios de significagdo especial,
como a pequena cidade de Freshwater na Inglaterra,
onde foi registrada Farringford, a residéncia do poeta
Tennyson, autor de sagas arturianas tdo prezadas por
seus contemporaneos.

Espelho fiel das cidades, o cartdo-postal acabou esta-
belecendo com estas relacoes inusitadas, quando, no
periodo imediatamente posterior a Segunda Grande
Guerra, foi usado para a reconstrucio da Varsévia gran-
demente desfigurada pelos bombardeios e combates,
como bem o lembrou um grande entusiasta desse veicu-
lo, Alvaro Cotrim (o célebre caricaturista Alvarus), no arti-
g0 "A plastica estimulante do cartdo-postal”. Aqui no
Brasil, o postal teve idéntica funcio regenerativa, quan-
do a colegéo de Victorino Coutinho Chermont de Miran-
da serviu de base para a reconstrucio de dois impor-
tantes logradouros piiblicos da cidade de Belém, Pard:
a Praga Baptista Campos e o bosque Rodrigues Alves.
Além disso, como observou com muita propriedade o

colecionador e historiador do cartao-postal Rubens Fer-
nandes Juinior;
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perceber a cidade por meio de uma colecdo de cartoes-
postais fotograficos é uma experiéncia instigante para
quem gosta de recuperar o passado dindmica, compara-
tiva e dialogicamente. Em cada fotografia existem infor-
macoes e lembrangas que sdo capazes de despertar no
leitor uma incrivel sensacao de estar presente, uma
aventura silenciosa, uma viagem no tinel do tempo.
(...) Apesar dos relatos dos viajantes, das plantas car-
togrificas, das modificagdes descritas nos jornais e na
literatura, € a fotografia que oferece maior certificado
de presenca para o reconhecimento da cidade em sua
vibracdo cotidiana, em sua beleza mutante, em sua vo-
racidade selvagem. A fotografia urbana, essencialmente
referencial, impregnada de contetido sécio-cultural, é
um documento decisivo para a reconstrucao imagi-
ndria dos espagos urbanos e sua contextualizagio his-
torica.

OS CARTOES-POSTAIS PUBLICITARIOS

Numa época em que as imagens ainda eram raras na im-
prensa, os cartoes-postais se firmaram como um dos
mais formidaveis veiculos publicitdrios, servindo de
plataforma para os mais diversos produtos, devendo
ser lembrados como dos primeiros a ostentar imagens
de prédios ou vistas urbanas. Esses cartoes tiveram ori-
gem naquilo que os ingleses chamavam de “trade
cards” (do século XVII), cartoes simples nos quais 0s co-
merciantes ou prestadores de servigo escreviam 0 no-
me, endereco e, havendo necessidade, davam indica-
¢Oes detalhadas de como chegar ao estabelecimento.
Tais cartdes tinham finalidade muiltipla, servindo tan-
to de propaganda para o estabelecimento ou para o pro-
fissional quanto de suporte para anotagio de or¢a-
mento ou mesmo de nota fiscal depois de o servigo qui-
tado. Simples de inicio, passaram com o fempo a osten-
tar pequenas vinhetas ilustrando a natureza dos ser-
vigos oferecidos: um relégio, para o relojoeiro; uma
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Edition Courrier, phot., Paris
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Cartao publicitario do estabelecimento Silva Braga, Recife (PE), c. 1905

bota, para o sapateiro; um cavalo, para o ferreiro; uma
diligéncia, para o transportador etc.

Os cartoes-postais retratando hotéis foram um dos
precursores dos postais fotograficos paisagisticos e ar-
quiteténicos, continuando a existir até o presente,
quando, em muitos casos, os héspedes os encontram
gratuitamente a disposi¢do nos apartamentos que oct-
pam ou em “displays” montados sobre o balcdo de re-

cep¢do. Restaurantes célebres e os primeiros grandes
prédios comerciais também serviram de tema. Assim, na
passagem do século XIX para o século XX, dois estabe-
lecimentos londrinos, o Trocadero Restaurant e o
Howard Hotel, editaram cartées estampando orgu-
lhosamente a imponente arquitetura de seus edificios.
The Tribune Tower, de Chicago (alardeado como “0 mais
belo prédio de escritérios do mundo”), e o hotel The
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Elysio de Oliveira Belchior (em sua antolégica intro-
dugao ao livro O Rio de Ontem no Cartdo-Postal, 1900-1930,
de Paulo Berger) e Victorino Coutinho Chermont de
Miranda (em A Meméria Paraense no Cartdo-Postal, 1900-
1930) sdo unanimes na descri¢io dos pioneiros “bilhetes
postais” brasileiros, como eram chamados nossos pri-
meiros cartoes-postais. Foram autorizados pelo Decreto
N’ 7.695 de 28 de abril de 1880, do ministro da Agricul-
tura, Comércio e Obras Piblicas Manuel Buarque de
Macedo, que regulamentava a circulagao dessa nova for-
ma de correspondéncia a0 mesmo tempo em que asse-
gurava o monop6lio de sua impressao para o Estado. De
inicio, foram lancados apenas dms tipos de cartao: o de
cor azul, para a correspondéncia entre as diferentes
provincias constitutivas do Império, ao preco de 50 réis
(100 réis os duplos); e o de cor Laranja, para a corres-
pondéncia internacional — restrita, obviamente, aos
paises-membros da Unido Postal Universal —, ao preg:
de 80 réis (160 réis os duplos). Diante da boa recepgac
dessa novidade, dois anos mais tarde foi i mo
outro tipo de cartao, de cor vermelha, reservado h cem-
respondéncia dentro dos limites de uma mesma cidade,
custando 20 réis (40 réis os duplos), Os chamadaswrﬁes

bro de 1899, gragas & Lei n° 640. T







Todos: Dias Cardoso & Cia.; Domingos G. Sarubbi;
Fructuoso & Pinto; Gomes Nogueira & Cia; F.
Soucasaux; Livraria Bulcdo; Livraria Vida Social;
Lunardi & Machado: Matos & Cia.; Oliveira Costa &
Cia.; Studio Albuquerque; Tip. Moderna

Rio de Janeiro: A. Moura; A. Ribeiro (depois: A. C. da Costa
Ribeiro); Augusto Cardoso & Cia,; Augusto Costa;
Bazar Friburguense; Bevilacqua Grav.; Botelho & Cia.;
Casa Marc Ferrez; Casa Graeff: Casa Guimardes &
Ferdinando; Catala Fréres; Fototipia Barberis &
Blundo: Casa Olive; Casa Philatelica Sul-Americana
(Wagner & Cia.; Casa Staffa (depois Papelaria Zenith);
Ed. J. Costa; |.S. Affonso; Est. (-}raph. Marcos de

N\hgg:am Paji-""-

Papelama Sﬂva, Pape}ana e Typogm

(au Maisan G:adim}






Jagem do selo, coma mengao: “Post Card”. Assim, mui-
tos fotografos de pequenas cidades puderam fazar
postais de acontecimento de interesse local, dos quais
tiravam apenas duas ou trés dezenas de copias para
atender os clientes, produzindo eventualmente novas
copias caso houvesse interesse do priblico. Tais papéis
também foram empregados para a confeccio de re-
tratos, que podiam entao ser enviados pelo correio co-
mo correspondéncia aberta. O problema € que, com fre-
qiiéncia, os fotégrafos nao se preocupavam em assinalar
o nome e, por vezes, nem sequer identificavam o assun-
to focalizado, por julgd-lo de pleno conhecimento da
sociedade local. Isso explica a existéncia hoje de boa
quantidade de postais fotograficos ndo identificados
em circulacdo nos antiqudrios, livreiros e entre comer-
ciantes de antigos papéis.

Existem, portanto, grosso modo, dois tipos de car-
tao-postal fotograficos: aquele impresso em gr: fica @qa
por que processo de impressio for) e o de suporte foto-
grifico, que realmente sio fotografias. Embora se pos-
sa pensar que a producao desses cartoes-postais fosse
'restzrita'aos forégmfosmdependenm isso ndo :
- bém existiram cartoes-postais co-

Repiiblica), ividida entre a Repiiblica da E
do em que 0s m 5 estiveran




