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NOSSO PEQUENO GRUPO 2

Somos so trés: Marcelo, Fernanda e Emilio.

Ficamos por ultimo.

Como todo mundo, tudo ocupado nas coisas da vida.

Sonhamos em ler tudo (porque vale a pena), mas ndo conseguimos.
Somos diferentes, mas se tivéssemos tempo... olha...

Mas o que importa € que o pai do Emilio melhorou.

Agora vamos conhecer a viagem e embarcar!
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PARA ONDE VAMOS?

O trabalho apresentou desafios que envolvem a transformacgao, o imediatismo,
a ambiguidade contemporaneos para alunos, professores, pesquisadores e
profissionais de Comunicacao Social, e, a partir das teorias de consumo e
semiotica peirceana, trouxe uma proposta concreta em favor de uma revisao
epistemolodgica propria da publicidade, com impacto direto em um novo modelo

de arranjo disciplinar dos cursos de graduacao em Publicidade e Propaganda

no Brasil.
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POR QUE ESCOLHEMOS LA?

e Por sua estratégia metodoldgica evidente apresentada ao longo de toda a

pesquisa;
e A disposicao do autor em pensar as matrizes curriculares da publicidade no

Brasil, tao qual ja tinha sido feito com outras habilitacdes - na época - como

jornalismo;
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O MANGUE PRIMORDIAL
TOCAIAS, ARMAS E ESTRATAGEMAS
TERRA, TERRENO, TERRITORIO

A MATA DA TEORIA

ALDEIA DE PARES E AMIGOS

TERRA DE NINGUEM

LOTEAMENTO, BADERNA, OCUPACAO
PLANTIO, LAVOURA, FECUNDACAO

E AS RAIZES?
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1? PARADA: O MANGUE PRIMORDIAL

e Bruno, preciso que vocé me substitua em uma aula na semana que vem

Reflexdes epistemoldgicas sobre a vida para se chegar ao problema, objeto e
hipotese.

2. “Conformacao contextual”

. “Dimensodes estao sendo consideradas”

. “Territério conceitual”

. “Aplicar esse conhecimento ao corpus da pesquisa”
. “E mais uma ponte.”

. “Propostas concretas”

e 6 6 6 0 ©o
NO Ok~ W

De cajado na méo, facao na bainha, pés descalgos no chio, € hora de caminhar.



quw Metodologia: histéria
2° PARADA: TOCAIAS, ARMAS E ESTRATAGEMAS

e Enfrentou longo periodo de percalgos tedrico-metodoldgicos.

e Pelo contrario: nao havendo ainda muito espac¢o para os méetodos e as
técnicas, o que Ihe restava era apenas a teoria.

e Com a questao do paradigma ja minimamente equacionada, ficou até mais
facil olhar novamente para o objeto da pesquisa

e discussdo em grupo e entrevistas em profundidade
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ocs s Metodologia: histéria

22 PARADA: TOCAIAS, ARMAS E ESTRATAGEMAS

e Foi, entao, nesse clima de grandes duvidas e pequenas frustragdes que se
realizou o exame de qualificagao.

e Desafiador porque a linguagem que se usa no campo da Educacao é outra

e Como entao proceder metodicamente para que todas essas ideias se
transformassem em pratica?

e E, ainda que seja tradicionalmente usado em outros campos cientificos,
“esse método tem demonstrado grande capacidade de adaptacao aos
desafios emergentes da comunicacao
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22 PARADA: TERRA, TERRENO, TERRITORIO

e Contemporaneidade: Um objeto de estudo cambiante

e TJerra: Que os autores supracitados tenham servido, € claro, para a
compreensao do pensamento sobre a pdés-modernidade, sdo dois outros 0s
nomes que verdadeiramente se usarao aqui como pilar tedrico: Zygmunt
Bauman e Gilles Lipovetsky.

e Terreno: Quer-se, com isso, aproximar os dois assuntos — publicidade e
contemporaneidade, claro —, ja evidenciando a um s6 tempo os impactos que
esta causa naquela.
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22 PARADA: TERRA, TERRENO, TERRITORIO

Territorio: sera que o aluno de publicidade esta sendo de fato bem formado
para, se nao conseguir esse objetivo tao direto e banal que é fazer consumir,
saber refletir criticamente sobre esse contexto tdo conturbado que se
apresenta e, entao, a partir dessa reflexao, poder trabalhar?
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e s Definicdo do objeto

22 PARADA: A MATA DA TEORIA

e CONSUMO: O intuito € muito mais a construcao de um panorama geral, que
mostre diferentes pontos de vista tedricos sobre o tema do consumo (...) se
possa pensar na proposicao de uma definicao objetiva de consumo, que sirva
a esta investigacao.

Na-na-ni-na-nao.

e E foi assim que Zygmunt Bauman, Jean Baudrillard, Mary Douglas e Baron
Isherwood, Grant McCracken e Gilles Lipovetsky foram instados a participar
dessa quadrilha em forma de mosaico.

e Estava em Santa Rita. McCracken olhava tudo rapidamente, sem se deter
em nada especificamente. Sera que estava praticando a atencéao flutuante ou
o olhar etnografico? O fato é que, de repente, ele parou.

e De maneiras que consumo, aqui, nesta tese, significa...
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S Definigdo do objeto

32 PARADA: ALDEIA DE PARES E AMIGOS

e Aldeia de pares - a publicidade, seu capital social e a necessidade de
afirmacao dentro do préprio campo/ grupo de confrades;

e Os desafios da publicidade contemporanea - delimitar o seu espaco de
atuacao;

e Histéria da publicidade no Brasil,

e Um convite para seis autores conversarem sobre a “crise” da
comunicagao e conversarem sobre publicidade;

e QTR da reunido de autores - Visao, conceito, proposta e relevancia para a
tese;

e Entrevistados como base tedrica para a pesquisa;
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Definicdo do objeto

32 PARADA: ALDEIA DE PARES E AMIGOS

A publicidade € um objeto multicompartilhado, com diversas faces para além
do seu ensino/aprendizagem (o autor reconhece que seu trabalho ndo € o
suficiente para a transdisciplinaridade do objeto);

Formulacao de hipéteses: mercado e academia se contrapdéem na
composicao do objeto/descompasso entre as instituicdes formadoras; a
necessidade de entender o tecnicismo e a relevancia da construgao critica do
campo do objeto a partir da sua vivéncia,;
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A A Definigdo do objeto

32 PARADA: TERRA DE NINGUEM

‘Briga’ ideoldgica - rivalidade USP/ESPM;
O ‘nascimento’ do objeto em terras forasteiras, sem regras, sem discussoes,
apenas para atender a necessidade do mercado de 70 anos atras;
Um curso livre no MASP para acalmar os coracdes nos tempos de Chateaubriand;
ECA- “Gigante pela propria natureza” - movimentacdes assincronas com o MEC;
Formacao de cursos superiores de Comunicagao Social no BR,;

e Curriculo Minimo e suas ‘trés rupturas’ - na sua criacao, em 1978 e 1984 (essa
quase que vigente até o fim desta tese);

e Caracterizag&do do objeto em 1990 - Diretrizes Curriculares (DC) e a sua heranga
das Leis de Diretrizes e Bases (LDB);
A explicitacao conceitual e suas matrizes e perfis;
“Terra de ninguém’ mas com a intencdo de obedecer os interesses de um grupo;
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32 PARADA: TERRA DE NINGUEM

As DCs reduzem o campo da comunicagao e o seu ensino/aprendizagem;

e O problema existente se coloca em constante ruptura com os desafios de
seguir uma contextualizacao do século XX para pensar o campo com O
advento tecnologico;

e Contato com um dos coordenadores do maior curso de publicidade do pais -
“Eu n&o sei nada do curriculo, ndo adianta falar comigo, vai perder tempo”

e (1) - Entrevistas em profundidade talvez nao fossem o melhor método para
chegar as questdes do curriculo e da epistemologia da publicidade;
Profissionais da publicidade precisam remodelar seu préprio campo
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4 PARADA: OBSERVAGCAO

Nivel epistemologico:
Nivel tedrico:
Nivel metddico:

Nivel técnico:
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4 PARADA: OBSERVAGCAO

Nivel epistemologico:

O que fazer para que o ensino da publicidade seja mais adequado ao tempo em que se
vive hoje?

Depois de alguns ajustes, um objeto empirico mais restrito e mais palpavel: o curriculo
dos cursos de publicidade. Um objeto verificavel.

"A verdade depende de uma comunidade de investigadores e ndo de um individuo
isolado. "(SANTAELLA, 2004a, p. 48)

Nivel teorico:
Nivel metddico:

Nivel técnico:
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4 PARADA: OBSERVAGCAO

Nivel epistemologico:
Nivel teorico:
Fugir da intuigao.
Reencontro do autor com o paradigma da semidtica peirciana
Paradigma interpretativista - ir além da descrigao
Consumo, ensino, semiodtica, midias, linguagem, signos
Nivel metddico:

Nivel técnico:
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4 PARADA OBSERVACAO

Nivel epistemologico:
Nivel tedrico:
Nivel metddico:
Definicdo do método
Politica curricular
Defesa da Analise de Conteudo (indices)
Posicionamento semiético - signos para interpretagao dos docs/corpus adotado
Peirce - inferéncia (abdugao, deducéo, indugao)

Nivel técnico:
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4 PARADA: OBSERVAGCAO

Nivel epistemologico:
Nivel tedrico:

Nivel metddico:

Nivel técnico:

Entrevista em profundidade (professores, coordenadores, publicitarios, alunos)

Analise de conteudo (matrizes curriculares e ementas de 10 instituicbes de
ensino)
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52 PARADA: DESCRICAO

Nivel epistemologico:
Nivel tedrico:
Nivel metddico:

Nivel técnico:
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52 PARADA: DESCRICAO

Nivel epistemologico:
Sensibilidade metodoldgica propria
Superacao de teorias para o desenvolvimento de outras
Semidtica de Peirce como um novo paradigma

Epistemologia da publicidade
Nivel tedrico:
Nivel metddico:

Nivel técnico:
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52 PARADA: DESCRICAO

Nivel epistemologico:
Nivel teorico:

Classifica entrevistas com professores,coordenadores e publicitarios como
aproveitamento tedrico

Sente a necessidade de fazer levantamento tedrico na educacao, sociologia, filosofia e
antropologia

Nivel metddico:

Nivel técnico:
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52 PARADA: DESCRICAO

Nivel epistemologico:
Nivel teorico:

Nivel metodico:
"Mas Peirce esta vendo e rapidamente a ideia foi deixada de lado."
Método "técnico" de analise de conteudo
"Um indice é um sinal que é causalmente relacionado a outro fenébmeno”
Categorizagao por instituicdo de ensino, semestre, disciplinas, ementas

Desconsidera discussdo em grupo com alunos

Nivel técnico:
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52 PARADA: DESCRICAO

Nivel epistemologico:
Nivel tedrico:
Nivel metodico:

Nivel técnico:

"se nesta tese esta se fazendo uso da analise de contetido como processo dedutivo, é porque
€ da natureza desse metodo relacionar indicialmente teoria e realidade, hipotese e objeto”

Técnicas quantitativas nos curriculos

Técnicas quantitativas e qualitativas nos artigos do Intercom e Pré Pesq PP
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62 PARADA: INTERPRETACAO

Nivel epistemologico:
Nivel tedrico:
Nivel metddico:

Nivel técnico:



oOQ

ESCOLA DE COMUNICAGOES E ARTES
UNIVERSIDADE DE SAO PAULO

62 PARADA: INTERPRETACAO

Nivel epistemologico:

“A pesquisa que se define como interpretativa desde a etapa de definicdo do objeto ja fixa em
seus objetivos ir além da descricdo” (LOPES, 2005, p. 155)

"esforgo constante sequir a logica de pensamento de Peirce, sem procurar
simplesmente encaixar a forga disciplinas, ementas, textos ou palavras nas
gavetas bem separadinhas”

Nivel teorico:
Nivel metodico:

Nivel técnico:
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62 PARADA: INTERPRETACAO

Nivel epistemologico:

"o nome do campo aparece em frequéncia quase duas vezes maior do que a do nome
da profissgo."

"ha que se buscar uma epistemologia propria da publicidade."

Nivel teorico:
Nivel metodico:

Nivel técnico:
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62 PARADA INTERPRETACAO

Nivel epistemologico:
Vigilancia epistemoldgica em dois niveis:

1) sobre sua analise, colocando a impossibilidade de construir um retrato objetivo e fiel da
realidade, sobre o conteudo das analises que refletem e se relacionam com os
pressupostos tedricos adotados e

2) sobre as limitagdes do proprio método.

Forte envolvimento com a emancipacao e aplicagdes praticas emancipadoras.
Nivel tedrico:
Nivel metddico:

Nivel técnico:
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62 PARADA: INTERPRETACAO

Nivel epistemologico:

Nivel teodrico:

Um capitulo para as inferéncias, porém percebemos em variados momentos que o
autor integrou pesquisa e teoria em seu discurso e as etapas nem sempre se
mostraram evidentes.

Nesse nivel, o robusto quadro tedrico de referéncias construido pelo autor, os estudos
do consumo e a semiodtica, a relacbes de sentido que envolvem o fendmeno, dao
sustentacao para as analises interpretativas.

Nivel metddico:

Nivel técnico:
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62 PARADA: INTERPRETACAO

Nivel epistemologico:
Nivel teorico:

(“producao de texto”, “producao visual’, “producao de campanhas” etc.) é
infinitamente maior do que a quantidade de incidéncias do termo composto
“‘producao de conhecimento”

Teoria X Pratica
Nivel metddico:

Nivel técnico:
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62 PARADA: INTERPRETACAO

Nivel epistemologico:
Nivel teodrico:
Nivel metodico:

Essa fase de operacéao "corresponde aos métodos de explicacdo que conferem a pesquisa a condicao de
cientificidade™":

* analise de conteudo, uma longa explanagao da técnica e como a manejou, inclusive deixando bem explicitas todas
operacdes de adequacao a sua pesquisa (vigilancia epistemoldgica).

* 0 autor ressalta que a relativizagdo de algumas regras pois em fungéo da natureza do objeto e o ponto de saturacao
das interpretagdes se deu quando o autor considerou que ja confirmavam as hipéteses e respondiam aos objetivos.

* 0 autor somente menciona o uso de softwares, nao esclarece qual (para analise e nuvem de palavras);
* quanto as entrevistas, o autor ndo menciona um protocolo, sua natureza, nem como conduziu essas entrevistas;

Nivel técnico:



oOQ

62 PARADA: INTERPRETACAO

Nivel epistemologico:
Nivel tedrico:
Nivel metddico:

"A nenhum brilhantismo aqui se pretende, se ndo o que pode resultar do rigor e
da responsabilidade na atividade investigativa. Entretanto, ha que se admitir que
algumas preciosas reflexées puderam ser extraidas do material analisado. Nao
tanto pela capacidade do pesquisador ou pelos seus esforgcos quanto a aplicagcgo
do metodo, mas muito mais pela combinacdo dos preceitos da analise de
conteudo com os ditames da semiética.”

Nivel técnico:
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6°PARADA: INTERPRETACAO

Nivel epistemologico:
Nivel teorico:

Nivel metddico:

"Se do paradigma de uma pesquisa decorrem diretamente suas posturas tedricas e
suas opgbes metodicas e técnicas, nada mais recomendavel do que se pensar em
uma aproximagdo entre o meétodo e as técnicas da analise de conteudo e o0s
postulados da semidtica de Peirce.”

Nivel técnico:
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6° PARADA: INTERPRETACAO

Nivel epistemologico:
Nivel tedrico:

Nivel metddico:

Nivel técnico:

A interpretacao da pesquisa exploratoria inicial com o intuito de avaliar o "estado da
arte", o que de novo tem sido proposto na publicidade, foi fundamental para
evidenciar a relevancia da pesquisa.

A interpretacdo dos dados recolhidos nos grupos de discussao (em uma fase de
pré-teste) serviram de pistas para o autor redefinir as técnicas de coleta.
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6° PARADA: INTERPRETACAO

Nivel epistemoldgico:
Nivel tedrico:

Nivel metddico:

Nivel técnico:

Quanto ao uso da técnica de Analise de Conteudo o autor destaca "a mera contagem de palavras
nao basta {...} combinacdes, ponderagdes e relativizacdes tiveram que ser feitas para que o
resultado fosse minimamente coerente com a realidade estudada:

As palavras tiveram que ser analisadas no contexto onde estavam empregadas. Ex: planejamento -
acao ou setor de uma agéncia.

O autor apenas mencionou o0 uso da técnica de entrevista em profundidade, percebemos que as
respostas dos entrevistados foram sendo incorporadas a pesquisa ao longo do seu
desenvolvimento, sendo relacionadas ao quadro tedérico de referéncias e como confirmacao das
hipoteses
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ESTACAO FINAL

Nivel epistemologico:
Nivel tedrico:

Nivel metddico:

Nivel técnico:
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ESTACAO FINAL

e Nivel epistemoldgico:

"a vontade de se apresentar algo novo é tao grande”

Ruptura epistemoldgica:

Habilidade e competéncia X Talento

Criatividade e Sensibilidade (publicidade como transferéncia de significado)

O que é publicidade?: comunicagao, consumo e semibtica - Semiopublicidade

e Nivel teorico:
e Nivel metddico:
e Nivel técnico:
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ESTACAO FINAL

e Nivel epistemoldgico:

Nivel epistemolégico

COMUNICAGCAO

e e,

%

e Nivel teorico:
e Nivel metddico:
e Nivel técnico:
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ESTACAO FINAL

e Nivel epistemoldgico:
e Nivel tedrico:

Publicizacao, mediatizagao, circulacédo, arenas de comunicacao

Antropologia do consumo, sociologia do consumo, filosofia do consumo,
psicologia do consumo

Teoria geral dos signos, teoria da percepc¢ao, teorias da linguagem, universo de
sentido

e Nivel metddico:
e Nivel técnico:
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ESTACAO FINAL

e Nivel epistemoldgico:
e Nivel tedrico:

Nivel teodrico

Publicizacao
Mediatizacao
Circulagao
Arenas da comunicacao
Etc.

Antropologia do consumo
Sociologia do consumo
Filosofia do consumo
Psicologia do consumo
Etc.

Teoria geral dos signos
Teoria da percepcao
Teorias da linguagem
Universo de sentido
Etc.

CONSUMO SEMIOTICA

e Nivel metddico:
e Nivel técnico:
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ESTACAO FINAL

e Nivel epistemoldgico:
e Nivel tedrico:
e Nivel metddico:

Alfabetizacao semidtica (criar e manusear signos)

Publicitario como agente mediador entre cultura e sociedade
Mudancga para Curriculo Integrado: Multi, inter e transdisciplinar
Concepcao transdisciplinar, com esfor¢co convergente

e Nivel técnico:
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ESTACAO FINAL

Nivel epistemologico:
Nivel tedrico:

Nivel metddico:

Nivel técnico:

Construgao da mensagem
Marketing tatico (5Ps)

Significado respeitando as particularidades
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ESTACAO FINAL

e Nivel epistemoldgico:
e Nivel metddico:
; , . Linguagens
e Nivel técnico: Cédigos
Signos
Textos
Etc.

Produto Planejamento

Embalagem “’ Conceitos

Ponto de venda Marca

Relacionamento ' Posicionamento
Etc. Etc.
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