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Fonte: Paek Nelson & Vilela (2011



Fonte: Statista.com
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Brasil - 2004:




Um impacto social da propaganda?

de um ponto de vista psicoetoldgico
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Progresso do curso

1. Definicdo dapropaganda
2. Exploragio dos impactos

3. Reflexdes sobre asociedade
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Definicao da propaganda

“qualquer forma de apresentacao e promo¢do ndo pessoal de
idéias, bens ou servigos por um patrocinador identificado”

Kotler & Armstrong (2003, p. 363)

"torna os consumidores conscientes de novas marcas, educa-os sobre as caracteristicas e
beneficios da marca e facilita a criagdo de imagens positivas da marca”

Shimp (2002, p. 221)

“comunicacao persuasiva de cunho comercial que visa, prioritariamente, a venda de algum
produto ou servico, ou ao refor¢o de lembranca de alguma marca (um andncio em uma revista,
um comercial de televisdo etc.).”

Ries & Ries (2002)

Fonte: Crescitelli (2004). 9/24



Definicao da propaganda

Why is Virginia slim? Women and cigarette advertising. (1999)

BOYD, Carol J. centro de pesquisa sobre abuso de substancias, Univ. Michigan (EUA)
BOYD, Thomas C. escola de comércio, Univ. Miami (EUA)
CASH, Jennifer L. escola de saude publica, Univ. Michigan (EUA)
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Definicao da propaganda

A abordagemda cadeia de meios-e-fim

Familia

E
~
-

Produto

Fonte: Boyd, Boyd & Cash (1999). 11/24



Definicao da propaganda

Autoconhecimento

- -,

concreto + abstrato

papéis

Fonte: Boyd, Boyd & Cash (1999).

Comortamento
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Definicao da propaganda

(f .
auto—estlma
sociedade

Valores

As crancas que alguns comportamentos e desejos sdo pessoalmente e socialmente
preferidos do que outros

Fonte: Boyd, Boyd & Cash (1999). 13/24



Definicao da propaganda

comportamento auto-estima

Valores

Produto

Fonte: Boyd, Boyd & Cash (1999). Fonte: https://www.pinterest.pt/pin/440015826069574025/. 14/24



Definicao da propaganda

A abordagem da cadeia de meios-e-fim
Mais atraente

Economize
Bom valor ) .

dinheiro Aspeto Mais
Cores de Cobre cabelos mais jovem feminina
qualidade grisalhos

Preco baixo

Fonte: Boyd, Boyd & Cash (1999). 15/24



Exploracdo dos impactos 2.

Why is Virginia slim? Women and cigarette advertising. (1999)

1/3 das alunas de ensino medio fumavam ~ meio maco de cigarros /d

A histéria da publicidade do tabaco nos EUA...

Fonte: Boyd, Boyd & Cash (1999). 16/24



EUA -1920

Feminilidade

Fonte: get21stnight.com

juventude

To keep a slender figure

No one can deny ...

“It’s toasted’

at Irritation-No Cough.




IS THIS YOU FIVE YEARS FROM NOWZl DON'T SURRENDER
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"Reach for a Lucky instead” |

Lucky Strike, the finest Cigarette
you ever smoked, made of the finest
tobacco—The Cream of the Crop—
“IT'S TOASTED.” Lucky Strike
has an extra, secret heating process.
Everyone knows that heat purifies

i f R e ur Throat Protection —against irritation —against cough.
and so 20,679 physicians say that 2 - 2 4 LI gt COUgh
: d . 5788 o o semcbing Lk e B W sy mben s e

Luckies are less irritating to your

throat.

STRAIGHT FROM THE SHOULDER!

Whon tempted o over-indulge

|
“Reach for,a-Lucky instead” |

Toasting takes out
every bit of bite
and throat
irritation

“Tt’s toasted”

Your Throat Protection —against irritation —against cough.

©1929, The American Tobacco Co., Manufacturers THE
PRESS

*We do nort say smoking Luckies reduces flesh. We do say when tempted to over-indulge, “Reach for a Lucky instead.”
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Exploracdo dos impactos 2.

14 —18 anos Eu fumo para ser uma mulher

19 - 35anos Eufumo para serindependente

+ 35 anos Eu fumo para me manter magra

Fonte: http://www.allocine.fr/film/fichefilm aen cfilm=60627.html 21/24



Reflexdes sobre a sociedade 3.

“Natan joias de qualidade”

Fonte: Beleli (2007) 22/24



Reflexdes sobre a sociedade

Brasil: ~ 106 milhoes de mulheres

81 % querem ser melhor representadas

92 % para mulheres pretas

Reflexo ou um molde social?

esteredtipos prejudiciais

Ser atraente é positivo? éfémino?

Ser magra, linda, joven,

: é brasileira?
e branca/tipo europeu

23/24

Fonte: https://bit.ly/2RADL3b : http://pvmulher.com.br/elle-brasil-traz-modelo-negra-na-capa-de-edicao-com-foco-em-feminismo/



Fotos sem fontes: Pixabay.com Livre

THE 045 K474 OF THE GROWING ANTI.CORPORATE MOVEMENT” GUARDIAN.

A"MI KLEIN

Fonte: https://libreria.io/
https://www.imdb.com/title/tt0875113/mediaviewer/rm1381988864/?ref_=tt_ov_i 24/24
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