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37 000 propagandas / anoEUA  - 1988 :

Fonte: Lanis & Covell (1995)
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161 bilhões $EUA  - 2004:

Fonte: Paek, Nelson & Vilela (2011). 
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355 bilhões $Mundo - 2004:

700 bilhões $Mundo - 2022:

Fonte: Statista.com
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4,7 bilhões $Brasil - 2004:

Fonte: Paek, Nelson & Vilela (2011). 
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Um impacto social da propaganda ?
de um ponto de vista psicoetológico
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Progresso do curso

Definição da propaganda1.

2.

3.

Exploração dos impactos

Reflexões sobre a sociedade
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Definição da propaganda 1.

“qualquer forma de apresentação e promoção não pessoal de 
idéias, bens ou serviços por um patrocinador identificado”

Kotler & Armstrong (2003, p. 363)

Fonte: Crescitelli (2004). 

”torna os consumidores conscientes de novas marcas, educa-os sobre as características e 
benefícios da marca e facilita a criação de imagens positivas da marca”

Shimp (2002, p. 221)

Ries & Ries (2002)

“comunicação persuasiva de cunho comercial que visa, prioritariamente, a venda de algum 
produto ou serviço, ou ao reforço de lembrança de alguma marca (um anúncio em uma revista, 
um comercial de televisão etc.).”
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Definição da propaganda 1.

BOYD, Carol J. centro de pesquisa sobre abuso de substâncias, Univ. Michigan (EUA)

escola de comércio, Univ. Miami (EUA)

escola de saúde pública, Univ. Michigan (EUA)

Why is Virginia slim? Women and cigarette advertising. (1999)

BOYD, Thomas C.

CASH, Jennifer L.
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Definição da propaganda 1.

A abordagem da cadeia de meios-e-fim

Fonte: Boyd, Boyd & Cash (1999). 

Produto Valor

Familia
UnidadeProximidade
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Definição da propaganda 1.

A abordagem da cadeia de meios-e-fim

Fonte: Boyd, Boyd & Cash (1999). 

Autoconhecimento

concreto abstrato

Identidade

profissional
relacional

comportamento
papéis

+
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Definição da propaganda 1.

A abordagem da cadeia de meios-e-fim

Fonte: Boyd, Boyd & Cash (1999). 

Valores
As cranças que alguns comportamentos e desejos são pessoalmente e socialmente 
preferidos do que outros

violência tranquilidade doentebeijar

cultura
sociedade

personalidade

  auto-estima  
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Definição da propaganda 1.

A abordagem da cadeia de meios-e-fim

Identidade

Valores

Fonte: Boyd, Boyd & Cash (1999). Fonte: https://www.pinterest.pt/pin/440015826069574025/. 

valor

comportamento   auto-estima  

Produto

com

qualidadepreço belezajuventudecor
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Definição da propaganda

A abordagem da cadeia de meios-e-fim

1.

Fonte: Boyd, Boyd & Cash (1999). 

Preço baixo

Bom valor

Cores de 
qualidade

Economize 
dinheiro

Cobre cabelos 
grisalhos

Aspeto 
mais jovem

Mais 
feminina

Mais atraente
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Exploração dos impactos 2.

Why is Virginia slim? Women and cigarette advertising. (1999)

1/3 das alunas de ensino medio fumavam ~ meio maço de cigarros /d

Fonte: Boyd, Boyd & Cash (1999). 

A história da publicidade do tabaco nos EUA...
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EUA  - 1920 

Fonte: get21stnight.com 

juventude

regular o 
comportamento

parecer mais 
magro

beleza

 alcançar um cigarro em vez de um doce 
Feminilidade

2.Campanha Lucky 
Strike dirigida ao 

mercado feminino
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2.

Fonte: https://www.flickr.com/photos/behindthesmoke/6051382984Fonte: https://www.flickr.com/photos/behindthesmoke/6050832117
Fonte: https://www.pinterest.com/pin/459367230717545630/
Fonte: http://www.historyisnowmagazine.com/blog/2015/4/6/just-how-did-tobacco-companies-advertise-cigarettes-to-women
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2.EUA  - 1967 Phillip Morris

Fonte: https://flashbak.com/youve-come-a-long-way-baby-virginia-slims-advertising-year-by-year-365664/

Virginia Slims

  Você percorreu um longo caminho, baby  

Liberdade

Provocação

Independência

Magra

Estilosa

Vendendo beleza e sucesso social
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EUA  - 1999 

É coisa de mulher

Fonte: https://www.pinterest.co.uk/pin/832321574865338711/

mercado de menores de idade, 
incluindo meninas pretas

- Se gostássemos de ser chamados de "docinho", mudaríamos nosso nome - 

menina

2.
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2.

Eu fumo para ser uma mulher

Exploração dos impactos

14 – 18 anos

Eu fumo para ser independente19 – 35 anos

+ 35 anos Eu fumo para me manter magra

Fonte: http://www.allocine.fr/film/fichefilm_gen_cfilm=60627.html
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3.Reflexões sobre a sociedade

Os anunciantes dizem que eles refletem a sociedade

Fonte: Beleli (2007)
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3.Reflexões sobre a sociedade

Brasil : ~ 106 milhões de mulheres

81 % querem ser melhor representadas

92 % para mulheres pretas

Reflexo ou um molde social?

Ser atraente é positivo ? é fémino ?

Ser magra, linda, joven,     
 e branca/tipo europeu  é brasileira ?

estereótipos prejudiciais

Fonte: https://bit.ly/2RADL3b ; http://pvmulher.com.br/elle-brasil-traz-modelo-negra-na-capa-de-edicao-com-foco-em-feminismo/
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Fonte: https://libreria.io/
https://www.imdb.com/title/tt0875113/mediaviewer/rm1381988864/?ref_=tt_ov_i

Obrigado
pela atenção

Fotos sem fontes: Pixabay.com Livre Filme
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