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Agenda

artes graficas em SP e RJ com enfoque em alguns artistas que trabalharam tanto com as

chamadas “belas artes”™ quanto no campo das artes graficas com ilustragdo de livros e revistas

ponto de partida um recorte do acervo de artes graficas do MAC USP

arco temporal aproximado: entre os anos 1910, ate meados dos anos 1950

l. publicidade e producdo cartazistica,

2.periodicos: jornais e revistas,

3.livros: ilustracdes para capas e miolo.

4.no ambiente italiano - relagdo da grafica futurista com o nosso modernismo.

 Visita exposi¢cdo “Projetos para um cotidiano moderno™ no MAC USP

Referéncias

BORTULUCCE, Vanessa Beatriz, “Comunicac¢do Grafica Futurista e Seus Reflexos no Brasil”, atas seminario MODERNIDADE LATINA Os
Italianos e os Centros do Modernismo Latino-americano, 2013, MAC USP.

RAMOS, Paula Viviane, “Artistas llustradores — A Editora Globo e a Constituicdo de uma Visualidade Moderna pela llustragdo”, Porto Alegre:
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Instituto de Artes, Programa de P6s-Graduacdo em Artes Visuais, 2007. Tese (Doutorado em
Artes Visuais)



Artes Graficas nas artes visuais - definicoes

“[Artes Graficas] Termo corrente com diversas acepcdes na literatura
das artes visuais. No contexto das Belas Artes, refere-se
habitualmente aquelas artes que se baseiam mais na linha que na cor
- isto é, o desenho e as varias formas de gravura. Alguns autores,
porém, excluem o desenho dessa definicdo, de modo a limitar o termo
“arte grafica’ aos diferentes processos de criacdo de gravuras. Em
oufro sentido, o termo abarca todo o campo da impressdo comercial,

”

incluindo ilustracdes e texto.” [grifo meul

Diciondario Oxford de Arte, 2007 (1a ed., 1988), p. 232.
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Artes Graficas no Brasil

virada do século: novos métodos de impressdo rotativas baratearam o custo de

impressdo de revistas ilustradas / maior reprodutibilidade das imagens— acesso
mais amplo, ndo apenas classes mais abastadas.
«a imprensa passa da operacdo artesanal—> industrial.

«crescimento do nimero de titulos— emprego de mais profissionais.

«entfre o final do século 19 e as primeiras décadas do século 20 - terreno para o
avanco da industria editorial no Brasil, gue ocorreria a partir dos anos 1920.
«boom da industria editorial no Brasil: entre os anos 1920 e 1930, como apontam
alguns estudiosos como Laurence Hallewell (O Livro no Brasil).

«avalanche de imagens nas cidades brasileiras no periodo, nos jornais, nas revistas e
nos cartazes. No inicio da década de 1910 a cor passou a ser usada nos andncios
publicitdrios nos jornais brasileiros > mudanca na percepcdo de mundo por parte do
espectador, instituindo diferentes modos de viver e de pensar.
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Artes Graticas - Campos de atividade

Desde o inicio do século 20, com a Imprensa e artes graficas caminhando
juntas, caricaturistas, ilustradores profissionais ou artistas pldasticos, tinham
como espacos de trabalho:

-atividades publicitarias - fazendo cartazes e anlincios impressos (nem
sempre necessariamente ligados com agéncias);

sjornais e revistas - capas, caricaturas, charges, vinhetas, ilustracoes;
elivros - capas e/ou ilustracdes para o miolo; almanaqgues e enciclopédias.
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Publicidade e Propaganda

e [nicio do século 20: primeiras agéncias atuando de forma profissional, criando pecas
para comunicacdo em massa, como os cartazes impressos. [Os classificados existiam
desde a década de 1820. Durante algum tempo o que existia eram corretores de andncios,
que negociavam 0s espacos e traziam os andncios estrangeiros para veiculacdo nos
periddicos]

e Mas ndo eram s6 as agéncias - nas primeiras décadas do século 20 os reclames,
poderiam ser feitos nos préprios veiculos por seus ilustradores, ex. Paim Vieira para a
revista Ariel (revista de cultura musical, fundada em 1923), ou por empresas ligadas aos
veiculos, como a “Empresa Moderna de Reclame”™ que era uma espécie de departamento
de propaganda da revista A Cigarra.

e A Eclectica - 1918-19 - RJ e SP , 19 moldes “profissionais’, ndo somente corretora de

andncios.



Publicidade e Propaganda

Nos anos 1920 e 1930: chegam no pais agéncias norte-americanas (JWT,
1929 - SGo Paulo)

Aumento agéncias nacionais e estrangeiras nas décadas seguintes. Ex.
Panam - 1938.

Atélie Mirga (Henrigue Mirgalowski): final dos anos 1920 em SP | cartazes
para a antiga Companhia dos Annuncios em Bonds | local de formacdo paro
artistas trabalharem em agéncias.

P6s-Primeira Guerra Mundial: crescimento producdo cartfazes comerciais,
realizados por artistas grdaficos e ilustradores | chegada de imigrantes e
novas técnicas graficas | Estado Novo - crescimento fabricas de papel.



Di Cavalcanti,

Anuncio para Odol,
1928.
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Publicidade e Propaganda

12. Saldo de propaganda no MASP em dez. 1950 no sagudo
do Edificio dos Didrios Associados. Participaram artistas e
diretores de arte: Hans Gunter Flieg, Hermelindo Fiaminghi,

Geraldo F. Wilda, J. G. Villin, Henrique Mirgalowski, etc. |

12. curso de arte publicitaria no MASP (IAC, 1951-53)
criacdo da Escola de Propaganda de Sdo Paulo (até 1955)

semente da Escola de Propaganda e Marketing (ESPM) em
1970.




Danilo Di Prete.
Cartaz para o I Saldo Nacional de
Propaganda,

no MASP, 1950.
Acervo Giuliana Di Prete Campari.

Agéncia Standard

Di Prete - layout,
Lidergraf - impressdo
Karvas - afixamento
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Publicacdes - Revistas

Video J. Carlos IMS: Video:
https://ims.com.br/titular-colecao/j-carlos/

J. Carlos, Desenho para

a capa da revista =) I

“Careta’, edicdo de
Di Cavalcanti. Revista 11/4/1942

"Para Todos", 1929




J. Carlos, Desenho para a
capa da revista “Para
Todos”, edicdo de
27/09/1929
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jornal das arfes
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Clovis Graciano, Jornal das Artes , Flavio de Carvalho, Jornal das Artes,
janeiro de 1949, junho de 1949

Colecdo Ivani e Jorge Yunes Colecdo Ivani e Jorge Yunes
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Publicacdes - livros

e | obato - um dos primeiros a adotar a ilustracdo e o uso de cores nas
capas dos livros, abandonando as capas puramente tipograficas.

e Surgimento de varias novas editoras como a José Olympio (1931).

e Nomes ligados ao movimento modernista passaram a ilustrar capas de

ivros, sobretudo, a partir dos anos 1920:

e Di Cavalcanti; Tarsila do Amaral; Anita Malfatti, etc.

e Tomds de Santa Rosa = capas de livros e projetos graficos para a
Editora José Olympio = importante contribuicdo déc. 1940.

e Quirino Campofiorito, Oswald Goeldi, Livio Abramo, Antonio PaimVieira,
Di Prete e Hermelindo Fiaminghi, etc.



Publicacdes - livros

Rafael Cardoso - até meados da déc. 30 ocorre:

1.generalizacdo do uso de capas ilustradas [ndo exclusivamente
tipografical;

2. melhoria/refinamento dos miolos;

3. aplicacdo de identidade visual em projetos e livros de uma mesma

editora.
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Capa de Tarsila do Amaral para Onde o

proletariado dirige... (1932) de Osorio Cesar. Capa de Victor

Brecheret para A

Amaral para Memorias

. Estrella de Absyntho

Sentimentaes de Jodo
Miramar (1924) de Oswald (1927) de Oswald de
=4 Andrade.

de Andrade.



Capa de Anita Malfatti para Os
Condemnados (1922) de Oswald de
Andrade.

[lustra¢des de
Oswald Goeldi
para 8% Ed. de

Martim Cereré

(1945) de
Cassiano
Ricardo.




JORGE AMADO 13

romandce

JORGE AMADO
o

ARIEL EDITORA , LTD.

% o Capa e miolo de Santa Rosa para Cacau, Jorge
Capa de Santa Rosa para Vidas Amado, Ariel Editora .

Secas, Graciliano Ramos,

Editora Jose Olympio.



Ambiente italiano: publicidade e artes gréﬁcas

e 1863 - Concessiondrias que vendiam
espacos publicitarios Jornais, revistas,
“reclames” - aos poucos passam a oferecer
“criatividade” nos anuncios;

e Anos 1920 - nascimento de agéncias de
publicidade e inUmeras producdoes em cartaz

publicitario;

e a partir dos anos 1920: reflexdo sobre esse
tipo de producdo, como Roberto Longhi
(desde 1918): diminuicdo de barreira entre
pintores e artistas graficos.

Uberto Bonetti
Carnevale di Viareggio



Ambiente italiano: publicidade e artes grificas

e Anos 1930 - com o fascismo muitos cartazes 31 WELLA LEUID E

“ & ‘3'W \TALIANA

‘L \.

publicitdrios se voltam para propaganda do
regime; .:ri ~0NBBE
e 1930: 12. Congresso publicitdrio em Roma; WS 1 FEDELTA
e 1936 I Mostra Nazionale del Cartellone e dello | Cﬂﬂéﬁﬁlo
Grafica pubblicitaria, Roma, organizada por

Mario Sironi, Francesco dal Pozzo, Federico
Senecaq;

e Anos 1945/50 - chegada de agéncias norte-
americanas;

e Anos 1950 - anuncios passam a contar com
fotografias. Gino Boccasile



Fortunato Depero

¢ aderiu ao movimento
futurista em 1914 > ligado
a esse movimento durante
toda a carreira.

¢ Colaboracdo de Fortunato
Depero com a Campari @
partir de 1928

e [da NY - 1928 - final 1930

o 29 estada NY - 1947-1949

Fortunato Depero e sua esposa, Rosetta, no telhado do
Advertising Club em Nova York, 1930.
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“Uma das grandes manifesta¢cdes da arte
publicitaria é, sem dulvida, o cartaz. Bem, o
triunfo disso € devido exclusivamente aos
5 ‘Sg | industriais. Para mim, o cartaz tem uma

Fortunato Depero, "Se o r4rtynato Depero, Magnesia . . . .

pioggia fosse di Bitter S. Pellegrino, 1928-30, importancia muito grande, maior do que
Campari’, 1927. Museo di 5 olitografia, New normalmente se atribui a ele. Comparo o

Arte Moderna e : - : )
York, Massimo&Sonia cartaz com a imagem sagrada dos séculos

Contemporanea diTrento e : : :
Cirulli Archive .
Rovereto. passados... (Depero, 1927)

FONE T DI
BIXXER CAMPARI



[199]

il futurismo e I'arte pubblicitaria

glorie, prodotti e arte del passato e del presente.
stile futurista - precursori - plagiari

tieri di miracoli che creano e gettano furiec mec-
caniche - sirene meccaniche - aquile meccaniche,
fornite di precisi registri perfetti, di ali e

e 'wdiogniwdi\d'ol.lpag
- 8 spi . i - i o distanze

alti "inmnﬁﬂ-mhnuouu -
delizia: I'estasi della velocita e dello spazio? =

BALBO
DE PINEDO=DE BERNARDI
DAL MOLIN-MADDALENA
i - i lulmﬁcl;'emiﬂ-
. b - i ben pi
potenti che , *od ,una
all'abbeveratoio® od ,una natura morta*®

producono centinaia di macchine i
giomno, sono spettacoli ed Ilbiﬂﬁ‘di alta ispi-
razione artistica ¢ moderna~

e P
meah:mﬂmeﬂe
delle loro campagne per i propri

colori veloci, linee vibranti, forme veloci; sono
visioni sfumate, dipinte con un delicatissimo senso

t' evanescente =

I'influenza dello stile futurista in tutte le

cazioni e creazioni pubblicitarie & evidente, de-

cisiva, calegonca=

io stesso mi vedo ad ogni di strada, ad
i spazio riservato alla pubblicita, pit o meno

to o derubato, con pil 0 meno intelligenza,
con pii 0 meno gusto=

i miei vivaci colori, il mio stile cristallino ¢ mec-
canico, la mia flora, fauna ed umanith metallica,
geometrica ¢ fantastica & molto imitata e sfrut-
tata =

xsﬂnnihnﬂtu i ; benché io mi sia
icato all’arte pubblicitana con tempo mollo
limitato, constato e non esito a dichiarare di aver
fatto molta scuola, ma aggiu anche che in
questo campo avrd ancora moito da dire=

fortunato depero

PYBBLICITA




Tipogratia tuturista

“Eu inicio uma revolucdo tipografica [...] O livro
deve ser a expressdo Futurista de nosso
pensamento Futurista. [...] Na mesma pdgina,
portanto, nés usaremos trés ou quatro cores de
tinta, ou mesmo vinte tipos diferentes se
necessario. Por exemplo: itdlico para uma série
de sensacdes similares ou rapidas, negrito
para onomatopeias violentas, e assim por
diante. Com esta revolucdo tipogrdafica e esta
variedade multicolorida nas letras eu desejo
redobrar a forca expressiva das palavras (...)"

F. T. Marinetti, Distruzione della sintassi -
immaginazione senza fili — parole in libertad, de
11 de maio de 1913

[traducdo Vanessa Bortuluccel

21° migliaio Lﬂlﬁlﬂﬁm ’ e T MA‘%\NETTl FUTURISTA

3 T.IRE

Mi .ANO
e |

AR

Filippo Tommaso Marinetti, Zang Tumb
Tumb, Parole in Liberta, 1914



D0 WO A = 4 <
< =] & o
DNAMO, "2l St
DEPERO Y= 2 S Spdsng
do S (‘ WS @Q‘P
3 & N\ (73 (000
FUTURISTA 2 Q\,ﬁ.&;ﬁ.@ 05‘@@}
MECCANICO W 2N 7
pERICOLOS0 | 2SS M=) 2 >
INCLASSIFICABILE @, m o E % % {9{9
s e‘}f;‘b = %{g %‘“a %‘3}’%&;&
— s = N &4‘%*
z .-A;AHI . a5 o 3 %‘%ﬁ e

PASIGLITMNIE o kLI BR S
o i e B 5 P o o %5 0 Wl

U contals wlatis dels BF Eeiasti 8 Meis 4 sl
czari can e trid il ritel @ Bomanlealll o 1%
! mrata dea By

- PUBBLICITA"
A DEPERO

sintesi
simboli
fantasie
splendori

per PAPERITIVO e il CORDIAL

- CAMPARI

Tl a da

Capa de Fortunato Depero, Depero
Futurista, libro imbullonato [livro
parafusadol, Mildo: DinamoAzari, 1927.
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publicado em 1927 em Mildo:
“museu portdtil’/ “cartdo de visita’/
“livro objeto”:

portfélio de sua carreira até o
momento, com: manifestos, pinturas,
esculturas, projetos teéxteis -
arquitetonicos, jogos de palavras,
teatro e trabalhos publicitarios, e
criticas que recebeu em idiomas

diferentes.




Capa de Arnaldo
Barbosa do livro
de Paulo
Mendes de
Almeida,

Cartazes, 1928

awile nvawles of
(‘\/ e ic "1‘\ e

Capa da Klaxon,
Guilherme de

Almeida, 1922




Mario de Andrade

e —

PAULICEA
DESVAIRADA

TERZA EDIZIONE

VALLECCHI EDITORE FIRENZE




