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GENERALIZACAO

Fenomeno 2 mensuragao - salto interpretativo - generalizagdo

ABRIR MAO DAS CERTEZAS E DA VERDADE



Analise de Dados

Fendmeno O que eu observei e quero estudar
Sera que isso ocorreu por acaso ou faz parte de um padrao?
Variaveis
Tipos de Variavel

Teste estatistico BN

De acordo com o TIPO DE VARIAVEL coletada, serd usado um
tipo de teste

STV E NG RO [ITEERS — > Tentar explicar o fenomeno
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Fenomeno

TEO R I A DA M E D I DA U

Em geral, criar réguas para a realidade

v

Variaveis

1) Validade: Sera que o que eu estou medindo,
de fato mede o que eu gostaria®?

2) Precisao: Serd que a “régua” que eu utilizo
consegue discriminar coisas que tenho interesse?
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VARIAVEL: Todo dado diretamente observavel que pode ser medido

Fenomeno DADO - medida
# Informacdo =2 medida + sentido (ex: unidade de medida)

Variaveis / Fatores 30 anos Toda informacdo é um
B @ dado, masnemtododado 20 Q
‘dado € uma informagao
S SENTIDO / CONTEXTO
informacao

DIRETAMENTE OBSERVAVEL = E percebida de modo direto, sem meios
Todos podem reproduzir (é auditavel)
Ex: Peso, altura, n2 do sapato, renda, cor preferida, temperatura...

Mas e quando nao é diretamente observavel?
Ex: satisfacao, beleza, inteligéncia, racismo...

FATOR: Agrupamento de variaveis com o objetivo de descrever um atributo latente

Satisfacdo é um atributo interno
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a) CATEGORICAS: variavel ou fator formada por categorias, onde cada
Fenomeno uma expressa um atributo do fenémeno

QUALITATIVAS
Ex: Time de futebol, género, cor do cabelo, cor preferida

Variaveis
1) Nominal (homes sem ordem)

2) Ordinal (categorias ordenadas)

Tipos de Variavel 3) Binarias (2 categorias)

b) CONTINUAS: variavel ou fator que possui uma forma de
Dica: na duvida, apresentacao linear, com infinitos niveis de observacao
colete tudo o que QUANTITATIVAS

puder de forma Ex: idade, peso, altura
continua

L 1) CO nt Iln u a S
Ex: IMC, aprendizado (1a5) - - 2) Discreta (ex. escala Likert)
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—— MEDIDAS DESCRITIVAS (FORMAS DE MENSURAGAO):

Fendmeno Resumos iniciais para descrever os dados

Variaveis

Tipos de Variavel

Teste estatistico

De acordo com o TIPO DE
VARIAVEL coletada, serd usado
um tipo de teste
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Medidas descritivas (exemplo)

PERFIL

Idade @3 Classe social

i!;

Renda familiar

QF" sexo

58% 39% WM 36% 25%
- R$6.957,00
Q 18a30 31a39 40a59 c
anos anos anos

000
> Perfil

@‘ Estado Civil
¢ X

:: Casado(a) 50%

MASS

56%

(Y 55% PREMIUM 47%

o)
OG89 NEo tem filhos

Relagdao com novas
tecnologias

8 Formas de agir
53% Prético

Sou o primeiro a comprar 8%
Compro logo depois 35% . . Quarto
42% Qualidade
Espero pelo menos 1 ano _ 51% .
Espero alguns anos 6% 4%  Vida agitada

iy

Regiao g@k@

Capital
63%
37%
@ Interior
16% 37%
(
| | —
—

4%  Primeiro aparelho

4%  Trocade aparelho

4%  Aparelho adicional

. Quarto de outro
Sala de estar . Escritdrio

@ Escolaridade

B
F/d|
r

‘I Ensino Médio Completo

‘I Superior Incompleto

@ Superior Complet.
C:§ I Pés-graduagdo

LD

63% Quente e frio 34% Frio

N3do sei

12.000 BTUs

(%)
]
=
o
o
o
=
D

5% 29% 32% 10% 21%

| xxxxxx AA%
/L xxxxxx AA%

. XXXXXX AA% .
~) XXxxxx AA%

~ xxxxxx AA%



Capitulo Livro - HOMOSSEXUALIDADE E A PROPAGANDA.docx - Word Vinicius Alves . Eal

Inserir Design Layout Referéncias Correspondéncias Revisdao Exibir Ajuda Q Diga-me o que vocé deseja fazer r!:-_'-;_ Compartilhar
sl R P A= = — = £ Localizar ~
- - = & B v I— e A = 3= | A
h Times New Ro - |12 A A A == ey =32 2l T | asebeede AaBbocd Assbeede AaBbCe AQ B assbeen Ty
Sac Substituir
Caolar . z L abF . = = EI%I = . e = Sz
s ¥ Pincel de Formatagdo M I 5§ abe X, X° & v - A = = = = Q Eob T Mormal Titulo1  TSem Esp.. Titulo 2 Titula Enfase Sutil | = I\ Selecionar -
Area de Transferéncia ] Fonte ] Paragrafo ] Estilos M Editando N
O -|-1?|-2-|-3-|-4-|-5-|-6-|-?-l-S-l-EI'-l-1ﬂ-|-11-|-12-|-13-|-14-|-15-|-16-|-1?-|-13-|-19-|-2ﬂ-|-21-|-12-|-}_1-|-24-|-H-|-26-|-2?-|-23-|-2":|'-|-3f.]l-|-31-|-32-|-33-|-|ﬁ-|-

STUTIUG, 42 1000 Jue Cada PpalTiCipanie VISuallZasse ina sequencia ATErenie as puplicacoes.

Os dados foram coletados no Laboratério 4C! da ECA-USP, utilizando aparelho rastreador de olhos Tobii X2-60, posicionado na base de um monitor LCD de 19 polegadas que, por sua vez,

estava a uma distancia de 65cm dos participantes. As condigdes de luminosidade do ambiente foram controladas e mantidas estaveis. Para a analise dos dados fo1 utilizado o software Tobbi Studio versio

342

Procedimentos metodolégicos

O estudo foi realizado com 30 sujeitos. de 18 a 32 anos. declarados como pertencentes ao sexo e ao género masculinos (portanto. homens cisgénero), sendo metade (15) heterossexuais e metade
(15) homossexuais, todos por auto-declaracdo. Os participantes deveriam se encaixar em um desses grupos, que se tornardo a base para a analise, e a selecdo para compor cada um deles foi por conveniéncia
e aleatoria, sendo sua maioria formada por alunos da Universidade de S&o Paulo. Na entrevista de recrutamento ndo se notou viés algum em termos de atitudes relevantes para o projeto. Os participantes

abordados eram apresentados aos objetivos e, apos o consentimento individual, eram informados de que o gve tracker era o instrumento utilizado para a coleta dos dados. Visando ao anonimato, os nomes

dos participantes foram codificados utilizando um sistema alfanumeénco (ex. PO1).

O aparelho fo1 calibrado individualmente e miciada a apresentacio dos estimulos. A apresentacio dos anuncios ocorreu de forma aleatoria, sendo que cada imagem ficou em exposicio por
aproximadamente 10 segundos, tempo 1deal defimdo pelo pré-teste e possivelmente sumilar ao despendido em uma lettura de revista. Ao final da exibigio de cada antincio, uma pergunta era feita a cada
participante no proprio aparelho de coleta de dados a fim de abordar a atitude em relagio ao anincio: “Quanto vocé gosta desse anuncio?”; a questiio era acompanhada por uma escala de notas que 1am

de 0 a 10 e a escolha dos critérios para atribuicdo dessa nota era livre para cada um dos sujeitos.



—— MEDIDAS DESCRITIVAS (FORMAS DE MENSURAGAO):

Fendmeno Resumos iniciais para descrever os dados

1) CONTINUAS: Média, Variancia, Desvio Padrdo, Mediana, Moda

Variaveis
Peso (kg) o Soma das obs 3+2+1
3 Média = = =2 kg
N obs 3
. . 2
Tipos de Variavel 1 Média = estimativa do valor esperado - palpite

Medida de centralidade — ideia de palpite onde os dados estio em média
Reduz a incerteza do “chute”, porém nao tenho informacao da
distribuicao dos dados

Teste estatistico

De acordo com o TIPO DE /\ j\’
VARIAVEL coletada, serd usado )

um tipo de teste

*Preciso de uma medida de dispersao
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MEDIDAS DESCRITIVAS (FORMAS DE MENSURACAO):
Resumos iniciais para descrever os dados

1) CONTINUAS: Média, Variancia, Desvio Padrdo, Mediana, Moda

Média = 2kg O quanto os dados se distanciam da média, em média
m Tira o efeito do sinal .
Problema de comparacao
3 3-2=1 1
X S (desvios)? 1+0+1
2 2-2=0 0 Variancia = = =1 kg?
N obs - 1 2
1 12=-1 1 ops
Valor ind. - média Desvio Padrdo =2 mesma definicdo da Variancia
) N (O quanto os dados se distanciam da média, em média)

|

|
Medida de distancia individual DP = \/variénCia

em relacdo a média

Mesma unidade da média —> DP=1 kg

Média e DP = INTERVALO PARA O MEU PALPITE
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—— MEDIDAS DESCRITIVAS (FORMAS DE MENSURACAO):
Resumos iniciais para descrever os dados

Fenomeno

1) CATEGORICAS:

Variaveis a) Numero de observacdes (N) 2 Medida absoluta
Ex: Do total de 100 na amostra, sao 60 homens e 40 mulheres

b) Porcentagem (%) = Numero relativo

Tipos de Variavel
60% homens e 40% mulheres

c) Moda: Categoria mais frequente

Teste estatistico

d) Mediana: Categoria na centralidade
(Somente para categdricas ordinais, pois depende de uma ordem)
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FenOmeno TESTES ESTATISTICOS

1) Efeito de variaveis categoricas sobre varidveis continuas:
Variaveis Teste t, Anova, Manova, GLM

2) Associacao entre varidveis categoricas:
Qui-quadrado, Andlise de Correspondéncia

Tipos de Variavel

3) Fatores associados com uma variavel categérica OU Fatores
preditivos para uma variavel continua:
Teste estatistico Correlacao, Analise Fatorial, Regressao Linear, Regressao Logistica
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AMOSTRA

Pergunta: Sera que todos os ovos sdo de galinha?

1) Pegar um ovo de cada vez e verificar se ele € de galinha

2) Abrir a caixa, dou uma olhada e se um deles NAO for de galinha,

respondi minha pergunta
Mas se todos, nessa olhada, forem de galinha, ndo significa que todos sejam
sejam de galinha

Procurar diferencas
Ovos # ovos de galinha

]

As pessoas votam no candidato X? As pessoas compram o produto Y?

O pesquisador sempre busca encontrar DIFERENCAS
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, Teste estatistico
Métodos de amostragem

1) Amostra Aleatdria Simples (AAS)
Processo em que todas as unidades de analise ttm a mesma chance de serem selecionadas
SORTEIO -> Vieses de azar e da representatividade da populacao (ex: sair todos homens)

2) Estratificado (estratos/quotas)

;- . L —+—T
Pela caracteristica da unidade de analise AAS Sorteio na populacio até
Sexo (2) cumprir as quotas
|Idade (6) 48
Renda (4)

3) Conglomerado (cluster)
A premissa €, em geral, a questao geografica
O individuo deve ter o perfil que represente sua regiao

4) Amostra por Conveniéncia
E o0 que tem para hoje!l - Se preocupar com 0s vieses que atrapalham as inferéncias
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POPULACAO /\
AMOSTRA

GRUPOS

-
P

.

Gl

)
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O pesquisador sempre busca encontrar DIFERENCAS Teste estatistico
Partindo dessa ideia, cria-se a logica cientifica
TESTE DE HIPOTESES

O teste de hipoteses € uma suposi¢cao ou afirmacéo relativa a uma ou mais amostras,
baseada nos parametros populacionais, que pode ser verdadeira ou falsa.

A ideia basica € que a partir de uma amostra da populacdo sera estabelecida uma

regra de decisao, segundo a qual a hipotese proposta sera nao rejeitada ou rejeitada.
Estaregra de decisé@o é chamada de teste.

Entao, buscamos encontrar diferencas existentes entre 0os grupos na amostra estudada
Esse € o principio basico do teste estatistico!
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O “p” (p-value) Teste estatistico
No fim, o que quero saber:

O quéo certo ou errado estou em afirmar a hipétese (Ha)? 2> p

Definigao “inicial” do p:
Chance de erro em afirmar que coisas sao diferentes (Ha) - tamanho da evidéncia
Chance de erro que eu aceito assumir em minha pesquisa

Posso afirmar que o grupo A € # do grupo B?

Quanto maior a diferenca entre os grupos, menos errado eu estou
Portanto, quanto maior a diferenca, menor € o p
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O “p” (p-value) Teste estatistico

(1l

O teste estatistico aplicado, vai ter dar um valor de “p” correspondente

Regra do 68, 95, 99

Valorde p

L-3¢ pu-206 p-o n p+c  pu+2c p+3c

5 -

(1t

. e <
Definicio formal do “p”; Valor padrao de “p” adotado na nossa area: p < 0,05

Probabilidade de encontrar uma estatistica
de interesse mais extrema do que a
encontrada
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Types of Hypothesis Tests

Right-tail test

Ha: o > value

H, Is more probable

Left-tail test

Hy: w < value

Se “p” > 0.05 - H,(a favor da =) - Muita chance de erro ao afirmar a diferenca

Se “p” <ou=0.05>H, (afavorda#) - Pouca chance de erro ao afirmar a diferenca
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1)

2)

3)

4)

5)

i RESUMINDO... , Teste estatistico
CONSTRUCAO DE UM TESTE DE HIPOTESES

Formulacéo da hipotese (Ha) a ser testada;

Use a teoria estatistica e as informacdes disponiveis para decidir qual teste (estimador) sera
usado para testar a hipotese Ha;

Use as observacbes da amostra para calcular o valor da estatistica do teste (Medidas
Descritivas);

Verifique o “p” encontrado para poder afirmar se existe ou nao diferengca no fenbmeno testado;

Se “p” > 0.05 (5%), muita chance de erro em afirmar que existe diferenca
Se “p” < ou = 0.05 (5%), aceitamos a Ha, pois ha pouca chance de erro em afirmar a diferenca
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Teste t

Comparar DOIS grupos independentes em fun¢ao de suas médias

PERGUNTA: Existe efeito de uma variavel categdrica com dois grupos sobre uma variavel continua?

HO: Méd A = Méd B
HA: Méd A # Méd B

Vinicius Alves Sarralheiro

Média A — Média B

Dp (A-B)




Teste t

Variac¢do ao longo do tempo de duas médias (pareado / medidas repetidas)

PERGUNTA: Existe efeito do [tempo, comercial, treinamento...] sobre uma variavel continua?

HO: Méd A =0 . Média A
HA: Méd A %0 Dp A
---------- \/n amostral

[tempo, comercial, treinamento...]

Média ANTES — Média DEPOIS = A
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Intencdo de compra (escala de 0 a 10)

Avaliacdo do comercial (notas 0 a 10)

Grupo N Média Desvio Padrédo N Média Desvio Padréo
Viu Comercial 1 500 9,02 1,46 500 7,13 2,67
Viu Comercial 2 500 8,72 1,47 500 7,20 2,59
Total 1000 8,93 1,47 1000 7,15 2,65
Teste t
Statistic df P
Intengdo de compra  Student's t 3.125 999 0.002
Avaliacao (nota) Student'st  -0.379 999 0.705
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Qui-quadrado

PERGUNTA: Existe associacdao entre 2 ou mais variaveis categoricas?

Como nao sei o que esperar, comeco pela frequéncia observada
TABELA DE CONTINGENCIA

| GRUPO | ANUNCIO
1 2 1 2
A 1 2 _
A 3 2 |— 5 5%9/21 | 12*5/21 X*=05+03+01+01
B 2 A =2 =3
X2=1,0
B 6 10 |— 16 9*16/21 | 12*16/21
B =7 =9
9 12
B (RESIDUO)? Frequéncia esperada: X2 = (-1)72 + (1)73 +(1)77 + (-1)79
ESPERADO > coluna*y linha / total
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Rede social

Conhece o meme?

e mais Sim Nao Total

utilizada pelo

participante
Facebook % entre linhas 50,5% 49,5% 100%
Pinterest % entre linhas 18,3% 81, 7% 100%
Twitter % entre linhas 71,4% 28,6% 100%
TikTok % entre linhas 42.1% 57,9% 100%
Instagram % entre linhas 63,4% 36,6% 100%
Total % entre linhas 49,1% 50,9% 100%

Qm-q(t;(a;;:lrado Value df p
19.3 4 <.001
N 1167
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Pergunta de pesquisa: Propagandas de produtos de limpeza protagonizadas por mulheres sao mais bem recebidas pelo publico?

QUI-QUADRADO TESTE t
PERGUNTANDO QUAL A PROPAGANDA PREFERIDA: PERGUNTANDO A NOTA DE CADA PROPAGANDA
PERGUNTA: Existe associagao entre 2 variaveis PERGUNTA: Existe efeito de uma variavel categorica
categoricas? com dois grupos sobre uma variavel continua?
Tipo de propaganda Nota Nota
preferida Propag. c/ Propag. c/
¢/ Mulheres | ¢/ Homens Mulheres Homens
Masc X 7 Masc 0al0 Masc 0al0
3
“ | Fem Y W Fem Oal0 Fem 0al0
(RESIDUO)? Média Masc — Média Fem
X2 - t=
ESPERADO Dp (Masc — Fem)
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ANOVA

PERGUNTA: Existe efeito de uma variavel categdrica com dois ou mais grupos sobre uma continua?

DENTRO

D
N

ENTRE

variabilidade ENTRE variabilidade DENTRO
N do grupo *(Média grupo — Média geral)? (valor — Média grupo)?
\/ n2 de grupos - 1 N amostral — n2 de grupos

variabilidade ENTRE

variabilidade DENTRO

N do grupo * (Média grupo — Média geral)?

n2 de grupos - 1

(valor — Média grupo)?

N amostral — n2 de grupos

Dois (ou mais) grupos sao diferentes quando a variabilidade
ENTRE os grupos é grande e DENTRO dos grupos é pequena



Intencdo de compra (escala de 0 a 10) Avaliacdo do comercial (notas 0 a 10)
Grupo N Média Desvio Padréo N Média Desvio Padréo
Viu Comercial 1 500 9,02 1,46 500 7,13 2,67
Viu Comercial 2 500 8,72 1,47 500 7,20 2,59
Total 1000 8,93 1,47 1000 7,15 2,65
ANOVA
Sum of df Mean p
Squares Square
Intencdo de compra 20.8 1 20.84 9.77 0.002
Avaliacao (nota) 1.01 1 1.01 0.144 0.705
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Analise Fatorial

O objetivo é criar fatores (medidas latentes)

Usos principais:

1) Reducdo do numero de variaveis (bloco) = Fator conjunto de varidveis para formar um bloco
2) Validacdo de questionario ou escala = encontrar o mesmo agrupamento original

3) Criacdo de indices = fator Unico

Vi
V2 F1
V3
V4

F2
V5
V6

F3
V7
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Analise de Correspondéncia

Gerar perfis a partir da associacao entre variaveis categoricas

OLHAR “QUALITATIVO” SOBRE OS DADOS

* Formar perfis a partir das variaveis
* Segue a mesma légica de associacao do qui-quadrado, mas
de forma multipla

 Considera as dimensdes, que devem ser interpretadas
também de forma qualitativa

Dimensao 2

() Funcionalidades no app
O Faixas de idade
® Raga (segundo IBGE)
® status HY
Estratégia Sexual Questionarios

Ferram. interativas
o

Espago p/ exame de Indigena
o} o .

Preto

Conseguéncias e sin
30a34

Mo acho gue o app Espaq_:_:_ pf debates

e Ferramentas murtimi(_:Esp{abo p/dividas
ESCP @ @ MNao sei

HI'-positiva Suporte Psicologico

[ 40 a 49 i
= Pardo
Espago p/ PVHIY &0 respondeu » 18a24
O = .
NS0 sei | |N@0S€I O HI-negativo
352397 o 9 Contato de locais
Branco '_ESLP 0

0 o®25a28
Informagées e dado
Contetdo prevenga

Amarelo
50 a 54 ™

55 ou mais .
ldentificacdo de u

Dimensdo 1




O gosto dominante

A Dlstmgno

rilica el g

R A boa vontade cultural

O gosto de necessidade
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Quali x Quanti?

Analise textual (CAMARGO; JUSTO, 2013)
Organizacdo dos textos = Unidades de significacdo =2
Categorizacdo dos significados = Meta-textos de analise

1) Organizacao e preparo dos dados para a analise;

2) Transcricao e leitura de todos os dados, com releituras para avaliacao do conteudo
transcrito e organizacao das unidades de significado;

3) Andlise do material utilizando o software IRaMuTeQ, a partir de trés andlises
principais — analise lexicografica, analise de Classificagdao Hierarquica Descendente
(CHD) e Andlise Fatorial de Correspondéncia (AFC);

4) Utilizacao do processo de codificacdo para descrever o cenario, com avaliacdo das
classes e nova escuta das entrevistas;

5) Descricdo e apresenta¢do dos temas e narrativas encontrados, sustentados pela
literatura.

Parametros de qualidade (Mendes et al, 2019):
a) aproveitamento minimo de 70% dos STs na analise lexicografica;
b) valor de qui-quadrado superior a 3,84 (e, portanto, p< 0,0001) nas analises de
CHD, (proximidade entre as palavras e a separacao entre classes satisfatorias);
c) soma dos fatores da AFC mais proxima a 100%.

Vinicius Alves Sarralheiro
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EIXO 1:
Sexualidade
EIXO 2: EIXO 3:
Percepcao e Formatos de ;
Prevencao Comunicagao -
asse classe 2 classe 5 classe 1 classe 6 o
Prazer i
128% ok
2 _ EIXO 3:
g Formatos de ' -
aids informacdo  aplicativo camisinha gay : Comunicagao T e
HIV campanha Hornet sexo homossexual £ ) K :’ ,
exame governo Grindr oral homem ! T esses
PreEP carnaval cara penetragdo  familia { danen S ! Seilljgl?d; :d .
doenca propaganda conversa ativo st - EXO2: o _ - N
pegar medo foto passivo intimo Prevencao '
sifilis salde perfil pau afetivo S o=
protecéo comunicagao abordagem rola e *
soropositivo video mensagem contato corpo
DST estigma encontrar tentar sexualidade
prevencao panico Twitter beijo amar 4 . . . . .
contrair populacao Instagram parar parecer -3 2 ° 1 2
PEP atingir mandar casa carater
remédio lembrar interesse publico assumir
virus redes sociais relacionamento sensibilidade humano

Dendograma das classes lexicais obtidas a partir da classificagdo hierarquica descendente (CHD) das palavras ativas
advindas das entrevistas em profundidade

Andlise Fatorial de Correspondéncia (AFC) das classes lexicais obtidas na Classificagdo
Hierarquica Descendente (CDH) das entrevistas em profundidade
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Teste t:

ANOVA

QUI-
QUADRADO

ANALISE
FATORIAL

ANACOR

1) Comparar DOIS grupos independentes em funcao de suas médias
Uma variavel categodrica (2 grupos) e uma variavel continua

2) Variagdo ao longo do tempo de DUAS médias (pareado / medidas repetidas)

Antes e depois como variavel

1) Comparar DOIS OU MAIS grupos independentes
Uma variavel categdrica e uma ou mais variaveis continuas

2) Variacdo ao longo do tempo de DUAS OU MAIS médias (pareado / medidas repetidas)
Efeito 1, Efeito 2, Efeito 3...

Associacao entre DUAS OU MAIS variaveis
Somente para variaveis categoricas

Criar medidas latentes (fatores) = escalas (continuas)
Analise Fatorial Exploratéria e Analise Fatorial Confirmataria

Gerar perfis a partir da associacdao entre variaveis categoricas



Analise de Dados

Fenomeno

Variaveis

Tipos de Variavel

Teste estatistico

Pergunta de pesquisa

O que eu observei e quero estudar
Sera que isso ocorreu por acaso ou faz parte de um padrao?

Variaveis da pesquisa e método de coleta de dados

Variaveis Categoricas e Continuas

De acordo com o TIPO DE VARIAVEL coletada, serd usado um
tipo de teste (Teste t, Qui-quadrado, Anova...)

Tentar explicar o fenbmeno

Vinicius Alves Sarralheiro



Analise de Dados

Fenomeno Formulag¢ao das Hipoteses

(Y 4

Tipos de Variavel

Escolha do Teste

Teste estatistico

Pergunta de pesquisa Explicacao

Vinicius Alves Sarralheiro



