7 ESTRUTURAS DE MERCADO

1 INTRODUCAO

Exploramos nos capitulos anteriores os fatores determinantes da oferta e da demanda dos agentes individuais e do mercado.
Agora, passaremos a examinar a determinacdo de precos e producdo, sob diferentes condic¢bes de mercado.

Fundamentalmente, as diferentes estruturas de mercado estéo condicionadas por trés varidveis principais:

. ndmero de firmas produtoras no mercado;
. diferenciacéo do produto;
. existéncia de barreiras a entrada de novas empresas.

No mer cado de bens e servicos, as formas de mercado, segundo essas trés caracteristicas, sdo as seguintes:

a) concor réncia perfeita: nimero infinito de firmas, produto homogéneo, e ndo existem barreiras a entrada de firmas e
consumidores,

b)  monopdlio: uma Unica empresa, produto sem substitutos préximos, com barreiras a entrada de novas firmas;

C) concor réncia monopolistica (ou imperfeita): inUmeras empresas, produto diferenciado, livre acesso de firmas ao
mercado;

d) oligopdlio: pequeno nimero de empresas que dominam o mercado, 0s produtos podem ser homogéneos ou
diferenciados, com barreiras a entrada de novas empresas.

Similarmente, no mercado de fatores de producdo, também definimos as formas de mercado em concorréncia perfeita,
concorrénciaimperfeita, monopsodnio e oligopsdnio no fornecimento de insumos.

Na sequéncia, detalharemos essas formas de mercado. Antes, vejamos como a teoria microecondmica aborda a questdo dos
objetivos de umafirma que produz determinado bem ou servigo para o mercado.

2 OBJETIVO DA FIRMA

Existe uma série de modelos sobre o comportamento das empresas na formac&o de pregos de seus produtos. A diferenca
maior entre esses model os esta condicionada ao objetivo ao qual afirma se propde: maximizar lucros, maximizar participagdo no
mercado, maximizar margem de rentabilidade sobre os custos etc.

Nos cursos de Microeconomia, discute-se fundamentalmente o chamado modelo neocléssico ou marginalista, que
apresentaremos neste capitulo. Os modelos alternativos sdo englobados normal mente dentro do campo da Teoria da Organizagéo
Industrial.

De forma sintética, quanto a seus objetivos, as empresas defrontam-se com duas possibilidades principais:

. maximizar lucro;



. maximizar mark-up (margem sobre os custos diretos).

Dentro da chamada teoria neoclassica ou marginalista, o objetivo da firma é sempre maximizar o lucro total. Cabe
qualificar mais precisamente o conceito de lucro relevante nessateoria.

Conceitos de Lucro econdémico, lucro contabil e lucro normal

Como vimos no capitulo anterior, 0os economistas consideram como custos ndo apenas 0s custos contdbeis, que sdo
explicitos, envolvendo desembolso financeiro, mas também os custos de oportunidade, implicitos, representando as melhores
alternativas que estariam sendo sacrificadas, quando a empresa aplica seus recursos no préprio negaécio.

Isso leva a diferenciacdo entre os conceitos de lucro contabil e lucro econdmico. O lucro contdbil € explicito, sendo a
diferenca entre a receita (faturamento) total da empresa e os custos contabeis, efetivamente lancados na contabilidade da
empresa

Foi visto ainda que o custo de oportunidade do capital empregado na atividade empresarial € chamado de lucro normal, que
€ 0 valor que 0 mantém na atividade: se ele fosse mais baixo, 0 empresario sairia do mercado, porque ganharia mais em outro
ramo.

O que exceder o lucro normal é chamado de lucro econdémico ou lucro extraordinario: o empresario recebe mais do que
deveria receber, de acordo com seu custo de oportunidade. Dessa forma, o lucro econdmico ou extraordinario € a diferenca entre
areceitatotal e os custos totais (a soma dos custos contdbeis com os custos de oportunidade).

Resumindo, temos entdo trés conceitos de lucro:

. lucro contabil = receitatotal menos custos contabeis;
. lucro normal = custo de oportunidade do capital, incluido nos custos totais (contabeis e de oportunidade);
. lucro econémico ou extraordinario = receita total menos custos totais (custos contébeis mais custos de oportunidade. O

lucro que excede o lucro normal.

Feita essa qualificacdo, a maximizacdo do lucro total, de acordo com ateoria marginalista, corresponde a producéo em que:

Receita Marginal (RMg) = Custo Marginal (CMg)

ou

Aq Agq

Parece claro que, se a empresa aumenta a producdo e a receita adicional (RMg) for maior que o custo adicional (CMg), o
lucro estara aumentando (portanto, a empresa ainda ndo encontrou seu ponto ideal de equilibrio); se areceita adicional for menor
gue o custo adicional, o lucro estara caindo (ou o prejuizo aumentando). Dessa forma, que o produto de equilibrio da firma, cujo
lucro ser&d méximo, dar-se-& apenas no ponto em que a RMg iguala-se ao CMg.!

Podemos observar que a regra de maximizacdo do lucro exige que a firma tenha informagdes detalhadas ndo s sobre seus
custos, mas também sobre as receitas previstas (portanto, sobre a demanda por seu produto).

Nos anos 30, alguns estudos revelaram que a regra de formagao de precos seguida pela grande maioria das grandes empresas
era a maximizagdo do mark-up, definido como margem sobre os custos diretos, em que 0 preco seria determinado
fundamentalmente a partir dos custos da empresa, dada a dificuldade de prever as receitas. Como veremos, a teoria de mark-up
s6 é aplicavel em estruturas de mercado mais concentradas em grandes empresas (monopolistas ou oligopolistas), que tém poder
de barganha para formar seu preco, o que ndo ocorre num mercado muito competitivo. Nesse sentido, € umateoria aplicavel aum
tipo de mercado especifico.

3 MERCADO EM CONCORRENCIA PERFEITA




3.1 HIPOTESESDO MODELO

As hipéteses de uma estrutura de mercado em concorréncia perfeita, ou mercado perfeitamente competitivo refletem o
funcionamento de um mercado completamente livre, sem barreiras e totalmente transparente:

a) hipétese da atomicidade (mercado atomizado): € um mercado com infinitos vendedores e compradores (como
“domos’), de forma que um agente isolado ndo tem condicOes de afetar o preco de mercado. Assim, o prego de
mercado é um dado fixado para empresas e consumidores (sdo price-takers, isto €, tomadores de precos dados pelo
mercado);

b)  hipétese da homogeneidade (produto homogéneo): todas as firmas oferecem um produto semel hante, homogéneo.
N&o ha diferencas de embalagem e de qualidade nesse mercado;

C) hipétese da mobilidade de firmas (livre entrada e saida de firmas e compradores no mercado): mercado sem
barreiras a entrada e saida, tanto de compradores, como de vendedores;

d) hipdtese daracionalidade: os empresérios sempre maximizam lucro e os consumidores maximizam satisfagdo ou
utilidade derivada do consumo de um bem, ou sgja, 0s agentes agem racionalmente (€ o chamado Principio da
Racionalidade ou Homo Economicus);

€)  transparéncia de mercado: consumidores e vendedores tém acesso a toda informagdo rel evante, sem custos, isto &,
conhecem os pregos, a qualidade, os custos, as receitas e 0s lucros dos concorrentes,

f) hipétese da mobilidade de bens (n&o existem custos de transporte): existe completa mobilidade de produtos entre
regides, ou sgja, ndo existem custos de transporte: o consumidor de Matdo paga a mesma coisa que o da Capital.
Enfim, ndo considera alocalizag&o espacial de vendedores e consumidores,

g) inexisténcia de externalidades. como vimos anteriormente, externalidades (ou economias externas) representam
influéncias de fatores externos nos custos das firmas e na satisfacdo dos consumidores. No modelo de concorréncia
perfeita, supde-se que ndo existam externalidades, ou sgja, nenhuma firma influi no custo das demais e nenhum
consumidor afeta o consumo dos demais;

h)  mercado defatores de producdo também em concorréncia perfeita: todas as hipoteses anteriores, de a a g, também
valem para o mercado de fatores de produgéo. Equivale a dizer que os precos dos fatores de producgéo sdo fixados,
dados. Ou sgja, as curvas de custos de producéo sdo idénticas para todas as firmas do mercado de bens e servicos;

i) hipétese da divisibilidade: é uma hip6tese matemética, ndo essencial, que objetiva auxiliar a compreensdo do
funcionamento do modelo. Corresponde a trabalharmos com curvas continuas e diferenciaveis, facilitando a
utilizacdo dos conceitos marginalistas (Receita Marginal, Custo Marginal, Produtividade Marginal, Utilidade
Marginal), por meio de técnicas mateméticas de diferenciacéo e derivagso.

Como podemos observar, sdo hipoteses “ideais’, refletindo um mercado sem barreiras, sem interferéncias; enfim, pouco
realista. No entanto, essas hipoteses representam uma base, um referencial para a construgdo de modelos mais proximos da
realidade. Do ponto de vista metodol6gico, € mais Util construir inicialmente modelos simples e depois preencher os detalhes do
gue construir diretamente modelos com todos os detalhes da realidade, que é muito complexa e que pode encobrir algumas
tendéncias mais gerais.

3.2 FUNCIONAMENTO DO MODELO DE CONCORRENCIA PERFEITA

Para determinarmos o ponto de producdo ideal para uma empresa em concorréncia perfeita, isto €, o ponto em que o lucro é
maximo, precisamos determinar como se comporta a demanda desse mercado, que permitird uma previsao das receitas da firma,
€ COMO Se comportam seus custos.

3.21 Curvas de demanda de mercado eda firma individual
Graficamente (Figura 7.1)

Figura7.1  Curvas de demanda de mercado e da firma individual em concorréncia perfeita
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Dada a hip6tese da atomicidade, uma firmaisolada ndo consegue alterar o prego de mercado (sua saida, por exemplo, traria
uma alteracé@o apenas infinitesimal na curva de oferta de mercado S, néo afetando o preco po).

Como py € prego de venda para afirma, entdo a curva de demanda é dada para a firma; ou sgja, € horizontal. A firma sd pode
vender a esse preco, pois:

. se quiser vender a um preco mais ato, ndo venderd nada (como os produtos séo homogéneos, os consumidores
comprardo mais barato das outras empresas);

. nao vendera a um prego mais baixo. Fere o principio da racionalidade: se ao preco p vende quanto quer, por que vender
mais barato?

Assim, a0 preco po, afirmavende quanto puder, dependendo de seu tamanho e de sua estrutura de custos.

Dessa forma, a curva de demanda de mercado (com a qual se defrontam todas as firmas) € negativamente inclinada, mas a
curva de procura para a firma individual € horizontal (corresponde a dizer que a procura € infinitamente elastica: se ocorrer
variagdo de preco de mercado, a firma deve gjustar a quantidade, pois ndo consegue fixar pregos). A firma € uma tomadora de
precos. Como vimos no Capitulo 3 (Elasticidades), significa que a curva de demanda para a firma em concorréncia perfeita é
infinitamente elastica ou perfeitamente elastica.

3.2.2 Curvasderecetadafirma

Como vimos no capitul o sobre elasticidades, a Receita Total (RT) é o faturamento total e expressa como:

RT = prego unitario de venda x quantidade vendida.

RT =pq

A Receita Média (RMe) é areceita por unidade de produto vendida, ou Receita Unitaria.

RT
RMe =

q
P-q
RMe=—""=p
q

Assim,

RMe=p

Portanto, a receita média € sempre igual ao preco unitario de venda. Por outro lado, como o preco py € a propria demanda
da firma individual, a RMe é a propria curva de demanda da firma individual, ou seja, a RMe mostra o que o consumidor
compra, adados precos; portanto, reflete a propria demanda.

Em concorréncia perfeita, a RMe é fixa, poisp é constante.



0

Finalmente, como j& haviamos definido anteriormente, a Receita Marginal (RMg) € a receita adicional, ou a variagdo da
receitatotal, quando varia a quantidade vendida, ou sgja, areceita extra, quando se vende uma unidade a mais.

Em concorréncia perfeita, a receita marginal € o preco recebido pela unidade adicional vendida. Entéo, a RMg é igual ao
preco e é fixada (pois o que se ganha de receita adicional € constante).

I
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Portantof RMg=p

d
(—P =0, porque p € constante, e sabemos que a derivada de uma constante é zero).
dq
Portanto (Figura 7.2):

Figura7.2  Curva de demanda de uma firma em concorréncia perfeita
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3.23 Curvas de custos

As curvas de custos (Figura 7.3) s80 as mesmas j& vistas anteriormente, na teoria dos custos de produgao.

Figura7.3  Curvas de custos de uma firma em concorréncia perfeita
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3.24  Equilibrio dafirmaem concorréncia perfeita (a curto prazo)

Supde-se, dentro desta teoria neoclassica ou marginalista, que o empresario racional tenha sempre por objetivo Ultimo
maximizar lucros. Vejamos, entdo, uma vez fixado o prego pelo mercado, qual a producdo 6tima para a firma, ou sga, a



guantidade produzida que maximiza o lucro da empresa, aguele preco.

Mostraremos que a regra para a firma maximizar lucros é dada por:

RMg = CMg, sendo CMg crescente

Corresponde ao ponto X do gréfico da Figura 7.4, ou sgja, no nivel de produgéo gp.

Figura7.4  Determinagéo da producao de maximo lucro
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Sabemos que 0 empresario racional sempre aumentara a producdo quando isso significar maior lucro.

Entdo, se:
. receitaadicional > custo adicional, o lucro marginal aumenta e a quantidade deve ser aumentada, pois o lucro aumentarg;
. receita adicional < custo adicional, a quantidade q ndo serd aumentada, pois o lucro caira (ou o prejuizo aumentard).

Portanto, no equilibridq  RMg=CMg

temos a quantidade 6tima, ou a produgdo 6tima que maximiza o lucro da firma.

Como em concorréncia perfeita a receita marginal € igual ao preco de mercado, esta condicéo € frequentemente mostrada
como

p=CMg

Entretanto, como teoricamente a curva de CMg deve ter um formato em U, podem existir dois pontos em que RMg = CMg
(XeY, no gréfico da Figura 7.5):

Figura7.5  Osdois pontos onde RMg = CMg em uma firma em concorréncia perfeita
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Falta provar que a maximizagéo de lucros da-se no ponto X, com CMg crescente. Vamos mostrar isso a partir da Figura 7.6.

Figura7.6 A produgdo 6tima da firma em concorréncia perfeita
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Analisemos as vérias situagcbes em que a empresa pode estar situada:

*q,: RMg=60 |

Nestes trés pontos, com custo marginal decrescente, €
CMg = 80 vantajoso aumentar a producao, pois a RMg é constante,
*q,: RMg=260 | masoscustos sao decrescentes (entao os lucros margi-
CMg = 60 nais sao crescentes).
*q,: RMg =60 Por isso, o ponto q,, embora RMg = CMg, ainda nao é
CMg =30 | O maximo lucro.
*q,: RMg=060 | O CMg ¢ crescente, mas ainda € possivel aumentar o
CMg = 40 | lucro aumentando um pouco mais a producao até CMg
| = RMg.
*q;: RMg=060 | Naproducio g, tem-se o maximo lucro.
CMg = 60 ‘ Nao deve aumentar mais a producao, pois o CMg € cres-
*q,: RMg=60 ‘ cente (e RMg fixa), o que significa lucros menores, a

CMg = 100 | partir de q..

Portanto, a producdo 6tima para a firma ocorre no ponto gs, onde RMg = CMg, com CMg crescente.

No ponto g,, também RMg = CMg, mas o CMg € decrescente. Mostraremos mais adiante que esse € um ponto de prejuizo
maximo.
Areas de lucro total, receita total e custo total

Como a receita média e os custos médios sdo a receita e 0s custos por unidade, multiplicando ambos pelas unidades
produzidas, teremos areceita e 0s custos totais (e, portanto, o lucro ou prejuizo total), como pode ser visualizado naFigura7.7, a

seguir:

Figura7.7  Areade méximo lucro de uma firma em concorréncia perfeita, em termos de curvas médias e marginais
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O gréfico da Figura 7.7 mostra as areas de LT, RT e CT em termos de curvas médias e marginais. Essas areas também
podem ser visualizadas em termos de curvas totais, como na Figura 7.8.

A curva de Receita Total (RT) € uma reta que parte da origem, no modelo de concorréncia perfeita. Sua declividade é
constante e é a propria receita margina (RMg),? que é o proprio prego po.

Notamos que, nos niveis de producdo g, e g, 0 lucro total é zero, pois nos dois pontos, RMe = CTMe, e portanto RT = CT.
Figura7.8

Curvas de maximo lucro e maximo prejuizo de uma firma em concorréncia perfeita, em termos de curvastotais
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3.3

CURVA DE OFERTA DA FIRMA EM CONCORRENCIA PERFEITA

Provaremos que “ a curva de oferta da firma em concorréncia perfeita € o ramo crescente da curva de custo marginal, a
partir do ponto em que o custo marginal € maior do que o custo variavel médio minimo” , ou sgja, a curva da ofertadafirmaéo
CMg, a partir do ponto A, no grafico da Figura 7.9, onde CVMe é minimo.

Mostraremaos primeiro por que a curva de oferta € o proprio ramo crescente do CMg. Depois, mostraremos por que ela é

definida apenas ap6s 0 CVMe minimo.

Figura7.9

Curva de oferta de uma firma em concorréncia perfeita

P,
(8)

N\

CMg

p(]:R_l“fIg

Por que é a curva de CMg? A resposta é que curvareflete a resposta das firmas quando o prego de mercado aumenta, ou
sgja, reflete 0 aumento de g quando p varia (isso é oferta: variagdo da quantidade produzida q quando p aumenta), conforme



podemos ver na Figura 7.10.

Figura7.10 AlteracOes da quantidade ofertada, dadas variacfes no preco de mercado, para uma firma em concorréncia perfeita
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. Quando o prego € py, afirma oferece g, (que maximiza seu lucro a py).
. Quando o preco é p;, afirma oferece g; (que maximiza seu lucro ap,).
. Quando o prego € p,, afirmaoferece g, (que maximiza seu lucro apy).

Como a firma maximiza lucros apenas no ramo crescente do CMg, entdo a curva de oferta da firma em concorréncia perfeita
€ 0 ramo crescente da curva de CMg, dado que as reacles da firma, em relacdo a variacfes de precos, dao-se nesse trecho da
curva

Por que apenas apds o CVMe minimo? Porque, se 0 empresério for racional, o pre¢co minimo para continuar operando ocorre
guando:

p = CVMeminimo
Em termos totais (multiplicando ambos os membros por g), temos:

p-q=CVMe:q
RT =CVT

Abaixo desse ponto, ou sgja, se RT < CVT, 0 empresario, se agir racionalmente, deveria paralisar a producéo. Para que
possamos chegar a conclusdo, vamos supor quatro situacfes distintas, com quatro precos de mercado diferentes. Veremos
gue, quando o prego estiver abaixo do CVMe minimo, é mais racional paralisar a producdo, ja que, se continuar operando,
perdera mais do que se encerrasse suas atividades.

a) p> CTMe (RT > CT) (Figura7.11):

Figura7.11 Curva de oferta de uma firma em concorréncia perfeita: p > CTMe
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E a situagdo normal, com lucros extraordinarios (regido hachurada).

b) p<CTMe masp>CVMe (RT <CT, masRT > CVT). A firma consegue pagar todos 0s custos varidveis e parte dos custos
fixos (Figura 7.12):

Figura7.12  Curva de oferta de uma firma em concorréncia perfeita: p> CVMeep < CTMe

()

CTMe

Py =RMe

l:' prejuizo

CVMe

Lembrando que a diferenca entre o custo total médio CTMe e o custo varidvel médio CVMe é o custo fixo médio CFMe, a
firma apresenta nessa situagdo um prejuizo (area hachurada), mas ela ndo deve paralisar a produgdo, pois assim teria que pagar
todos os custos fixos (aluguel, parcelas de compra do equipamento etc.)®. Dessa forma, se para, tem que pagar todo o custo fixo.
Se continuar, areceita auferida permitira pagar todos 0s custos variaveis (sal&rios, matérias-primas) e uma parte dos custos fixos.
Como é uma situacdo de curto prazo, a firma pode esperar por uma melhoria futura do mercado, o que redundaria numa el evagéo

de pregos e saindo do prejuizo, e auferir lucro.
c) p=CVMeminimo (RT = CVT) (Figura7.13):

Figura7.13  Curva de oferta de uma firma em concorréncia perfeita: p= CVMe
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Nesse caso, 0 prejuizo € o mesmo, paralisando a producdo ou continuando a operar. No entanto, como ja investiu no ramo
(custos fixos jaincorridos), deve ter clientes estabel ecidos etc., pode continuar a operar, se essa situagao for transitoria, e houver
a possibilidade de melhoria nesse mercado.

d p<CVMeminimo (RT < CVT) (Figura7.14):

Figura7.14  Curva de oferta de uma firma em concorréncia perfeita: p < CVMe

($)

CTMe

CVMe

p,= RMe

v]

0

Nessa situacdo, se continuar operando, o prejuizo (&rea hachurada) indica que a firma ndo esta conseguindo pagar nem os
custos variaveis (salarios, matérias-primas, energia). O empresario perderd menos parando a producdo, pois, Sse continuar
operando, € obrigado a pagar 0s custos variave's; se para, pagou apenas 0s custos fixos ja incorridos. Se a previsdo € que essa
situacdo perdure, a empresa deve paralisar a produgéo.

Assim, uma firma em concorréncia perfeita deve operar apenas quando o prego de mercado supera pelo menos 0s custos
variaveis (principalmente salérios).

Conclui-se, entédo, que a curva de oferta da firma em concorréncia perfeita € o ramo crescente da curva de CMg, acima do
CVMe minimo.

Depreende-se também dessa andlise que a curto prazo, a empresa ndo deve fechar as portas. Ela pode paralisar
temporariamente a producdo, mas a decisdo de sair do mercado € uma deciséo de longo prazo.

34 EQUILIBRIO DE LONGO PRAZO DE UMA FIRMA EM CONCORRENCIA



PERFEITA

Como sabemos, a longo prazo ndo existem custos fixos, ou seja, todos os custos sdo variaveis (salarios, auguéis etc.).
Portanto:

CT=CVvT e CTMe=CVMe

Vimos que as curvas de custos embutem o lucro normal, que € o custo de oportunidade do capital, ou sgja, 0 que ele
receberia se tivesse empregado seus recursos em outra atividade.

Em concorréncia perfeita, supde-se que os lucros extraordinarios a curto prazo atraem novas empresas para esse mercado
(pelas hipoéteses de transparéncia de mercado — todos sabem que o mercado apresenta lucros extraordinarios — e livre acesso de
firmas). Dessa forma, em concorréncia perfeita, a longo prazo, com a atragéo de novas firmas, a oferta de mercado aumenta, e a
tendéncia € de que os lucros extraordinérios tendam a zero, existindo apenas lucros normais.

Graficamente (Figura 7.15):

Figura7.15 Equilibrio delongo prazo em concorréncia perfeita
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No gréfico, a entrada de mais firmas desloca a curva de oferta gradativamente para a direita, de § para S, provocando uma
gueda no preco de mercado (po para p,).

Quando o preco chega a p,, cessam os lucros extraordinarios, pois no ponto (pz, gz), RT = CT (RMe= CTMe) e LT = 0. Esse
ponto corresponde ao minimo da curva de custo médio de longo prazo (escala ou tamanho 6timo da empresa).

Resumindo: a longo prazo, em concorréncia perfeita, sd existem lucros“ normais” .

35 O CONCEITO DE BREAK-EVEN POINT
E interessante apontar uma outra diferenca entre o enfoque econdmico e o contébil-financeiro. Neste dltimo, é muito
utilizado um conceito denominado break-even point, que corresponde ao nivel de produgdo em que a receita total iguala o custo

total e apartir do qual a empresa passa a auferir lucro, ou sgja, RT > CT. Trata-se de um conceito contabil, e ndo econdémico, pois
n&o inclui no custo total os custos de oportunidade.

36 EXERCICIOSDE CONCORRENCIA PERFEITA

1. Dada atabela

Producéo e vendas Custo total (CT) Preco unitario de mercado (P)
(por dia) RS$



1)

()

®3)

© 0o ~NOoO Ol WNPEFL O

N
= O

10.00
15.00
18.00
20.00
21.00
23.00
26.00
30.00
35.00
41.00
48.00
56.00

5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00
5.00

pede-se:

a) Completar a Tabela, com os valores da Receita Total, do Lucro Total, do Custo Marginal e da Receita.
b)  Qual aprodugdo em que o lucro € maximo?

Resolucéo:
a)
Producao Receita total (RT) Lucro total (LT) Custo marginal Receita marginal
e R$ =RT-CT (CMg) (RMg)
vendas R$ R$ R$
(4)=3)x () (5)=4-@ 7y = Yariagdo em (%)
1) (6) = ~2ragdo em (2) variagio em (1)
variacio em (1)

0 0 —10.00 - —

1 5.00 —10.00 5.00 5.00

2 10.00 —8.00 3.00 5.00

3 15.00 —5.00 2.00 5.00

4 20.00 —1.00 1.00 5.00

5 25.00 2.00 2.00 5.00

6 30.00 4.00 3.00 5.00

7 35.00 5.00 4.00 5.00

8 40.00 5.00 5.00 5.00

9 45.00 4.00 6.00 5.00

10 50.00 2.00 7.00 5.00

11 55.00 —1.00 8.00 5.00

b) O lucro é méximo no nivel de producéo de 8 unidades, em que CMg = RMg = 5,00.

2. Dados

pede-se:

CT=1+2q+3¢
p=20




a) Qual a quantidade que maximiza o lucro?
b) Qual amagnitude desse lucro?

Resolucéo:

a)  Sabemos que o lucro é maximo quando CMg = RMg.

* RMg= p =20 20 = 2 + 6q

dCT S Q=3
* CMg=—""=2+0qg
dq

b) LT=RT-CT

* RT=pgq,=20x3 =060
* CT=1+29+3¢g°=1+2(3) +3(3)" =34

IT = 26

3. Dados CT =0,04¢% —0,99? + 10q + 5
RT = 4q

pede-se;

a) Qual o ponto de equilibrio dafirma?
b)  Qua amagnitude do lucro (prejuizo)?

C) Supondo uma situagdo de curto prazo, afirmadeve paralisar temporariamente a produgéo, continuar operando, ou fechar as
portas?

Resolucéo:

a) RMg = CMg

dRT d
. Rug — _deg) _,
dq dq
dCT d(0,04q* - 0,9g® + 10q + 5
* CMg = o (0,049 .2 g =0,12¢g*-1,8q + 10
dq dq
Igualando, RMg = CMg, 0,12q?-1,8q+10=4

0,1292-1,8q+6=0.
Como se trata de uma equacéo de 22 grau, determinamos suas raizes:*

0o=10 maximo lucro e
=5 maximo prejuizo.

Lembrando que o CMg pode cortar a RMg em dois pontos, 0 méximo lucro ocorre no nivel de produgdo mais elevado.

Portanto,

by LT=RT-CT
*RT=4q=40
» CT =0,049°-0,9¢° + 10q + 5= 0,04 (10)®-0,9 (10)?> + 10 (10) + 5=55
LT =40 - 55 = -15 (portanto, prejuizo, mesmo no ponto de producdo maior).

¢) A firmaparalisaaproducdo quando p < CVMe minimo (ou RT < CVT). Precisamos saber quanto é o CVMe, no ponto ¢, = 10,
everificar se o CVMe é menor que o prego (igual a 4), nesse ponto.



O CVMe pode ser calculado a partir da curva de custo total CT.

CT = 0,04¢*-09¢* + 10g + 5

— !

CVT CFT
(varia com q) (nao varia com q)
; . _ cvT . .
CVT = 0,04q" - 0,99~ + 10g CVMe = — = 0,04q° - 0,99 + 10
q

Substituindo g = 10 no CVMe, verificamos que CVMe = 5.

Dado que p = 4, entdo CVMe > p, e CVT > RT. Como se trata de uma situacdo de curto prazo, a empresa deve paralisar
temporariamente a produgdo, e aguardar por uma melhoria do mercado. Se fosse uma situacéo de longo prazo, a empresa deve

encerrar suas atividades.

Graficamente:
(%) CMg = 0,12¢>— 1,8q + 10
CTMe = 0,04q2— 0,9 + 15
CVMe = 0,04¢*-0,9q + 10
CTMe_ = 5.5
prejuizo
CTMe, =

Py = U P, = RMe = RMg

Il
o
=y
o
I
et
o=
L
o=

9o

sendo a érea hachurada o prejuizo total.

4  MONOPOLIO

41 HIPOTESESDO MODELO

Uma estrutura de mercado monopolista apresenta trés caracteristicas principais:

a) uma Unica empresa produtora do bem ou servico;
b)  ndo ha produtos substitutos proximos,
C) existem barreiras a entrada de firmas concorrentes.

As barreiras ao acesso de novas empresas nesse mercado podem ocorrer de varias formas:

. monopdlio puro ou natural, devido a ata escala de producdo requerida, exigindo um elevado montante de



investimentos. A empresa monopolista j& esté estabel ecida em grandes dimensdes e tem condicdes de operar com
baixos custos. Torna-se muito dificil alguma empresa conseguir oferecer 0 produto a um preco equivaente afirma
monopolista. Em geral, associado a servicos de utilidade pablica, como &gua e esgotos, energia el étrica etc.;

. protecdo de patentes (direito tnico de produzir o bem). Exemplo: xerox;

. controle sobre o fornecimento de matérias-primas-chave. Exemplo: A Alcoa detinha quase todas as minas de bauxita
nos EUA (matéria-primado aluminio);

. tradicdo no mer cado. Exemplo: mercado de rel6gios. 0s japoneses precisaram investir muito dinheiro, durante muito
tempo, para concorrer com a tradi¢&o dos rel gios suicos.

Uma hipétese implicita no comportamento do monopolista € que ele ndo acredita que os lucros elevados que obtém a curto
prazo possam atrair concorrentes, ou gque os pregos elevados possam afugentar os consumidores; ou sgja, acredita que, mesmo a
longo prazo, permanecera como monopolista. Evidentemente, para que essa estratégia viabilize-se, deve ser um tipo de
mercadoria ou servigo que ndo tem substitutos proximos, devido, geramente, a existéncia de barreiras a entrada.

Uma categoria diferenciada de monopdlio € o monopdlio estatal ou institucional, protegido pela legislacdo, normamente
em setores estratégicos ou de infraestrutura. Neste capitul o, discutimos o monopdlio que aparece no mercado, sem intervencgéo do
Estado.®

4.2 FUNCIONAMENTO DE UM MERCADO EM MONOPOLIO

421  Curvadedemandado monopolista

Como se trata de uma Unica firma, tem-se que:

demandatotal do mercado = demanda para a empresa

Graficamente (Figura 7.16):

Figura7.16  Curvas de demanda no monopdlio

(8

Dmercado = Pfirma

Assim, se 0 monopolista quiser vender mais, 0 prego cairg; se produzir menos, o preco subird. Nesse sentido, 0 monopolista
tem o controle do preco de mercado, que depende de quanto ele resolve produzir.

Isso € completamente diferente do que ocorre com afirma em um mercado em concorréncia perfeita, que ndo tem condicbes
de, isoladamente, afetar o preco determinado por esse mercado.

422 Curvasdereceita médiaereceita marginal



. L Receita Total RT pP.q
Receita Média (RMe) = , - = = =p |RMe =p
quanftidade produzida q q

ou sgja, a RMe € o proprio preco de mercado: € o que o consumidor paga em cada unidade do produto. Entdo, € a propria
demanda de mercado.

, , A Receita Total ART ART
Receita Marginal (RMg) = = RMg = ——
A quantidade produzida Aq Aq

dRT
(ou RMg=——).
dq

Em concorréncia perfeita, vimos que RMg = RMe = p. Ou sgja, areceita pela venda adicional € o proprio preco de mercado.

Em monopdlio, a RMg é diferente da RMe. 1sso porque, se 0 monopolista quiser aumentar a producéo, a quantidade
adicional sera vendida a um prego mais baixo que as quantidades anteriores. Como a demanda do monopolista € a propria
demanda de mercado, para vender uma quantidade adicional, 0 monopolista precisa reduzir o prego, inclusive o prego das
unidades anteriores, o que significa que a receita obtida das unidades que ja vendia anteriormente sera reduzida. O exemplo
numérico da Figura 7.17 deixa mais claro esse ponto.

Quando a quantidade vendida aumentade 10 para 11, aRMe éigual ao preco p;. Isto é quando q = 11,

RT  1.275x11
RMe = _ L2

q 11

= 1.275

A receitamarginal RMg ficaigual a
RMg = ART = RT; — RTy = 14.025 — 13.500 = 525

e, portanto, RMe > RMg no monopdlio.

Prova-se ainda que a RMg corta o eixo das abscissas na metade do corte da RMe (ver Apéndice Matemaético).

Figura7.17 Receita Média e Receita Marginal para uma firma monopolista

(5)

p, = 1.350

p, = 1.275

¥
s

Graficamente (Figura 7.18):

Figura7.18 Receita Média e Receita Marginal para uma firma monopolista: analise gréafica
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423 Relacdo entre RT eédasticidade-preco da demanda no monopdlio

Tinhamos visto no Capitulo 3 (Elasticidades), que ha uma relagdo entre a receita total (RT) e a elasticidade-preco da
demanda (Epp), como se segue:

* demanda el&stica: sep 1t ql RT |
sep | Q1 RT T
 demandainelastica: sept ql RT?
sep | g1 RT|

Sabendo-se, ainda, que:

RMg € aderivada primeira da curvade RT ( r ];
dq
. no maximo da RT, RMg = 0 (da mateméatica, sabemos que no ponto de maximo ou de minimo de uma funcéo, a derivada
primeiraé sempreigual azero);
. RMg corta o eixo das abscissas na metade do corte da RMe,

podemos sintetizar essas informagdes graficamente (Figura 7.19):

Figura7.19 Relacdo entre as curvas RT, RMe e RMg para uma firma monopolista
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($) maximo da RT
|Epp|§= 1
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424  Custosde producao do monopolista

Podemos considerar que a estrutura de custos do monopolista ndo difere em esséncia daguela observada no modelo de
concorréncia perfeita, conforme podemos verificar na Figura 7.20.

Figura7.20 Custos de producéo de uma firma monopolista

{$) A

CMg CTMe (CMe)
CVMe

Minimo CMe

T Minimo CVMe

*q

Na realidade, alguns autores afirmam que a situacdo monopdlica poderia reduzir o incentivo a eficiéncia, o que faria com
gue os custos unitarios do monopolista fossem maiores do que os do empresario em concorréncia perfeita. Outros ja consideram
gue os monopolistas tem mais condicBes de investir em tecnologia, 0 que proporciona custos menores de producdo. N&o obstante



essas consideracdes, continuaremos supondo que ndo ha diferencas do ponto de vista dos custos.

43 EQUILIBRIO DE CURTO PRAZO DE UMA EMPRESA MONOPOLISTA

Como em concorréncia perfeita, 0 ponto de equilibrio do monopolista, ou segja, no qual ele maximiza o lucro, também ocorre
guando RMg = CMg, como mostrado no gréfico da Figura 7.21.

Figura7.21  Equilibrio de curto prazo de uma firma monopolista, em termos de curvas médias e marginais
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Se a curva de CMg cortar duas vezes a curva de RMg, a producdo maior serd aquela que maximiza o lucro.®

Primeiro, determinamos o ponto onde RMg = CMg, que € a produc¢do que maximiza o lucro (o). Depois, vemos qual o custo

de producdo para produzir ¢ na curva CMe e qua a receita quando se vende qo, na curva RMe, que € a curva de demanda. O
lucro éigua aareadadapelo retangulo CMe, - RMey - A - B.

Em termos de curvastotais, o diagrama da Figura 7.22 fica:

Figura7.22  Equilibrio de curto prazo de uma firma monopolista, em termos de curvas totais

RT &
oy

(5)

I nteressante observar que nunca a posi¢ao de maximo lucro do monopolista pode estar na faixa inelastica da demanda. 1sso



porgue o ponto de maximo lucro ocorre quando RMg = CMg. Como CMg é sempre positivo, a RMg que se iguala ao CMg
também é positiva. E a RMg € positiva apenas na faixa el astica da demanda (ver novamente o grafico do item 4.2.3).

44 CURVA DE OFERTA DE UMA FIRMA MONOPOLISTA

Na Figura 7.21 (em termos de curvas médias e marginais), notamos que ndo ha relagdo biunivoca entre quantidade
produzida e preco de venda do produto. Para uma dada producdo, podemos ter diferentes precos, dependendo da curva de
demanda; ou seja, determinado g, temos apenas um ponto em cima da curva de demanda correspondente ao preco de venda po.
Se ademanda fosse maior, 0 prego seriamaior, para o mesmo (.

Entdo, a firma monopolista ndo tem curva de oferta. N&o tem uma curva que mostre uma relagéo estavel entre determinados
precos de venda correspondentes a determinadas quantidades produzidas, pois podemos ter varios precos para apenas uma
guantidade vendida. Narealidade, a oferta é um ponto Unico sobre a curva de demanda.

O gréfico da Figura 7.23 deixa esse ponto mais claro. O CMg intercepta RMg no mesmo ponto A, supondo duas curvas de
demanda diferentes. Se a demanda for Do, 0 lucro é maximo no ponto A, onde RMg, = CMg, e 0 preco de mercado € pg; se a
demandafor D, também em A temos o equilibrio, onde RMg; = CMg, e 0 preco é p;. Assim, temos uma quantidade qo igual nas
duas situagbes, mas dois pregos (po € p1). Entdo, ndo é possivel estabelecermos uma relagdo bem definida entre pregos e
guantidades of ertadas pelo monopolista, como em concorréncia perfeita.

Figura7.23 A curva de oferta do monopolista € apenas um ponto em cima da curva de demanda

RMg, = RMg, = CMg

g ~ < > (
° RMg, RMg,

45 EQUILIBRIO DE LONGO PRAZO DE UMA FIRMA MONOPOLISTA

A existéncia de barreiras a entrada de novas firmas permitira a persisténcia de lucros extraordindrios também a longo prazo
(érea hachurada da Figura 7.24). Ou sgja, supomos que 0 monopolio ndo seja afetado no longo prazo.

Figura7.24  Equilibrio de longo prazo de uma firma monopolista



RMgL = CMgL

D = RMeL

46 EXERCICIO

Dados CT = 2¢° — 40¢f + 220q
p=RMe=45- i
2
Pede-se:
a) a quantidade 6tima para a empress;
b) amagnitude do Lucro Total.

q

Observacéo: A funcdo demanda é p = RMe = 45 — T 0 que mostra que € um modelo de monopdlio. Se tivéssemos, por

exemplo, p = RMe = 10 (constante), denotaria concorréncia perfeita, com demanda infinitamente el astica.

Resolucéo:
a) RMg = CMg

RMg = dRT
dq

Como temos RMe =

, podemos achar a curvada RT.

RT=RMexq=(45-0/2) xq

RT = 45q — ¢%/2;
_ 2
portento, RMg = dRT _ d (45q — q*/2) _45_g
dq dq
d (2q® — 40g* + 220
CMg = dcr = (2 1 %) = 6g- — 80q +220
dq dq

fazendo RMg = CMg

vem 45 — g = 60% — 80q + 220
602 — 79q + 175 = 0.

Resolvendo, vem| q;=10,33 (méximo lucro), e[| @,=2,83

b) LT=RT-CT




RT = 45q — ¢%/2
CT = 2¢8 — 40c? + 220q
LT = (459 — g%/2) — (20° — 40¢? + 220q)

como g; = 10,33, vem LT =202,70

Se substituissemos g, = 2,83, verificariamos que LT = — 133,56, que € 0 prejuizo maximo.
C) Graficamente

CMg = 6g°— 80q + 220
CMe = 2q°— 40q — 220

g, =2.83 g, =10.33

4.7 CUSTO SOCIAL DO MONOPOLIO

Podemos utilizar os conceitos de excedente do consumidor e produtor, vistos anteriormente, para determinar o custo que a
existéncia do monopdlio impde a sociedade. A Figura7.25 ilustra guestéo:

Figura7.25 O custo social do monopdlio

P E
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Notamos que a existéncia do monopdlio reduz a quantidade produzida em relacdo a de concorréncia perfeita (q.), o que



provoca um aumento do prego pago pelo consumidor. O excedente do consumidor se reduz, conforme a &rea hachurada (A + B).
Por sua vez, adiminuicéo na quantidade produzida também reduz o excedente do produtor de acordo com o tridngulo C. Como o
maior prego cobrado pelo monopolista aumenta o excedente do produtor no montante representado pela area A, temos que tal
area termina sendo “transferida’ do consumidor para o produtor. Logo, a sociedade sofre uma perda de bem-estar irrecuperavel,
um “peso morto” igual aareados tridngulos B e C, devido a distor¢éo na alocagéo de recursos imposta pelo monopolista.

48 MODELOSDE PRECIFICACAO

Até o presente momento, analisamos o equilibrio da empresa com poder monopdlico do ponto de vista de sua escolha do
nivel de producdo. Nao obstante isso, a empresa com poder de mercado também pode determinar o prego que maximiza seu
lucro, deixando a demanda a tarefa de determinar a quantidade consumida. Todavia, como vimos acima que 0 monopolista pode
“transferir” para st mesmo parte do excedente do consumidor, essa empresa poderia aumentar ainda mais seu lucro se desenhar
uma estratégia de precificacdo que sgja capaz de extrair o maximo possivel desse excedente.

Existem trés estratégias basicas de precificacdo que podem ser utilizadas individualmente ou em conjunto pelo
monopolista:

. Discriminagéo de pregos: se 0 monopolista puder dividir o mercado em dois segmentos, de acordo com a el asticidade-
preco da demanda, devera cobrar mais dos consumidores, cuja demanda é menos elastica e menos dos
consumidores, cuja demanda é mais elastica (exemplo: tarifas aéreas, tarifas telefénicas etc.). Essa prética é
conhecida como discriminacéo de pregos, ou seja, cobrar pregos diferenciados pelo mesmo produto, sem que haja
diferencas relevantes nos custos de produgéo.

. Tarifaem duas partes: cobra-se um prego de entrada (T) e um preco de utilizacdo (P). Essa estratégia costuma ser
utilizada nos parques de diversdo. Por isso dizemos que a empresa enfrenta o “ dilema de Mickey Mouse”: devera
cobrar um preco de entrada reduzido, garantindo grande afluéncia de consumidores e, logo apés, um prego de
utilizacdo elevado; ou um preco de entrada alto e um preco de utilizagdo baixo, préximo ao custo marginal? A
resposta dependera da heterogeneidade da demanda. Assim, para demandas mais homogéneas, como ocorre no
caso do parque de diversdes, a segunda alternativa seria a mais adequada. Por sua vez, no caso de demandas mais
heterogéneas, como a de impressoras ou aparel hos de barbear, a primeira alternativa é a mais lucrativa.

. Venda em pacotes: quando ndo € possivel separar os mercados para discriminar pregos, outra estratégia adotada pelos
produtores com poder de mercado € a venda em pacotes. Dessa forma, podemos vender produtos em forma
conjunta, extraindo as maximas disposi¢es a pagar por parte dos consumidores, o que é chamado de “pacote
puro” (exemplo: amoco executivo, pacotes de férias etc.). Outra possibilidade é combinar o0 “pacote” anterior com
a aternativa de adquirir os produtos separadamente, o que € chamado de “pacote misto” (exemplo: automovel
com elementos adicionais, TV acabo com canais adicionais etc.).

. Vendas casadas (atacado): refere-se aos casos em que o vargjista é obrigado a comprar uma certa quantidade de um
produto com pouca saida no mercado, para obter o de maior saida. Por exemplo, tem que adquirir cervejas, pouco
aceitas no mercado, parareceber o refrigerante de grande aceitacgo.

5 OUTRASESTRUTURASDE MERCADO

51 CONCORRENCIA MONOPOLISTICA

Trata-se de uma estrutura de mercado com as seguintes caracteristicas principais.

. muitas empresas, produzindo dado bem ou servico;

. cada empresa produz um produto diferenciado, mas com substitutos proximos;

. cada empresa tem certo poder sobre precos, dado que os produtos sdo diferenciados, e o consumidor tem opcdes de
escolha, de acordo com sua preferéncia. Ou sgja, a demanda é negativamente inclinada (se bem que bastante
elastica, sensivel, porque tem substitutos préximos).

Como exemplo desse tipo de mercado, temos 0 mercado de aspirinas, sabonetes, servicos médicos, odontoldgicos etc.



Portanto, € um modelo mais realista que o de concorréncia perfeita, que supde produtos completamente homogéneos, idénticos,
sem diferenciacéo.

A diferenciacéo de produtos d&-se via:

. caracteristicas fisicas: — composi cAo quimica;

— poténcia (hp);
. embalagem;
. promocdo de vendas: _ propaganda;
— atendimento;
— brindes,

. manutenc¢do, atendimento pés-venda etc.

Como ndo existem barreiras para a entrada de firmas, a longo prazo ha tendéncia apenas para lucros normais (RT = CT),
como em concorréncia perfeita ou sgja, os lucros extraordinérios a curto prazo atraem novas firmas para o mercado, aumentando
a oferta do produto, até chegar-se a um ponto em gue persistirdo lucros normais, quando entdo cessa a entrada de concorrentes.

O equilibrio alongo prazo numa estrutura de concorréncia monopolistica pode ser representado como se segue:

Como po = CTMey, multiplicados por go, temos

Po- Go=CTMe; - 0o
RTO = CT()

Portanto, o lucro econdémico (extraordinario) é zero, permanecendo apenas lucros normais, incluidos na curva de custos.

52 OLIGOPOLIO

E um tipo de estrutura de mercado que pode ser definido de duas formas:

. oligopdlio concentrado: pequeno nimero de empresas no setor. Exemplo: indUstria automobilistica;

. oligopdlio competitivo: ou um pequeno nimero de empresas domina um setor com muitas empresas. Exemplo: Nestlé,
Ambev, Parmalat no setor de alimentos, Brahma, Antarctica e Coca-cola no setor de bebidas, Pdo de Aclcar e
Carrefour no setor de supermercados etc.

Devido a existéncia de empresas dominantes, elas tém o poder de fixar os pregos de venda em seus termos, defrontando-se



normalmente com demandas relativamente inelasticas, em que os consumidores tém baixo poder de reacéo a alteracbes de
precos.

O oligopdlio, assim como o monopadlio, ocorre basicamente devido a existéncia de barreiras a entrada de novas empresas no
setor. Como vimos em monopalio, essas barreiras sdo devidas aos seguintes fatores:

. protecéo de patentes;

. controle de matérias-primas-chave;
. tradicéo;

. oligopdlio puro ou natural.

Alguns produtos, por razfes tecnol dgicas, s6 podem ser produzidos por empresas de grande porte (automoveis, extracéo de
petréleo). Assim, nesses mercados, € normal um pegueno nimero de empresas.

Podemos caracterizar dois tipos de oligopdlio:

. oligopdlio com produto homogéneo (aluminio, cimento);
. oligopdlio com produto diferenciado (automaéveis).

Diferentemente da estrutura concorrencial, e de forma semelhante ao monopélio, a longo prazo os lucros extraordinarios
permanecem, pois as barreiras a entrada de novas firmas persistiréo, principalmente no oligopdlio natural, em que a alta escala de
operagdes propicia uma producdo a custos relativamente baixos, dificultando a entrada de firmas concorrentes.

521  Formasdeatuacdo das empresas oligopolistas

No oligopdlio, podemos encontrar duas formas de atuacao das empresas:

. comportamento ndo cooper ativo: concorrem entre si, via guerra de precos ou de quantidades;

. compor tamento cooper ativo: formam cartéis (conluios, trustes). Cartel € uma organizagéo (formal ou informal) de
produtores dentro de um setor, que determina a politica para todas as empresas do cartel. O cartel fixa pregos e a
reparticdo (cota) do mercado entre empresas. Outra forma de comportamento cooperativo pode surgir a partir da
fusdo entre empresas ou da tomada de controle acionario (take over) de umaempresa por outra.

As cotas podem ser:

a) perfeitas (cartel perfeito): todas as empresas tém a mesma participacdo. A administracéo do cartel fixa um prego
comum e divide igualmente o mercado, agindo como um bloco monopolista E a chamada “solucéo de
monopolio”;

b)  imperfeitas (cartel imperfeito): existem empresas lideres (que tém maior tamanho ou custos menores) e que fixam os
pregos, ficando com a maior cota. As demais empresas concordam em seguir 0s precos da lider. O governo, por
meio de leis antitrustes, ndo permite que a lider fixe um prego que sgja muito baixo, que poderia eliminar as demais
empresas. E o0 chamado Modelo de Lideranca de Pregos, em que a empresa (ou empresas) lider fixa um prego
gue Ihe garanta um lucro de monopdlio, e as demais consideram esse preco dado (como em concorréncia perfeita).
Em todo caso, a disputa pela reparticdo de cotas pode enfraguecer o cartel, aumentando a probabilidade de que
algumaempresa“traid’ os acordos estabel ecidos, principalmente no caso em que estes sejam implicitos.

Uma abordagem mais adequada para analisar o comportamento oligopdlico é dada através da Teoria dos Jogos, tema que
sera discutido na segdo 6.1.

522  Modelo de mark-up

Como ja observamos no inicio deste capitulo, ndo existe um modelo ou teoria geral do oligopdlio, porque eles sdo muito
diferentes entre si (os produtos podem ser homogéneos ou diferenciados, podem ter um pequeno ou grande niimero de empresas,
podem concorrer ferozmente ou formar cartéis etc.). Cada caso € um caso, tornando impossivel criar uma teoria geral do
oligopdlio.

O modelo mais tradicional ainda € o0 modelo classico, em que o objetivo da empresa é a maximizagéo de lucros (RMg =
CMg). Como pudemos verificar, essa hipotese exige que as empresas tenham um conhecimento adequado de suas receitas



(portanto, da demanda por seu produto), bem como de seus custos.

O modelo baseado na hipétese de maximizacdo do mark-up surgiu apos estudos empiricos desenvolvidos a partir de 1930,
gue mostraram que as grandes empresas determinam o preco de seu produto a partir de seus proprios custos, sem ater-se ao
comportamento da demanda, ja que elas conhecem menos da demanda do que seus custos. Por isso, sua politica de precos é
calcada em seus custos: em outras palavras, o precgo é determinado apenas pela oferta, enquanto na teoria marginalista o prego é
determinado pelainterseccdo entre demanda e oferta do mercado.

O mark-up é definido como
Mark-up = Receita de Vendas — Custos Dir etos de Produgéo
O conceito de custo direto, comumente utilizado em Contabilidade e Administragéo, € equivalente ao conceito de custo
varidvel médio.

O preco € calculado da seguinte forma:

p=C(1+m)

onde:

p = preco do produto
C = custo unitério direto ou variavel
m = taxa (%) de mark-up

A taxa de mark-up deve ser suficiente para cobrir os custos fixos e a margem de rentabilidade desegjada pela empresa. O
conceito de mark-up € muito semelhante ao conceito de margem de contribui¢éo da contabilidade privada.

O nivel de mark-up depende da forca dos oligopolistas de impedir a entrada de novas firmas, o que depende do grau de
monopdlio do setor. Quanto mais alto o poder de monopdlio, mais limitado o acesso de novas empresas e, portanto, maior a taxa
de mark-up que as empresas oligopolistas podem aferir. Assim, quanto menor for a elasticidade-prego da demanda e, portanto,
guanto maior o poder de mercado do monopolista, maior sera o mark-up.

53 ESTRUTURASNO MERCADO DE INSUMOSE FATORES DE PRODUCAO

A demanda de uma empresa pelos fatores de producdo (matérias-primas, méo de obra, capitais, iméveis) € uma demanda
derivada, ou seja, depende da demanda pelo produto dessa empresa. Por exemplo, a demanda de autopecgas, por parte da
indUstria automobilistica, depende da demanda de automoveis.

O mercado de fatores de producgéo também pode operar em concorréncia perfeita, concorréncia monopolista, monopdlio ou
oligopolio, como o mercado de bens e servigos finais.

A regra geral, vélida para qualquer tipo de estrutura de mercado, para a empresa demandar fatores de produgdo, € que a
receitamarginal (adicional) propiciada pela aquisicdo de mais fatores sejaigual ao custo marginal de obter esses fatores, isto €

RMg do fator = CMg do fator

Por exemplo, se considerarmos o fator méo de obra, o custo marginal seria dado pelo salario dos trabalhadores.

Em textos mais especificos de Microeconomia, sdo desenvolvidas as vérias possibilidades de equilibrio conjunto no
mercado de bens e servicos e de fatores de producdo: concorréncia perfeita em bens e servigos e no mercado de fatores;
monopdlio no mercado de bens e servigos; e concorréncia perfeita no mercado de fatores etc.”

54 ALGUMASESTRUTURASDE MERCADO PARTICULARES

54.1  Monopsodnio/oligopsonio

E o monopdlio/oligopdlio na compra de fatores de producdo. Por exemplo, a indGstria automobilistica, na compra de
autopegas; a Companhia do Metrd, na compra de pegas especificas etc.



54.2  Monopadlio bilateral

Trata-se do mercado em que um monopsonista, na compra de um insumo, defronta-se com um monopolista na venda desse
insumo. Ou sgja, 0 Unico comprador defronta-se com o Unico vendedor do insumo no mercado. Exemplo classico: uma Unica
fébrica numa cidade do interior, que se defronta com um Unico sindicato (monopolista “na venda’ do fator méo de obra). Ambos
teriam poder, isoladamente, de fixar os pregos em seus termos, desde que o outro fosse concorrente perfeito. Entéo, chega-se a
uma situagdo de indeterminagdo do ponto de equilibrio, isto é do prego e da quantidade que devem prevalecer, com o
monopsonista querendo pagar o0 minimo de salério e o sindicato monopolista querendo receber o maximo de salério. Nesse caso,
foge-se do ambito estritamente econdmico e a solucéo dependera do poder de barganha de cada uma das partes.

6 DESENVOLVIMENTOSRECENTES: TEORIA DOSJOGOS, ECONOMIA
DA INFORMACAO E TEORIA DA ORGANIZACAO INDUSTRIALS

Assim como a Macroeconomia, a Microeconomia também vem passando por algumas revolugdes nas Ultimas décadas.
Dentro da Teoria Microecondmica tradicional, ganham destaque as abordagens baseadas na Teoria dos Jogos e Economia da
I nformacdo. Por outro lado, numa outra vertente, vem desenvolvendo-se a Teoria da Organizacdo Industrial. Neste tépico,
apresentamos uma breve nogéo de cada uma delas.’

6.1 TEORIA DOSJOGOS

A Teoria dos Jogos € um ramo da Matematica Aplicada que estuda situagdes estratégicas, nas quais o0s jogadores escolhem
diferentes acbes com o objetivo de melhorar seus ganhos. Por levar em conta elementos racionais e emocionais, ela se aplica a
economia, as ciéncias politicas, afilosofia e a outras ciéncias.

Especificamente, a Teoria dos Jogos tem como objetivo a andlise de problemas em que existe uma interacdo dos agentes,
na qual as decisdes de um individuo, firma ou governo afetam e sdo afetadas pelas decisdes dos demais agentes ou jogadores, ou
sgja, é 0 estudo das decisdes em situagdo interativa. No modelo tradicional de concorréncia perfeita, as informagdes que uma
firma precisa para tomar adequadamente suas decisdes estéo contidas nos pregos de mercado de seus produtos e de seus insumos,
precos esses que sdo tomados pela firma como dados. Chamamos tais pregos de par ametr os para a tomada de decisdo por parte
da firma e dizemos que, por isso, a firma em concorréncia perfeita apresenta um comportamento paramétrico. De modo mais
geral, um agente apresenta compor tamento paramétrico quando trata as variavel's rel evantes para sua tomada de decisdes como
dados que ele ndo pode alterar.

Isso ndo ocorre nos modelos de concorréncia imperfeita, em que a firma ndo apenas tem consciéncia de que pode afetar o
preco de seu produto, como também percebe que este é afetado pelas decisdes de seus concorrentes. Dizemos que, nesse caso, a
firma apresenta comportamento estratégico, isto é quando o comportamento é estratégico, o agente percebe que é capaz de
afetar variaveis relevantes para sua decisao e que essas variavei s também podem ser af etadas pel as deci sdes de outros agentes.

Uma série de situacdes estudadas em economia pode ser analisada ou “modelada’ como um verdadeiro jogo, tal como o
xadrez, o futebol, o pbquer etc. Sdo situacbes em que 0s agentes econdmicos, interagindo uns com os outros, tém que escolher
entre diferentes estratégias, dentro de regras estabelecidas (sistema juridico, contratos, regulagdo publica etc.) visando a um
resultado desgjado. Como exemplo, podemos citar 0 caso de uma empresa que desgja lancar um novo produto no mercado. Na
decisfio de qual estratégia adotar lancar ou ndo o novo produto —, a empresa deve levar em conta também as estratégias dos
concorrentes. |sso porque o lucro com o langamento do novo produto, ou os resultados do jogo, pode ser aterado de acordo com
aresposta dos concorrentes, que também podem langar um produto similar. Outro exemplo pode ser encontrado nas denominadas
guerras comerciais entre os paises. Determinado pais, digamos o pais A, pode decidir pela estratégia de elevar as aliquotas de
importacdo de determinado produto proveniente do pais B com vista em, por exemplo, melhorar seu desempenho na balanca
comercial. Essa estratégia, entretanto, pode ser seguida pelo pais B. Este pode retaliar a estratégia do pais A, também elevando as
aliquotas de importacéo provenientes deste pais, impedindo a esperada melhora na balanga comercial. Essas e outras situactes
gue envolvem problemas econdmicos ou mesmo de outras &reas das ciéncias sociais podem ser adequadamente analisadas pela
Teoria dos Jogos.

Podemos caracterizar um jogo como um conjunto de regras em que estao presentes 0s seguintes el ementos: (i) os jogadores
ou 0s agentes econdmicos; (ii) o conjunto de acbes disponiveis para cada jogador; (iii) as informagdes disponiveis que sdo



relevantes aos resultados dos jogos; e, finalmente, (iv) os possiveis resultados do jogo, comumente denominados de payoffs.

Tomando como exemplo a empresa que desga lancar um produto no mercado, os jogadores sd0 a empresa € 0s
concorrentes. As agles disponiveis sdo langar ou ndo o novo produto no mercado. As informagtes dizem respeito, por exemplo,
a0 fato de os concorrentes saberem ou ndo das intengdes da empresa em lancar 0 novo produto. Por fim, os resultados
representam os possiveis niveis de lucro com o langamento do novo produto.

Um dos problemas mais interessantes quando se trabalha com um jogo diz respeito a identificacdo dos provéaveis resultados.
Existe uma série de conceitos de solucéo de um jogo. Trataremos aqui de um dos conceitos mais utilizados em Teoria dos Jogos:
0 “Equilibrio de Nash”.*° Para entendermos esse conceito, podemos inicialmente nos utilizar de um jogo “classico” denominado
de“Dilema dosprisioneiros’.

Considere dois prisioneiros capturados, Fernandinho e Marcola, que cometeram muitos crimes juntos. A justica dispde de
provas que 0s condenam por um crime menor, com pena de um ano para cada um. Mas hé também a suspeita (fundamentada) de
gue eles cometeram um crime muito maior.

Para obter a confissdo (sem violéncia, como todo bom policial), o policial separa os dois prisioneiros, tornando-os
incomunicaveis, propondo as seguintes aternativas para cada um: se um dos prisioneiros confessar € o outro ndo, 0 que
confessou € beneficiado pela delagdo premiada, ganhando a liberdade, e o outro fica preso por 30 anos (claro que com bom
comportamento pena podera ser reduzida no futuro). Se ambos confessarem, no entanto, nenhum se beneficia da delagéo
premiada, e os dois ficam presos por 10 anos. Se ambos ndo confessarem, cada um ser& condenado pelo crime menor, ficando
apenas um ano na prisao.

Essas possibilidades podem ser representadas em uma matriz de ganhos, como no quadro abaixo.

Dilema dos prisioneiros

Fernandinho

Nao confessa Confessa
N&o confessa Fernandinho: 1 ano Fernandinho: imune
Marcola: 1 ano Marcola: 30 anos
Marcola
Confessa Fernandinho: 30 anos Fernandinho: 10 anos
Marcola: imune Marcola: 10 anos

A questdo € saber qual a estratégia que devera ser seguida por cada prisioneiro. A estratégia “néo confessa/ndo confessa’ €,
sem dlvida, a melhor para ambos os prisioneiros, mas esse ndo € o resultado do jogo (e talvez sgja isso o que torna tal jogo
bastante interessante). Dado que os prisioneiros estdo incomunicaveis, € bastante razoavel supor 0 seguinte raciocinio sob o
ponto de vista do Fernandinho: se o Marcola confessa, a melhor estratégia do Fernandinho é confessar, pois ele pega apenas 10
anos de prisdo em vez de 30; por outro lado, se 0 Marcola néo confessar, a melhor estratégia para Fernandinho também é
confessar, pois assim €le ficaria livre em vez de pegar um ano de prisdo; logo, confessar € uma estratégia dominante para
Fernandinho, pois é a melhor aternativa, independentemente do que faga o outro prisioneiro. Se utilizarmos o mesmo raciocinio
para o Marcola, concluiremos que confessar € também uma estratégia dominante para ele. Portanto, o resultado do jogo é que
ambos confessam.

O interessante do “dilema dos prisioneiros’ é que ele é capaz de exemplificar os conceitos mais relevantes para a teoria dos
jogos. No mesmo resultado do “jogo” anterior, temos também o que é chamado de Equilibrio de Estratégias Maximim. Esse
equilibrio ocorre quando os jogadores desgjam “maximizar a probabilidade de perda minima’ (dai o nome) ou,
simplesmente, minimizar a per da esperada.

Assim, mesmo que os prisioneiros pudessem se comunicar, eles prefeririam confessar (equilibrio ndo cooper ativo), apesar
de, para ambos os jogadores considerados em conjunto, a melhor estratégia seria ndo confessar (equilibrio cooper ativo). Por
que, entdo, no final, eles terminam confessando? Porque nenhum del es estaria disposto a se arriscar a pegar dez anos de priséo, 0

pior resultado possivel, que justamente ocorre se 0 prisioneiro em questdo ndo confessa, enquanto seu colega “trai” o acordo e
confessa.

Dessa forma, o resultado do jogo &, simultaneamente, um Equilibrio de Estratégias Dominantes, um Equilibrio de Nash
e um Equilibrio de Estratégias Maximin. Todavia, nem sempre temos coincidéncia de tipos de equilibrio no resultado
final do jogo.

No mundo empresarial, principalmente no caso do oligopélio, o “dilema’ anterior também constitui um paradigma



relevante. Assim, tal como no caso dos prisioneiros, 0 comportamento cooperativo é sempre mais rentavel para o conjunto de
empresas que forma o cartel. Por que, ent&o, ndo observamos unicamente resultados cooperativos e as empresas frequentemente
entram em guerra de precos (ex.: celulares) ou de quantidades (ex.: Wal-Mart compra Bom Prego)?

Pelos mesmos motivos ja expostos, quase sempre existira um forte incentivo a trair o acordo. Desse modo, poderiamos
dizer que o equilibrio cooperativo € um resultado possivel, ainda que menos provavel, devido a essa fragilidade inerente.

Portanto, a ocorréncia de um equilibrio cooperativo dependera dos seguintes fatores: rentabilidade relativa de trair o acordo;
possibilidade de monitorar o comportamento das empresas pertencentes ao cartel; possibilidade de que a empresa lider “castigue’
0 desvio de conduta das seguidoras.

Com relagéo ao Ultimo fator, é crucial que a ameaga de castigo seja crivel, o que implica que a empresa lider deve criar uma

“reputacdo” de que esta realmente disposta a punir o descumprimento dos “contratos’.

VVamos considerar agora 0 exemplo de uma empresa que deseja langar um novo produto no mercado. Digamos uma empresa
de cerveja que desgja lancar uma cerveja de qualidade superior, a qual denominaremos de empresa A, cuja concorrente é a
empresa B, que também pode lancar sua cerveja especia (qualquer semelhanca com as iniciais dessas empresas € mera
coincidéncia). A situacéo pode ser descrita pela matriz de resultados a seguir, em que 0s nlimeros entre parénteses representam o0s
lucros das empresas A e B, respectivamente:

Empresa B
Lanca N&o lanca
Lanca (500, 500) (1000, 0)
Empresa A
N&o lanca (0, 1000) (00)

Se utilizarmos 0 mesmo raciocinio do dilema dos prisioneiros, teremos como resultado a adogéo da estratégia “lancallanca’,
e cada empresa obtém 500 de lucro com o lancamento da cerveja. Existe também o consumidor que lucra com a cerveja de
melhor qualidade, mas esse agente ndo esta presente no jogo.

O dilema dos prisioneiros entre Fernandinho e Marcola € um exemplo de um jogo de lance Unico. Eles tém apenas uma
oportunidade para decidir se confessam ou ndo seus crimes. No entanto, a maior parte dos jogos no mercado, com 0s quais as
empresas oligopolistas se defrontam, s80 jogos r epetitivos, envolvendo 0os mesmos jogadores.

A decisio de uma empresa ndo cooperar hoje ndo apenas tera consequéncias de curto prazo, mas afetara também a decisdo
das demais empresas no futuro. Ent&o, a decisdo de cooperar ou ndo serd pensada ndo apenas em termos de efeitos imediatos,
mas também do lucro de longo prazo.

Se as empresas esperam ficar no mercado em que atuam por muitos anos, provavelmente decidiréo cooperar. Caso uma
delas ndo coopere em alguma jogada, incentivard a outra a que faca 0 mesmo na jogada seguinte. Essa esratégia € conhecida
como “olho por olho”. Trata-se de comportamento em que um jogador recompensa (ou pune) 0 outro pelo comportamento na
jogada anterior.

O ganho de cada empresa dependera de qual estratégia cada umavai escolher:

. As duas empresas jogam “olho por olho”. Se ambas comegarem o jogo cooperando, as duas receberdo sempre $ 625/ano.
. A Empresa 1 joga “néo coopera sempre” e a Empresa 2, “olho por olho”. A Empresa 1 recebe $ 700 no 12 ano, mas
somente $ 525 nos demais anos.

. A Empresa 1 joga“olho por olho” e a Empresa 2, “néo coopera sempre”’. A Empresa 1 recebe $ 500 no 12 ano, e $ 525
nos demais anos.

. As duas empresas jogam “ndo coopera sempre”, e recebem sempre $ 525/ano.

O quadro a seguir resume as estratégias acima

Empresa 1
Olho por olho N&o coopera sempre
Empresa 1: 625/ano Empresa 1: 700 1 vez e 525/ano
Olho por olho
Empresa 2: 625/ano Empresa 2: 500 1 vez e 525/ano
Empresa 2




Empresa 1: 500 1 vez e 525/ano | Empresa 1: 525/ano

N&o coopera sempre
Empresa 2: 700 1 vez e 525/ano | Empresa 2: 525/ano

Qual é amelhor estratégia? Do ponto de vista da Empresa 1, se elainicia jogando “ndo coopera sempre”, seu ganho no 12
ano serade $ 700 ou $ 525 (dependendo se a Empresa 2 joga “olho por olho” ou “n&o coopera sempre”). Isso € mais do que ela
ganharia jogando “olho por olho” ($ 625 ou $ 500). Mas, para 0 22 ano em diante, “ndo coopera sempre” significaum ganho de $
525/ano. 1sso é menos do que jogar “olho por olho”. Nessa outra estratégia ela nunca ganhara menos que $ 525/ano e podera
ganhar $ 625/ano caso a Empresa 2 também jogue “olho por olho”. Assim, a melhor estratégia para a Empresa 1 depende de
guantos anos espera permanecer no negécio e da estratégiadarival.

Caso as empresas em oligopdlio esperem permanecer no mercado por muitos anos, elas poderdo concluir que a melhor
estratégia para elas é cooperar, entrando em uma coluséo tacita.

Ouitros resultados para os jogos podem ser obtidos mudando-se a estrutura do jogo, COMo Nos j0gos sequenciais, em que 0S
jogadores jogam um apds o outro. Existem ainda os jogos dindmicos, cooperativos, de informagdo imperfeita, com varios
jogadores etc. Em cada caso, a interacdo estratégica dos agentes altera seus ganhos possiveis, o que ndo se verifica no caso de
mercados perfeitamente competitivos.

6.2 ECONOMIA DA INFORMACAO

Na Teoria ou Economia da Informacao, trabalha-se com a probabilidade de que alguns agentes detém mais informagéo
gue outros, conferindo-lhes uma posicéo diferenciada no mercado, o que pode fazer com que ndo seja possivel encontrar uma
situagdo de equilibrio (ou de 6timo) como nos model os convencionais. Em todas as estruturas de mercado que vimos até aqui, foi
suposto que o produto negociado era bem conhecido tanto por seu comprador quanto por seu vendedor, 0 que nem sempre €
verdade.

Cada vez mais, os problemas de informacdo tém sido levados em conta nas andlises das transacGes econdmicas e
desempenho dos mercados. Essa € uma linha de pesquisa relativamente recente em economia, cujo desenvolvimento deve-se aos
trabalhos pioneiros de George Akerloff, Michael Spence e Joseph Stiglitz, entre outros, nas décadas de 70 e 80. A seguir,
apresentamos uma sintese dos problemas de informagdo nas transagdes econdmicas.

Todas as transagdes econdmicas sdo realizadas, de uma forma ou de outra, por meio de contratos. Isso € verdade para
operacdes de empréstimos, aluguéis, relacdes de trabalho etc. Um contrato, sejaformal ou informal, tem como objetivo garantir
gue a transacdo ocorra de forma que os beneficios esperados sgjam usufruidos por ambas as partes contratantes. Existem
situacdes, entretanto, em que, numa relacéo contratual, uma das partes possui informacdo privilegiada, ou sgja, ndo observada
pela outra parte, a ndo ser mediante custo e tempo, sendo essa informagéo importante para o resultado da transagéo.

Tomemos como exemplo um contrato de empréstimo em que o credor disponibiliza certa quantia de dinheiro para o
devedor, que promete devolvé-la a partir de certa data, acrescida de juros e demais encargos estabel ecidos no contrato. O grande
problema dessa relacéo € que o credor ndo necessariamente conhece 0 risco ou “ cardter” do devedor a ser selecionado. Também
pode ndo ter condig¢des de monitorar se 0 empréstimo esta ou ndo sendo aplicado de forma adequada. O devedor, entretanto,
conhece seu proprio carater e disposicéo de pagar 0 empréstimo.

Exemplos como este sdo tratados na literatura como problemas de “informacdo assimétrica” ou assimetria de
informag&o. Tais problemas surgem quando, numa relacdo contratual, uma das partes detém informagdo ndo disponivel para a
outra, tirando proveito dessa informacdo em detrimento dos resultados da transagcdo. Em geral, os modelos que consideram a
existéncia de informacdo assimétrica denominam a parte que detém a informacdo privilegiada de agente e a parte menos
informada de principal. Tais model os também séo conhecidos como modelos agente/principal.

Os problemas decorrentes da existéncia de informacdo assimétrica nas relacbes econdbmicas séo conhecidos como de
“selecdo adversa”’ e de “risco moral” (moral hazard). Uma das formas de compreendermos os aspectos gerais desses dois
problemas consiste em tomar como referéncia o contrato.

O problema de selecéo adver sa pode ser considerado como um problema “ pré-contratual”. Tomemos como exemplo mais
uma vez o mercado de crédito. Determinado individuo (principal) deseja disponibilizar determinada quantia de dinheiro para
empréstimo. Ofertando o contrato de empréstimo, o potencial credor pode estar selecionando maus pagadores, uma vez que ele
pode ndo estar conseguindo diferenciar os bons dos maus. Outro exemplo diz respeito ao contrato de trabalho. O empregador
(principal) desegja contratar um trabalhador (agente), mas ndo consegue diferenciar a qualidade do candidato, podendo estar
selecionando uma pessoa ndo apta para o trabal ho.



Ja o problema de risco moral (moral hazard) pode ser considerado como um problema “poés-contratual”. Uma vez
formalizado o contrato, uma das partes passa a tomar agdes indesgjaveis sob 0 ponto de vista contratual, acfes essas que ndo sao
observadas pela outra parte. Mais uma vez, citamos o exemplo do contrato de empréstimo, em que o devedor (agente) passa a
tomar acOes ndo desejadas e nédo observadas pelo credor (principal), agdes essas que comprometem o pagamento do empréstimo
(desvio de recursos, ndo utilizacdo adequada do empréstimo no projeto financiado etc.).

As implicacOes acerca da existéncia de assimetria de informacéo sdo inimeras. No mercado de crédito, por exemplo, os
contratos passam a exigir garantias reais, penalizando devedores que ndo possuem tais garantias. De forma geral, podemos
afirmar que os problemas de assimetria de informagdo geram custos adicionais as transagdes (custos de transacéo) a ponto de,
em alguns casos, inviabilizé-las.

Tanto a Teoria dos Jogos como a Economia da Informagdo mantém alguns dos pressupostos basicos da Teoria Neoclassica,
principalmente o do comportamento maximizador, ou sgja, 0 agente toma as decisdes procurando maximizar seus objetivos, e o
do principio daracionalidade, no sentido de que as a¢bes tomadas pel os agentes sdo consistentes com a busca desses objetivos.

6.3 ORGANIZACAO INDUSTRIAL

A Teoria da Organizacéo I ndustrial parte de pressupostos diferentes da teoria tradicional, particularmente no que se refere
aos mercados concentrados, como oligopdlios. Como ja pudemos observar anteriormente, estudos empiricos mostram que a
hipétese de maximizacdo de lucro, fundamental no modelo neocléssico, esta distante do que ocorre no mundo real, ndo
explicando o comportamento empresarial hum mercado oligopolizado. As empresas de grande porte tém politicas de
determinagdo de seu preco com base em seus custos de producdo, e ndo sdo tomadoras de prego no mercado, como supde o
model o neocléssico.

A Teoria da Organizac@o parte também desse principio empirico, mas agrupa teorias diversas, em um corpo ainda ndo
consolidado e, portanto, em constante transformagao. 1sso se explica pelo fato de que ndo hd um modelo geral de oligopdlio, que,
como vimos, depende do tipo de produto (homogéneo ou diferenciado), do nimero de empresas (poucas empresas, ou entéo
muitas empresas, mas com poucas dominando o mercado), se formam cartéis ou partem para uma competi¢do mais acirrada etc.

Especificamente, as principais contribuicbes dessa teoria podem ser sintetizadas no chamado paradigma Estrutura-
Conduta-Desempenho, onde se sugere que ha um encadeamento causal da estrutura do mercado para a conduta das empresas, e
desta para 0 desempenho econdmico. Procura analisar em que medida as imperfei¢des de mercado limitam a capacidade deste em
atender a aspiragBes e demandas da sociedade por bens e servicos. E um dos principais instrumentos de anédlise das politicas de
defesa da concorréncia. Uma vez identificados quais elementos da estrutura de mercado ou préticas das empresas sao danosos a
concorréncia, o Estado pode fazer uso da legislagéo antitruste.

N&o obstante, hoje em dia o paradigma Estrutura-Conduta-Desempenho perdeu bastante sua relevancia, pois o que
realmente define o poder de mercado numa indulstria é a existéncia de barreiras a entrada. Assim, a existéncia de um alto grau
de concentracdo poderia expressar uma situagdo tempordria, pois se ndo existirem barreiras efetivas a entrada (se 0 mercado é
“disputavel”), com o passar do tempo 0s lucros extras atrairdo novas empresas. Dessa forma, 0s lucros e o grau de concentragéo
tenderiam a diminuir através do tempo, o que ndo é captado por indicadores estéticos como os de concentragao.

Na verdade, poderiamos dizer que essas vertentes de interpretagdo ndo sdo excludentes. O afastamento da realidade do
modelo neocléssico ndo representa um problema para a analise microecondmica, uma vez que seu objetivo ndo é representar o
mundo real, mas apresentar um arcabougo tedrico para interpreta-lo melhor. A Teoria da Organizagdo Industrial tenta cobrir as
lacunas da teoriatradicional nainterpretacdo do mundo real, particularmente no estudo de mercados que operam em concorréncia
imperfeita

7 INDICE DE CONCENTRACAO ECONOMICA

Uma medida comumente utilizada para verificar o grau de concentragdo econémica no mercado é calcular a proporgédo do
valor do faturamento das quatro maiores empresas de cada ramo de atividade sobre o total faturado no ramo respectivo. Em
termos percentuas, quanto mais proximo de 100%, significa que o setor tem alto grau de concentragdo (as quatro maiores
respondem com a quase totalidade do faturamento); quanto mais proximo de 0%, menor o grau de concentracdo (e, portanto,
maior o grau de concorréncia) do setor.

A Tabela 7.1 apresenta esse indicador de concentragdo econdmica para os ramos da indUstria e do comércio no Brasil, parao



ano de 1988. Observa-se que 0s setores mais concentrados séo 0 de material de transporte, o de bebidas e o de fumo; e os setores
de menor indice de concentragéo sdo o téxtil, o de alimentos, o de construgdo civil e o da quimica.

Tabela7.1  Grau de concentracédo na indUstria e comércio por setores (segundo o faturamento dos quatro maiores grupos econdmicos) —

1988.
INDUSTRIA Grau de concentracao média do setor (%)
1. Alimentos 54
2. Bebidas e fumo 85
3. Eletroeletrénico 66
4. Borracha (pneus e artefatos) 75
5. Material de transporte 94
6. Mecanica 67
7. Metalurgia 72
8. Quimica 49
9. Papel e celulose 56
10. Téxtil 29
11. Minerais ndo metalicos 73
12. Mineracao 76
13. Construcéo civil (pesada) 47
MEDIA GERAL DA INDUSTRIA 63
COMERCIO Grau de concentracdo média do setor (%)
1. Supermercados varejistas (redes) 55
2. Distribuicao de gas 66
3. Distribuicdo de derivados de petroleo 79
MEDIA GERAL DA COMERCIO 71
MEDIA DE CONCENTRAGCAO GERAL 64,35

Fonte: PIH, Lawrence. O desafio brasileiro. Folha de S. Paulo, 2 dez. 1990.

8 SINTESE DASESTRUTURASDE MERCADO

No Quadro 7.1, apresentamos um resumo das estruturas de mercado.

Quadro 7.1  Sintese das estruturas de mercado.




Acesso de
. . : novas
Objetivo da | Numero de Tipo de Lucros a Exemplos
Estrutura . empresas .
empresa firmas produto 20 longo prazo (aproximados)
mercado
o Lo N&o
Concorréncia | Maximizacéo . N . Lucros e -
. ) Infinitas Homogéneo existem . Hortifrutigranjeiros
Perfeita de Lucros! _ Normais
Barreiras
L Maximizacgéo - . Lucros Palhas de Aco
Monopdlio (;1 Uma Unico Barreiras® L e
de Lucros® Extraordinarios (Bom-Bril)
o Lo N&o
Concorréncia | Maximizagéo . . . . . Lucros Restaurantes,
e ., Muitas Diferenciado® |  existem . . .
Monopolistica | de Lucros® . Normais lojas de méveis
Barreiras
Oligopdlio
Oligopdlio Concentrado:
o Poucas Homogéneo:
Maximizacgao N .
Modelo ) Empresas Homogéneo Aluminio (CBA,
.. de Lucro X L ] Lucros
Classico L Oligopdlio ou Barreiras® . ALCAN, Alcoa)
Maximizagéo N . 3 Extraordinarios . .
@ Competitivo: | Diferenciado Diferenciado:
Mark-up L
Modelo de Poucas Automoveis
Mark-up Dominam o
Setor

1. Maximizag&o de lucro: RMg = CMg

N

3. Diferenciacao devido a:
— caracteristicas fisicas (poténcia, composicao quimica)
— promocgéo de vendas (propaganda, atendimentos, brindes)

. Mark-up = receita de vendas — custos diretos

— embalagem
— manutencao
4. Barreiras a entrada:
— monopdlio/oligopdlio puro ou natural, devido a grande escala de producao
— reserva de patentes
— controle de matérias-primas basicas
— tradicdo

QUESTOES DE REVISAO

1 Caracterize o mercado concorrencial. Que regra 0 empresario segue para maximizar seus lucros?
2. a)  Definalucro normal elucro extraordinério.
b)  Por que, alongo prazo, num mercado em concorréncia perfeita, sO existem lucros normais? | lustre graficamente.
3. Sobre monopdlio:
a) Caracterize as curvas de demanda e of erta de uma empresa monopolista. llustre graficamente.
b)  Por gque o monopdlio apresenta um custo social, quando comparado aos mercados concorrenciais? llustre graficamente.
C) Resuma as estratégias de precificacdo que podem ser seguidas por uma firma monopolista.
4, Caracterize um mercado em concorréncia monopolistica.
5. Sobre uma estrutura de mercado de oligopdlio:
a) Explique e dé exemplos de oligopdlios homogéneos e diferenciados.
b)  Quaissio asbarreiras ao acesso de novas empresas no mercado?
C) O que vem a ser um cartel?



d)

Descreva 0 modelo de oligopdlio supondo aregra do mark-up.

6. Quais e como se caracterizam as estruturas do mercado de fatores?
7. O que vem a ser o monopoalio bilateral ?
8. Sobre a Teoria dos Jogos:

a)
b)
9. a
b)

Qual a contribuic&o da Teoria dos Jogos?

Resuma os conceitos de Equilibrio de Nash, Estratégias Dominantes e Estratégias Maximin.

Em que sentido a Economia da Informac&o representou um avanco em relagdo a Teoria Microecondémica Tradicional ?
Resuma os conceitos de Assimetria de InformacOes, Selecéo Adversa e Risco Mora (Moral hazard).

10. O quevem aser 0 Paradigma Estrutura-Conduta- Desempenho?

QUESTOESDE MULTIPLA ESCOLHA

1 Se 0 custo marginal exceder areceita marginal, no intervalo em gue o custo marginal é crescente, afirma deve:
a) Expandir a producdo até que o custo marginal iguale areceitamarginal.
b)  Contrair aproducdo até que o custo marginal iguale areceita marginal.
C) Contrair aproducdo até que areceita marginal iguale o lucro marginal.
d)  Contrair aproducdo até que o custo marginal iguale o lucro marginal.
€) N.r.a
2. N&o é caracteristicada“ concorréncia pura’:
a) Os pregos podem subir ou baixar, sem qualquer restrico.
b) O produto de cadavendedor é idéntico ao dos demais.
C) Hé substancial mobilidade dos recursos na economia.
d)  Osprodutos de diferentes vendedores sdo diferenciados.
€) N.r.a
3. Em concorréncia perfeita, uma firma estara em equilibrio de curto prazo no nivel de producéo em que:
a) O custo médio minimo for igual ao preco.
b) O custo margina for igual ao prego.
c¢) A receitamédiafor igua areceitamarginal.
d)  O-custovaridvel médio for igual areceitamarginal.
€ O custo fixo médio for igua ao prego.
4, Em concorréncia perfeita, a curto prazo, a firmanao produz abaixo do ponto minimo da curva
a) Custo médio.
b)  Custo margina.
c¢)  Custovariavel médio.
d)  Custofixo médio.
€)  Custovariavel total.
5. Em concorréncia perfeita, a curva de oferta da firma seré dada:
a) Pela curva de custo variavel médio.
b)  Pelacurvade custo marginal, acimado custo varidvel médio minimo.
) Pela curva de custo médio, acimado custo margina .
d)  Pelacurvadereceitamarginal.
€) Pela curva de custo marginal, acima do custo fixo médio.
6. No maodel o de concorréncia perfeita, indique a proposicéo falsa:
a)  Areceitamargina éigua areceitamédia.
b) A curvade demandatem elasticidade-preco nula.
¢) A firmaproduz acima do ponto minimo da curvade custo varidvel médio.
d)  Asfirmas sdo tomadoras de prego no mercado.
€) A longo prazo, existem apenas lucros normais.

7. A guantidade que uma firma devera produzir para maximizar seus lucros:



10.

11.

12.

13.

14.

Pode comumente ser determinada pelo estudo de sua escala de procura ou de receita.

Deve ser estabel ecida procurando-se a producéo que acarrete o custo total mais baixo.

Deve ser estabelecida procurando-se a produgéo com o menor custo marginal.

Depende de uma comparagdo dos custos fixos com os custos variaveis.

Encontra-se no ponto em que a curva do custo total estarda maior distancia vertical, abaixo da curva de receita total.

No longo prazo, uma firma obtém lucro maximo vendendo a quantidade de um bem ou servico que iguala o custo marginal a
receita marginal. Em concorréncia perfeita, essa quantidade:

a)
b)
<)
d)
€)

Promove lucro superior ao normal.

Promove lucros extraordinarios para afirma, tornando-a, alongo prazo, monopolista.
N&o pode ser produzida, pois na concorréncia perfeita ndo existe lucro.

Promove apenas lucro normal.

Corresponde ao maximo que a firma pode produzir.

Em monopdlio, a curva de oferta serd dada:

a)
b)
<)
d)
e)

Pela curva de custo variavel médio.

Pela curva de custo marginal, acima do custo variavel médio.
Pela curva de custo marginal, acimado custo fixo médio.
Pela curva de receita marginal.

Em monopdlio, ndo existe uma curva de oferta.

N&o é caracteristica do monopdlio:

a)
b)
<)
d)
e)

Barreiras a entrada de novas firmas.
Transparéncia de mercado.

Produto sem substitutos préximos.
Lucros extraordinérios alongo prazo.
L ucros extraordinérios a curto prazo.

De acordo com a teoria microecondmica, a diferenca basica entre firmas que operam em concorréncia perfeita e firmas que
operam em monopdlio (monopolistas) € que:

a)

b)

<)

d)
€)

O monopolista ndo pode cobrar um prego que Ihe proporcione lucro substancial, ao passo que o concorrente perfeito
sempre pode ter um lucro desse tipo.

O concorrente perfeito pode vender quanto quiser a determinado preco, enquanto 0 monopolista tem que reduzir seu
preco, sempre que quiser qualguer aumento de suas vendas.

A elasticidade da procura diante do monopolistatem valor maior do que a elasticidade da procura ante o concorrente
perfeito.

O monopolista procura maximizar lucros, enquanto o concorrente perfeito procuraigualar o preco ao custo médio.

O monopolista apresenta uma curva de custo médio sempre decrescente, engquanto o concorrente perfeito ndo apresenta
nenhuma curva de custos.

“Oligopodlio” significa

a)
b)
<)

d)
€)

O mesmo que concorrénciaimperfeita.

Uma situagéo em que o niimero de firmas no mercado é grande, mas os produtos ndo sdo homogéneos.

Uma situacéo em gque o nimero de firmas concorrentes € pequeno, ou uma situacdo em que, mesmo com grande nimero
de firmas, poucas dominam o mercado.

A condicdo especial da concorréncia perfeita que se acha préxima do monopoalio.

Que as firmas sdo monopolistas entre si.

Aponte a aternativaincorreta:

a)

b)
<)
d)
€)

A principal diferenca entre um mercado em concorréncia monopolista e um mercado em concorréncia perfeita € que o
primeiro refere-se a produtos diferenciados, enquanto o segundo diz respeito a produtos homogéneos.

A longo prazo, os mercados monopolistas e oligopolistas apresentam lucros extraordinarios.

Nos modelos classicos de oligopdlio, o objetivo das empresas € a maximizagdo do mark-up.

Em concorréncia perfeita, a demanda para afirma é infinitamente el astica.

As barreiras a entrada de novas firmas em mercados concentrados (monopdlio, oligopdlio) permitem a existéncia de
lucros extraordinarios alongo prazo.

Aponte a alternativa errada:



a) Em monopdlio, existem barreiras a entrada de novas empresas no mercado.

b)  Em concorréncia perfeita, os produtos sdo homogéneos.

c)  Emoligopdlio, acurva de demanda é infinitamente el&stica.

d) A curvade oferta em concorréncia perfeita € o ramo crescente da curva de custo marginal, acima do custo variavel
meédio.

€) Em concorréncia monopolistica, os produtos sao diferenciados.

APENDICE MATEMATICO

No modelo de monopdlio, conforme o diagrama a seguir,

Rn"jg &
REMe
EMe =D
RMg
0 A B "4
9 1,
OB . _ _ _ . . .

prova-se que , OU sgja, a receita marginal (RMg) corta o eixo da quantidade (abscissa) na metade do corte da receita
média (RMe).

Supondo uma curva de demanda linear, temos:
RMe=p=a-bq
RT=p.q=(a—bqg) .q=aq-bg,

RMg = =a-2hq
dg
Sabendo que, no diagrama anterior, no eixo das abscissas, 0 prego € igua a zero, temos que:
. intercepto da RMe no eixo das abscissas
a
O=a-bga=bgouqg=—
b
. intercepto da RMg no eixo das abscissas

a
0=a-2bhg;a= 2bg, o =
1. (1 OU Q1 b

Assim:



ou




L Veremos no topico 3.2.4 deste capitulo que, se a curva de custo
marginal tiver formato em U, teremos dois pontos em que RMg =
CMg. O lucro total maximo corresponde ao ponto (producdo) maior.

> Matematicamente, a derivada primeira é a tangente trigonométrica
da declividade ou coeficiente angular. Entao, a receita margina e o
custo marginal podem ser medidos pela declividade das curvas de
receitatotal e custo total.

3 Um tipo de custo fixo é o chamado custo irrecuperavel ou
irreversivel (do inglés sunk cost, cuja traducao literal seria “custo
afundado”). E o custo ja realizado no passado, como instalagbes ou
compra de terras, e que ndo pode ser recuperado a curto prazo. Nesse
sentido, € irrelevante para as decisdes de produzir ou paralisar a
producdo no curto prazo, pois tem que conviver com esse custo
durante algum tempo.

4 Férmula de Bhaskara: =2 f‘—““

> Mais recentemente, vem se desenvolvendo um novo campo de
estudo, denominado Economia da Regulacao, dedicado ao estudo
do papel e da forma de atuacao das Agéncias Reguladoras e de
Defesa da Concorréncia em mercados estratégicos, dominados por
monopolios e oligopodlios publicos e privados. Como incorpora
muitos aspectos juridicos, faz parte do campo denominado
genericamente “Law and Economics’.

° Diferentemente do modelo de concorréncia perfeita, em monopdlio
n&o necessariamente a RMg corta o CMg no ramo crescente do CMg.
A receita marginal pode cortar duas vezes a curva de custo marginal
em seu ramo descendente, e mesmo assim 0 monopolista aufere
lucro, bastando paraisso que o ponto onde RMg = CMg estgja acima
do custo total médio CTMe. Fica como exercicio para o leitor mostrar




graficamente essa situacao.

" Por exemplo, VASCONCELLOS, GUENA e BARBIERI, Capitulo
17.

® Neste topico, agradeco a colaboracdo e comentérios do Prof. Mércio
Bobik Braga, da FEA-USP, campus de Ribeiréo Preto.

¥ Parauma visdo mais detalhada, vejaVASCONCELLOS; GUENA e
BARBIERI, Op. cit., Capitulo 16, sobre Teoria dos Jogos, e Capitulo
22, sobre Economia da Informagdo. Uma sintese da Teoria da
Organizacdo Industrial pode ser encontrada em LUCINDA, R. L. e
AZEVEDO, P. F. Organizagdo industrial. In: PINHO, O. B,
VASCONCELLOS, M. A. S. e TONETO JR., R. Manual de
economia. 6. ed. Sao Paulo: Saraiva. Capitulo 9.

19°Em homenagem a seu formulador, o Prémio Nobel de economia
John Nash, cujos estudos datam da década de 1950.



