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O estudo de economia é um dos mais fascinantes e complexos de todas as ciéncias.
Constituise, portanto, em estimulante desafio o dominio dos seus principios fundamentais,
conjugados com a necessidade do entendimento das inimeras dificuldades com que a
economia global vem se defrontando. Para melhor compreender o mundo e poder parti-
cipar afivamente dele & preciso fer & m&o um manual completo e atualizado. Esta obra,
além dos ferramentais consagrados, dispde também das mais recentes descobertas da
economia e dos insfrumentos de politica econémica para utilizéla.

Pensando nisso, N. G. Mankiw escreveu, em linguagem clara e amigével, Infrodugéo &
economia, levando em conta trés razdes principais que, segundo ele, o estudante tem para
aprender economia: entender o mundo em que vive; ser um participante mais perspicaz da
economia; e compreender melhor os potenciais e os limites da politica econdmica.

Para atingir esses objetivos, o autor, além de uma metodologia eficaz de ensino, empregou
diversas ferramentas de aprendizagem efetiva que se repetem ao longo do livio, como
Saiba mais sobre..., Estudos de caso, Noticias, Conceitoschave, Testes rapidos, Resumos,
Questdes para revisdo, Problemas e aplicagdes e Glossério. Para tanto, na 6° edigéo do
livio muitos conceifos novos foram introduzidos e outros tantos revistos e atualizados; pro-
porcionando, assim, uma forma eficiente e integrada para a autoavaliagdo do dominio da
matéria, além de tornar a aprendizagem mais atraente, répida e eficaz.

Além disso, o autor, que é professor de economia da Harvard University, procedeu na obra
a ampla exposi¢do das causas e consequéncias da recessdo de 2008-2009 e da crise
financeira que a antecedeu. Descreve, também, nesse contexto, os novos instrumentos que
vém sendo ufilizados para a eliminagdo do desemprego e a refomada do crescimento
econdmico susfentdvel — instrumentos cuja utilizagdo perdura até hoje. Por fudo isso, a obra
consagrada em todo o mundo como o mais completo e efefivo manual de introducdo &
economia deve continuar sendo o livio mais procurado e adquirido por estudantes, profes-
sores e outros inferessados em economia.

Aplicagdes: Liviotexto destinado aos cursos de graduagdo em Economia e Adminis-
tragdo, Ciéncias Contabeis e outros cursos que ministram a matéria, constituindo leitura
fundamental para administradores, economistas e demais interessados em aprimorar e
expandir o conhecimento na drea.
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SOBRE O AUTOR

N. Gregory Mankiw é professor de economia na Harvard University. Estudou Economia na Princeton
University e no Massachusetts Institute of Technology (MIT). Leciona Macroeconomia, Microeconomia,
Estatistica e Principios de Economia. Ha muito tempo, chegou a ser instrutor de iatismo em Long Beach Island.

Escritor prolifico, o professor Mankiw participa regularmente de debates académicos e politicos. Tem
trabalhos publicados em jornais especializados, como o American Economic Review, Journal of Political
Economy e Quarterly Journal of Economics, além de outras publica¢des mais populares, como The New York
Times e The Wall Street Journal. Também é autor do best-seller Macroeconomin (Worth Publishers), manual de
nivel intermediério. Além de lecionar, pesquisar e escrever, Mankiw é pesquisador associado do National
Bureau of Economic Research, conselheiro do Federal Reserve Bank de Boston e do Congressional Budget
Office, e membro do comité de desenvolvimento de testes do Educational Testing Service (ETS), para o
exame Advanced Placement em economia. Entre 2003 e 2005, foi presidente do Conselho de Assessores
Econdmicos da presidéncia do governo de George W. Bush.

Mankiw mora em Wellesley, Massachusetts, com a esposa, Deborah, trés filhos, Catherine, Nicholas e
Peter, e o cachorro Tobin, um border terrier.






PREFACIO PARA O ESTUDANTE

“Economia é o estudo da humanidade nos afazeres cotidianos.” Assim escreveu Alfred Marshall, o grande
economista do século XIX, em seu livro Principios de economia. Embora tenhamos aprendido muito sobre
economia desde a época de Alfred Marshall, essa definigdo é tdo verdadeira hoje quanto o foi em 1890,
quando a primeira edigdo do livro foi publicada.

Por que vocé, como aluno de economia no inicio do século XXI, deve se envolver no estudo deste assunto?
Existem trés razdes.

A primeira é que isso o ajudara a entender o mundo em que vive. Ha muitas perguntas sobre economia
que poderdo agugar sua curiosidade. Por que é téo dificil encontrar apartamentos em Nova York? Por que as
companhias aéreas cobram menos por uma passagem de ida e volta se a pessoa passa a noite de sabado no
destino? Por que o caché de Johnny Depp € tao alto nos filmes em que atua? Por que o padrédo de vida é tao
baixo em muitos paises africanos? Por que alguns paises tém altas taxas de inflagdo, enquanto outros tém
pregos estaveis? Por que é facil conseguir emprego em determinadas épocas e to dificil em outras? Essas
sdo apenas algumas das perguntas que um curso de economia ajuda a responder.

A segunda razdo é que vocé pode se tornar um participante mais perspicaz na economia. Na vida diaria,
vocé toma muitas decisGes economicas. Como aluno, decide quantos anos permanecer na escola. Depois
que consegue emprego, decide quanto gastar, quanto economizar e como investir sua poupanga. Algum dia,
vocé podera dirigir um pequeno negdcio ou uma grande empresa e terd de decidir que pregos cobrar pelos
produtos que oferece. As ideias desenvolvidas neste livro apresentam novas perspectivas sobre como tomar
essas decisoes. Vocé ndo ficara rico apenas com o estudo de economia, mas tera algumas ferramentas que
poderdo ajudé-lo nesse empreendimento.

A terceira razéo é que o estudo de economia proporcionara melhor entendimento sobre o potencial e
sobre os limites da politica econdmica. As questdes econdmicas estdo sempre na mente dos formuladores
de politicas em todas as esferas do governo: municipal, estadual e federal. Quais sdo os 6nus associados a
formas alternativas de tributagdo? Quais sio os efeitos do livre comércio com outros paises? Qual é a melhor
forma de proteger o meio ambiente? De que forma o déficit orgamentéario do governo afeta a economia?
Como eleitor, vocé ajuda a escolher as politicas que orientam a alocagao de recursos da sociedade. Entender
economia ajuda a pdr em prética essa responsabilidade. Quem sabe um dia vocé mesmo poderd ser um
formulador de politicas.

Portanto, os principios de economia podem ser aplicados a muitas situagdes da vida. Se, no futuro, vocé
estiver lendo um jornal, gerindo um negdcio ou dirigindo o pafs, ficara satisfeito por ter estudado economia.

N. Gregory Mankiw
Dezembro de 2010
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CAPITULO

Dez principios de economia

A palavra economia vem do termo grego oikonomos e pode ser entendida como”aquele que administra um lar”.
Em principio, essa origem pode parecer estranha, mas, na verdade, os lares e a economia tém muito em comum.

Uma familia precisa tomar muitas decisoes. Precisa decidir quais tarefas cada membro desempenha e
o que cada um deles recebe em troca: Quem faz o jantar? Quem lava a roupa? Quem pode repetir a
sobremesa? Quem decide que programa sintonizar na TV? Em resumo, cada familia precisa alocar seus
recursos escassos a seus diversos membros, levando em consideragao as habilidades, os esforgos e desejos
de cada um de seus membros.

Assim como uma familia, uma sociedade deve tomar muitas decisdes. Precisa encontrar uma forma de
decidir que tarefas serdo executadas e por quem. Precisa de algumas pessoas para produzir alimentos, outras
para fazer roupas e ainda outras para desenvolver programas de computador. Uma vez que a sociedade tiver
alocado as pessoas (assim como terras, prédios e maquinas) para realizar diversas tarefas, devera tam-
bém alocar a produgéo de bens e servi¢os que as pessoas produzem. Deve decidir quem comera caviar e
quem comerd batatas. Deve decidir quem vai andar de Ferrari e quem vai andar de 6nibus.
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escassez
a natureza limitada dos
recursos da sociedade
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o0 estudo de como a
sociedade administra
SeUs recursos escassos

INTRODUCAQO

A gestdo dos recursos da sociedade é importante porque estes sdo escassos. Escassez
significa que a sociedade tem recursos limitados e, portanto, ndo pode produzir todos os
bens e servigos que as pessoas desejam ter. Assim como cada membro de uma familia
ndo pode ter tudo o que deseja, cada individuo de uma sociedade ndo pode ter um
padrao de vida tao alto quanto ao qual aspire.

Economia € o estudo de como a sociedade administra seus recursos escassos. Na
maioria das sociedades, os recursos sdo alocados ndo por um tnico planejador central,
mas pelos atos combinados de milhdes de familias e empresas. Os economistas, portan-
to, estudam como as pessoas tomam decisdes: o quanto trabalham, o que compram,

quanto poupam e como investem suas economias. Estudam também como as pessoas
interagem umas com as outras. Por exemplo, eles examinam como compradores e vendedores de um bem
determinam juntos o prego pelo qual o bem serd vendido e a quantidade a ser vendida. Por fim, os eco-
nomistas analisam as forgas e as tendéncias que afetam a economia como um todo, incluindo o cresci-
mento da renda média, a parcela da populagéo que néo consegue encontrar trabalho e a taxa a qual os
precos estdo subindo.

O estudo da economia apresenta muitas facetas, porém o campo € unificado por diversas ideias centrais.
Neste capitulo, trataremos dos Dez Principios de Economia. Nao se preocupe se ndo entender todos eles ime-
diatamente ou se ndo os considerar totalmente convincentes. Nos capitulos seguintes, essas ideias serdo
aprofundadas. Esses principios nos fornecem uma nogdo mais ampla sobre economia. Considere este capi-
tulo como uma“prévia das proximas atragdes”.

COMO AS PESSOAS TOMAM DECISOES

Nao ha nada de misterioso sobre o que € uma“economia”, e ndo importa se estamos falando da economia
de Los Angeles, dos Estados Unidos ou do mundo todo. Quando abordamos aspectos relacionados a econo-
mia, referimo-nos a um grupo de pessoas que interagem umas com as outras enquanto levam sua vida. Como
o comportamento de uma economia reflete o comportamento das pessoas que a compdem, comegaremos
nosso estudo com quatro principios de tomadas de decistes individuais.

Principio 1: As pessoas enfrentam tradeoffs'

Certamente vocé conhece o provérbio:“Nada é de graca”. Ele expressa uma grande verdade. Para conseguir-
mos algo que queremos, precisamos abrir mdo de outra coisa de que gostamos. A tomada de decisfes exige
escolher um objetivo em detrimento de outro.

Consideremos, por exemplo, uma estudante que precise decidir como alocar seu recurso mais precioso
— o tempo. Ela pode passar todo o seu tempo estudando economia ou psicologia, ou pode dividir seu tempo
entre as duas disciplinas. Para cada hora que passa estudando uma matéria, ela abre mdo de uma hora que
poderia usar para estudar a outra. E, para cada hora que passa estudando qualquer uma das duas matérias,
abre mao de uma hora que poderia gastar cochilando, andando de bicicleta, vendo TV ou trabalhando meio
periodo para ganhar dinheiro para alguma despesa extra.

Ou consideremos um casal envolvido com decisdes sobre como gastar a renda familiar. Esse casal pode
destinar a renda para comprar comida, roupas ou pagar uma viagem para a familia. Pode, ainda, poupar
parte da renda para a aposentadoria ou para a faculdade dos filhos. Quando decide gastar um délar a mais

em qualquer uma dessas coisas, tem um délar a menos para gastar em outras coisas.
1 Em economia, fradeoff é um termo que define uma situagio de escolha conflitante, isto é, quando uma agéo econd-
mica que visa a resolugdo de determinado problema acarreta, inevitavelmente, outros. Por exemplo, em determinadas
circunstancias, a redugdo da taxa de desemprego apenas poderd ser obtida com o aumento da taxa de inflacdo, o que
resultard em um fradeoff entre inflagio e desemprego. (NRT)
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Quando as pessoas estdo agrupadas em sociedade, deparam-se com tipos diferentes de tradeoff. O
tradeoff classico se da entre “armas e manteiga”. Quanto mais uma sociedade gasta com defesa nacional
(armas) para proteger suas linhas costeiras de agressores estrangeiros, menos ela pode gastar com bens de
consumo (manteiga) para elevar o padrio de vida nos lares. Também importante na sociedade moderna é o
tradeoff entre um meio ambiente limpo e um alto nivel de renda. As leis que exigem que empresas reduzam
a poluigao elevam o custo da produgdo de bens e servigos. Em razdo dos custos mais elevados, essas empre-
sas obtém menos lucros, pagam saldrios menores, cobram pregos mais altos ou alguma combinagédo desses
trés fatores. Embora as regulamentagdes concernentes a poluigdo promovam um ambiente mais limpo e, em
consequéncia, melhor satide, elas provocam a redugdo de renda de proprietérios, traba-
lhadores e clientes das empresas regulamentadas.

Outro tradeoff que a sociedade enfrenta é entre eficiéncia e igualdade. Eficiéncia  eficiéncia

significa que a sociedade est4 obtendo o méximo que pode de seus recursos escassos. 2 Propriedade quea
sociedade tem de

obter o maximo
possivel a partir de
SEUs recursos escassos

Igualdade significa que os beneficios advindos desses recursos estédo sendo distribuidos
de maneira uniforme entre os membros da sociedade. Em outras palavras, a eficiéncia se
refere ao tamanho do bolo econémico e a igualdade, & maneira como o bolo é dividido
em partes individuais.

Quando as politicas do governo séo formuladas, esses dois objetivos, de modo geral,
entram em conflito. Vamos considerar, por exemplo, as politicas que tém por objetivo  jgualdade
atingir a distribui¢cdo mais igualitdria do bem-estar econ6mico. Algumas delas, como 0 a propriedade de
sistema de bem-estar ou o seguro-desemprego, procuram ajudar os membros mais  distribuira
necessitados da sociedade. Outras, como o imposto de renda das pessoas fisicas, reque-  prosperidade
rem que os financeiramente bem-sucedidos contribuam mais que outros para sustentar ~ econdmica de maneira
o governo. Embora proporcionem mais igualdade, essas politicas reduzem a eficiéncia. ~ uniforme entre os
Quando o governo redistribui renda dos ricos para os pobres, reduz a recompensa pelo ~ Membros da sociedade
trabalho drduo; com isso, as pessoas trabalham menos e produzem menos bens e servi-
¢os. Em outras palavras, quando o governo tenta cortar o bolo econdmico em fatias mais iguais, o bolo
diminui de tamanho.

Reconhecer que as pessoas enfrentam #radeoffs ndo nos diz, por si s6, quais as decisdes que elas tomarao
ou desejariam tomar. Uma estudante ndo deveria abandonar o estudo de psicologia apenas porque isso
aumenta o tempo disponivel para estudar economia. A sociedade ndo deveria deixar de proteger o meio
ambiente s6 porque as regulamentagoes ambientais reduzem o padrao de vida material. Os pobres nao
deveriam ser ignorados s6 porque ajuda-los distorce os incentivos ao trabalho. Ainda assim, reconhecer os
tradeoffs em nossa vida é importante porque as pessoas somente podem tomar boas decisdes se compreen-
derem as opgOes que estdo disponiveis a elas. Nosso estudo de economia, portanto, inicia-se com o reco-
nhecimento dos tradeoffs da vida.

Principio 2: O custo de alguma coisa é aquilo de que vocé desiste para obté-la

Como as pessoas enfrentam fradeoffs, a tomada de decisGes exige comparar os custos e os beneficios de pos-
sibilidades alternativas de agdo. Em muitos casos, contudo, o custo de uma agao ndo € tdo claro quanto pode
parecer a primeira vista.

Vamos considerar, por exemplo, a deciséo de ir a faculdade. Os beneficios principais sdo o enriquecimen-
to intelectual e uma vida com melhores oportunidades de emprego. Mas qual € o custo? Para responder a
essa pergunta, vocé talvez se sinta tentado a somar os gastos que tem com anuidades, livros, moradia e ali-
mentacao. Entretanto, esse total nao representa aquilo que vocé sacrifica para passar um ano na faculdade.

Ha dois problemas com esse célculo. Primeiro, ele inclui algumas coisas que ndo séo, na verdade, custos
para frequentar a faculdade. Mesmo que vocé abandone os estudos, precisard de um lugar para dormir e de
comida para se alimentar. Os custos de moradia e alimenta¢do somente serdo custos se forem mais caros na
faculdade do que em outro lugar. Segundo, esse calculo ignora o maior custo de cursar a faculdade — o tempo.
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Quando vocé passa um ano assistindo as aulas, lendo livros e fazendo trabalhos, nao

pode dedicar esse tempo a um emprego. Para a maioria dos alunos, os salarios que dei-

xam de ganhar enquanto estdo na faculdade sdo os principais custos de sua educacéo.
O custo de oportunidade de um item é aquilo de que vocé abre mao para obté-lo.

oportunidade
aquilo de que devemos
abrir médo para obter

algum item Quando decidem, por exemplo, cursar uma faculdade, os tomadores de decisGes preci-

sam estar cientes dos custos de oportunidade que acompanham cada agdo possivel — de

fato, geralmente eles estéo. Atletas universitarios que podem ganhar milhGes se aban-
donar os estudos e se dedicar ao esporte profissional estdao bem cientes de que, para eles, o custo de opor-
tunidade de cursar a faculdade é muito elevado. Néao é surpreendente, portanto, muitas vezes, eles chegarem
a conclusdo de que o beneficio de uma educagdo superior ndo compensa o custo de fazé-la.

Principio 3: As pessoas racionais pensam na margem

Os economistas presumem que as pessoas sio racionais. Uma pessoa racional faz o
pessoa racional

aquela que, sistematica
e objetivamente, faz o
mdximo para alcangar
seus objetivos

melhor para alcangar seus objetivos, sistematica e objetivamente, conforme as oportuni-
dades disponiveis. Ao estudar economia, vocé conhecera empresas que decidem quantas
pessoas vao contratar e a quantidade de bens que serdo manufaturados e vendidos para
maximizar os lucros. Também encontrard individuos que decidem quanto tempo passam
trabalhando e que bens e servigos vao comprar com a renda obtida para que possam con-
seguir alto nivel de satisfacdo.

Uma pessoa racional sabe que as decisGes que tomamos durante a vida raramente sdo“preto no branco”,
com diversos tons de cinza. Na hora do jantar, a decisdo n&o é entre jejuar e comer até nao poder mais, mas
aceitar uma colherada a mais de puré de batatas ou ndo. Quando chega a hora das pro-

mudanca marginal vas, sua escolha néo é entre nao estudar mais nada e ficar estudando 24 horas por dia,
um pequeno ajuste mas, sim, passar uma hora a mais revendo anotagdes ou ver TV. Os economistas usam a
incremental em um expressao mudanga marginal para descrever um pequeno ajuste incremental em um
plano de acéo plano de agdo existente. Lembre-se de que margem pressupde a existéncia de “extremi-

dades”, portanto mudangas marginais sdo ajustes ao redor das extremidades daquilo
que vocé estd fazendo. A pessoa racional, em geral, toma decisdes comparando esses beneficios margingis
com custos marginais.

Por exemplo, imagine uma companhia aérea que tenha de decidir quanto cobrar de passageiros que
estejam na lista de espera. Suponhamos que o voo de um avido de 200 lugares, costa a costa, através do pafs,
custe & empresa $ 100 mil. Nesse caso, o custo médio de cada assento serd de $ 100 mil/200, ou seja, $ 500.
Talvez alguém sugira que essa empresa ndo deve vender uma passagem por menos de $ 500. Na verdade,
uma empresa racional consegue encontrar formas de aumentar seus lucros pensando na margem.
Imaginemos que o avido esteja prestes a decolar com dez assentos vagos e que um passageiro na fila de
espera esteja disposto a pagar $ 300 pela passagem. A empresa deve vender a passagem a esse prego? Claro
que sim. Se o avido estd com assentos vagos, o custo de acrescentar mais um passageiro é minimo. Embora
o custo médio por passageiro seja de $ 500, o custo marginal é apenas o custo do saquinho de amendoins e
do refrigerante que o passageiro extra consumird. Desde que o passageiro pague mais que o custo marginal,
vender a passagem para ele € lucrativo.

A tomada de decisdes marginais pode ajudar a explicar outros fendmenos intrigantes da economia. Eis
uma pergunta cldssica: por que a agua é tdo barata e os diamantes tdo caros? A dgua é essencial para a
sobrevivéncia humana, os diamantes ndo. Contudo, por algum motivo, ha pessoas que preferem desembol-
sar mais dinheiro por um diamante a fazé-lo por um copo de agua. O motivo é que o desejo de pagar por
um bem baseia-se no beneficio marginal que uma unidade extra deste proporcionaria. O beneficio marginal,
por sua vez, depende de quantas unidades a pessoa j& possui. A dgua € essencial, porém o beneficio margi-
nal de um copo a mais é pequeno, pois a dgua existe em abundancia. Ninguém precisa de diamantes para
sobreviver, mas, como sdo raros, o beneficio marginal é considerado alto.
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Um tomador de decisGes racional executa uma agéo se, e somente se, o beneficio marginal exceder o
custo marginal. Esse principio explica por que as companhias aéreas vendem passagens abaixo do custo
médio e por que se paga mais por diamantes que por 4gua. E necessario algum tempo para nos acostu-
marmos com a légica do raciocinio marginal, entretanto o estudo da economia oferece muitas oportuni-
dades para praticar.

Principio 4: As pessoas reagem a incentivos

Um incentivo é algo que induz uma pessoa a agir, tal como a perspectiva de uma puni¢do  jncentivo

ou recompensa. Como as pessoas racionais tomam decisdes comparando custo e algo que induz a
beneficio, elas respondem a incentivos. Vocé vera que os incentivos desempenham um  pessoa aagir
papel importante no estudo da economia. Certo economista sugeriu que todo o

conhecimento econdmico poderia ser simplesmente resumido com a seguinte frase: “Pessoas reagem a
incentivos. O resto sdo comentarios”.

Os incentivos sdo cruciais para analisar o funcionamento do mercado. Por exemplo, quando o prego da
magd aumenta, as pessoas optam por comer menos magas. Ao mesmo tempo, os fazendeiros com pomares
de macieiras decidem contratar mais trabalhadores e colher mais magas. Em outras palavras, o preco mais
alto do mercado proporciona um incentivo para que os compradores consumam menos e um incentivo para
que os vendedores produzam mais. Como veremos, o efeito do prego sobre o comportamento de consumi-
dores e produtores € crucial para entender como a economia de mercado aloca recursos escassos.

Os formuladores de politicas ptblicas nunca devem se esquecer dos incentivos: muitas politicas alteram
os custos e beneficios para as pessoas e, portanto, alteram seu comportamento. O imposto sobre a gasolina
é um incentivo ao uso de carros menores, que consomem menos gasolina. Esse é um dos motivos de os
carros menores serem mais usados na Europa, onde os impostos sobre a gasolina sdo mais altos que nos
Estados Unidos, onde sdo mais baixos. O imposto também incentiva as pessoas a revezar carros, a usar o
transporte ptiblico e a morar mais perto do local de trabalho. Se os impostos fossem mais altos, mais pessoas
comegariam a usar carros hibridos, e, se fossem muito altos, elas os substituiriam por carros elétricos.

Quando os formuladores de politicas deixam de considerar como suas politicas afetam os incentivos, eles
provocam consequéncias indesejadas. Vamos pensar, por exemplo, na politica ptiblica quanto & seguranca
no transito. Hoje, todos os carros tém cintos de seguranga, o que nédo ocorria ha cinquenta anos. Na década
de 1960, o livro Unsafe at any speed [Inseguro em qualquer velocidade], de Ralph Nader, gerou grande preo-
cupagdo publica com a seguranga. O Congresso norte-americano reagiu com leis que impunham os cintos
de seguranca como equipamento obrigatério em todos os carros novos.

Que efeito tem uma lei de cintos de seguranga sobre a seguranga no transito? O efeito direto € 6bvio:
quando uma pessoa usa cinto de seguranga, a probabilidade de que sobreviva a um acidente grave aumenta.
Mas a hist6ria ndo acaba af, uma vez que a lei também afeta o comportamento ao alterar incentivos. O com-
portamento em questdo esté relacionado ao modo como os motoristas conduzem seus carros. Dirigir devagar
e com cautela é custoso porque consome tempo e energia do motorista. Ao decidirem o nivel de cuidado
tomado ao dirigir, as pessoas racionais comparam, talvez de forma inconsciente, o beneficio marginal de dirigir
com cuidado ao custo marginal. Dessa forma, elas dirigem mais devagar e com mais cuidado quando o bene-
ficio do aumento da seguranca é elevado. Por exemplo, quando as estradas estdo molhadas e escorregadias,
as pessoas dirigem com mais atengdo e em velocidades mais baixas que quando as pistas estdo secas.

Consideremos agora como uma lei sobre cintos de seguranga afeta o cdlculo de custo-beneficio de um
motorista. Os cintos de seguranga reduzem o custo dos acidentes porque diminuem a probabilidade de
ferimento ou morte. Em outras palavras, os cintos de seguranga reduzem os beneficios de dirigir de forma
lenta e cuidadosa. As pessoas reagem aos cintos de seguranga da mesma maneira que reagiriam a uma
melhora das condigbes das estradas — dirigindo com velocidade mais alta e com menos cuidado. Assim, o
resultado de uma lei de cintos de seguranga é um maior niimero de acidentes. A diminui¢do da condugao
cuidadosa tem um efeito claro e adverso sobre os pedestres, que passam a ter maiores chances de se envolver
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em um acidente, todavia (ao contrério dos motoristas) ndo gozam do beneficio da maior seguranga decor-
rente da utilizagdo do cinto de seguranca.

A primeira vista, essa discussio sobre os incentivos e os cintos de seguranga pode parecer mera es-
peculacdo. Mas, em um estudo realizado em 1975, o economista Sam Peltzman demonstrou que as leis de
segurancga no transito apresentavam muitos efeitos como esse. De acordo com as evidéncias apresentadas
por Peltzman, essas leis produzem tanto menos mortes por acidente quanto um maior nimero de acidentes.
O resultado liquido € uma pequena variagao do ntimero de mortes de motoristas e um aumento do niime-
ro de mortes de pedestres.

A analise que Peltzman fez da seguranga no transito € um exemplo incomum e controverso do principio
geral, segundo o qual as pessoas reagem a incentivos. Ao analisarmos qualquer politica, precisamos consi-
derar ndo apenas seus efeitos diretos, mas também os efeitos indiretos e menos ébvios que operam por meio
dos incentivos. Se a politica mudar os incentivos, ela provocara alteragdo no comportamento das pessoas.

W {7 Os efeitos do incentivo dos precos da gasolina

De 2005 a 2008, o prego do petréleo nos mercados mundiais de petréleo disparou como resul-
tado da oferta limitada e da demanda cada vez maior do expressivo crescimento mundial,
especialmente na China. Nos Estados Unidos, o prego da gasolina subiu de $ 0,50 para
aproximadamente $ 1,00 o litro. Nos noticidrios da época, havia muitas histdrias sobre a reagio
das pessoas a essas mudangas.

Eis uma amostra dessas histérias:

¢ “Conforme os pregos da gasolina sobem, os compradores estdo migrando para carros
pequenos.”

e “A medida que o prego da gasolina sobe, as vendas de motocicletas (scooters) também
aumentam.”

* “Os pregos da gasolina batem as vendas de bicicletas, elas estdao de volta a toda velocidade.”

e “Com o aumento da gasolina, muito mais pessoas passaram a utilizar o transporte ptiblico.

e “A demanda por camelos aumenta a medida que o prego do petréleo aumenta.” Fazendeiros
no estado indiano de Rajasthan estdo redescobrindo o humilde camelo. A medida que o
custo de tratores beberrdes de gasolina aumenta, os ungulados (mamiferos providos de

cascos) estdo voltando.

"

e “As companhias aéreas estdo sofrendo, mas as encomendas de Boeings e Airbus estdo lo-
tadas.” Nunca houve tamanha demanda por novas aeronaves que utilizam eficientemente
o combustivel. As versOes mais recentes do Airbus A320 e do Boeing 737 séo as mais dis-
putadas, pois o combustivel é até 40% mais barato que para avides mais antigos ainda
utilizados por algumas companhias aéreas norte-americanas.

* “Em razdo dos altos pregos da gasolina, as pessoas comegam a rever a necessidade de
adquirir novos iméveis.” Em busca por uma nova casa, Demetrius Stroud analisou os
numeros e constatou que, com os pregos da gasolina subindo, mudar-se para perto de uma
estacdo de Amtrak seria a melhor coisa para o seu bolso.

® “Os pregos da gasolina levam os estudantes para cursos a distdncia.” Para Christy LaBadie,
uma estudante do segundo ano do Northampton Community College, o trajeto de 30
minutos de sua casa até o campus de Bethlehem ficou mais caro por causa do preco da
gasolina ser superior a $ 1,00 o litro. Por isso, neste semestre, ela decidiu fazer um curso
pela internet para economizar a viagem — e o dinheiro.

® “Q jato particular de “Diddy” Combs paira acima dos pregos do combustivel.” Por causa
dos pregos do combustivel, as empresas de taxi aéreo perderam um célebre e assiduo
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passageiro: Sean “Diddy” Combs, um dos artistas mais ricos do hip-hop. Atualmente,

Combs prefere as linhas comerciais aos jatos particulares, os quais representam um custo
aproximado de $ 200 mil para uma viagem de ida e volta entre Nova York e Los Angeles.
“Na verdade, estou voando comercialmente”, disse Diddy antes de entrar em um avido. O

miliondrio acomodou-se na primeira classe e mostrou seu cartdo de embarque para a
camera: “E assim que os altos precos da gasolina estdo”.

Muitos desses desenvolvimentos provaram-se transitorios. A crise econdmica que se iniciou

em 2008 e continuou em 2009 reduziu a demanda mundial por petrdleo, e o preco da gasolina
diminuiu de forma substancial. Ndo se sabe ainda se Combs voltou a usar seu jato particular. B

INCENTIVO NO PAGAMENTO

Noticias

Como este artigo ilustra, o modo como as pessoas sao remuneradas afeta
0s incentivos e a tomada de decisoes. (O autor do artigo, a propésito,
depois disso tornou-se um dos principais conselheiros econémicos do

presidente Barack Obama.)

Onde os 6nibus sdo pontuais
Por Austan Goolsbee

Em uma tarde de verdo, o trajeto da Uni-
versity of Chicago até o norte da cidade
deve ser um dos mais bonitos do mundo.
No lado esquerdo da Lake Shore Drive, pas-
samos pelo Grant Park, um dos primeiros
arranha-céus do mundo, e pela Sears Tower.
No lado direito, vernos o azul intenso do
Lage Michigan. Mas, apesar de toda a bele-
za, 0 trénsito pode se torar um caos. Entdo,
quem faz esse caminho todo dia conhece
0s atalhos. Sabe gue, se o transito esta para-
do da Buckingham Fountain até McCormick,
é melhor pegar as ruas paralelas e voltar
para a Lake Shore Drive alguns quilometros
mais adiante.

Muitos 6nibus, contudo, ficam presos no
transito. Sempre me pergunto por que os
motoristas de dnibus ndo usam atalhos. £
[6gico que conhecem, pois seguem a mes-
ma rota todo dia e, certamente, evitam o
transito quando estdo dirigindo o préprio
carro. Como nao ha pontos de onibus em
Lake Shore Drive, ninguém ficaria para trds
se eles se desviassem dos congestionamen-
tos. Entretanto, quando os Gnibus ficam
presos no transito, fica dificil cumprir o

Fonte: Slate.com, 16 mar. 2006.

horério. Em vez de passar um onibus a cada
10 minutos, chegam trés de uma s6 vez,
depois de meia hora. E essa é a forma me-
nos eficiente de administrar um sistema de
transporte publico. Portanto, por que nao
pegar atalhos, j& que isso mantém o crone-
grama e s 6nibus no horério?

Em principio vocé pode achar que os
motoristas ndc ganham ¢ suficiente para
elaborar estratégias. Porém, os motoristas
de Chicago estdo na sétima posicio dos
motoristas mais bem pagos do pais; 0s que
trabalham periodo integral ganham mais de
$ 23 por hora, conforme uma pesquisa feita
em novembro de 2004, Talvez o problema
nao seja o valor do saldrio, mas como ele é
pago. Pelo menos € o que sugere um novo
estudo sobre os motoristas de Gnibus do
Chile, realizado por Ryan Johnson e David
Reiley, da University of Arizona, e Juan Carlos
Muroz, da Pontificia Universidad Catélica
de Chile.

No Chile, as empresas de dnibus remu-
neram 0s motoristas de duas formas: por
hora ou por passageiro. O pagamento por
passageiro provoca menos atrasos. Ao rece-
berem Incentivos, 0s motoristas comegam a
agir como pessoas normais e pegam ata-
lhos quando o transito estd ruim. Reduzem

o hordrio de almogo & o tempo que passam
no banheiro. Querem pegar a estrada e
transportar um ndmero maior de passagei-
ros, 0 mais rapido possivel. Em suma, a pro-
dutividade aumenta..

E claro que nem tudo é perfeito com
relagac ao pagamenta de incentivo. Quando
0s motoristas de dnibus comegam a ir mais
rapido de um lugar para outro, eles se envol-
vem em mais acidentes (assim como nos).
Além disso, alguns passageiros reclamam
que ficam enjoados porgue o motorista
acelera muito assim que o passageiro entra
no onibus. No entante, guando tém opgao,
as pessoas preferem as empresas de onibus
que cumprem o hordrio. Em Santiago, mais
de 95% dos matoristas de Gnibus recebem
incentivos no pagamento.

Os incentivos no pagamento aumentam
a produtividade do motorista de énibus. Em
Chicago, para evitar 0s constantes conges-
tionamentes, 05 taxis pegam atalhos em
Lake Shore Drive. Os 6nibus ndo tém essa
0pcao e, por isso, ficam muito tempo no
transito. Como 0s motoristas de taxi ganham
dinheiro por viagem que fazem, empe-
nham-se em chegar rapidamente ao desti-
no do passageiro para que possam pegar
outra pessoa.
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TESTE RAPIDO Descreva um tradeoff importante que vocé tenha enfrentado recentemente.  Cite um exemplo
de uma agdo que tenha tanto um custo de oportunidade monetério quanto ndo monetario. ® Descreva um incen-
tivo que seus pais lhe ofereceram numa tentativa de influenciar seu comportamento.

COMO AS PESSOAS INTERAGEM

Os quatro principios anteriores abordaram aspectos relacionados a forma de os individuos tomarem decisdes.
Enquanto levamos nossa vida, muitas de nossas decisdes nédo nos afetam exclusivamente, mas também
outras pessoas. Os proximos trés principios dizem respeito a como as pessoas interagem umas com as outras.

Principio 5: O comércio pode ser bom para todos

Como pessoa bem informada, vocé sabe que o Jap&o concorre com os Estados Unidos na economia mundial.
De certa forma isso é verdade, pois as empresas norte-americanas e japonesas produzem muitos bens do
mesmo tipo. A Ford e a Toyota concorrem pelos mesmos clientes no mercado de carros. A Apple e a Sony
concorrem pelos mesmos clientes no mercado de equipamentos de muisica digital.

F. facil se enganar, porém, ao pensar na competigio entre pafses. O comércio entre os Estados Unidos e
o Japdo ndo é como uma competicdo esportiva, em que um lado ganha e o outro perde. De fato, o oposto é
verdadeiro: o comércio entre dois paises pode ser bom para ambas as partes.

Para sabermos o porqué, vamos pensar em como o comércio afeta sua familia. Quando um parente seu
procura por emprego, esta concorrendo com membros de outras familias que também querem estar empre-
gados. As familias também competem umas com as outras quando vao as compras, uma vez que cada uma
delas quer comprar os melhores bens aos menores pregos. Assim, de certa forma, cada familia existente na
economia estd concorrendo com todas as demais.

Apesar dessa competigdo, sua familia ndo se daria melhor isolando-se de todas as outras. Se o fizesse,
precisaria produzir sua propria comida, confeccionar suas proprias roupas e construir sua propria casa.
£ evidente que sua familia se beneficia muito da prépria habilidade de comerciar com outras pessoas.
O comércio permite que as pessoas se especializem na atividade em que sdo melhores, agricultura, costura
ou construgdo. Ao comerciarem com os outros, as pessoas podem comprar uma maior variedade de bens e
servigos a um custo menor.

Assim como as familias, os paises beneficiam-se da possibilidade de comerciar uns com os outros.
O comércio permite que eles se especializem naquilo que fazem melhor e desfrutem de uma maior varie-
dade de bens e servigos. Os japoneses, como os franceses, os egipcios e os brasileiros, sdo tanto nossos
parceiros na economia mundial quanto nossos concorrentes.

Principio 6: Os mercados sao geralmente uma boa maneira de organizar a atividade econdmica

O colapso do comunismo na Unido Soviética e no Leste Europeu na década de 1980 pode

economiademercado  ser a mudanca mais importante que aconteceu no mundo nos dltimos cinquenta anos.

uma economia que Os paises comunistas operavam com base na premissa de que as autoridades do governo
aloca recursos por estavam na melhor posi¢do para alocar os recursos escassos da economia. Os planejado-
meio das decisdes res centrais decidiam que bens e servigos produzir, quanto produzir de cada um deles e

descentralizadas de

quem os produziria e consumiria. A teoria por tras do planejamento central era a de que

mum?s SRpIC IS apenas 0 governo poderia organizar a atividade econdmica de maneira que promovesse
famflias quando estas o P

. o bem-estar econdmico de todo o pais.

interagem nos it . : ' .

Seos i ber A maioria dos paises que tiveram economias de planejamento central abandonou
o Sarhoes esse sistema e estd tentando desenvolver economias de mercado. Em uma economia de

mercado, as decisdes do planejador central sdo substituidas pelas decisdes de milhoes
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de empresas e familias. As empresas decidem quem contratar e o que produzir. As familias decidem em que
empresas trabalhar e o que comprar com seus rendimentos. Essas empresas e familias interagem no merca-
do, em que os pregos e o interesse proprio guiam suas decisOes.

A primeira vista, o sucesso das economias de mercado é enigmatico. Em uma economia de mercado,
ninguém cuida do bem-estar econémico de toda a sociedade. Os mercados livres contém muitos com-
pradores e vendedores de diversos bens e servigos, e todos estdo interessados, antes de tudo, no seu préprio
bem-estar. Ainda assim, apesar da tomada descentralizada de decisoes e de tomadores de decisdes movidos
pelo interesse particular, as economias de mercado tém se mostrado muito bem-sucedidas na organizagao
da atividade econdmica para promover o bem-estar econdmico geral.

O economista Adam Smith, em seu livro A rigueza das nacées — Uma investigacio sobre a natureza e
as causas da rigueza das nagbes, publicado em 1776, fez a mais famosa observagdo de toda a economia:
“as familias e empresas, ao interagirem em mercados, atuam como se fossem guiadas por uma ‘mao invi-
sivel’ que as leva a resultados de mercado desejaveis”. Um de nossos objetivos neste livro é entender como
essa mao invisivel faz sua magica.

Ao estudar economia, vocé aprendera que os pregos sdo o instrumento com que a mao invisivel conduz
a atividade econémica. Em qualquer mercado, o comprador observa o prego ao determinar a demanda e o
vendedor analisa o prego ao decidir a oferta. Como resultado dessas decisdes, os pregos do mercado refletem
ndo sé o valor de um bem para a sociedade, mas também o custo de sua manufatura. A visdo de Adam Smith
era de que os pregos se ajustam para direcionar a oferta e a demanda, de modo a alcangar resultados que,
em muitos casos, maximizam o bem-estar da sociedade como um todo.

A visdo de Smith apresenta um importante coroldrio: quando o governo impede que os pregos se ajus-
tem de forma natural & oferta e a demanda, impede que a mao invisivel coordene as decisdes de familias e
empresas que compdem a economia. Esse coroldrio explica por que os impostos tém um efeito adverso
sobre a alocagdo de recursos: eles distorcem os precos e, com isso, as decisGes das empresas e familias.
Explica também o mal ainda maior que pode ser causado por politicas de controle direto dos pregos, como
a de controle dos aluguéis. E explica o fracasso do comunismo. Nos pafses comunistas, os pregos ndo eram
determinados no mercado, mas ditados pelos planejadores centrais. Os planejadores ndo tinham as infor-
magdes necessarias sobre o gasto dos consumidores e os custos dos produtores que, em uma economia de
mercado, sdo refletidas nos pregos. Os planejadores centrais falharam porque tentaram conduzir a economia
com uma mao amarrada nas costas — a mao invisivel do mercado.

Principio 7: As vezes os governos podem melhorar os resultados dos mercados

Se a mao invisivel do mercado é grande, por que precisamos do governo? Um dos objetivos do estudo de
economia é refinar nossa visdo sobre o papel e os objetivos adequados das politicas governamentais.
Um dos motivos por que precisamos do governo € que a mao invisivel poderéa fazer
maravilhas apenas se o governo garantir o cumprimento das regras e mantiver as insti- direito de propriedade
tuigdes principais da economia. Mais importante, as economias de mercado precisam  habilidade de um
das instituigdes para garantir o direito de propriedade de modo que os individuos  individuo para possuir
tenham condigdes de possuir e controlar os recursos escassos. Os fazendeiros ndo culti- @ exercer controle sobre
vardo alimentos se acharem que suas colheitas serdo roubadas, os restaurantes so servi- ~ [8CUrS05 €3Cass0s
rao refeigdes se tiverem a garantia de que os clientes pagardo antes de ir embora, e uma
companhia de entretenimento ndo produzira DVDs se muitos consumidores em potencial fizerem copias
ilegais. Todos nés confiamos no governo para providenciar policia e tribunais a fim de fazer valer o direito
sobre aquilo que produzimos — e a méo invisivel conta com nossa habilidade para garantir esses direitos.
Ha, ainda, outra razdo que justifica o fato de precisarmos de governo: a méo invisivel é poderosa, mas
nédo é onipotente. Ha dois motivos genéricos para que um governo intervenha na economia — promover a
eficiéncia e promover a igualdade. Ou seja, a maioria das politicas visa aumentar o bolo econémico e mudar
a forma como ele é dividido.
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T TTRRTETS --- Saiba mais sobre...

ADAM SMITH E A MAO INVISIVEL

Pode ser mera coincidéncia o fato de o grande livio de Adam
Smith, A riqueza das nacoes, ter sido publicado em 1776, ano
exato em que os revoluciondrios norte-americanos assinaram a
sua Declaracdo da Independéncia. Entretanto, os dois documen-
tos compartilham um ponto de vista predominante na época: 0s
individuos tomarao melhores decisdes se puderem agir por
conta propria, sem a mao cpressiva do governo para conduzir
suas agoes. Essa filosofia politica proporciona a base intelectual
para a economia de mercado e, de maneira mais geral, para a
sociedade livre.

Por que as economias descentralizadas de mercado funcionam
tdo bem? Isso ocorre porque as pessoas Se tratam com carinho e
bondade? De forma alguma. Adam Smith descreveu o modo
como as pessoas interagem em uma economia de mercado da
seguinte maneira:

O homem tem quase que constantes oportunidades para esperar
ajuda de seus semelhantes, e seria vio esperar obté-la somente da
benevoléncia. Terd maiores chances de ser bem-sucedido se puder
interessar o amor-proprio deles a seu favor e mostrar-he que é para
sua propria vantagem fazer para ele aquilo que deles se exige. [..]
Dé-me aguilo que desejo e terd o que deseja, eis o significado de tal
oferta; e dessa maneira obtemos um do outro uma parte muito
maior dos oficios de que necessitamos.

Ndo € da benevoléncia do agougueiro, do cervejeiro ou do
padeiro que esperamos nosse jantar, mas da consideragao que
eles tém pelos seus proprios interesses. Dirigimo-nos ndo d sua
humanidade, mas ao seu amor-prdprio, e nunca falamos com
eles de nossas proprias necessidades, mas de suas vantagens.
Ninguém, exceto o mendigo, escolhe depender principalmente da
benevoléncia dos cidaddos. [..]

Cada individuo [..] ndo tem a intencdo de promover o interesse
publico, nem sabe o quanto o estd promovendo. [..] Nao pensa
sendo no préprio ganho, €, nesse ¢aso, como em muitos outros, é
conduzido por uma méo invisivel @ promover um fim que ndo fazia
parte de sua intengdo. E nem sempre € pior para a sociedade que
ndo fizesse parte, Ao persequir seu proprio interesse, ele promove 0
interesse da sociedade de modo mais eficaz do que faria se real-
mente se prestasse a promové-lo.

O que Smith estd dizendo & gue os participantes da economia
s20 motivados por seus proprios interesses e que a ‘mao invisivel”
do mercado conduz esses interesses de maneira que seja promovi-
do 0 bem-estar econémico geral.

Muitos dos principios de Smith permanecem no seio da econo-
mia mederna. Nossa andlise nos capitulos posteriores nos permitird
expressar com mais precisao as conclusdes de Smith e analisar
plenamente os pontos fortes e fracos da mao invisivel do mercado.

falha de mercado

uma situagdo em que o
mercado, por si 50,
fracassa ao alocar
recursos eficientemente

externalidade

0 impacto das agdes
de uma pessoa sobre 0
bem-estar de outras
que nao tomam parte
da agdo

Consideremos primeiro o objetivo da eficiéncia. Embora a mao invisivel leve os merca-
dos a alocar os recursos de forma eficiente para maximizar o tamanho do bolo econdmico,
isso nem sempre acontece. Os economistas usam a expressio falha de mercado para se
referirem a uma situacio em que o mercado, por si s6, ndo consegue produzir uma alocagio
eficiente de recursos. Como veremos, uma possivel causa de falha de mercado € a externa-
lidade, que é o impacto das agdes de uma pessoa sobre o bem-estar dos que estao proxi-
mos. Um exemplo cldssico de uma externalidade é a poluigdo. Qutra causa possivel de uma
falha de mercado é o poder de mercado, que se refere a capacidade de uma pessoa (ou um
pequeno grupo de pessoas) influenciar de forma indevida os pregos de mercado. Se, por
exemplo, todas as pessoas de uma cidade precisarem de agua, porém houver apenas um
pogo, o proprietario do pogo ndo estara sujeito a forte competigdo por meio da qual a mao
invisivel costuma controlar os interesses particulares. Quando hé externalidades ou poder
de mercado, politicas ptiblicas bem concebidas podem aumentar a eficiéncia econémica.

Consideremos o objetivo da igualdade. Mesmo que a mao invisivel produza resultados eficientes, ela

pode apresentar grandes disparidades no bem-estar econémico. Uma economia de mercado recompensa as
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pessoas de acordo com a capacidade delas de produzir coisas pelas quais outras pessoas
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estejam dispostas a pagar. O melhor jogador de basquete do mundo ganha mais do que o clle e
o melhor jogador de xadrez simplesmente porque as pessoas estdo dispostas a pagar :rfiiza:liﬁzque i
mais para assistir a uma partida de basquete do que para assistir a um jogo de xadrez. A ecom‘)rr?ico i
mao invisivel ndo garante que todos tenham comida suficiente, roupas decentes e aten- pequeno grupo de
dimento médico adequado. Essa desigualdade pode, dependendo da filosofia politica, agentes) tem de
exigir a intervengao do governo. Na pratica, muitas politicas publicas, como o imposto i Auenciar de forma
de renda e o sistema de seguridade social, tém por objetivo atingir uma distribuigdo mais significativa os precos
igualitaria do bem-estar econdmico. do mercado

Dizer que o governo pode, por vezes, melhorar os resultados do mercado néo signi-
fica que ele sempre o fard. A politica ptblica néo € feita por anjos, mas por um processo
politico que est4 longe de ser perfeito. As vezes, as politicas sdo concebidas somente para recompensar
os politicamente poderosos. Outras vezes, sdo feitas por lideres bem-intencionados, mas mal-informados.
A medida que estudar economia, vocé se tornard um melhor juiz de quando uma politica de governo é
justificavel pelo fato de ela promover eficiéncia ou igualdade e quando ndo é.

TESTE RAPIDO Por que um pais fica em melhor situagdo quando néo se isola dos outros paises? « Por que exis-
tem mercados e, segundo os economistas, qual é o papel do governo sobre eles?

COMO A ECONOMIA FUNCIONA

Comegamos por uma discussao sobre como as pessoas tomam decisdes e depois vimos como elas interagem
umas com as outfras. Juntas, todas essas decisoes e interagdes formam“a economia”. Os trés tltimos princi-
pios referem-se ao funcionamento da economia.

Principio 8: O padrao de vida de um pais depende de sua capacidade de
produzir bens e servicos

Em todo o mundo, as diferencas de padrdo de vida sdo assustadoras. Em 2008, o norte-americano médio tinha
uma renda de cerca de $ 47 mil. No mesmo ano, o mexicano médio ganhava cerca de $ 10 mil, e o nigeriano
médio, apenas $ 1.400. Essa grande variagdo do nivel de rendimento se reflete em diversos indicadores de
qualidade de vida. Os cidad3os de paises de renda elevada tém mais televisores e carros, melhor nutrigao,
melhor assisténcia médica e uma expectativa de vida mais longa que os cidaddos de pafses de baixa renda.

As mudangas do padréo de vida ao longo do tempo também sdo grandes. Nos Estados Unidos, as rendas
cresceram historicamente cerca de 2% ao ano (apds ajustes que ocorreram por causa de alteragdes no custo
de vida). A essa taxa, a renda média dobra a cada 35 anos. No tltimo século, a renda média dos Estados
Unidos aumentou aproximadamente oito vezes.

O que explica essas grandes diferencas de padrdo de vida entre paises e ao longo do

tempo? A resposta é surpreendentemente simples. Quase todas as variagdes de padrao . roduh‘\ndade

] s = g 5 . a quantidade de bens
de vida podem ser atribuidas a diferengas de produtividade entre pafses, ou seja, a o servicos orodusidos
quantidade de bens e servigos produzidos por unidade de insumo de méo de obra. Em oF ung da;e Hatecic
paises onde os trabalhadores podem produzir uma grande quantidade de bens e servi- 4. a0 1 b0

¢os por unidade de tempo, a maioria das pessoas desfruta de padroes de vida elevados;
em nagoes onde os trabalhadores sdo menos produtivos, a maioria das pessoas precisa
enfrentar uma existéncia com maior escassez e, portanto, menos confortavel. De forma semelhante, a taxa
de crescimento da produtividade de um pais determina a taxa de crescimento de sua renda média.

A relagdo fundamental entre produtividade e padrGes de vida é simples, mas suas implicagdes sao pro-
fundas. Se a produtividade é o determinante principal do padrdo de vida, outras explicagdes devem ser de
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POR QUE ESTUDAR ECONOMIA

it R e g Noﬁcias

Neste trecho de um discurso, o ex-presidente do Federal Reserve de Dallas
argumenta sobre o estudo de economia.

Uma ciéncia sinistra?' Duvido!
Por Robert D. Mcteer Jr.

Minha opinido sobre o estudo de economia
€ que ele se torna cada vez mais valioso a
medida que ascendemos na carreira profis-
sional. Nao consigo imaginar melhor curso
para presidentes de empresas, congressistas
ou presidentes. Vocé adquire uma forma de
pensar disciplinada e sisteméatica que |he sera
muito Util. No entanto, os que enfrentam os
desafios econdmicos se surpreendem ao
descobrirern como uma econemia funciona
melhor com menos pessoas No comando.
Quem faz o planejamento? Quem toma as
decisées? Quem decide ¢ que produzir?

A mao invisivel de Adam Smith é a coisa
mais importante que se aprende quando se
estuda economia. Entendemos de que
modo cada um de nés pode trabalhar em
interesse prprio e ainda produzir um resul-
tado social desejavel. Entendemas como o
mercado coordena atividades aparentemen-
te sem coordenagao para aumentar a riqueza
das nacdes. Entendemos a mégica dos mer-
cados e os perigos de mexer muito com eles.
Entendemos melhor o que aprendemos no
jardim de infancia: que ndo se deve matar ou
aleijar a galinha dos ovos de ouro. [..]

A economia ajuda a entender as falacias
€ a5 consequéncias imprevistas. Na verdade,

estou inclinado a definir economia como o
estudo da forma de antecipar consequén-
cias imprevistas. [..]

Poucos registros na literatura parecem
mais relevantes para os debates da econo-
mia contemporanea que aquilo que é
denominado faldcia da janela quebrada.
Sempre gue um programa governamental é
justificado, ndo por seus méritas, mas pelos
empregos que padera criar, lembrem-se da
janela quebrada: alguns adolescentes, que
adoram uma brincadeira, digamos, mais
«perigosar, atiram um tijolo na janela da
padaria. Logo h& um amontoado de gente
lamentando: “Que malvadeza!”. Entretanto,
alguém mais atento apontara o lado positi-
vo dessa situacdo: o padeiro terd de gastar
dinheiro para consertar a janela. Isso
aumentara a renda do vidraceiro, que gasta-
ra essa renda extra, que aumentara a renda
de outra pessoa, e assim por diante. Vocés
sabem. Essa cadeia de gastos se multiplicard
e vai gerar mais renda e empregos. Se a
janela for bem grande, podera gerar rapido
crescimento econémico.

Muitos eleitores caem nessa falacia, mas
nao os bons economistas. Estes dirao:
“Espere um pouco!”, Se o dono da padaria
nao tivesse gasto seu dinheiro no conserto
da janelg, ele teria gasto no terno novo para
o qual estava economizando. Entdo, 0 alfaia-

te terfa mais dinheiro para gastar, e assim
por diante. A janela guebrada nao criou
novos gastos, apenas os desviou para outro
lado. A janela quebrada ndo criou novas
atividades, apenas atividades diferentes. As
pessoas veem a atividade que ocorre. Elas
ndo veem a atividade que teria ocorrido.

A falacia da janela quebrada se perpetua
de muitas formas. Sempre que a criagdo ou
retencdo de empregos € o objetivo princi-
pal, chamo-z de faldcia de contagem de
empregos. Os bons economistas entendem
a realidade nao intuitiva de que o progresso
verdadeiro resulta da eliminacdo de empre-
gos. Antigamente, era preciso que 90% da
populacdo de nosso pais cultivasse alimen-
tos. Agora bastam 3%. Desculpem-me, mas
serd que estamos em pior situagao por
causa das perdas de emprego na agricultu-
ra? Os pretensos agricultores e fazendeiros
580 agora professores universitdrios e espe-
cialistas em informatica. [..]

Entdo, em vez de contarmos empregos,
devemos fazer com que cada emprego
valha a pena. Ocasionalmente teremos um
ponto vulneravel, guando houver uma des-
proporcao entre oferta e demanda no mer-
cado de trabalho. Mas isso é tempordrio.
Nao se torne um ludita,2 que destréi maqui-
nas, ou um protecionista, que tenta cultivar
bananas na cidade de Nova York.

' No original, dismal science - expressao pejorativa também usada para economia, criada pelo historiador Thomas Carlyle. (NT)
2 Individuo que se opde a industrializagio ou a novas tecnologias. (NT)

Fonte: The Wall Street Journal, 4 jun. 2003.

importancia secundéria. Por exemplo, poderia ser tentador creditar aos sindicatos de trabalhadores ou as leis

de saldrio minimo a elevacdo do padrao de vida dos trabalhadores norte-americanos durante o século pas-

sado. Mas a verdadeira heroina dos trabalhadores norte-americanos € sua produtividade crescente. Vejamos

outro exemplo: alguns especialistas afirmaram que a competigao crescente do Japdo e de outros paises
explica o lento crescimento da renda nos Estados Unidos nas décadas de 1970 e 1980. Mas, na verdade, o

vilao ndo era a competicdo internacional e, sim, o menor crescimento da produtividade no pais.
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A relagdo entre produtividade e padrdo de vida também traz implicagdes profundas para a politica ptibli-
ca. Quando se pensa sobre como alguma politica afetard os padrdes de vida, a questdo-chave é como ela
afetard nossa capacidade de produzir bens e servigos. Para elevar os padrdes de vida, os formuladores de
politicas precisam elevar a produtividade, de forma a garantir que os trabalhadores tenham uma boa edu-
cagdo, disponham das ferramentas de que precisam para produzir bens e servigos e tenham acesso a melhor
tecnologia disponivel.

Principio 9: Os precos sobem quando o governo emite moeda demais

Na Alemanha, em janeiro de 1921, um jornal custava 30 centavos de marco. Menos de dois anos depois,
em novembro de 1922, o mesmo jornal custava 70.000.000 de marcos. Todos os outros pregos da economia
subiram na mesma medida. Esse episddio é um dos exemplos mais espetaculares de

inflacdo, um aumento no nivel geral de precos da economia. inflacéo

um aumento do nivel
houve na Alemanha na década de 1920, a inflagdo tem sido, por vezes, um problema  geral de precos da

Embora os Estados Unidos nunca tenham conhecido uma inflacdo proxima da que

econdmico. Durante os anos de 1970, por exemplo, quando o nivel geral de precos mais  economia

do que dobrou, o presidente Gerald Ford referiu-se a inflacdo como o “inimigo ptiblico

numero 1”. No entanto, na primeira década do século XX, a inflagio ficou em torno de 2,5% ao ano; a essa
taxa, seriam necesséarios quase 30 anos para que os precos dobrassem. Como uma inflagdo elevada imp&e
diversos custos a sociedade, manté-la em niveis baixos é um objetivo dos formuladores de politicas econd-
micas de todo o mundo.

O que causa a inflagdo? Em quase todos os casos de inflagdo elevada ou persistente, o culpado é o
aumento na quantidade de moeda. Quando um governo emite grandes quantidades de moeda, o valor
desta cai. Na Alemanha, no inicio da década de 1920, quando os pregos estavam, em média, triplicando a
cada més, a quantidade de moeda também triplicava mensalmente. Embora menos dramaética, a histdria
econdmica dos Estados Unidos aponta para uma conclusdo semelhante: a inflagdo elevada da década de
1970 estava associada a um rapido crescimento da quantidade de moeda, e a baixa inflagdo do periodo mais
recente, a um lento crescimento da quantidade de moeda.

Principio 10: A sociedade enfrenta um tradeoff de curto prazo entre inflacdo e desemprego

Embora o nivel mais alto de pregos seja, no longo prazo, o primeiro efeito do aumento da quantidade de
moeda, no curto prazo, a situagdo € mais complexa e mais controversa. Muitos economistas descrevem os
efeitos de curto prazo da injegao monetaria como:

® (O aumento da quantidade de moeda na economia estimula o nivel geral de consumo e, portanto, a
demanda por bens e servigos.

® O aumento da demanda pode, com o tempo, levar as empresas a elevar os pregos, porém, nesse
interim, esse aumento também incentiva as empresas a contratar mais mio de obra e a aumentar a
quantidade de bens e servi¢os produzidos.

® Maior contratagdo significa menor desemprego.

Essa linha de raciocinio leva a um amplo tradeoff final na economia: um tradeoff de curto prazo entre a
inflagdo e o desemprego.

Embora alguns economistas ainda questionem essas ideias, a maioria aceita que a sociedade enfrenta um
tradeoff de curto prazo entre inflagdo e desemprego. Isso significa que, em um perfodo de um ou dois anos,
muitas politicas econdmicas empurram a inflacdo e o desemprego em diregdes opostas. Os formuladores de
politicas enfrentam esse tradeoff sem considerar se tanto a inflagdo quanto o desemprego se apresentam em
niveis elevados (como ocorreu no inicio da década de 1980), em niveis baixos (como na década de 1990) ou

15
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ciclo de negécios
flutuacdes da atividade
econdmica, medidas
pelo niimero de
pessoas empregadas
ou pela produgao de
bens e servigos

A economia € divertida, mas também pode ser dificil de aprender.
Meu objetivo, ao escrever este livro, € tornd-lo o mais agradavel e
facil possivel. Entretanto, vocé, estudante, também tem um papel
a cumprir. A experiéncia prova que, se vocé realmente se envolver
ao estudar por este livro, obterd melhores resultados tanto nos
exames quanto nos anas que se sequirem. Eis algumas dicas sobre
como ler melhor este livro:

INTRODUCAQO

em niveis intermediarios. Esse tradeoff de curto prazo € de grande importincia para a ana-
lise do ciclo de negdcios — as flutuagdes irregulares e imprevisiveis na atividade econdmi-
ca, medidas pela produgéo de bens e servigos ou pelo niimero de pessoas empregadas.
Os formuladores de politicas podem explorar o fradeoff de curto prazo entre inflagio
e desemprego usando diversos instrumentos de politica econémica. Ao mudarem os
montantes referentes aos gastos do governo, ao total arrecadado de impostos e as
emissdes de moeda, os formuladores de politicas poderéo influenciar a demanda global
por bens e servigos. As mudangas na demanda, por sua vez, influenciam a combinagao

seseseneeeeeeeoo Sajba mais sobre...

COMO LER ESTE LIVRO

material. Provavelmente, seu professor pedird que alguns
desses exercicios sejam feitos em casa. Nesse caso, faga-0s.
Se ele ndo pedir, faca-os do mesmo jeito. Quanto mais
vocé usar seus novos conhecimentos, mais sélidos eles
se tornarao.

5. Use ainternet. A editora deste livro mantém extenso site, em
inglés, para ajuda-lo a estudar economia, com exemplos,

1. Leia antes da aula. O aluno se sai melhor quando Ié o res-
pectivo capitulo antes de assistir a aula. Vocé entendera com
mais facilidade a aula, e suas perguntas véo se concentrar
realmente nos aspectos de que precisa de ajuda.

2. Resuma, ndo marque. Passar um marca-texto amarelo sobre
estas paginas é uma atividade passiva demais para manter
sua mente concentrada. Em vez disso, quando chegar ao fim
de uma secdo, resuma com suas proprias palavras o que
acabou de aprender. Ao terminar o capitulo, compare seu
resumo com o que consta do final do capitulo. Serd que
vocé entendeu os pontos principais?

3. Teste a si mesmo. No decorrer do livro, 0s "Testes rapidos
proporcionam um feedback instanténeo para revelar se
vocé aprendeu o que deveria. Aproveite essa oportunida-
de para escrever suas respostas e conferi-las com as que
sdo apresentadas na pagina deste livro, no site da editora:
www.cengage.com.or. Esses testes servem para avaliar sua
compreensdo bdsica. Se sua resposta ndo estiver correta,
vocé provavelmente precisard rever a se¢ao.

4, Pratique, pratique e pratigue. No final de cada capitulo, ha
“Questdes para revisdo’, que testam seu entendimento, e
‘Problemas” e ‘aplicagdes’, para vocé aplicar e ampliar o

"

aplicagdes, problemas adicionais e testes de autoavaliagao.
0O endereco & www.cengage.com/international.

6. Estude em grupos. Apos ler o livro e resolver sozinho os pro-
blemas, retina-se com os colegas para discutir o contetido
do material. Vocés aprenderdo uns com os outros - um
exemplo dos ganhos do comércio.

7. Ensine alguém. Como todos os professores sabem, a melhor
maneira de aprender é ensinar. Aproveite a oportunidade de
ensinar Novos Conceitos econémicos a um parceiro de estu-
do, um amigo, seu pai ou sua mae, ou até mesmo um animal
de estimacao.

8. Ndo ignore os exemplos do mundo real. Em meio a todos 0s
numeros, gréficos e estranhas palavras novas, é facil perder
de vista o foco sobre 0 que é realmente economia, As segdes
“Estudos de casc” e “Noticias" que aparecem em todos os
capitulos gjudardo vocé a manter ¢ foco, pois mostram
como a teoria estd ligada a eventos do nosse cotidiano.

9, Apligue o pensamento econdémico a vida didria. Depois de
aprender como a economia € aplicada ao mundo real, colo-
que a mao na massal Vocé pode usar a andlise econbmica
para entender melhor suas proprias decisoes, a economia a
sua volta e os eventos divulgados nas midias. Vocé verd o
mundo de outra forma,
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de inflagdo e desemprego que a economia apresenta no curto prazo. Uma vez que esses instrumentos de
politica econdmica sdo potencialmente tdo poderosos, a maneira como os formuladores de politicas devem
utiliza-los para controlar a economia e mesmo se devem ou nao utiliza-los € objeto de constante debate.

O debate esquentou nos primeiros anos da presidéncia de Barack Obama. Em 2008 e 2009, os Estados
Unidos e outros paises sofreram uma profunda crise econdémica. Problemas no sistema financeiro, causados
por aplicacdes ruins no mercado imobilidrio, transbordaram para o restante da economia. Nesse contexto,
houve uma redugéo significativa de renda e o aumento do desemprego. Os formuladores de politicas reagi-
ram de diversas maneiras para aumentar a demanda agregada por bens e servicos. A principal medida do
presidente Obama foi a edigdo de um pacote de estimulos mediante a redugdo de impostos e o aumento
dos gastos por parte do governo. Ao mesmo tempo, o Federal Reserve aumentou a oferta de moeda.
O objetivo dessas politicas era reduzir o desemprego. Alguns temiam, porém, que tais politicas pudessem,
com o tempo, levar a um nivel excessivo de inflagao.

TESTERAPIDO Enumere e descreva resumidamente os trés principios que descrevem como a economia funciona.

CONCLUSAO

Agora vocé ja teve uma amostra do que trata a economia. Nos capitulos posteriores, desenvolveremos muitos
assuntos especificos sobre as pessoas, 0os mercados e as economias. Domina-los exigird algum esforgo, mas
ndo serd uma tarefa ardua. O campo da economia se baseia em algumas grandes ideias que podem ser apli-
cadas em muitas situagbes diferentes.

Ao longo do livro, faremos referéncia aos Dez principios de economia que destacamos neste capitulo e
resumimos na Tabela 1. Mantenha esses principios em mente, pois até a mais sofisticada das andlises eco-
ndmicas se fundamenta neles.

Como as pessoas tomam decisoes TABELA 1
1: As pessoas enfrentam tradeoff

2: O custo de alguma coisa € aquilo de que vocé desiste para obté-a. Dez principios de economia
3: As pessoas racionais pensam na margem.
4: As pessoas reagem a incentivos.

Como as pessoas interagem
5. O comércio pode ser bom para todos.

6: Os mercados sao, geralmente, uma boa maneira de organizar a atividade econdmica.
7: As vezes, os governos podem melhorar os resultados dos mercados.

Como a economia funciona
8: O padrdo de vida de um pais depende de sua capacidade de produzir bens e servicos.

9: Os precos sobem quando o governo emite moeda demais.
10: A sociedade enfrenta um tradeoff de curto prazo entre inflacdo e desemprego.

17
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RESUMO

® As ligdes fundamentais sobre a tomada de decisdes
individual sdo as seguintes: as pessoas enfrentam
tradeoffs entre objetivos alternativos, o custo de qual-
quer acdo é medido em termos de oportunidades
abandonadas, as pessoas racionais tomam decisdes
depois de comparar custos marginais e beneficios
marginais, e os individuos mudam o comportamento
quando h4 incentivos.

e As licdes fundamentais sobre as interages entre
pessoas sdo as seguintes: o comércio e a interdepen-
déncia podem ser mutuamente benéficos, os merca-

CONCEITOS-CHAVE
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QUESTOES PARA REVISAO

1. Dé trés exemplos de tradeoffs importantes com que
vocé se depara na vida.

2. Qual é o custo de oportunidade de cursar uma
faculdade?

3. A agua é necessdria para a vida. O beneficio mar-
ginal de um copo d’dgua é grande ou pequeno?

4. Por que os formuladores de politicas devem pensar
sobre os incentivos?

PROBLEMAS E APLICACOES

1. Descreva alguns tradeoffs enfrentados nas seguin-
tes situacgoes:
a. Uma familia ao decidir se compra um carro novo.
b. Um membro do Congresso ao decidir quanto
gastar nos parques nacionais.
c. O presidente de uma empresa ao decidir se abre
uma nova fabrica.
d. Um professor ao decidir o quanto preparar para
uma aula.
e. Umn recém-formado ao decidir se cursa poés-
-graduacdo.
2. Vocé estd tentando decidir se tira férias ou ndo. A
maioria dos custos (passagem aérea, hotel, rendi-
mentos que deixam de ser ganhos) se mede em

dos costumam ser uma boa maneira de coordenar a
atividade econdmica entre as pessoas e 0 governo
pode potencialmente melhorar os resultados do mer-
cado quando corrige uma falha de mercado ou pro-
move maior igualdade econdmica.

¢ As ligbes fundamentais sobre a economia como um
todo sdo estas: a produtividade é a fonte fundamen-
tal dos padrdes de vida, o aumento na emissdo de
moeda € a causa fundamental da inflagdo e a socie-
dade enfrenta um tradeoff de curto prazo entre infla-
¢do e desemprego.

economia de mercado, p. 10
direito de propriedade, p. 11
falha de mercado, p. 12
externalidade, p. 12

poder de mercado, p. 13
produtividade, p. 13
inflagdo, p. 15

ciclo de negdcios, p. 16

5. Por que o comércio entre paises ndo é como um
jogo, em que alguns vencem e outros perdem?

6. O que a“mado invisivel” do mercado faz?

. Explique as duas principais causas de falhas de
mercado e dé um exemplo de cada.

. Por que a produtividade é importante?
9. O que é inflagdo e quais sdo suas causas?

10. Como a inflagdo e o desemprego estdo relaciona-

dos no curto prazo?
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ddlares, mas os beneficios sdo psicologicos. Como
se pode comparar os beneficios com os custos?

3. Vocé pretendia passar o sdbado trabalhando, mas
um amigo o convida para jogar futebol. Qual é o
verdadeiro custo de ir jogar futebol? Agora suponha
que vocé planeje passar o dia estudando. Nesse
caso, qual é o custo de ir jogar futebol? Explique.

4. Vocé ganha $ 500 em um boldo de basquete. Vocé
pode escolher entre gastar o dinheiro agora e
guardd-lo por um ano, depositando em urmna conta
de poupanga que paga juros de 2%. Qual é o custo
de oportunidade de gastar os $ 500 agora?

5. Aempresa que vocé administra investiu $ 5 milhdes
no desenvolvimento de um novo produto, mas ele



10.

ainda néo foi concluido. Em recente reunido, seu

pessoal de vendas relatou que a introdugio de pro-

dutos concorrentes reduziu o volume previsto de

vendas de seu novo produto para $ 3 milhdes. Se o

custo de completar o desenvolvimento e fazer o

produto fosse $ 3 milhdes, valeria a pena gastar

esse dinheiro? Qual é o valor maximo que vocé
deveria pagar para concluir o desenvolvimento?

A Previdéncia Social paga aposentadoria para

pessoas acima de 65 anos. Se o beneficidrio da

Previdéncia Social decidir trabalhar e ganhar algu-

ma renda, a quantia que ele receberd nos beneficios

da Previdéncia Social serd normalmente reduzida.

a. Como a provisao da Previdéncia Social afeta o
incentivo para as pessoas economizarem en-
quanto trabalham?

b. Como a redugdo dos beneficios associada a ga-
nhos mais altos afeta o incentivo para as pes-
soas trabalharem depois dos 65 anos?

Um projeto de lei de 1996, que reformulou progra-

mas antipobreza do governo federal limitou mui-

tos beneficidrios a apenas dois anos de beneficios.

a. Como isso afeta os incentivos ao trabalho?

b. Como isso poderia representar um tradeoff entre
igualdade e eficiéncia?

Seu colega de quarto cozinha melhor que vocé, no

entanto vocé é mais rapido na faxina. Se seu colega

sempre cozinhasse e vocé sempre fizesse a limpe-
za, essas tarefas levariam mais ou menos tempo do
que se fossem divididas por igual entre vocés? Dé
um exemplo semelhante de como a especializagdo

e o comércio podem beneficiar dois paises.

Explique se cada uma das seguintes atividades

do governo é motivada pela preocupagdo com a

igualdade ou com a eficiéncia. Quando a preocu-

pagdo for com a eficiéncia, discuta o tipo de falha
de mercado em questio.

a. Regulamentag¢do dos precos de TV a cabo.

b. Dar as pessoas pobres tiquetes que podem ser
usados para comprar comida.

c. Proibir que as pessoas furmem em locais ptiblicos.

d. Dividir a Standard Oil (que jd possuiu 90% de
todas as refinarias de petr6leo) em vérias pe-
quenas empresas.

e. Aumentar as aliquotas do imposto de renda das
pessoas com renda elevada.

f. Aprovagdo de leis para punir quem dirigir alcoo-
lizado ou sob efeito de drogas.

Discuta cada uma das afirmativas a seguir do pon-

to de vista da igualdade e da eficiéncia.

a. “E preciso garantir a todos os membros da socie-
dade o melhor atendimento médico possivel.”
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b. “Os trabalhadores que sdo demitidos deve-
riam estar qualificados a receber os beneficios
do seguro-desemprego até que encontrassem
trabalho.”

De que maneira seu padrio de vida é diferente do
de seus pais ou avés quando tinham sua idade? O
que causou essas mudangas?
Suponhamos que os norte-americanos decidam
poupar uma parte maior da renda que recebem.
Se os bancos emprestarem essa poupanga extra
para as empresas, que empregam esses fundos
para construir novas fébricas, como esse aumento
de poupanca poderd levar a um crescimento répi-
do da produtividade? Quem se beneficiard da
maior produtividade? A sociedade terd um”almo-
¢o gratuito”?

Em 2010, o presidente Barack Obama e o Con-

gresso promulgaram um projeto de lei de reforma

na assisténcia médica dos Estados Unidos. Os
objetivos do projeto de lei eram fornecer seguros-

-salide a mais norte-americanos (por meio de

subsidios para familias de menor renda financia-

dos por impostos ou familias de maior renda) e

reduzir o custo da assisténcia médica (por meio

de diversas reformas em como a assisténcia mé-
dica é prestada).

a. Como esses objetivos estéo relacionados a igual-
dade e eficiéncia?

b. Como a reforma na assisténcia médica pode
aumentar a produtividade nos Estados Unidos?

¢. Como a reforma na assisténcia médica pode
reduzir a produtividade nos Estados Unidos?

Quando os paises estdo em guerra, dificilmente
eles conseguem angariar receita fiscal suficiente
para financiar completamente os esforgos da
guerra. Para compensar a diferenga, os paises
em guerra optam por emitir mais moeda. As
vezes, o ato de emitir mais moeda para cobrir
despesas é denominado”imposto inflacionério”.
Quem paga a conta quando mais moeda é emi-
tida? Por qué?
Imagine que vocé é um formulador de politicas ao
tentar decidir se deve ou ndo reduzir a taxa de
inflagdo. Para tomar uma decisdo inteligente, o que
vocé precisaria saber sobre inflagdo, desemprego e
tradeoff entre eles?
Um formulador de politicas estd decidindo como
financiar a construgdo de um novo aeroporto. Ele
pode financid-la aumentando os impostos dos
cidaddos ou emitindo mais moeda. Quais sdo al-
gumas das consequéncias de curto e longo prazos
para cada opgao?
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