ATIVACAO DE
MARC

PROF. ME. EDUARDO CARLASSARA



O QUEE
ATIVACAQ?



Ativacao

» Estratégia de aumentar a ligagao entre patrocinador, patrocinado, consumidor e
vendas, por meio de agdes ligadas ao patrocinio, que oferecem [N
aos envolvidos, criando uma forte relagdao com a marca patrocinadora.

 Asatisfacdo se d& por meio da EXPERIENCIA que o individuo tera.

« Proporcionar uma EXPERIENCIA Unica compreende pequenos detalhes e
envolve uma série de fatores chave para o sucesso de uma agao de ativagao.

(SA & ALMEIDA, 2012).



Ativacao

TEMPO
Identificacao Conexao Mudanca de
com as atitude ou
ATIVA(;AO acoes comportamento
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Planejamento

P lanejamento

L ideranga

E Xecugao

C ontrole

- Definir o objetivo

- Definir o publico alvo

- Entender o ambiente

- Criar as estratégias de ativagao

- “Cabegas” de projeto
- Lideranga x Responsabilidade
- Quem vai executar a agdo?
- Mecanicain loco
I— Cronograma
- Equipe
__- Retorno

— BONS RESULTADOS










Do Rio para o Mundo

Objetivos/ Briefing adidas

Inovagdo e otimizag¢do do langamento da Camisa n21 do Flamengo (2014/2015)
através de a¢oes focando em:

* Engajamento de Socios
* Digitale TV
* “Orgulho de ser Flamengo”

* Copado Mundo 2014



Do Rio para o Mundo

Desafios

 Como langar a camisa através de ag¢oes de digital (sem um evento)?
e Como agucar a curiosidade do torcedor ?
 Como gerar “burburinho” ?

Diferencial

« Como aproveitar a “onda” da Selecao Alema e Copa do Mundo?



Do Rio para o Mundo

Plano Geral

Sortear um Sdcio Torcedor para viajar (com tudo pago) para a Europa, junto com uma equipe de
TV e produtora, e entregar a nova Camisa do Flamengo para jogadores (Assets Adidas) como

forma de desejar boas vindas e sorte para a Copa do Mundo 2014.
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Do Rio para o Mundo

Mecanica

* Sorteio de SdAcio Torcedor;

* Viagem para Londres, Milao e Munique;

* Em Londres, fazer a “brincadeira” com Sherlock Holmes;

 Em Milao, presentear Montolivo (Milan) com a camisa;

* Em Munique, presentear Schweinsteiger (Bayern de Munique) com a camisa;

e Redes Sociais.
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Do Rio para o Mundo

Como gerar “burburinho” ?

n Riccardo Montollve =il Riccardo Montolivo @CfficialMonto - 6 de mai
’ With @adidas_ITA meeting with Flamengo's fan @@ @acmilan
With @adidas_ITA meeting with @wearesobesport
Flamengo's fan @@ @acmilan
@wearesobesport




Do Rio para o Mundo

Como gerar “burburinho” ?
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FIM DO MISTERIO...






Do Rio para o Mundo
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Craque da Alemanha, Schweinsteiger
posa com a camisa nova do Flamengo
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Do Rio para o Mundo
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Schweinsteiger e Podolski vestem
camisas do Flamengo: "Dia de jogo"
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PQadores demaes posane 9 varaca e holdl na Bara da Tuca
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Do Rio para o Mundo

. Clube e Regatas do Flamengo
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Case: Treindo com Anitta
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Giant Balls FWC 2014




Giant Balls FWC 2014

Objetivos/ Briefing adidas

Otimizacao do lancamento da Bola Brazuca através de a¢des de ativacao
promocional focando em:

 Venda do Produto
* Consciéncia/Ativacao de Marca
* Coleta de Mailing

Material Disponivel
* 8 Bolas Gigantes
* 4ingressos de Jogos da Copa



Giant Balls FWC 2014

Desafios

e Como chamar aten¢ao?

 Como gerar a coleta de mailing?

e Como “obrigar” o consumidor a ir até a loja?

e« Como chamar a atenc¢ao do consumidor para o produto foco?
* Como incentivar a compra do produto?

Diferencial

 Como tornar a a¢ao interativa e comentada nas redes sociais?



Giant Balls FWC 2014

Plano Geral

Criar uma ativagao promocional, nos principais shoppings do pais, que atrairao os
consumidores para as lojas OR e WHS onde estes serao abordados por consultores
especializados.

Giant Balls Ativacao Loja

Atraem aten¢ao do Leva o consumidor Servico diferenciado
consumidor. para a loja. e promogao.



Giant Balls FWC 2014

Mecanica

Exposi¢cao da Bola no Shopping;

Para participar da agao consumidor tem que se registrar;

Com um tablet um promotor realiza a coleta do mailing (registro);

Apos o registro, um fotdgrafo faz uma foto do consumidor com a bola;

Consumidor recebe um ticket para retirar sua foto gratuitamente na loja;

O super vendedor é o responsavel por entregar a foto ao consumidor e o direciona para a
bola Brazuca e demais produtos de Football;

Comprando a bola o consumidor preenche o cupom e concorre a um par de ingressos para

um jogo da Copa do Mundo.



Giant Balls FWC 2014




Giant Balls FWC 2014

Foto Lembranga

* Gratuita
 Com moldura personalizada

Domine ou Seja Dominado

#allinornothing
adidas.com.br/worldcup




Giant Balls FWC 2014

Super Vendedor

* Treinamento especifico sobre produto
* Abordagem diferenciada
* Entrega de Foto Lembranga




Giant Balls FWC 2014

Promogao (OR)
“Na Copa com a Brazuca”

* Dois pares de ingressos para Jogo da Copa do Mundo Fifa 2014.
e S3ao Paulo e Rio de Janeiro.
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Giant Balls FWC 2014

Digital (Diferencial)
* Incentivamos as pessoas a postarem suas fotos no instagram
* As melhores fotos seriam comentadas pelo Denilson e entrariam na TV da a¢ao

* Todas as fotos deveriam ser postadas com a hashtag:

H#tudoounada



Giant Balls FWC 2014

prmarceliotatui

Brazucas

bufermands ca_garbelini karinacorreal23

prmarcelotatul
ftudoounada

denilsonshow
Dominando a braz . Certinho! Ffiudoounada

prmarceiotatui
Essa e craque, &




Giant Balls FWC 2014

Resultados Finais:

Promog¢ao Digital

e 17 lojas envolvidas na promog¢ao * Mais de 2.000 posts no

* Mais de 4.000 tickets distribuidos Instagram com a #tudoounada
Mailing

* Mais de 13.000 pessoas registradas
* Mais de 10.000 fotos entregues



Giant Balls FWC 2014

Resultados Finais:

Geral

* Mais de 800 mil pessoas visitaram os estandes.

Estoque de Brazucas esgotados em 2 semanas de acao!!!



SUCESSQO?






DUVIDAS?



OBRIGADO!

PROF. ME. EDUARDO CARLASSARA

eoc.carlassara @gmail.com

educarlassara




