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O QUE É 
ATIVAÇÃO?



Ativação

(SÁ & ALMEIDA, 2012).

• Estratégia de aumentar a ligação entre patrocinador, patrocinado, consumidor e
vendas, por meio de ações ligadas ao patrocínio, que oferecem EXPERIÊNCIAS
aos envolvidos, criando uma forte relação com a marca patrocinadora.

• A satisfação se dá por meio da EXPERIÊNCIA que o indivíduo terá.

• Proporcionar uma EXPERIÊNCIA única compreende pequenos detalhes e
envolve uma série de fatores chave para o sucesso de uma ação de ativação.



Ativação

Atenção Entendimento Envolvimento Engajamento Comprometimento

ATIVAÇÃO
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xecução

ontrole

- Definir o objetivo
- Definir o público alvo
- Entender o ambiente
- Criar as estratégias de ativação

- “Cabeças” de projeto
- Liderança x Responsabilidade

- Quem vai executar a ação?
- Mecânica in loco 

- Cronograma
- Equipe
- Retorno

BONS RESULTADOS



CASES



Do Rio para o Mundo



Do Rio para o Mundo

Objetivos/ Briefing adidas

Inovação e otimização do lançamento da Camisa nº1 do Flamengo (2014/2015) 
através de ações focando em: 

• Engajamento de Sócios

• Digital e TV

• “Orgulho de ser Flamengo”

• Copa do Mundo 2014



Do Rio para o Mundo

Desafios

• Como lançar a camisa  através de ações de digital (sem um evento)?
• Como  aguçar a curiosidade do torcedor ?
• Como gerar “burburinho” ?

Diferencial

• Como aproveitar a “onda” da Seleção Alemã e Copa do Mundo?



Do Rio para o Mundo

Plano Geral

Sortear um Sócio Torcedor para viajar (com tudo pago) para a Europa, junto com uma equipe de 
TV e produtora, e entregar a nova Camisa do Flamengo para jogadores (Assets Adidas) como 
forma de desejar boas vindas e sorte para a Copa do Mundo 2014.



Do Rio para o Mundo

Mecânica

• Sorteio de Sócio Torcedor;

• Viagem para Londres, Milão e Munique;

• Em Londres, fazer a “brincadeira” com Sherlock Holmes;

• Em Milão, presentear Montolivo (Milan) com a camisa;

• Em Munique, presentear Schweinsteiger (Bayern de Munique) com a camisa;

• Redes Sociais.



Do Rio para o Mundo

Como  aguçar a curiosidade do torcedor ?



Do Rio para o Mundo

Como gerar “burburinho” ?



Do Rio para o Mundo

Como gerar “burburinho” ?



MAS SERÁ QUE É
VERDADE?



E A ADIDAS?



Do Rio para o Mundo

14/05/2014



FIM DO MISTÉRIO...



ESPN Brasil – SportsCenter



Do Rio para o Mundo



Do Rio para o Mundo



Do Rio para o Mundo



Case 

Virada Esportiva



Case 

JOJOCA



Case: Treinão com Anitta



Giant Balls FWC 2014



Giant Balls FWC 2014

Objetivos/ Briefing adidas

Otimização do lançamento da Bola Brazuca através de ações de ativação 
promocional focando em: 

• Venda do Produto
• Consciência/Ativação de Marca
• Coleta de Mailing

Material Disponível

• 8 Bolas Gigantes
• 4 ingressos de Jogos da Copa



Giant Balls FWC 2014

Desafios

• Como chamar atenção?
• Como gerar a coleta de mailing?
• Como “obrigar” o consumidor a ir até a loja?
• Como chamar a atenção do consumidor para o produto foco?
• Como incentivar a compra do produto?

Diferencial 

• Como tornar a ação interativa e comentada nas redes sociais?



Giant Balls FWC 2014

Plano Geral

Criar uma ativação promocional, nos principais shoppings do país, que atrairão os 
consumidores para as lojas OR e WHS onde estes serão abordados por consultores 
especializados.

Giant Balls

Atraem atenção do 
consumidor.

Ativação

Leva o consumidor 
para a loja.

Loja

Serviço diferenciado 
e promoção.



Giant Balls FWC 2014

Mecânica

• Exposição da Bola no Shopping;

• Para participar da ação consumidor tem que se registrar;

• Com um tablet um promotor realiza a coleta do mailing (registro);

• Após o registro, um fotógrafo faz uma foto do consumidor com a bola;

• Consumidor recebe um ticket para retirar sua foto gratuitamente na loja;

• O super vendedor é o responsável por entregar a foto ao consumidor e o direciona para a 

bola Brazuca e demais produtos de Football;

• Comprando a bola o consumidor preenche o cupom e concorre a um par de ingressos para 

um jogo da Copa do Mundo.



Giant Balls FWC 2014

MorumbiBourbon



Giant Balls FWC 2014

Foto Lembrança

• Gratuita
• Com moldura personalizada

Domine ou Seja Dominado

#allinornothing
adidas.com.br/worldcup



Giant Balls FWC 2014

Super Vendedor

• Treinamento específico sobre produto
• Abordagem diferenciada
• Entrega de Foto Lembrança



Giant Balls FWC 2014

Promoção (OR)

“Na Copa com a Brazuca”

• Dois pares de ingressos para Jogo da Copa do Mundo Fifa 2014.
• São Paulo e Rio de Janeiro.



Giant Balls FWC 2014



Giant Balls FWC 2014

Digital (Diferencial)

• Incentivamos as pessoas a postarem suas fotos no instagram

• As melhores fotos seriam comentadas pelo Denílson e entrariam na TV da ação

• Todas as fotos deveriam ser postadas com a hashtag:

#tudoounada



Giant Balls FWC 2014



Giant Balls FWC 2014

Resultados Finais:

Promoção

• 17 lojas envolvidas na promoção
• Mais de 4.000  tickets distribuídos

Mailing

• Mais de 13.000 pessoas registradas
• Mais de 10.000 fotos entregues

Digital 

• Mais de  2.000 posts no 
Instagram com a #tudoounada



Giant Balls FWC 2014

Resultados Finais:

Geral

• Mais de 800 mil pessoas visitaram os estandes.

Estoque de Brazucas esgotados em 2 semanas de ação!!!



SUCESSO?



PLANEJAMENTO

LIDERANÇA

EXECUÇÃO

CRIATIVIDADE

CONTROLE



DÚVIDAS?



OBRIGADO!
PROF. ME. EDUARDO CARLASSARA

eoc.carlassara@gmail.com

educarlassara


