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O que e??

'E um modelo de negdcio de
uma pagina. Facilitando a
conversa com mentores e
investidores" Ash Maurya

Ferramenta que esta entre o
planejamento e validacao.
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Uma descricao
breve sobre os
top 3
problemas que
sua startup
quer resolver

Principais custos

Faca uma lista de todos os custos fixos e
variaveis que sua startup possui
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Qual € o menor
conjunto de
funcionalidade
(MVP) que entrega
a proposta de
valor

Métricas chave

Descreve as
principais acoes e
metricas que

suportam a geracao

de receitas ou

retencao de clientes

Proposta de
Valor

Qual € o slogan
do seu produto
ou a principal
caracteristica
que torna o
seu produto
diferente e
merecedor do
dinheiro dos
clientes

Vantagem
competitiva
injusta

Nao pode ser

copiado ou
comprado...

Canais

Faca uma lista de
canais gratuitos e
pagos que sua
startup usa para
atingir seus
clientes.

Fontes de Receita

| Segmentos de

mercado

Quem sao seus
clientes? Eles
podem ser
melhor
segmentados?

ldentifique o seu tipo de modelo de
receita e determine as premissas para

indicadores.
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+.PROEBLEMA PROBLEMA

Uma descricao breve sobre os top 3 problemas que sua
startup quer resolver

Dificuldade de encontrar pessoas com
mesmo interesse de aprendizado

Gasto Excessivo de agua
Ma alimentacao

Falta de tempo para cozinhar

Perguntas Chaves

E algo que os clientes querem? - INDISPENSAVEL
Os clientes pagarao por isso? Se ndo, quem pagara? - VIAVEL
O problema pode ser resolvido? - FACTIVEL




=.SEGMENTO DE S
CLIEN‘I‘ Es DE CLIENTES

Quem sao seus clientes? Eles podem ser melhor
segmentados?

Homem? Mulher? Pessoa fisica ou pessoa juridica?

Qual a faixa etaria do seu — Sauc ——
: i S PENSA E SENT E? e
cliente? Qual a regiao dele? S Ceeme— -
— -
. o . O que ele E‘“‘H / \,f‘ ~ O que ele
Quais sao suas reais ESCUTA? I:, ¢\ VE'-'
. o) D - o ,L_\ SRS STV S s St
necessidades? O que ele N ~_
’? ’f | O que ele
pensa: i FALA E FAZ? T
P___.-" Cntrges ‘HH
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=.PROPOSTA DE PROPOSTA
VALOIK e

Qual € o slogan do seu produto ou a principal
caracteristica gue torna o seu produto diferente e
merecedor do dinheiro dos clientes

'Consertar bicicletas, facilitando a

6@ ‘S@ locomogao das pessoas do bairro.’

Canvas da Proposta \ -
1] ——
de Valor K -




SOLUCAO

4. SOLUGAO

Qual € o menor conjunto de funcionalidade que
entrega a proposta de valor?

M \'/ P

O mais rudimentar, O suficiente para Algo tangivel, que &

base primaria da ~ T ) :
P adaptagoes primarias possivel tocar e sentir

solucdo possivel



>.GANAIS

Faca uma lista de canais gratuitos e pagos que
sua startup usa para atingir seus clientes.

CANAIS

Funcionalidade

Ampliar o conhecimento do cliente a cerca do
produto ou servico a ser oferecido

Permitir que o cliente realize a compra

Possibilitar suporte no pos venda

Uber Magalu Aplicativos, Pagina nas redes sociais, Lojas Fisicas,

Atendimento por telefone ou whatsapp, etc.




Dinheiro gasto para produzir Dinheiro recebido a venda de
produto e/ou servico a se produtos e/ou servicos -
manter - SAIDA ENTRADA

ESTRUTURA DE CUSTOS RECEITAS




G.REGEITAS

ldentifigue o seu tipo de modelo de receita e determine as
premissas para indicadores.

Tipos de Receita

Venda - Taxa de Assinatura

Anuncios - Leasing

Licenciamento - Taxa de Uso

ESTRUTURA DE CUSTOS RECEITAS




z . Estruturade Gustos

Faca uma lista de todos os custos fixos e variaveis que sua startup possui

Despesas Iniciais Despesas Custeio

Horas de Programacao Fixos (funcionarios, aluguel, energia, etc)

MVP Fisico Variaveis (impostos, comissdes, mp, etc)

ESTRUTURA DE CUSTOS RECEITAS




METRICAS CHAVE

Indicadores importantes
para tomar decisoes

/

S METRICAS
CHAVES

Descreve as principais acoes e metricas que
suportam a geracao de receitas ou retencao de
clientes

Metricas de vaidade

N° de Downloads, N° de visualizacoes, N° de
seguidores, etc.

Meétricas acionaveis

N° de clientes ativos, Qtd de usuarios que volta
assistir um video, Taxa de crescimento mensal,
etc.



O VANTAGEM

VANTAGEM

COMPETITIVA INJUSTA

E o seu DIFERENCIAL em relacao a
seus concorrentes!

GO 816 "Time dos sonhos"

y

‘ '"Comunidade’

'Servico desregulamentado’



OBRIGADO!

LEAN CANVAS



