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Perguntas que o
TANM, SAM, SOM

responde:




competicao geografia

Quais sao as empresas daquele setor? Qual é a regiao que vocé consegue colocar
O que elas fazem? Quais sao seus seu produto? Para quais lugares a sua
diferenciais? logistica esta pronta? Qual lugar ainda tem

espaco para vocé?

faturamento

Financeiramente, o mercado é quente?
Qual o valor que movimenta por ano?
Quantos por cento é de cada empresa?



Caracteristicas:

e Mercado total para aquela
ideia a nivel mundial

e Nao se pode considerar
alcancavel

e Diferentes perfis de clientes

e Diferentes localidades

O TAM seria o mercado
potencial a nivel mundial.

Exemplo: Se vocé tem um negocio de construcao civil,
sabe que € um mercado de bilhdes, mas nao vai atingi-
lo por completo.




Caracteristicas:

e Primeiro filtro do TAM.

e Alcance geografico

e Logistica

e Médio/Longo prazo (modelo
bem desenvolvido e
executado)

O SAM seria 0 mercado
geograficamente possivel

Exemplo: Na sua area potencial, qual € o mercado que
vocé pode atingir a médio/longo prazo? Até aonde
voceé pode deslocar suas maquinas e sua equipe?




Caracteristicas:

e Mercado acessivel.

e Realista, mas nao facil

e Bem filtrado

e Posicionamento geografico
e Concorréncia

e Distribuicao

e Canais de venda

Exemplo: Vocé ja encontrou sua area potencial, mas
nela existem concorrentes, que atendem diferentes
perfis. Seu produto tem um perfil, qual fatia do
mercado gosta do seu estilo de produto?

O SOM seria a parte do SAM
gue o seu produto atenderia
bem, devido as
caracteristicas dele.



Outro exemplo
de analise de
mercado:

Nesse exemplo, vamos supor que um empreendedor quer
construir uma rede de fastfoods!

TAM SAM SOM

Seu TAM, seria o Vocé esta comecando Mas vocé nao é a
faturamento global de em sua cidade, Unica rede de fast
todas as redes de fast consegue atingir food em sua cidade.
vocé ficaria tambem 3 cidades Entdo, sendo realista

AS, ndo vizinhas. Entdo vocé vocé pode esperar
deve analisar: habitos uma fatia desse

: mercado. Isso pode

ocorrer por
imidade ao




Lembre-se,
parao
investidor:
TAM, SAM
e SOM sao




{0
a

Produto:

Pessoas querendo comprar o que vocé
oferece.

Marketing e
distribuicao

Tenha um bom plano que possibilite
atingir o seu publico alvo.

Parcela do
SOM

Vocé nao vai abocanhar seu SAM em 6
meses, nem em 2 anos... Entao seu SOM
nao pode ser 0,0001% do mercado!



Obtendo
informacoes
TAM, SAM, SOM"

Um processo dificil, mas necessario!

e Dados gerais da internet

e Balancos de empresas (somando)

e Deduzindo dados startups

e Dados reais startups (muito dificil)

e E as mais diversas solugdes que voce pensar.




Muito
obrigado!
Alguma

duvida?




