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»Mercado

» O preco do livro (precificacao) :

E especificado/sugerido pela editora.

» Ha um acordo tacito (nao formal) entre as
livrarias para que o preco seja respeitado
(mas nem sempre isso ocorre,
especialmente com as grandes redes).

» Uma livraria pode conceder um desconto
indireto (bonus) em caso de sucessivas
compras. E o caso do programa de
pontuacao de algumas grandes livrarias.

» Uma livraria online pode conceder
desconto sobre o preco final (para
compensar o custo do frete).

» No final, o preco praticado entre as duas
operacoes (loja fisica e Internet) e
praticamente o mesmo.




»Mercado

» O lucro da livraria:

» Dependendo do porte da livraria, ela pode
receber entre 30% a 50% de desconto
sobre o preco final.

» Em muitos casos, o livro € fornecido em
consignacao (a livraria sO paga apos a
venda do livro).

» Em geral, o prezo de consignacao € de 60
dias. Apos esse periodo, a livraria faz o
acerto com a editora:

» Os livros nao vendidos sao devolvidos
» Os livros vendidos sao pagos

» Atualmente, as quantidades colocadas em
consignacao sao pequenas (por exemplo,
50 exemplares que serao distribuidos
entre 5 ou 6 lojas, por exemplo).




»Mercado

» Remuneracdo dos autores

» Em geral, 10% sobre o preco final,
mas pode variar conforme a editora
(e, mais raramente, o autor).

» Esse valor é pago duas vezes ao ano
(mas, tambem pode variar conforme
a editora e o autor).

» Ha casos (ndao muito frequentes) em
que a editora da um adiantamento
para o autor. Esse adiantamento é
descontado dos direitos autorais que
serao pagos posteriormente.

» Esse adiantamento pode ser dividido
em duas parcelas: 50% na assinatura
do contrato e 50% na entrega (ou
aprovacao) dos originais.




»Mercado

» Remuneracao dos autores

» Ha editoras que pedem
exclusividade sobre determinados
temas. Por exemplo, um autor que
escreva sobre Tl para a editora X
nao podera escrever sobre o
mesmo tema para a editora Y sem
prévia autorizacao.

» Ha casos em que as editoras pagam
o projeto (por exemplo, uma
biografia que tera grande venda) e
depois remuneram o autor pelo
numero de exemplares vendidos.




»Mercado

» Traducao

» Em muitos casos, ocorre a venda por
um valor fixo (por exemplo, uma
editora faz a venda por USS 2000 dos
direitos de publicacao de uma obra
para uma editora na Argentina,
independente do nimero de
exemplares publicados naquele pais)

» O mesmo ocorre quando uma editora
nacional adquire os direitos de
traducao e publicacao de uma obra
estrangeira.

» O tradutor é remunerado pelo
servico total (nao recebe uma
porcentagem pela quantidade de
exemplares vendidos).




»Mercado

» Impressao

» Poucas editoras tem parque grafico
proprio (em geral, aquelas que
trabalham com livros didaticos).

» Aeditora “compra espaco” em
graficas especializadas. Por
exemplo, ela avisa que em
novembro vai encaminhar uma
obra de 200 paginas para ser
impressa em P&B com um total de
1500 exemplares.

» A editora fornece o papel.

» A editora fornece os originais em
arquivo digital.




»Mercado

» Venda e Distribuicao

» As editoras tem equipes proprias
de vendas. Essas equipes visitam
escolas e faculdades (falam com os
coordenadores e professores) e
também as livrarias (ou centros de
distribuicao das grandes redes).

» Para locais onde a equipe nao
consegue atuar, &€ necessario
contar com um distribuidor (parte
da margem de venda fica com o
distribuidor e parte fica com as
livrarias).

» Geralmente, o distribuidor
trabalha com o processo de
consignacao (como as livrarias).




»Mercado

» Prospeccao de autores / temas

» Lancamento (pode ser um problema)

» Participacao em feiras e eventos
especificos




