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Definicdo do mercado (critérios de segmentagéo, definigdo de segmento-alvo ou nicho de mercado,
estimativa do tamanho do mercado com base em dados secundarios)

(0,8) >>0,2

Apresenta discussdo interessante dos drivers do mercado, mas faltou quantificar o
mercado-alvo para a solugéo sendo desenvolvida. Como falamos em aula, a estimativa
do tamanho do mercado € importante por direcionar a escala de producéo e operacdes
para a qual o produto sera desenvolvido.

Necessidades dos usuarios (levantamento das necessidades dos usuérios — observacdes, entrevistas
pesquisas etc.)

(1,00>>10

Grupo realizou 6 entrevistas curtas e aplicou questionario.

Definicdo dos requisitos tecnicos e especificagdes-meta (requisitos técnicos, aplicagio do
QFD, definicdo das especificacdes-meta)

(1,00>>10

Foram definidas especificacdes-meta.

Proposta de produto (eshogo, descrigdo produto, representagdo preliminar do produto)
(0,8) >>0,8

Formatacdo do relatdrio (sumario, referéncias bibliograficas conforme normas, identificagio de
Figuras e Tabelas etc.)

(0,4) >>0,2

Figuras sem numeracdo (exemplo produtos concorrentes). CitacOes e referéncias nao
seguem padréo ou normas definidas (exemplo ABNT).

Observacdes gerais (pontos relevantes para o produto)

NOTA: 32 (0 a4)




