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Definicdo do mercado (critérios de segmentagéo, definigdo de segmento-alvo ou nicho de mercado,
estimativa do tamanho do mercado com base em dados secundarios)

(0,8)>>0,1

A discussdo do mercado acabou ficando muito superficial, sem detalhar a demanda
potencial pela solucdo sendo proposta. Faltou a estimativa do tamanho do mercado.

Necessidades dos usuarios (levantamento das necessidades dos usuérios — observagdes, entrevistas
pesquisas etc.)

(1,00 >>1,0

A descricdo dos passos para a pesquisa ndo estd clara no texto, pois no item 1.2 é
apresentada a amostra, o item 2 € iniciado com “Avaliacdes pressupostas pelo grupo”
(secéo 2.1), e depois sdo apresentados os resultados da pesquisa. A sequéncia poderia
ser organizada para descrever 0s passos realizados e informacdes obtidas de forma mais
clara.

Definicdo dos requisitos técnicos e especificacfes-meta (requisitos técnicos, aplicagio do
QFD, definicdo das especificacdes-meta)

(1,0) >> 0,7

O numero de requisitos técnicos poderia ser maior, para poder servir de base e guia mais
preciso para a fase de projeto conceitual. Com poucos requisitos a equipe tem menor
direcionamento para o que deve ser atingido. A fase de projeto informacional tem como
objetivo levantar informacdes e sistematizar essas informacdes obtidas.

Proposta de produto (eshogo, descrigdo produto, representagdo preliminar do produto)
(0,8) >>0,8

Formatacdo do relatdrio (sumario, referéncias bibliograficas conforme normas, identificagio de
Figuras e Tabelas etc.)

(0,4)>>0,2

Faltou relacionar as referéncias bibliograficas consultadas.

Observacdes gerais (pontos relevantes para o produto)

NOTA: 2.8 (0 a4)




