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Definicdo do mercado (critérios de segmentagéo, definigdo de segmento-alvo ou nicho de mercado,
estimativa do tamanho do mercado com base em dados secundarios)

(0,8) >> 0,7

Estimativa poderia ser sofisticada, por exemplo restringindo o escopo inicial a uma
determinada regido geografica do pais. De forma pratica, é dificil abranger todo o
mercado. Poderiam ter usado bases de dados oficiais de maneira mais ampla.

Necessidades dos usuarios (levantamento das necessidades dos usuérios — observagdes, entrevistas
pesquisas etc.)

(1,00 >>1,0

Boa combinacéo de pesquisa qualitativa inicial e pesquisa quantitativa. O grupo poderia
ter buscado um namero de respostas maior (n=70) considerando que se trata de assunto
geral com muitos usuarios potenciais.

Definicdo dos requisitos técnicos e especificacfes-meta (requisitos técnicos, aplicagio do
QFD, definicdo das especificacdes-meta)

(1,0)>>0,9

Levantamento de requisitos bem elaborado. Devem considerar também requisito de
tempo de resposta para emissdo do alerta (ndo localizei).

Proposta de produto (eshogo, descrigdo produto, representagdo preliminar do produto)
(0,8) >>0,8

Formatacdo do relatdrio (sumario, referéncias bibliograficas conforme normas, identificagio de
Figuras e Tabelas etc.)

(0,4)>>0,3

Aplicar regras e padrdes de citacdo e de referéncias. Por exemplo, ndo localizei as
citacdes [1], [2] e [3] no texto.

Observacdes gerais (pontos relevantes para o produto)

NOTA: 37 (0 a4)




