Marca e ldentidade Visual
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Sistema de identidade visual

“Sistema de normatizacgao para
proporcionar unidade e identidade a
todos os itens de apresentacao de um
dado objeto, por meio de seu aspecto
visual. Este objeto pode ser uma
empresa, um grupo ou uma
instituicao, bem como uma ideia, um
produto ou um servigo.”

PEON, M.L. Sistemas de identidade visual. Rio de Janeiro: 2AB, 2000.



Objetivos do sistema de
identidade visual
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objeto a partir de sua
apresentacao visual

e Influir no posicionamento da
instituicao junto aos similares ou

| a concorréncia

ézt w::' , ‘@ e Controle de estoque e
de patrimonio

e Persuasao para obtencao de
lucro, promocao ou hegemonia

PEON, M.L. Sistemas de identidade visual. Rio de Janeiro: 2AB, 2000.



Funcoes do sistema de
identidade visual

e Diferenciar o objeto de seus
pares de forma imediata

e Transmitir um dado conceito
associado ao objeto com
intuito de persuasao

e Associar o objeto a nocoes de
solidez, seguranca,
organizacao, planificacao,
univocidade

e Institucionalizar o objeto

PEON, M.L. Sistemas de identidade visual. Rio de Janeiro: 2AB, 2000.



Requisitos gerais para o
projeto de sistemas

Originalidade
Repeticao
Pregnancia
Unidade

Facil identificacao
Viabilidade
Flexibilidade

PEON, M.L. Sistemas de identidade visual. Rio de Janeiro: 2AB, 2000.
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Elementos de
identidade visual

e primarios
simbolo, logotipo e marca

e secundarios
cores e alfabeto institucionais

e acessorios

grafismos, normas para layouts,
embalagens, sinalizacao, etc

PEON, M.L. Sistemas de identidade visual.
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https://www.pentagram.com/work/fisher-price

Let’s Be Glyphs
(Bouncy)
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A crayon sandwich for mom

Cloud-Jumping

Let’s Be Glyphs
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Benefits of Play

We don’t act a day over five

We're heading back to childhood




https://www.pentagram.com/work/fisher-price https://vimeo.com/363346765
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fisher-price
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Fisher-Price® Brasil

313 mil inscritos

Envios REPRODUZIR TODOS = CLASSIFICAR POR

Linkimals™ | As Magas MEGA BLOKS™ | Super Aprender & Brincar™ | Vamos MEGA BLOKS™ | Corredores Linkimals™ | Cantando o

Perdidas | Compilagéo |... lavado de autos de gran... Conhecer os Animais |... de carrera patas arriba |... Clima | Compilag@o |...
2,2 mil visualizagdes * 1,8 mil visualizagGes « ha 3 dias 19 mil visualizagdes * ha 4 dias 1,9 mil visualizagtes * ha 5 dias 3 mil visualizagdes *
ha 20 horas hd 1 semana
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MEGA BLOKS™ | As galinhas Aprender & Brincar™ | 0 ABC MEGA BLOKS™ | Hora de Linkimals™ | O ABC da MEGA BLOKS™ | Eca, algas! |

conseguem voar? | NOVO |... do Macaquinho | Compilaga... dormir, Comboio Musical |... Foquinha | Compilagéo |... NOVO VIDEO | Desenhos...
2,5 mil visualizagoes - 17 mil visualizagoes * 3,4 mil visualizagoes * 2,4 mil visualizagoes * 3,6 mil visualizagdes *
ha 1 semana ha 1 semana ha 1 semana ha 2 semanas ha 2 semanas
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Aprenderg Brivcar l! o 2!17

Aprender & Brincar™ | MEGA BLOKS™ | Construindo Aprender & Brincar™ | Linkimals™ | Contando as MEGA BLOKS™ | Croc esta
Brincando Com a Bola |... um robd com Peek A Block... Fazendo Pizza | Compilagao... Sementes | Compilagao |... com dor de dentes | NOVO...

INSCRITO



Branding

“E um processo organizado para criar consciéncia e fidelizar o
consumidor. Requer regras vindas de cima para baixo e
prontidao para investir no futuro. Aproveitar cada
oportunidade para expressar porque as pessoas devem
escolher uma marca e nao outra. (...)"

WHEELER, A. Designing brand identity. New Jersey: John Wiley and Sons, 2009, p. 6



Imperativos do Branding

Assumir que vivemos em um “mundo das marcas”

Aproveitar cada oportunidade para posicionar a companhia na cabeca do consumidor
Comunicar uma marca forte reiteradamente

Demonstrar vantagem competitiva

Entender os consumidores (percepcoes, preferéncias, sonhos, valores, estilo de vida)
Identificar pontos de contato

Usar a identidade de marca para criar “imas” para atrair e reter consumidores

WHEELER, A. Designing brand identity. New Jersey: John Wiley and Sons, 2009, p. 11



Wordmarks

WHEELER, A. 2009, p. 55
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Pictorial marks

WHEELER, A. 2009, p. 59



Abstract marks

WHEELER, A. 2009, p. 61



Emblems

WHEELER, A. 2009, p. 63
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Processo

1 PESQUISA 2 ESTRATEGIA 3 DESIGN DE IDENTIDADE 4 APLICAGOES

WHEELER, A. 2009, p. 91



FisherPrice:
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Caminhdo Educativo

REQUIERE MONTAJE POR UN ADULTO.

REQUER MONTAGEM POR UM ADULTO.







https://www.lego.com/pt-br/aboutus/lego-group/the-lego-brand/
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Atividade de hoje 28/10 [ Entrega individual em 06/11 ]

=> Atividade 7 Desenvolvimento de marca e identidade visual: 5 partidos por
aluno (cada partido pode conter varias alternativas)
=> Criar novo mural do grupo sub-dividido pelos integrantes da equipe

ltens a serem observados na geracao de alternativas

01. Consolidacao dos conceitos gerais que devem ser transmitidos pela
identidade visual a ser adotada. Ex: simplicidade, sofisticacdo, modernidade,
tradicdo, eficiéncia, técnica, pessoalidade, desordem, rebeldia etc.

02. Definicao de elementos concretos aos quais a identidade, de alguma forma
(ndo necessariamente figurativa), pode ou deve estar associada. Ex: folhas,
arvores e plantas, em caso de um parque. Estes elementos concretos podem ser
aproveitados ou nao na solucao preliminar, mas necessariamente tém de ser
levados em conta - a0 menos no inicio do processo.

Villas-Boas, André. Sistemas de identidade visual . 2AB Editora. Kindle Edition.



