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Resumo

A pesquisa intitulada “A Biend do Livro na Midia — Mercado ou Cultura?’ trata da
cobertura do maior evento que envolve a producéo editoriad do pais, pelos jornais O Estado
de So Paulo e Folha de S. Ralo, com 0 objetivo de examinar 0 comportamento da midia
no que se refere aps comentérios sobre 0 evento propriamente dito e sobre a producéo
editorid no pais, verificando a linguagem utilizadas O recorte temporal da amostra € o
periodo de redizacdo do evento. O trabaho utilizou 0 mé&odo comparativo a luz da andise
da linguagem e do discurso da comunicacdo. A andise critica do Discurso possibilitou
observar como se construu a imagem do evento, diferentemente nos dois jornais. enquanto
A Folha de S. Paulo foi superficid e deu énfase ao contexto mercadoldgico, O Estado de
S%0 Paulo abordou de maneira diferenciada e mais apropriada, embora também supeficid
e acritico.
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I ntroducéo

Mais que uma smples fera de livros, a 18 Biend Internaciona do Livro de Séo
Paulo, foi um locd de debates e entretenimento, compondo uma extensa agenda de
atragbes. Uma das principais foi 0 Saddo de Idéias, que promoveu encontros de escritores
com o publico, com a condugdo de um jorndista da &ea cultura. Outra aracdo foi o Café
Paulicéia, encontros para a discussio de temas relacionados a historia da cidade de Séo

Paulo, em homenagem aos seus 450 anos.

! Trabalho apresentado a0 NP 04 — Producdo Editorial, do IV Encontro dos Ncleos de Pesquisa da Intercom
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O incentivo a leitura e a construcdo do conhecimento tem sdo uma congtante na
sociedade atua e um desafio a ser  enfrentado, principalmente pelas sociedades dos paises
do terceiro mundo. O sucesso da redizacdo da biend do livro € uma mosira da pertinéncia
desta tematica. A imprensa ndo pode abrir méo de sua funcdo socid de entender, explicar e
interagir com o letor, nestas questdes que sdo fundamentais para 0 crescimento socid.
Neste sentido, €la € a pedra filosofa que pode assegurar as pessoas consciéncia de sua
cidadania e participacéo nos destinos da nagéo.

Dentro deste paradigma faz-se relevante pesquisar a cobertura da midia sobre este
evento, buscando observar as teméticas sdecionadas e o tratamento dado a essas matérias.

O recorte temporal da amostra € de 15 a 25 de Abril de 2004, periodo referente a
redizacddo do evento, quando normamente a midia anuncia o evento e faz um baanco do
mesmo.

O corpus do trabalho foi congtituido pelos jornais Folha de S. Paulo e O Estado de
S. Paulo, dois grandes jornais de Séo Paulo, local de redizagcdo do evento, de circulacdo
nacional e também por serem  representativos deste grande centro politico, econdmico,
cientifico e tecnolgico do pais.

A pesquisa sobre a cobertura do evento que envolve a producdo editorial do pais, pela
midia massiva, mais especificamente pelos jornais Folha de S.Paulo e Estado de S&o é parte do
projeto de pesquisa intitulado “Linguagem e discursos especidizados na Comunicacdo”, do
Programa de Pds-graduacéo em Comunicacdo socia da UMESP.

O objetivo gerdl da pesguisa é examinar a cobertura feita pela midia impressa, a partir
do corpus sdlecionado, e dos temas que tiveram repercussdo. Desta forma o trabaho
conduz a reflexdo sobre os critérios adotados pelos jornais na selecdo das matérias a serem
veiculadas e quanto a0 grau de importancia que esta midia da a este evento. Os Objetivos
especificos sB0: mepear e observar 0 processo de selecdo de temas divulgados pela midia
em relacdo a0 evento; verificar como se deu a discussdo sobre a producdo editoria no pais
e sobre 0 proprio evento; detectar as diferencas de abordagem, linguagem e profundidade
nos veiculos que compdem o corpus, andisar as matérias quanto ao discurso eaborado ao

abordar teméticas referentes a 182 bienal do livro.

A pesquisa utilizou 0 méodo comparativo a luz da andise da linguagem e do discurso

da comunicacdo. Depois do mapeamento iniciad do corpus, patiuv-se para a andise



comparativa entre as abordagens do tema estudado pelos veiculos selecionados com a
proposta de avdiar a linguagem utilizada, dependendo da linha editorid de cada veiculo. A
andise critica do Discurso permitiu observar como se da a construcdo do discurso,
envolvendo os contextos da temética estudada e a imagem que cada jorna constréi sobre o
evento.

As maérias jorndidicas foram inicidmente categorizadas como: informativo do
evento —(matérias que informam sobre o loca, espago fisSco e programacdo); obras e
autores edtrangeiros, obras e autores nacionais. A escolha dessas categorias tem a intencéo
de mapear, de forma detalhada, os assuntos abordados por esses veiculos durante a Biend

do livro, possibilitando melhor compreenséo e concluséo.

Nas matérias informativas, vaios dementos linglidicos permitemnos andisar o
discurso jorndigtico como dotado de intenciondidade, em que 0 “sujeito passa a ocupar
uma posicdo privilegiada, e a linguagem passa a ser consderada o lugar da condtituicdo da
subjetividade’ (BRANDAO, 2002, p. 45). O discurso ndo é neutro, a lingua n&o é o espelho
da redidade, mas Sm sua representacd0 e ha sempre uma intenciondidade. Entende-se,
portanto, alinguagem como um fator de interacéo social.

Primeiramente considera-se a selegdo das temdticas abordadas, ou sga, qual aspecto
do evento € valorizado em cada um dos jornais. Assm, a andise considera a sdecéo lexicd
que compbfe a matéria e em especid as manchetes, destacando o uso da linguagem
denotativaou conotativa

A andi da imagem que iludra a maéria jorndidica torna-se pertinente na
medida em que sua disposicdo ou composicdo influencia na construcdo do sentido que se
CONgroi.

Todo texto agpresenta uma carga de significacdo implicita a ser recuperada pelo
leitor por ocasido da aividade de producéo do sentido. Desta forma, ler o texto néo
sgnifica smplesmente goreender suas significagtes lexicals, seu conteldo seméantico, mas
apreender suas intengdes e suas informagdes subjacentes.

Um recurso a ser examinado na presente andlise € o uso de verbos que, ao informar,
relatam opinides, sdo verbos introdutérios de opinido. Segundo MARCUSCHI (1991, p.
74-92), “a opinido é introduzida com agum verbo que antecipa 0 cardter gerad da opinido



relatada’. Sendo assm, verbos atuam de forma seletiva sobre os conteldos,
imprimindo-lhes uma intencionaidade interpretativa com caracteristicas ideol 6gicas.

Os operadores argumentativos sGo marcas lingligticas utilizadas no texto para
marcar a diregdo de leitura Sua andise cuidada pode desvelar o viés ideoldgico e
identificar a formagdo discursva onde os textos estdo vinculados ou o ponto de vista
vaorizado pelo locutor ao encadear seu discurso.

Vde destacar que o enunciado va dém de uma smples frase, € um todo
heterogéneo e complexo, um fendmeno historico a ser observado e identificado. Portanto €
fundamenta anaisar o contexto em que etainserido.

De acordo com MAINGUENEAU (2001, p. 53)

O discurso € ‘orientado’ ndo somente porque € concebido em fungdo de uma
perspectiva assumida pelo locutor, mas também porque se desenvolve no tempo, de
maneira linear. O discurso se constroi, com efeito, em funcdo de uma finalidade,
devendo, supostamente, dirigir-se para algum lugar.

Ja que ndo exigte texto neutro, pois e sofre interferéncias diversas do sujeito que o
produz, sempre ha interesses em torno de uma questio abordada. Segundo PECHEUX
(1975), o discurso ndo surge no vazio, de remete a formagdo discursiva que o0 originou e
gue € marcada por uma ideologia di embutida. Na origem do processo discursivo, hd uma
formacdo discurdva permitindo as condigdes de sua existéncia

No discurso jorndigtico, podemos ainda notar que ha condigbes sociais, culturais e
cognitivas sobre as propriedades organizacionais das mensagens, ou sga, sabemos que ha

uma relacdo sstemdtica entre texto noticioso e contexto.

(...) a prética jorndidstica esta determinada tanto pela ilusdo referencia da
linguagem quanto por seu préprio processo historico de condtituicdo, o que
supde/impde que os jornais podem e devem ser objetivos e imparciais. Ou sga, o
que é especifico do discurso jornalistico, tal como estamos concebendo, é ser pouco
critico quanto  aos  efeitos  inscritos N0 seu processo  de
producéo/reproducdo/transformacdo de realidades (MARIANI. 1998, p. 29).

Segundo VAN DIJK (1992, p.122-124) é plausivel que as formas edtruturais e 0s
sentidos globais de um texto informativo ou noticioso ndo sfo arbitrérias, mas o resultado
de hédbitos sociais e profissonas de jorndistas em ambientes inditucionais, de um lado, €

uma condicdo importante para 0 processamento cognitivo eficaz de um texto informativo



ou noticioso, tanto por jornalistas como por leitores, de outro. Desta forma, este tipo de

abordagem visa

Integrar, por meio da enunciagdo, uma abordagem interna do texto, indispensavel
para que se reconhecam 0s mecanismos e regras de engendramento do discurso,
com a andlise externa do contexto socio-histérico, em que o texto se insere e de
que, em Ultimainstancia, cobra sentido. (BARROS, 2001, p. 5).

Essa foi a diretriz tedrica para a pesquisa, que se condgiu ha andise da linguagem
dos jornais, da sdlecdo do que se julga ser importante para veiculagdo, do tratamento dado
a0 recorte selecionado, assm como da caracterizacéo feita pelo jornd da 182 Biend do

livro.

O Contexto da Industria Editorial

A veocidade com que o homem armazena o conhecimento vem aumentando de
manera vertiginosa, nos Ultimos tempos. O marco dessa velocidede foi a invencéo da

escrita, mas 0 quadro evolutivo permaneceu ao longo dos séeulos.

O proximo grande sdto evolutivo na causa do conhecimento foi a invencéo do
tipo moéve, no século XV, por Gutenberg e outros. Conforme TOFLER (1973, p.22) antes
de 1500, a Europa, segundo os dados edtatisticos mais otimistas, estava editando livros a
um ritmo de 1.000 titulos por ano. Isto significa, gproximadamente, que se levaria todo um
séeulo para se conseguir a formacdo de uma biblioteca de 100.000 titulos. Por volta de
1950, quatro séculos e meio depois, o ritmo acelerou-se de uma maneira téo aguda que a
Europa estava editando 120.000 titulos por ano. O que antes precisava de um século, agora
levava apenas dez meses. Em 1960, uma Unica década mais tarde, o indice deu um sdto
novamente sgnificativo, de modo que o trabaho de um século podia ser completado em
sete meses e neio. E entéo, por volta do meado da década de 1960, a producéo de livros
numa excada mundid, induindo-se a da Europa, aproximava-se da cifra extreordinaria de
1.000 titulos por dia A curva acderdaiva na publicacdo de livros acha-se efetivamente
sincronizada com o indice da descoberta de novos conhecimentos humanos.

Neste cendrio evolutivo, o computador surgiu por volta de 1950, com poder sem

precedentes de andise e disseminacdo de dados variados em quantidades inacreditavels a



veocidades que assusavam a mente. Combinado com outros instrumentos de poder
crescente andlitico para a observacdo do universo invisivel que nos cerca, o computador fez
subir o ritmo da aquisicéo de informagdes a vel ocidades estarrecedoras.

Num tempo marcado pela incontrolavel acderacdo tecnoldgica a explosdo digitd
introduz usos compartilhados e interatividade. O livro, nesse contexto, assume papd
diferenciado podendo apresentar-se em diferentes formatos, ndo gpenas o tradicionadmente
impresso, porém, este formato resiste ao tempo e perpetua seu valor, mantendo seu espaco
garantido na sociedade.

As revolugdes no processo do conhecimento, desencadeadas a partir de Gutenberg,
passaram a caracterizar a sociedade pelo dinamismo e aceleracdo tanto nos processos de
producdo quanto de consumo de bens e servigos. Para acompanhar esta evolucdo o
conhecimento passa a significar poder e 0 acesso a esse conhecimento ndo se limita mais ao
suporte impresso.

A era da revolucdo tecnoldgica criou novos meios de acesso ao saber marcados pela
digitdlizacdo e compressdo dos dados, de td forma que o produtor editoria, profissdo
oriunda dos veiculos impressos, hoje no compasso das transformagdes passou a ocupar um
datus diferenciado que exige busca condante de aualizacdo para auar nos diferentes
segmentos da nova l égica do mercado.

Os jornais e revidas eetronicos, os portais Stes, as propagandas digitais, os audio
books, DVDs, Cd roms, as ciberrédios, as Tvs de dta definicdo, entre outros, associados
aos tradicionais formatos impressos, compdem novalogica

A atividade editorid, portanto, congtitui-se num dos mas importantes ferramentais
do mercado comunicaciond da atuaidade, em especiad a partir da evolucdo da midia digita
gue tem determinado um novo formato para os produtos da indigtria culturdl.

Conforme DIZARD (1998, p. 233), a indidtria editorid tem mostrado relutdncia em
diversficar os produtos computadorizados devido a experiéncias ma sucedidas das
publicagdes detronicas dos anos 80. O autor justifica o fracasso de tais empreendimentos a
limitacdo da tecnologia da época, a0 pouco esforco de marketing especidizado e a fdta de
estudo do perfil do consumidor.

A importancia da producdo editorid no Brasil € especidmente ressdtada pelo
sucesso da redizacdo do maior evento da aea. a 182 Biend Internaciona do Livro de S&o



Paulo, no periodo de 15 a 25 de abril de 2004. Segundo os organizadores, em 11 dias, cerca
de 550 mil pessoas passaram pelo Centro de Exposigbes Imigrantes, onde aconteceu o
evento e 75% dos vistantes compraram livros. Os 320 expositores apresentaram 2.000

lancamentos e colocaram a disposicao do publico 1,3 milhdo de exemplares.

Andlise do material

A producdo editorid ou a importancia da leitura eta longe de figurar como
prioridade para a imprensa brasileira Prova desta assartiva foi 0 resultado quantitetivo
obtido nesta pesquisa sobre a cobertura da 182 bienal do livro, redizada em Abril deste ano,
em Séo Paulo.

O jornd O Estado de S0 Paulo fez uma cobertura mais ampla que a Folha de
S.Paulo, embora o primeiro tenha ficado 6 dias do periodo sdecionado para a andise sem
trazer uma SO matéria, fato que aconteceu também na Folha de S.Paulo durante 4 dias.

Quanto a0 nimero de matérias publicadas no periodo, 0 Estado de Sdo Paulo
mosirou uma valorizagdo maior do evento, trazendo 19 matérias enquanto a Folha de
S.Paulo, apenas 11.Vae, porém, destacar o grande valor atribuido a participacdo de autores
estrangeiros no evento: das 19 matérias do Estadd, 7 fazem a cobertura de agum autor
internacional, e dafolha, das 11 matérias, 5 fazem estes destaques.

A organizacdo do evento e sua programacdo € que realmente € entendida pela midia
como noticia, de ta maneira que é uma condante, em ambos jornais a presenca de um
quadro indicando as atragOes e um mapa de locdizacdo e informagOes de transportes na
regiéo.

Os autores nacionais sao vaorizados peo Estaddo que traz um nimero de matérias
muito maior que a Folha, faando sobre os langamentos nacionais e seus autores. Eles sho
destaques em 10 matérias do Estadéo e apenas em 2 dafolha

Primeramente pode-se observar o destaque dado & participacéo estrangeira, como
resultado de uma prética cultura historicamente condituida e que se reflete na cobertura

jorndigtica de ambosjornais.



Neste contexto, a cobertura do evento deixou muito a desgar pois tanto autores
nacionais, quanto a propria repercussdo do evento tornam-se dementos ndo relevantes na
coberturajorndigtica

Nos textos avdiados, ficou evidente a preocupacdo forma de cobrir o evento, sem
gourar a importancia dos fatos discutidos. Sem se discutir o que significa um evento dessa
magnitude para a formacéo cultural de nossa sociedade, ou mesmo quais as possbilidades
abertas a0 cidadéo a partir da condituicdo do hébito da leitura, t&o essencia a prética
cidada.

O jorndiga ndo saiu do seu pape convenciond, limitando-se a relatar presencas de
importancia e programa do evento, sem s dedicar a questionamentos ou reflexdes sobre
edaredidade naciond que faz um evento de livros chamar a atencéo de tantas pessoas.

O jornd, nesse sentido, pouco se diferencia do entretenimento eetrénico, relatando
curioddades e supeficididades, dexando de lado seu higtorico papd reflexivo e
provocador.

A Folha de S.Paulo caracteriza a 18* Biend do livro como “0 maior evento editorid
do pais’ e assume uma posicdo nada critica em relacdo a este evento, a comecar pela
pequena cobertura que faz e pelas temédticas a que se propde enfatizar. No dia da abertura,
15 de abril a énfase é dada a0 espaco fisico ocupada pelas editoras que ndo sdo de grande
porte e pea montagem de estandes, inclusive com grandes fotografias coloridas. O titulo da
matéria “Gigantes no ringue’ ja nos remete a Stuacdo de luta entre as editoras e a viséo de
negécio que o evento da biend representa. Neste contexto metaférico témrse ainda as
expressdes. “menos baddadas’, “donas do pedaco” quando se refere as editoras menores,;
“rebanho” e “milagres’ quando trata das editoras cristas.

Na mesma matéria a Imprensa Oficid do Estado de S&o Paulo é denominada
“grande latifundio” que “abocanhou” 932 metros quadrados. Ao se referir as autoridades
presentes no evento de abertura o jorndista faa do “inédito trio, Lula, Gerado Alckmin e
Marta Suplicy”, que ndo sd0 destaque pelas suas produgdes culturais, mas a presenca na
Biend énoticiae o jorndigtatrata com ironiaao intitular o trio de “inédito”.

A matéria dedicada a 182 biend do livro pelo jornd O Estado de Séo Paulo
goresenta um  recorte diferente do assumido pela Folha de S.Paulo. Apesar de ser
superficid, a matéria é mas referencid, traz informacbes sobre 0 evento e sobre sua



histdria e enfaiza a proposta da biend de “mudar o cen&io’. A matéria intitulada “Biend
do Livro abre sua maratona da leitura’, fazendo referéncia as paestras, encontros, debates,
autégrafos e lancamentos, e ainda ilustrada com fotos de quatro autores nacionais (Ferréz,
Tatiana Belinky, Addlia Prado e Lygia Bojunga) que paticipan do evento de diferentes
maneiras, denota a preocupacao do jorna em prestigiar a Biend pelo seu contetido.

No dia 17 de &bril, a mesma pégina que traz a matéria sobre o lancamento no Brasll
do best sdler do psicandista francés, David ServanSchreiber, mostra também quatro
lancamentos nacionais: Loyola, Muricio de Sousa com Paulo Codho, Olivetto e Lya L uft.

No dia 17 de abril, no suplemento infantil, Estadinho, a biend do livro ocupa espaco
privilegiado, apresentando primeiramente, Mauricio de Sousa, ja conhecido do publico
infantil, agora com a inédita parceria com Paulo Codho, depois mostrando um grande
nimero de obras, desde os classicos Contos de Andersen até livros de receitas para “brincar
de mestre-cucd’. A biend é o evento, “parque de diversdes’, que deve “dar a vida a tantos
lancamentos’. Destaca-se nesta Biend a opcéo feita pela Indudtria Editorid para producoes
dirigidas a0 publico infantil numa clara demonstragdo da percepcdo mercadologica deste
segmento uma vez que = pretende investir em futuros leitores que tragam lucratividade
para esta industria or longo periodo. Outra perspectiva aberta por esta op¢do do mercado
editorid sB0 as mudangas sociais decorrentes de um povo mais letrado, mais informado,
consequiéncia de um consumo maior de livros durante toda a vida. Porém, perspectiva
ndo foi sequer mencionada pela midia andisada, denotando uma visdo sSmplista,
descompromissada e acritica.

Lygia Fagundes Tdles € o Unico grande nome da literatura nacional que tem espaco
na Folha de S. Paulo, na cobertura da 182 Biend do Livro. Numa reportagem totamente
metaforica, o jorndista fda sobre os “nocautes literarios’ da autora e desenvolve toda sua
matéria com expressdes que lembram o boxe: “protetor bucd”, “besuntar o rosto”, “distrair
golpes adversaios’, “round’, “toca a sSnetd’ entre outros. A propria diagramacdo da
matéria ja nos remete a uma poeticidade diferenciadac o titulo é cortado pela inser¢do da
foto da autora. Nesta foto ha um destaque para um cdozinho de pellcia chamado Paocci.
Ainda que o nome tenha sido atribuido a0 cdo pela escritora, o fato de a reportagem o
destacar parece indicar uma certa intenciondidade do produtor da matéria, caso contrario,

nada judtificaria esta foto. Portanto, mais uma vez o jorndista destaca 0 eventud fazendo



andogias grossaras e descontextudizadas, desmerecendo o grande valor da escritora na
formacao dos leitores brasleiros.

A mesma escritora também recebe um espago privilegiado no jorna O Estado de
Sé0 Paulo (20% menor que o da Folha), porém o tratamento € mais referencid, sendo
tratada inicidmente como uma pessoa comum que vista a Biend: “a escritora passeou
tranquilamente pela Biend... durante duas tardes, a0 longo da semana, acompanhando o
lancamento de obras de amigos, checando as novidades...”. Além do lancamento do seu
livro 0 jornd destaca outras participacOes da escritora que vaorizam o evento: “Lygia ndo
pretendia participar de nenhum debate na biend ...mas o tema a empolgou de ta forma..”.
Este destague de sua participacdo no debate sobre os rumos da ficcdo brasileira no século
21 somado a declaragfes do tipo “A Biend é sempre um bom motivo para encontrar 0s
amigos’ leva-nos, mais uma vez a entender a vaorizacdo do evento. Esta matéria foi
ilustrada por uma fotografia da escritora, poréem mais referencia que a colocada no outro
jorna. Td abordagem nos remete a uma valoragdo mais postiva que o outro jorna, embora
ainda permanega 0 tom casud e acritico da cobertura.

O mesmo egtilo metaférico se conserva na matéria da Folha de S. Paulo que divulga
a obra de Gay Talese. O jornalista caracteriza 0 autor como “Picasso da reportagem”: “ Gay
Tdese fazendo reportagens € Picasso com sues tintas, Ferrari de tanque cheio — sO que
melhor”. Tratase de uma obra, que segundo a folha “desafia a ndo ficcdo”. Seguem as
infdizes andogias denotando a concepcdo do jorndista de que se o assunto é livro nada
melhor que metéforas para caracteriza-|o.

Um tom de critica aparece quando, no dia 19 de Abril, A folha dedica uma matéria
sobre a bienad, destacando os lancamentos infantis “Sem critério, editoras repetem
formulas’. O autor diz que os langamentos infantis tém “enredos previsivels’ e agueles que
fogem desta regra sfo “publicagBes sem impacto”. E ainda, € um segmento que “ certamente
liderara vendas, mas sem a conssténcia desgavel”.

Os operadores argumentativos séo fortemente utilizados para a condugdo de uma
leitura, conforme o ponto de vista da redacdo: “o cen&io atud ainda ndo esta quantificado,
mas deve mudar pouco nesta 18?2 biena Internaciona do Livro de S8 Paulo... mas um mar

dessas letras poderia ficar fora da estante’. O autor diz que 0 mercado editorid para o
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publico infantil produz “incansavemente’, “mas quase as cegas, imitando modismos
internecionals’.

O jorndiga avdia a publicacdo para o publico infantil gpenas na perspectiva
mercadologica, ou sga, e livro é produto e se a Biend € fera, ha que se produzir
novidades (como as feiras tecnoldgicas) e ha que se obter lucro. Desta forma, seu
coment&io ndo contempla a influencia que a tradiciond literatura infantil tem na
condtituicio do imaginério infantil, desconsidera-se 0 papel das fébulas, dos contos de fada,
intitulando-as de “ publicacdo sem impacto”.

Matéria dedicada aos HQs, destaca a “enxurrada’ de publicagbes do género em um
espaco antes dedicado a0 “mundo do livro”.

Ao = referir as edigdes de bolso, a Folha de SPaulo eabora uma matéria
destacando a editora L&PM e seus lancamentos neste formato editoria, porém a construcéo
da manchete “Editoras empurram livros para o bolso do brasleiro” pode suscitar a leitura
de um posicionamento critico, pois, segundo a matéria “a biend de Sdo Paulo eta
testemunhando a sobrevida de um segmento editorid que historicamente ndo ‘pegou’ no
pais’.

Ao divulgar o livio “Gléria in Excdsior” de Alvaro Moya, a matéria da Folha de
S.Paulo da mais destaques as telenovelas do que a obra propriamente dita. A manchete
“Diretor recorda a ‘mée das novelas” néo diz explicitamente nada sobre 0 autor ou a obra.
Mas uma vez veifica-se a énfase ap casud, ao ndo essencia em detrimento do assunto
principal que é a propria obra. O cardter de entretenimento das telenovelas se sobrepbe ao
livro e a0 autor, imprimindo, mais uma vez o carder da midia de entretenimento e etrénico
no jornaismo impresso.

O Estado de Séo Paulo reforca a imagem que constréi do evento como negocio na
matéria “Um dia na biend do livro, do lazer aos negécios’, assumindo uma postura
positiva, destacando um “publico entusasta’, com fotos de professores, dunos, pais e
filhos, revelando que “é consensua a idéa de que o primeiro dia de um evento deste tipo €
dedicado aos negocios...”.

A matéria dedicada a0 lancamento do livro do socidlogo francés, Maffesali, traz um
titulo surpreendente: “Maffesoli chega para defender a ‘parte do diabo’”. O texto trata do
contelido do livro e das polémicas que caracterizam 0 autor e o evento da Biena aparece
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apenas como palco para 0 lancamento das obras, fato que Se repete sempre que um home
internaciond é citado como participante do evento: o jorna apresenta uma foto do escritor
ou escritora e fala do contelido de sua obra. Na mesma pagina que apresenta Maffesoli o
jornad destaca um encontro entre escritores portugueses e brasileros discutindo que a
“digéncia ainda € grande entre as duas literaturas, mesmo com enfoques semelhantes’. Um
epaco na mesma pagina € destinado a uma matéria sobre a escritora Lya Luft e seu
encontro o0 publico jovem, 0 que o jorndista a comparar a escritora com uma “pop star”.
Dedta forma, verificamos que O Estado de S0 Paulo, nesse momento, faz uma cobertura
do evento da Biena do Livro, abordando-a ndo apenas como feira de livros ou negocios,
mas um centro de eventos de cultura. Na frase “fés véo até a feira para ouvir, mas também
apenas para conhecer a escritord’, 0s operadores argumentativos “mas’ e “também” nos
dirigem para a vdorizacdo do evento da biena como centro de discussdes e busca de
conhecimentos mais amplos.

A presenca de escritores internacionais, sem dlvida, leva a imprensa a dedicar um
espaco especia, € 0 caso do Estado de S&o Paulo, o dia 21 de abril que apresenta trés
pequenas matérias, de um escritor itdiano, um irlandés e um norte-americano com suas
respectivas obras, lancadas na Biend.

No que se refere a0 escritor norte-americano, Mc Dondl, autor de “Doze’,
verificamos que enquanto no jornd Estado de S&o Paulo o espaco destinado a divulgacéo
aos comentérios sobre sua obra e sua participacdo no evento da Bienal n&o passa de quadro
de 13 X 19 centimetros, na Folha de S8 Paulo a énfase a sua presenca no evento € bem
maior, ocupando meia paginado jornd, inclusive com entrevista

No dia 21 de Abril O Estado de Séo Paulo dedica a pagina do meio do seu caderno
2 para expor a expectativa de publico que e evento deveria receber, porém, mais uma vem
pode-se notar a preocupacdo com 0 contetido. A manchete “Feriado na companhia dos
livros’ ja traz explicita esta atencéo ao leitor e a aordagem da Biena ndo gpenas como
comércio de livros ou disputa entre as editoras. Confirma-se esta postura com o sub-titulo:
“uma Sfrie de aividades para o0 publico e debates com escritores marcam a programacéo de
hoje daBiend”.

No dia 22 de abril, a0 lado de dois nomes internacionais, O Estado de S&o Paulo
goresentou, novamente, um enfoque diferenciado. A matéia que tem como titulo “A
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emocéo do primero livro editado” aborda aguns lancamentos de autores desconhecidos
gque se sentem valorizados por terem seus textos publicados e suas obras presentes na
biend, ou sga, edte evento tem também um carder socid importante ainda que o lucro,

nestes casos, Nao Se possa considerar como importante.

Conclusio

Percebemos neste estudo que o livro ndo € assunto abordado de forma relevante
para 0s grandes jornais, gpesar de seus reflexos imediatos na cultura e na educagéo e,
conseglientemente na qualidade de vida da populacéo.

Com base nos resultados apresentados, temos a clareza de que a midia abriu méo de
sua responsabilidade socid  de contextudizar a informacdo para formar uma opinido
publica critica e cidada abordando um assunto téo rdlevante de maneira tdo supeficid e
factud.

O papel de prestador de servigos no que se refere as informagBes sobre evento,
agenda de programacdo, locdizacéo e trangportes foi uma constante nos dois jornais, ou
sga, a imprensa incumbiu-se da tarefa de informar o factua, como uma revista eetrnica,
porém a reflexdo sobre as temdicas ai discutidas ou a repercussio dos contelidos
veiculados pelas obras ou tratados nos debates e nos va&ios eventos pardelos a fera de
livios ndo se revdaram como importantes ou relevantes para merecerem destague nos
jornais analisados.

No periodo de cobertura andisado ndo se observou um gprofundamento da
informacdo, ou sga, nenhum dos dois jornais dedicou sequer um editoria ou um artigo que
refletisse sobre a importancia do evento. O materid publicado redtringiu-se a pegquenas
notas, noticias factuais e reportagens.

Cabe ressdtar que o Jornad O Estado de S&o Paulo, embora pudesse ser mais critico
e vdoraivo em suas abordagens, digtingue-se da Folha de S.Paulo. Enquanto este dltimo
condruiu uma imagem do evento puramente mercadologica, marcada pelo uso de infelizes
andogias, O Estado de S0 Paulo procurou em agumas matérias ultrgpassar os limites da
I6gica mercado/lucro oferecendo ao leitor a possibilidade de ver o evento também como um

ambiente de cultura.
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No que se refere ao papel da midia impressa brasileira, representada nesta pesquisa
pelo corpus andisado, esperava-se uma atuagdo mais critica e provocadora, uma vez que a
informacdo, materid com o qua a Biend do Livro trabaha tem um pape primordid de
poder e de transformacdo socidl.
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