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I Problema

PASALIX ja foi liderde mercado em sua categoriae
devido a crescimento de medicamentos genéricos
e fitoterdpicos no segmento de ansioliticos, o

produto vem perdendo Market Share ano apés ano.

Apesar do produto ter forte lembran¢ca de marca,
tanto pela classe médica quanto pelos
consumidores, muitas vezes atroca é feita no PDV
pelo farmaceéutico/balconista visto que o produto
ndo precisa de receita (prescricdo médica) paraa
compra e existem outros produtos com as mesmas
caracteristicas e beneficios com preco até 30%
menor.
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I Desdafio

= Relang¢ar o PASALIX no mercado apresentando
as vantagens e beneficios do produto em
relagcdo aos concorrentes

= Afivar os publicos alvos: pacientes, médicos e
farmaceéuticos / balconistas

= Reposicionar a marca elaborando o plano de
comunicacdo, segmentado por publico alvo,
nivel nacional, com ativagdao no PDV

= Verba RS 960.000,00 ano



I Mercado

= Mercado ansioliticos, cresceu 10,8% unidades
( 9.595 milhdes) e 17% em faturamento (R$ 242
milhoes)'

= Em 2010Anvisalancaa RDC 10, que facilitou o uso e
acesso de produtos fitoterapicos pela populacao

= “Enquanto o mercado mundial de medicamentos
sintéticos cresceu 4% ao ano, segundo dados do IMS
Health, os fitoterapicos obtiveramelevacéo de 15%
ao ano...”?

1. Dados IMS Health (MAT 06/2014 vs MAT 06/2015)
2. http://w w w .guiadafarmacia.com.br/suplementos-especiais/fito/fito-20 14/7 719-fitoterapicos-ampliam-espaco
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I Marjan

* A Marjan Farma é uma empresa nacional com
54 anos de tfradicao no mercado

= Portfolio competitivo € investimento em novas
tecnologias

= Promogao de medicamentos por prescricao
(RX), sem prescricao (OTC), atuando em
diversas especialidades medicas




I Concorrencia

= “A Herbarium tem 30 medicamentos fitoterapicos,

que receberao intenso investimento” - eduardo Oliveira —
Gerente linha de OTC do laboratério Herbarium

= “Qs fitoterdpicos possuem alto potencial de
mercado e deverao ter 6timo crescimento em
2015" - Jackson Figueiredo — Gerente marketing da Aspen Pharma

= A empresaNatulab cresceu 42% em unidades e 45%
em receitas em 2014. O produto Seakalm se
consolidou como produto mais vendido em
unidades. IMSs Health

Fonte: Revista Guia da Farmacia - N° 273 — Agosto 2015




* Natulab

Seakalm®

PRECO COMPRIMIDO
PF (18%) — ndo informado
PMC - R$ 20,72

PRECO SOLUGAO ORAL
PF (18%) — nédo informado
PMC — R$19,95

= Aspen

Calman®

PRECO COMPRIMIDO
PF (18%) — R$ 18,78
PMC — R$ 24,98

PRECO SOLUCAO ORAL
PF (18%) — R$ 20,66
PMC — R$ 27,47
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Pasalix®

PRECO COMPRIMIDO
PF (18%) — R$ 26,24
PMC -R$ 34,91
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= Hertz

Ritmoneuran®

PRECO COMPRIMIDO
PF (18%) — néo informado
PMC - R$ 36,21

PRECO SOLUGAO ORAL
PF (18%) — ndo informado
PMC - R$ 25,29
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Maracugina®

PRECO COMPRIMIDO
PF (18%) — R$ 35,10
PMC — R$ 46,68

PRECO SOLUCAO
ORAL

PF (18%) — R$ 33,60
PMC —R$ 44,69

= Ache

Sintocalmy®

PRECO COMPRIMIDO
PF (18%) — 32,16
PMC — 40,34

PRECO SOLUGAO ORAL
PF (18%) — R$ 39,85
PMC —R$ 52,28




PASALIX

= ade e insonjy
7 ‘ ﬂ“"::bcontrole

O Pasalix € um remédio fitoterapico com acao
calmante, indicado para ajudar a tratar a insonia e a
ansiedade. Este remédio tem na sua composicao
extratos de Passiflora incarnata, Crataegus
oxyacantha e Salix alba, que em conjunto diminuem a
ansiedade e melhoram a qualidade do sono




POSICIONAMENTO
E BENEFICIOS

Pensou em qualidade de
vida, pensou Pasalix

Eficaz no fratamento e

controle da ansiedade e
Insonia

Medicamento Fitoterdpico - _
tratamento menos agressivo e mais
natural

Marjan Farma - Qualidade e
tradicdo a mais de 50 anos

Formulagdo com exiratos naturais Qualidade de vida com 01

(Passofloraincarnata L., Crataegus oxyacantha L. e comprldo ao dia
Salix alba L)



MARKET SHARE :: Unidade
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UnidadesIMS - PMB (Jan/2015 a Jun/2015)



RESULTADOS :: Valores

5.000.000

4.000.000

3.000.000

2.000.000

1.000.000

4.641.752

4.173.342 4.217.965 4.271.715

] —— 0

3.898.390
3.610.338 3.568.238

3.104.130
.832.236

2.514.317

2.39%7662 2.356.926 o
[ S— —_—r
1 "]
e e il
H
O
jan/15 fev/15 mar/15 abr/15 mai/15 jun/15

e=fi==SEAKALM  ====RITMONEURAN =="==MARACUGINA «=#==PASALIX =====SINTOCALMY =====SOMINEX

UnidadesIMS - PMB (Jan/2015 a Jun/2015)



PRESCRICOES ::
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Especialidade

Prescricao por Especialidade

0%
PASALIX CALMAN SEAKALM | SEDATIF PC | SERENUS | SINTOCAL | SOMINEX TENSART
My
B CLINICA GERAL 30% 23% 27% 21% 30% 29% 25% 27%
= CARDIOLOGIA 15% 10% 9% 7% 14% 19% 12% 12%
= GIN/OBSTETR 13% 11% 10% 7% 13% 15% 10% 17%

Market Share Close-Up (Jan/2015 a Jun/2015)




ANALISE
SWOT

Produto com forte lembranca de
Mmarca na classe medica

(7¢]
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O« TradicGo no mercado

O - .,

e Boa percepcdo de eficaciae
tolerabilidade
Produto sem patente

g 01 apresentacdo produto

% Comprimido grande

< - Contémlactose

Sensibilidade aolatex e dcido
acetilsalicilico

Ambiente Interno



ANALISE
SWOT

OPORTUNIDADES

Crescimento Mercado de 2 digitos

Investimento de uma equipede
varejo (PDV)

Lancamento de nov as apresentacoes
do produto

Redesign de Embalagens e
Promocionais

AMEACAS

Entradas de concorrentes

Ser visto com mais um produto no
mercado (sem diferenciais)

Ambiente Externo
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OPINIAO
CLASSE MEDICA

= Gineco prescreve para mulheres para controle dos sinftomas da TPM

= Cardio prescreve quando percebe leve alteracdo na PA e sinftomas de
Stress

= Endocrino prescreve para controlar a ansiedade em pacientes que estdo
em processo de emagrecimento



OPINIAO
PONTO DE VENDA

Menos
DROGASIL DRUGSTORE

Farmacévutico indica medicamento quando € perguntado

Demanda ¢ feita através das prescricoes médica apesar de ser OTC

Produto poderia ter destaque em gondodla

Fazer andncio nos tabléide e materiais das grandes redes com
promocdo/desconto na compra de mais caixas



FARMACIAS

Menrnos

EXPOSICAO S
PONTO DE VENDA
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