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Todos podem ser criativos?




 Pontos importantes:

oA criatividade pode ser estimulada: ambientes, pessoas, tecnologias...;

o Estimulo a curiosidade!

oA criatividade pode ser exercida por uma pessoa, um grupo, uma empresa...;

oA criatividade pode ser uma importante ferramenta de crescimento (pessoal,
profissional, econémico...);

oDai o crescimento do debate sobre a importancia da criatividade em cidades
e politicas publicas: cidades criativas, economias criativas, etc;



. Vanrlzacf‘ao crescente: esforgos para
demonsirar o seu para as cidades e
as econo mlas

* Insercao crlatlwdade nas
olltlcas ubllcas urbanas:
[(J)ogeu na Europa (decadas de 80 a

 Cidades como organismos
criativos e capazes de desenvolver
ambientes criativos: design,
musica, cultura....




Relacoes entre criatividade e inovacao

* Mesmas pautas: é preciso curiosidade;

* Curiosidade é o passo inicial para o ciclo: imagina¢cao> criatividade >
iInvencoes (de produtos, ideias, servigos...) > inovacgao (quando
iInvengoes sao colocadas em praticas);

* Inovacao € criatividade aplicadal!
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1. Aura sensorial: cores, sons, luzes (a criatividade € sentida, € uma
energia);

2. Superacao de problemas: cidade apta a constantemente se alterar,
aprimorar, superar as adversidades de forma dindmica e enérgica;

3. Conexoes: redes globais, coletividade, interacao entre atores
diversos;
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1. Polo criativo: ambiente que atrai talentos e criatividade;
2. Uso e valorizacdo do espaco publico;

3. “Regeneracao” de espacos publicos: “acupuntura urbana” (Jaime
Lerner);

4. Cultura: ativo de valores econdmicos, sociais e ambientais;
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« Sustentabilidade;

* Diversidade;

* Novos modelos de governanca (desafio!);
 Superacao de desigualdades;

* Qualidade de vida aos residentes (“uma cidade boa para seus moradores &,

tam_blém, boa aos seus turistas”): saude, infraestrutura, habitagcao, assisténcia
social...;

* Lacos afetivos entre cidade e populacao local.




A CIDADE CRIATIVA E FRUTO DE UM
PROGESSO: LONGO, PROFUNDO, CONSTANTE!




- Criatividade e inovagdo como possibilidades para geracdo de novos
segmentos turisticos (FERNANDEZ, 2010);

* Atracao de novos segmentos de mercado;
* Recurso necessario: concorréncia, mercado...;



Turismo criativo — perspectivas

* Pespectiva de segmento: diferencial
para um publico exigente e com
necessidades crescentes;

 Oportunidade de negocios;
* Momentos originais;
« Dindmicas motivacionais;

» Maior integracao entre turistas e
destinos: oportunidades de
aprendizado;



Turismo criativo — perspectivas
conceituais

» Mobilizagao, motivagao e estimulo
a adocao de valores e estratégias
de inovacao: percepcao de novos
perfis de turistas;

 Criacdo de um  ambiente
adequado e conectado  as
tendéncias inovadoras;

* Integracao do visitante ao espirito
da cidade;
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Turismo criativo - perspectivas
conceituais




Brasilia - Plano Nacional de Turismo Criativo

 Turismo como elemento integrador de
diferentes politicas publicas: articulagao
de areas do governo;

 Brasilia em evidéncia:
o Destino urbano;

o Polo de tecnologias;
o Arte e cultura;

o Economia criativa;

o Areas rurais.




Brasilia - Plano Nacional de Turismo Criativo

* Missao:

Promover Brasilia, Patrimonio
Cultural da Humanidade, como
destino turistico reconhecido
pela exceléncia na qualidade de
vida e pelos diferenciais
associados a sua arquitetura
moderna, diversidade cultural,
criatividade, mobilidade e
acessibilidade.




Pronostas e intervencoes:




Propnostas e intervencoes




Brasilia - Plano Nacional de Turismo Criativo
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Porto Alegre e o turismo criativo el et

Porto Alegre Turismo Criativo: um
passo além para os turistas
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* Projeto Horizontes | Ana Carla Fonseca - Economia Criativa e Turismo
» Cidades para pessoas | Jan Gehl
* Site — Mapas Afetivos



https://www.youtube.com/watch?v=eeylsDVLQYg
https://www.academia.edu/28505069/Livro_Cidade_para_pessoas_Jan_Gehl
http://www.mapasafetivos.com.br/
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