Contemplacao e contato com a natureza, matéria-prima do turismo:

a) espaco turistico natural e urbano, e sua planificacdo territorial; ng"f:':"}ane_c' F'i:'“”m‘?;_"*ﬂ cultural do pais.
b) atrativos turisticos. e - Fatnmaonio einograrco,

C) conseqiiénclas do turismo sobre o meio ambiente, preservacio da :: P e e - Legado historico, arqueologico,
flora. fauna e paisagens ) = - arquitetdnico e monumental,
' - Patrimonio artistico, folclorico e artesanal

- Usos e costumes diferenciados.

Refere-se a complexa organizacao
publica (Palitica Nacional do Turismo
Plano Macional de Turismao) e privada
(Producao e venda de diferentes
servicos do SISTUR). Envolve o estud
racional da problematica do
crescimento turistico

& & ] f
Ecologico,
Contribuicao econdmica para o desenvolvimento | '
nacional. Analisam-se, nesse subsisterna, os .
seguintes fatores, com suas respectivas funcoes, "..
variaveis e regras de consisténcia: L5

Organizacao estrutural

a) ingresso de dividas
a - Economico

b) receita nacional e geracao de empregos
- Oferta onginal: conjunto dos recursos

c) formacao do PIB

d) efeito multiplicador da economia
naturais e culturais que, em sua
essencia, constituem a materia-prima

Super-estruiura

da atividade turistica.

- Oferta agregada: a matéria-prima
agregam-se os servigos produzidos e S
para dar consisténcia ao seu consumo,
05 quais compdem os elementos que
integram a oferta no seu sentido

Carater operacional

amplo, numa estrutura de mercagg

MERCADO

Infra-estrutura

Diz respeito a:
-Saneamento basico;

- Energia eléfrica;
- Limpeza publica;
- Transporte Coletivo;

Distribuicao

- Comunicacao;

- Abastecimento;
(Envolve a organizacao territorial)

Estrutura e mobilidade social e seus efeitos.

- Populagao autdctone no processo de contato
social nas areas de ocupacgao turistica

- Perfil psico-sociologico do turista

- Motivagtes, expectativas e necessidades do

turista
- Estratificagao social dos grupos de turistas.

- Area econdmica: demanda significa a relacdo
da quantidade de qualquer produto ou servigo
que as pessoas queiram e possam comprar por
cada prego especifico, em um conjunto de
pregos possiveis, durante um dado periodo de

tempo.
- Para os psicologos e vista demanda do ponto

de vista da motivagao comportamental. Isto e,
analisar o turista e examinar a interagao entre
personalidade, ambiente e demanda turistica.

A demanda turistica varia com uma
serie de fatores: prego do produto;
prego dos produtos concorrentes;

DEMANDA - preco dos produtos complementares;

renda do consumidor; nivel de
investimento em divulgagao;
modismo; variagoes climaticas;
catastrofes naturais e artificiars:
disponibilidade de tempo livre.



Histérico
culturais

IHE ¥

LONELY
Atrativos PLANET

Maturais

Acontecimentos
programados

i | estival de Cinema de

GRAMADO




Equipamentos
e servigos

= | ar = O

riF-Tur
Recepgad "

Tidkel s Fara b rags
Calarsarss » Lanches

Banheiros

Caixa do Resrauraiine
Lola Xique-Nique
Prainha

Hrea fecd Dt

Rastaurante

Embaraue Catamard
Helipanto

o
5

é A ._& 5

"-.

“Wl#@ Informagdes

il = turisticas

5 LRIMC] REL B DR L £ S

i 28R MUNDPAL JUE00




INFRA-ESTRUTURA

¥ 1646

. MACHUPMCCH - CUSO

— r————————— ey e i







