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Objetivo geral:

Esta disciplina visa estimular o aluno a aplicar os conceitos de marketing estudados ao longo do
curso de graduagdo, por meio da analise e debate de situacdes especificas de marketing
enfrentadas por organizacdes de diversos setores.

O objetivo principal € fazer com que o aluno tenha sua capacidade de decisdo em tdpicos de
marketing aumentada por meio do exame de situacdes reais oriundas das praticas empresariais
relatadas em Estudos de Caso.

Conteldo programatico:

Estudos de caso selecionados em fungéo da area de aplicagdo dentro do marketing, tais como:
Estratégia de marketing

Desenvolvimento de produtos e servigos

Desenvolvimento de comunicacdo

Distribuicdo

Precificacéo

Marketing digital

Marketing empresarial

Marketing ao consumidor final

CoNokhwdE

METODOS UTILIZADOS

Desenvolvimento do Curso:

Para o aproveitamento adequado do curso, € imprescindivel a leitura dos casos indicados e
elaboracédo da ficha individual como preparacéo para discussdo em sala.

Metodologia:

Discussdo de dois tipos de casos em sala de aula: Caso escritos (em portugués e em inglés) e
Casos Vivos, com presenca de palestrantes de empresas parceiras.




Critérios de avaliagéo: Peso

Frequéncia e Participacao em sala...........ccceeevvvvvveeeeeennnns 2,0
Entrega das tarefas individuais..........ccccccccvvvvvviviiieinnnnnnn, 8,0

Critério de reavaliagao:

Prova de Reavaliagdo para os alunos que obtiveram meédia final < 5,0 (cinco) e >3,0 e frequéncia >=
70%. A nota final serd a média aritmética entre a média final do curso e a nota da prova de reavaliacéo.

BIBLIOGRAFIA DO CURSO

Leituras Basicas:
» Estudos de caso a serem distribuidos ao longo do curso
* Kotler & Keller, K. Administragdo de Marketing. 15. Edi¢do. S&o Paulo, Pearson, 2019.

Leituras Complementares:

» Kotler, P.; Kartajaya, H.; Setiawan, |., 2017 — Marketing 4.0: do tradicional ao digital — Editora
Sextante




ANEXO 1 - CRONOGRAMA (Versao 1)

Estudo de Casos em Administracdo de Marketing
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06 28/09 Caso Vivo ifood empresas - Estevam Pan Mendes & Bruno Mendes Ficha 5

Lima
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02/11 | Feriado — N&o haver4 aula
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