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PROPOSTA
O que esperamos que aprendam

• Compreender a dinâmica e os processos de
funcionamento do turismo como atividade econômica

• Identificar e caracterizar as empresas de turismo
refletindo sobre seus desafios e oportunidades

• Reconhecer a importância da atuação articulada entre
os diversos segmentos que atuam no turismo como
forma de garantir uma maior qualificação da experiência
turística

• Identificar e caracterizar os diversos elementos que
compõe o sistema de turismo, assim como discutir suas
relações.



DINÂMICA DAS AULAS

19H30 -  20H
Período para tirar dúvidas

e/ou realização/finalização

da tarefa da aula anterior

21H - 21H10
Intervalo

20H - 21H
Período da aula voltado

para apresentação e

discussão de conteúdos 

21H10 -  22H
Realização de

atividade e fInalização

da aula

22H - 22H45
Estudos

independentes 



Conceitos do tur ismo

Sistema de tur ismo

Turistas

Superestrutura:  pol í t ica,  administração;  órgãos e

inst i tuições

Infraestrutura:  transporte,  s inal ização,  informação

O futuro dos negócios e serviços em tur ismo

Sistematização

A estrutura do mercado tur íst ico

Inovação,  competit iv idade e segmentação de mercado

Sistematização

CRONOGRAMA



ATIVIDADES PROGRAMADAS

INDIVIDUAL

Produzir um texto

sobre o conteúdo da

disciplina

(vamos disponibilizar

roteiro)

EM GRUPO AULA A AULA

Preparar um vídeo

sobre "Gestão de crise

no turismo"

(vamos disponibilizar

roteiro)

Tarefas realizadas em

grupo ou

individualmente

durante a aula

(surpresa)



CRONOGRAMA DE ENTREGAS

DIA 16/10

Sorteio de textos para

serem discutidos

DIA 27/11

Apresentação dos

vídeos

DIA 04/12

Apresentação dos

vídeos



AVALIAÇÃO

Trabalho individual

3pts

Individual e em Grupo

Grupo de 4 - 5

4pts

Atividades em aula (3)

3pts



Leituras

HELEN KELLER

A VIDA É  UMA
AVENTURA RADICAL

(OU NÃO É  NADA) .

Serão disponibilizados no e-disciplinas material e textos de apoio
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