
                                                                  
 

UNIVERSIDADE DE SÃO PAULO – USP 
FACULDADE DE ECONOMIA, ADMINISTRAÇÃO E CONTABILIDADE DE RIBEIRÃO PRETO – FEARP 

CURSO DE ADMINISTRAÇÃO - RAD 

 
- IDENTIFICAÇÃO 
Disciplina: Tópicos Avançados de Marketing (RAD2404) Curso: 
Administração 
Professor: Paulo Sergio Miranda Mendonça (paulomiranda@usp.br) 
Duração: Semestral      Ano Letivo: 2020 
Aulas Semanais: 2 (duas)     Carga Horária: 30h 
  
Horário: 3a (17:00 – 18:30) 
 
- OBJETIVO: 
O propósito da disciplina é a análise de conceitos e técnicas emergentes na 
área do marketing, e especificamente no que se refere ao Planejamento de 
Canais de Marketing e Distribuição, tendo em vista a importância do 
gerenciamento deste relacionamento entre organizações que buscam agregar 
valor à oferta. 
 
- PROGRAMA: 
1. Conceitos de Canal de Marketing; 
2. Poder e Conflito nos Canais de Marketing; 
3. Planejamento e Estruturação Canais; 
4. Instituições dos Canais: varejo e atacado; 
5. Gerenciamento Produto no canal; 
6. Precificação no Canal 
7. Logística no Canal; 
8. Comunicação no Canal 
9. Canais eletrônicos, serviços e internacionais. 

  
- PROCEDIMENTOS DE ENSINO: 
Na disciplina serão utilizados os seguintes métodos de exposição do conteúdo: 
seminários; estudo de casos; envolvimento na discussão de todos os 
participantes da disciplina; leitura de textos. 
 
- AVALIAÇÃO 
A avaliação será realizada mediante a nota de apresentações Seminários* 
(70%) e atividades disponibilizadas no Stoa (30%). O aluno também precisa 
obter no mínimo 70% de presença na disciplina. A reavaliação será aplicada a 
alunos com média final igual ou superior a três (3,0), e inferior a cinco (5,0), e 
será calculada mediante média aritmética simples, com base na média 
semestral e a nota da prova de reavaliação. Estará aprovado na disciplina o 
aluno com média igual ou superior a cinco (5,0). 
 
- BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 
- ROSENBLOOM, Bert. Canais de Marketing. SP: Cengage, 2014. (versão 
2002 - 658.8 – R813m6 – FEAC 3957). 
 
- BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 
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COUGHLAN, A. et all. Canais de Marketing e Distribuição. 6.ed. POA: 
Bookman, 2002 (658.8 – C892c6 – FEAR 5281). 
LEVY, M.; WEITZ, B. Administração de Varejo. SP: Atlas, 2000. (658.87 – 
L668a – FEAC 3981). 
PARENTE, J. Varejo no Brasil. SP: Atlas, 2000. (658.87 – P228v – FEAC 
5118). 
 
 
 

Ribeirão Preto/SP, 17 de agosto de 2020. 
 
 
 
 
 

*SEMINÁRIOS 
 

1. Seleção de uma empresa, e elaboração do contexto de atuação: 
histórico, produtos x mercados, concorrentes...; 
 

2. Investigar mediante entrevistas (diretor, vendedores, clientes, 
fornecedores..), como são desenvolvidas as atividades de marketing no 
Canal (tema do seminário) na empresa; 
 

3. Apresentar na data determinada no cronograma (tempo estimado de 
apresentação – 50 minutos); 


