Custos versus  Marketing ou Vendas
Produtos podem ter baixa margem de contribuição (ou mesmo negativa), mas podem contribuir para a imagem da empresa, e abrir caminho para a venda de outros produtos de margem interessante.

Fácil colocação no mercado, alto market share, altas comissões de vendas, mas margem baixa ou negativa.

Estudo de mercado indica:

	Preço unitário ($)
	Volume de Vendas mensais (unidades)

	1000
	1000

	900
	1200


Qual o preço a ser fixado? Depende dos custos variáveis.

Custo variável de $700/unidade

	Preço unitário ($)
	Volume de Vendas mensais (unidades)
	Margem Unitária
	Margem Total

	1000
	1000
	300
	300.000

	900
	1200
	200
	240.000


Custo variável de $350/unidade

	Preço unitário ($)
	Volume de Vendas mensais (unidades)
	Margem Unitária
	Margem Total

	1000
	1000
	650
	650.000

	900
	1200
	550
	660.000


Variação de preço x Variação de Custos Variáveis

