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Mercados imperfeitamente Competitivos SV
PRO

e Concorréncia Monopolista : Muitas empresas de venda de produtos que sao

semelhantes, mas nao idénticas.

e Oligopalio : Apenas alguns vendedores, cada um oferecendo um produto

similar ou 1déntico aos outros.
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Concorréncia Monopolistica ,@w
PRO

e Concorréncia imperfeita refere-se as estruturas de mercado que se situam
entre concorréncia perfeita e monopalio puro.

e Mercados que tém algumas caracteristicas de concorréncia e algumas
caracteristicas de monopolio.

e Atributos de concorréncia monopolistica:
m Muitos vendedores
m Diferenciacao de produtos

m Livre entrada e saida
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Muitos vendedores B p
PRO

Existem muitas empresas concorrentes para 0 mesmo grupo de clientes.

m Exemplos de produtos incluem livros, CDs, filmes, jogos de computador,
restaurantes, roupas, aulas de piano, biscoitos, moéveis, etc.

i

Je
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Diferenciac&o do produto :@

PRO

Cada firma produz um produto que € pelo menos ligeiramente
diferente de outras empresas. Ao invés de ser um tomador de
preco, cada empresa enfrenta uma curva de demanda com
Inclinacdo negativa.
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Livre entrada ou saida _;@w
PRO

Livre entrada ou saida de empresas pode entrar ou sair do mercado
sem restricdes. O numero de empresas no mercado ajusta até que
0s lucros econdmicos sao zero.

LRRILR
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A concorréncia com produtos '
diferenciados -‘@O

A Empresa Competitiva Monopolisticamente no Curto Prazo

m Perdas econOmicas de curto prazo encorajar as empresas a sair do
mercado. Este:

¢ Diminui o numero de produtos oferecidos.

¢ Aumenta a demanda enfrentada por parte das empresas
remanescentes.

¢ Desloca as curvas de demanda das empresas restantes para a direita.

¢ Aumenta os lucros das empresas remanescentes.
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Concorréncia Monopolista no curto
prazo

o0

PRO

Comportamento semelhante ao monopdélio

(a) Situacao de Lucro
Preco

Custo Marginal

Custo Total Médio

Preco

Custo
Total
Médio Demanda

Receita Marginal

0 Quantidade Quantidade
gue maximiza
o lucro
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Concorréncia Monopolista no curto (ﬁg
=
prazo - W

Comportamento semelhante ao monopdélio
(b) Situacéao de Prejuizo

Preco
Custo Marginal
. Custo Total Medio
Prejuizo
|
Average
total Cost ., P ;
Prego ...................
Rece.ita Demanda
:  Marginal
0 Quantidade que Quantidade

minimiza a perda
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Concorréncia Monopolista no longo (ﬁg
=
prazo - W

Preco

Custo Marginal
Custo Total Médio

Se as empresas estdo tendo
lucro, novas empresas

P :CTm ................................... ! .
entrardo, deslocando a curva
de demanda > equilibrio de
longo prazo quando lucro
econdmico € zero
Demanda
Receita Marginal
Ot :
Quantidade que Quantidade

maximiza o lucro
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Concorréncia Monopolista no longo (ﬁg
=
prazo . 4

m Como em um monopolio, o preco excede o custo marginal.
¢ Maximizacao do lucro requer receita marginal igual ao custo marginal.

¢ A curva de demanda negativamente inclinada faz com que a receita
marginal seja inferior ao preco.

m Como em um mercado competitivo, o preco é igual ao custo total médio.

¢ Livre entrada e saida levam o lucro econdmico para zero.
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Concorréncia Monopolista vs o
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Competicao Perfeita PRO

e Excesso de Capacidade

N&o ha excesso de capacidade em concorréncia perfeita no longo prazo.

Como resultado da entrada gratis, empresas em mercados perfeitamente
competitivos produzem no ponto em que o custo total médio e
minimizado, que é a escala eficiente da empresa.

Ha excesso de capacidade em concorréncia monopolistica, a longo
prazo.

Em concorréncia monopolistica, a saida € menor do que a escala
eficiente de concorréncia perfeita.
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Concorréncia Monopolista vs ! &
; 6

Competitivo no longo prazo RO
(a) Monopolistically Competitive Firm (b) Perfectly Competitive Firm
Price Price
MC
ATC
Markup
\ p
P=MC P=MR
(demand
Mar curve)
(o
0 Quantity  Efficient Quantity 0 Quantity produced = Quantity
produced scale Efficient scale

H_/

Excess capacity

m Capacidade ociosa: ndo ha excesso de capacidade em concorréncia perfeita
no longo prazo. Ha excesso de capacidade em concorréncia monopolistica, a
longo prazo.
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Competicao Perfeita PRO

e Markup sobre Custo Marginal
m Para uma empresa competitiva, o preco é igual ao custo marginal.

m Para uma empresa de concorréncia monopolistica, o preco excede o
custo marginal.

m Porque o preco excede o custo marginal, uma unidade extra vendida a
preco fixado significa mais lucro para a empresa de concorréncia
monopolistica

Concorréncia Monopolista vs al &
P (g
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Concorréncia monopolistica e o bem Val &
: 6

estar da socliedade PRO

e Concorréncia monopolistica ndo tem todas as propriedades desejaveis de
concorréncia perfeita.

e Ha a perda de peso morto normal do preco de monopdélio em concorréncia
monopolistica causado pelo markup do preco sobre o custo marginal.

e No entanto, a carga administrativa de regular os precos de todas as empresas
que produzem produtos diferenciados seria esmagadora.
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Externalidades de entrada <
PRO

e A externalidade produto variedade:

m Porque os consumidores obter algum excedente do consumidor a partir
da introducéo de um novo produto, a entrada de uma nova empresa
transmite uma externalidade positiva para 0s consumidores.

e A externalidade de roubo de negocios:

m Porque outras empresas perdem clientes e lucros a partir da entrada de
um novo concorrente, a entrada de uma nova empresa impoe uma
externalidade negativa sobre as empresas existentes.
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Publicidade _,@w
PRO
e Quando as empresas vendem produtos diferenciados e praticam precos acima

do custo marginal, cada empresa tem um incentivo para fazer propaganda para
atrair mais compradores para o seu produto em particular.

e As empresas que vendem bens de consumo altamente diferenciados
normalmente gastam entre 10 e 20% por cento das receitas em publicidade.

e Os criticos da publicidade argumentam gue as empresas anunciam a fim de
manipular os gostos das pessoas.

e Eles também argumentam que ele impede a concorréncia, implicando gue os
produtos sdo mais diferentes do que realmente séo.

e Defensores argumentam que a publicidade fornece informacdes para 0s
consumidores. Eles também argumentam que a publicidade aumenta a
concorréncia, oferecendo uma maior variedade de produtos e precos.

e A vontade de uma empresa a gastar dolares de publicidade pode ser um sinal
para os consumidores sobre a qualidade do produto que esta sendo oferecido.
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Nomes de marca :@
PRO

e Os criticos argumentam gue as marcas levar os consumidores a perceber as
diferencas que realmente ndo existem.

e As marcas podem ser uma maneira util para os consumidores para garantir
que os produtos que estdo comprando sao de alta qualidade

m fornecimento de informacdes sobre a qualidade.

m dando empresas incentivo para manter a alta qualidade
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Resumo :@

PRO

e Um mercado de concorréncia monopolistica é caracterizada por trés
atributos: muitas empresas, produtos diferenciados e de entrada livre.

e O equilibrio em um mercado de concorréncia monopolistica difere da
concorréncia perfeita em que cada empresa tem excesso de capacidade e
cada empresa cobra um preco acima do custo marginal.

e Concorréncia monopolistica ndo tem todas as propriedades desejaveis de
concorréncia perfeita.

e Ha uma perda de peso morto padrdo de monopolio causado pelo markup do
preco sobre o custo marginal.

e O numero de empresas pode ser muito grande ou muito pequena.
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Os quatro tipos de Estrutura de Mercado :@

PRO

Competicao perfeita Competicao Monopolio

Petcao p monopolistica P
Objetivo Maximizar lucro Maximizar lucro Maximizar lucro

Regra maximizacéo RMg =CMg RMg =CMg RMg =CMg

Lucro econdmico de Sim sim sim
curto prazo
Tomadora de precos? Sim N&o N&o
Preco P=CMg P> CMg P> CMg
NUmero de empresas Muitas Muitas Uma
Entrada de empresas Sim Sim NEO
no longo prazo
Lucro econémico de NG NEo Sim
longo prazo
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Entre monopolio e concorréncia perfeita _,@w
PRO

e Concorréncia imperfeita refere-se as estruturas de mercado que se situam
entre concorréncia perfeita e monopolio puro

e Concorréncia imperfeita inclui inddstrias em que as empresas tém
concorrentes, mas nao enfrentam tanta concorréncia que eles sdo tomadores

de precos.
e Tipos de mercados de concorréncia imperfeita
m oligopdlio

Apenas alguns vendedores, cada um oferecendo um produto similar ou
idéntico aos outros.

m Concorréncia monopolistica

Muitas empresas que vendem produtos que sdo semelhantes, mas nao
idénticas.
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Os quatro tipos de Estrutura de Mercado :@
PRO

Number of Firms?

Many
firms
Type of Products?
One Few Differentiated Identical
firm firms products products
Monopolistic Perfect
Monopoly Oligopoly Competition Competition
(Chapter 15) (Chapter 16) (Chapter 17) (Chapter 14)
« Tap water  Tennis balls * Novels * Wheat
« Cable TV  Crude oil * Movies * Milk
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Mercados com apenas alguns t‘ﬁa
vendedores PRO

e Por causa dos poucos vendedores, o elemento-chave de oligopolio é a tensdo
entre a cooperacao e o interesse proprio.

e Caracteristicas de um mercado oligopolista
m Poucos vendedores que oferecem produtos similares ou idénticos
m empresas interdependentes

m Melhor fora cooperando e agindo como um monopolista através da
producao de uma pequena quantidade do produto e cobrar um preco
acima do custo marginal

PRO 2206 — Economia Geral. Prof. Erik Rego. Monopdlio



Exemplo de duopdlio <

PRO

e Um duopolio é um oligop6lio com apenas dois membros. E o tipo mais
simples de oligopolio.
e A programacao da procura de agua

Quantity Total Revenue
(in gallons) Price (and total profit)

0 $120 $ 0
10 110 1,100
20 100 2,000
30 90 2,700
40 80 3,200
50 70 3,500
60 60 3,600
70 50 3,500
80 40 3,200
90 30 2,700
100 20 2,000
110 10 1,100
120 0 0
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Exemplo de duopdlio <

PRO

Preco e Quantidade Ofertada

m O preco da agua em um mercado perfeitamente competitivo seria levado
para onde o custo marginal € zero:

¢ P=MC=%0
¢ Q =120 gallons

m O preco e quantidade em um mercado de monopolio seria onde o lucro
total € maximizada:

¢ P =%60
¢ Q =60 gallons
Preco e Quantidade Ofertada

m A guantidade socialmente eficiente da dgua ¢é de 120 litros, mas um
monopolista produziria apenas 60 litros de agua.

m Entdo, o resultado, em seguida, se poderia esperar de duopolio?
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Competicao, monopolios e cartéis ‘@m
PRO

e Os duopolio podem acordar um resultado de monopalio.
m Conluio

¢ Um acordo entre as empresas em um mercado de cerca de
quantidades para a producdo ou precos a cobrar.

m Cartel
¢ Um grupo de empresas gue atuam em unissono.

e Embora oligopolistas gostaria de formar cartéis e ganhar lucros de
monopolio, que muitas vezes ndo e possivel. As leis antitruste proibem
acordos explicitos entre oligopolistas como uma questdo de politica publica.
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O Equilibrio de um oligopdlio <o

PRO

O equilibrio de Nash é uma situacdo em que 0s atores econémicos interagem
uns com os outros a cada escolher sua melhor estratégia dadas as estratégias que
todos os outros optaram

Quando as empresas em um oligopdlio escolher individualmente producao para
maximizar o lucro, eles produzem quantidade de produc¢do maior do que o nivel
produzido por monopdlio e menor que o nivel produzido por concorréncia.

O preco de oligopolio € menor que o preco de monopolio, mas maior do que o
preco competitivo (que é igual ao custo marginal).

Em resumo,

m Resultado possivel se as empresas oligopolistas perseguir seus proprios
Interesses:

m Conjunto de saida € maior do que a quantidade de monopolio, mas menos do que
a quantidade industria competitiva.

m Os precos de mercado sdo mais baixos do que o preco de monopo6lio, mas maior
do que o preco do competidor.

m Total de lucros séo menos do que o lucro de monopdlio.
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Como o tamanho de um oligopdlio afeta (ﬁg
o resultado de Mercado -

e Como o aumento do numero de vendedores afeta o preco e quantidade:

m O efeito da saida: Porque o preco esta acima do custo marginal,
vendendo mais no preco vai aumenta os lucros.

m O efeito preco: Aumentar a producao vai aumentar a quantidade vendida,
0 que ira reduzir o preco e o lucro por unidade em todas as unidades
vendidas

m Como o numero de vendedores em um oligopolio cresce mais, um
mercado oligopolista parece cada vez mais como um mercado
competitivo.

m O preco se aproxima do custo marginal, e a quantidade produzida se
aproxima do nivel socialmente eficiente.
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TEORIA dos JOGO e ECONOMIA DE (ﬁa
COOPERAGAO -

e A teoria dos jogos € o estudo de como as pessoas se comportam em
situacOes estrategicas.

e As decisdes estratégicas sao aquelas em que cada pessoa, ao decidir que
acOes tomar, deve-se considerar como 0s outros podem responder a essa
acao.

e Como o numero de empresas em um mercado oligopolista é pequeno, cada
empresa deve agir estrategicamente.

e (Cada empresa sabe que seu lucro ndo depende apenas de quanto ele produz,
mas também sobre o quanto as outras empresas produzem.
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The Prisoners’ Dilemma a@‘”
PRO

e O dilema dos prisioneiros fornece insights sobre a dificuldade em manter a
cooperacao.

e Muitas vezes as pessoas (empresas) Nnao cooperam um com o outro,
mesmo quando a cooperacao deixaria-los em melhor situacéo

e O dilema dos prisioneiros € um "jogo" especial entre dois prisioneiros
capturados que ilustra por que a cooperacao é dificil de manter, mesmo
quando é mutuamente benéfico.
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O dilema do prisioneiro <
PRO
0 Possivelmente o exemplo mais conhecido na teoria dos jogos.
Formulado por Albert W. Tucker em 1950, em seminario para
psicologos na Universidade de Stanford, para ilustrar a dificuldade
de se analisar certos tipos de jogos

Q [...] dois prisioneiros, comparsas num crime, eram interrogados
em locais separados. Cada prisioneiro tinha a escolha de confessar
0 crime e envolver o outro, ou negar sua participacao no crime. Se
apenas um prisioneiro confessasse o crime, ele seria libertado e as
autoridades condenariam o outro prisioneiro a 20 anos de prisao.
Se ambos 0s prisioneiros negassem seu envolvimento, ambos
passariam um ano na prisdo por porte ilegal de armas, e se
confessassem, seriam ambos presos por 8 anos.
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Dilema do prisioneiro b p

PRO
Bonnie’ s Decision
Confess Remain Silent
Bonnie gets 8 years Bonnie gets 20 years
— |
Confess
Clyde’s Clyde gets 8 years Clyde goes free
Decision Bonnie goes free Bonnie gets 1 year
Remain
Silent )
Clyde gets 20 years Clyde gets 1 year
v
Equilibrio de estratégias dominantes: Estratégia eficiente de Pareto —
independentemente da decisdo que o outro ndo ha escolha capaz de
ird fazer, o equilibrio se d& pela escolha da melhorar a situacao dos
confissdo jogadores

PRO 2206 — Economia Geral. Prof. Erik Rego. Monopdlio
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The Prisoners’ Dilemma HQ“

e A estrategia dominante € a melhor estratégia para um jogador a seguir,

independentemente das estratégias escolhidas pelos outros jogadores.

e A cooperacdo é dificil de manter, porque a cooperacao nao € no melhor

Interesse do leitor individual.
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An Oligopoly Game <

PRO
Iraq’s Decision
High Production Low Production
Iraq gets $40 billion Irag gets $30 billion
High
Production
TP Iran gets $40 billion Iran gets $60 billion
Decision Iraq gets $60 billion Iraq gets $50 billion
Low
Production
Iran gets $30 billion Iran gets $50 billion

PRO 2206 — Economia Geral. Prof. Erik Rego. Monopdlio
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Oligopolios como um Dilema do (ﬁg
Prisioneiro -

e O interesse proprio, torna dificil para o oligopolio para manter
um resultado cooperativo com baixa producao, os altos precos,
e 0s lucros de monopalio.
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An Arms-Race Game

Arm

Decision

of the
Soviet Union
(USSR)

Disarm

Decision of the United States (U.S.)

Arm Disarm
U.S. at risk U.S. at risk and weak
USSR at risk USSR safe and powerful

U.S. safe and powerful

USSR at risk and weak

U.S. safe

USSR safe

PRO 2206 — Economia Geral. Prof. Erik Rego. Monopdlio
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An Advertising Game _,'n“
PRO
Marlboro’ s Decision
Advertise Don’t Advertise
Marlboro gets $3 Marlboro gets $2
billion profit billion profit
Advertise
Camel gets $3 Camel gets $5
Camel’s billion profit billion profit
Decision Marlboro gets $5 Marlboro gets $4
billion profit billion profit
Don’t
Advertise

Camel gets $2
billion profit

Camel gets $4
billion profit

PRO 2206 — Economia Geral. Prof. Erik Rego. Monopdlio
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PRO

A Common-Resource Game

Exxon’s Decision

Drill Two Wells Drill One Well
Exxon gets $4 Exxon gets $3
million profit million profit
Drill Two
Wells
Texaco gets $4 Texaco gets $6
Texaco’s million profit million profit
Decision Exxon gets $6 Exxon gets $5
million profit million profit
Drill One
Well
Texaco gets $3 Texaco gets $5
million profit million profit

PRO 2206 — Economia Geral. Prof. Erik Rego. Monopdlio
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Por que as pessoas as vezes S
Cooperam? ’J@

e As empresas que se preocupam com os lucros futuros irao
cooperar em jogos repetidos, em vez de fazer batota em um
Unico jogo para conseguir um ganho de uma so vez.

PRO 2206 — Economia Geral. Prof. Erik Rego. Monopdlio
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Jack and Jill Oligopoly Game Sﬂ

PRO

Jack’s Decision

Sell 40 Gallons Sell 30 Gallons
Jack gets Jack gets
$1,600 profit $1,500 profit
Sell 40
Gallons
Jill gets Jill gets
Jilr's $1,600 profit $2,000 profit
Decision Jack gets Jack gets
$2,000 profit $1,800 profit
Sell 30
Gallons
Jill gets Jill gets
$1,500 profit $1,800 profit

PRO 2206 — Economia Geral. Prof. Erik Rego. Monopdlio
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Politicas Publicas para oligopolios _,@w
PRO

e A cooperacio entre os oligopolistas é indesejavel do ponto de vista da
sociedade como um todo, pois leva a producao que € muito baixo e 0s
precos que sao demasiado elevados.

e As leis antitruste tornar ilegal a restringir o comércio ou tentativa de
monopolizar um mercado.

e Politicas de defesa da concorréncia, por vezes, ndo pode permitir que as
praticas empresariais que tém efeitos potencialmente positivos:

m Manutencéo de precos de revenda : (ou comércio justo) ocorre guando 0s
fornecedores (como atacadistas) requerem varejistas para carregar uma
quantidade especifica

m precos predatorios: ocorre quando uma grande empresa comeca a cortar
0 preco de seu produto (s) com a intencéo de dirigir o seu concorrente (s)
fora do mercado

m amarrar : quando uma empresa oferece dois (ou mais) de seus produtos
junto a um preco unico, em vez de separadamente
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Resumo :@

PRO

e Oligopolistas maximizar os seus lucros totais atraves da formacédo de um
cartel e agindo como um monopolista.

e Se oligopolistas tomar decisdes sobre os niveis de producéo individualmente
o resultado é uma maior quantidade e um preco mais baixo do que o
resultado sob monopolio.

e O dilema dos prisioneiros mostra que o interesse proprio pode impedir as
pessoas de manter a cooperagdo, mesmo quando a cooperacao € de seu
proprio interesse matuo.

e A logica do dilema dos prisioneiros se aplica em muitas situacdes, incluindo
oligopolios.

e Os formuladores de politicas usar as leis de defesa da concorréncia para
evitar oligopolios de se envolver em comportamento gue reduz a competicéo

PRO 2206 — Economia Geral. Prof. Erik Rego. Monopdlio



Empresas em Mercados Competitivos

Questoes para revisao
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Exercicio 1 _;@‘”

PRO

Quais sao as caracteristicas de um mercado monopolisticamente
competitivo? O que ocorre com o preco e a quantidade de equilibrio
em tal mercado quando uma empresa lanca um produto novo e
melhor?

As duas principais caracteristicas de um mercado monopolisticamente competitivo sao:
(1) as empresas competem pela venda de produtos diferenciados que sao altamente, mas
ndo perfeitamente, substituiveis, e (2) ha livre entrada e saida do mercado. Quando uma
nova empresa entra em um mercado monopolisticamente competitivo (buscando lucros
positivos), a curva da demanda para cada uma das empresas estabelecidas se desloca
para dentro, reduzindo, entdo, o preco e a quantidade recebida por elas. Assim sendo, a
introducdo de um novo produto por uma empresa reduzira o preco recebido e a
quantidade vendida dos produtos ja existentes

PRO 2206 — Economia Geral. Prof. Erik Rego. Monopdlio
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Exercicio 2 H@“

PRO

Explique o significado do equilibrio de Nash quando as empresas se
encontram competindo em termos de preco. Por que o equilibrio é
estavel? Por que as empresas nao elevam seus precos ao nivel capaz de
maximizar seus lucros em conjunto?

O equilibrio de Nash, numa competicdo de preco, ocorre quando cada empresa escolhe seu
preco, supondo que o preco de seu concorrente seja fixo. No equilibrio, cada empresa faz o
melhor possivel, condicionado aos precos de seus concorrentes. O equilibrio € estavel
porgue as empresas estdo maximizando os lucros e nenhuma delas possui incentivo para
elevar ou reduzir seu preco.

As empresas nem sempre entram em acordo: e dificil de se fazer cumprir o acordo feito em
um cartel porgue cada empresa possui um incentivo para burlar esse acordo. Ao diminuir o
preco, a empresa que burla o acordo pode aumentar sua participacdo no mercado e seus
lucros. Outra razdo para as empresas nao entrarem em acordo € que isso viola as leis
antitruste. Em particular, a fixacdo de precos viola a Secdo 1 da Lei Sherman. E claro que
ha tentativas de se contornar a legislacao antitruste por meio do acordo tacito
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Exercicio 3 i@“

PRO

Por que a lideranca de precos as vezes ocorre nos mercados
oligopolistas? Explique de que modo uma empresa com lideranca de
preco determina aquele que maximizara os lucros

Dado que as empresas nao podem combinar seus precos explicitamente, elas utilizam
meios implicitos. Uma forma de coalizdo implicita é seguir a empresa com lideranca de
preco. Esta, em geral a empresa dominante do setor, determina o preco que maximiza seus
lucros calculando a curva de demanda com que ela se defronta: ela subtrai, da demanda de
mercado, a quantidade ofertada por todas as outras empresas para cada preco, e o resultado
é a sua curva de demanda. A empresa lider escolhe a quantidade que iguala sua receita
marginal a seu custo marginal. O preco de mercado é o preco ao qual é vendida a
quantidade que maximiza os lucros da empresa lider. A esse preco, as seguidoras abastecem
0 resto do mercado
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Exercicio 4 i@“

PRO

Por que o cartel da Opep (do petrdleo) teve sucesso na elevacao
substancial de seus precos, enquanto o cartel da Cipec (do cobre) nao
conseguiu éxito? Quais condicoes se fazem necessarias para que a
cartelizacao seja bem-sucedida? Quais os problemas organizacionais
que um cartel precisa ser capaz de superar?

O sucesso da cartelizacao requer duas condicOes: a demanda deve ser inelastica e o cartel
deve ser capaz de controlar a maior parte da oferta. A Opep foi bem-sucedida no curto
prazo porque a demanda e a oferta de petroleo no curto prazo eram inelasticas. A Cipec ndo
foi bem-sucedida porque tanto a oferta dos ndo membros da Cipec quanto a demanda eram
altamente sensiveis ao preco. Um cartel se defronta com dois problemas organizacionais: o
acordo com relacédo ao preco e a divisao do mercado entre os membros do cartel; e 0
monitoramento e cumprimento do acordo
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Exercicio 5 i@“

PRO

Suponhamos que, apds uma fusao, todas as empresas de um setor
monopolisticamente competitivo se tornem parte de uma mesma
grande empresa. Sera que a nova companhia produziria a mesma
quantidade de marcas diferentes? Sera que ela produziria apenas uma
marca? Explique

A competicdo monopolistica é definida pela diferenciacédo dos produtos. Cada empresa
aufere lucro econdmico ao distinguir uma marca das demais. Essa distin¢do pode derivar de
diferencas reais no produto ou simplesmente de diferencas na estratégia de propaganda.
Caso essas concorrentes se fundissem em uma s6 empresa, 0 monopolista resultante ndo
produziria tantas marcas diferentes como no mercado anterior, dado que um grau excessivo
de competicdo entre as marcas seria mutuamente destrutivo. Entretanto, ndo é provavel que
apenas uma marca seja produzida apos a fusdo. A producdo com diversas marcas e com
precos e caracteristicas diferentes é uma forma de dividir o mercado em grupos de
consumidores caracterizados por diferentes elasticidades de preco, o que pode, também,
estimular a demanda como um todo
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