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Sumário Executivo

■ O objetivo desta proposta é apresentar um conceito de

planejamento estratégico para oferecer as melhores

soluções de marketing onde possa ser gerado um maior

fortalecimento, engajamento, reconhecimento e referência

da marca Naturalle, correspondendo à expectativa da

empresa e de seu setor.



Sumário Executivo

■ Este planejamento consiste em elaborar, em etapas, as

prioridades e ações da empresa com o objetivo de gerar

uma melhor percepção da Naturalle por parte do público

B2B e do mercado. Gerar também, um maior conhecimento

da personalidade e da abrangência da Naturalle junto a

seus parceiros e clientes.
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Nossa Missão...

... é contribuir para alimentação humana e 
animal de forma sustentável e tecnológica



Mercado consumidor

ConcorrentesClientes
Potencial do 

Mercado



Quem somos nós 
no mercado?

Produzimos e 

adquirimos soja 

para produção 

de produtos 

Vendemos 

produtos para 

produção de 

ração pet, leitão, 

bovinos e 

alimentação 

humana 

O que queremos?

Ocupar a 

capacidade 

produtiva ociosa 

das nossas 

máquinas

Contribuir para 

alimentar o mundo

Inserir no mercado 

B2C de bovinos de 

leite e aumentar a 

produtividade 

animal

Exportar nossos 

produtos



Situação Atual

PRODUTOS

PREÇOS

PRAÇA

PROMOÇÃO



PRODUTOS

- Soja Desativada - Farelo de Soja 

Integral

- Farinha de Soja 

Integral Micronizada

- Farinha de Soja 

Integral Micronizada

de baixa Fibra

- Proteína de Soja 

Micronizada

- Farinha de Arroz - Fubá de Milho



Commodities

PREÇOS

Custos 

+

Margem

Valores 

relativos aos 

Concorrentes

Não há uma 

política de 

desconto



- Regional – Farelo Integral

- Nacional 

- Principalmente Sul e Sudeste

PREÇOS



Site Desatualizado 

e Não Responsível

PROMOÇÃO

Fraca Presença 

nas Redes Sociais

Nenhuma 

divulgação do Core 

Business da 

empresa

Ponto positivo:

Primeiro lugar no 

Google em busca 

por “Soja 

Micronizada” -

Organicamente



Análise SWOT

FORÇAS

(Strength)

FRAQUEZAS

(Weakness)

OPORTUNIDADES

(Opportunity)

AMEAÇAS

(Threat)

FATORES

INTERNOS

FATORES

EXTERNOS



FORÇAS

Máquinas 

Versáteis

Processos 

Produtivos 

bem definidos

Qualidade dos 

Produtos

Poder 

Financeiro

Rede de 

Clientes

Colaboradores 

Leais e 

Maduros

Espaço Físico

Ociosidade 

(Potencial de 

mais 

atividades)



O QUE PRECISAMOS MELHORAR

Organização / 

Excelência

Capacitação 

Operacional 

Baixa

Promoção

Gestão de 

Informações

Falha no 

Planejamento

”Todos” os 

produtos à 

base de Soja



OPORTUNIDADES
Mercado Varejista Novos produtos

Mercado animal consumidor 

somente de ração vegetal

Proteína Concentrada de Soja (SPC)Mercado Externo Soja By Pass (NatuPass)



AMEAÇAS



Ações de Marketing

Entender a 

experiência dos 

clientes e avaliar 

novas oportunidades

Criar plataformas de 

contato e captação de 

novos clientes

Modernizar e 

melhorar o site



Pesquisa com Clientes
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSd_xnxNUlgDxEouOx08fX1-GJnUhHnGlMucH-

hnRWvUcWvOXA/viewform

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSd_xnxNUlgDxEouOx08fX1-GJnUhHnGlMucH-hnRWvUcWvOXA/viewform


Pesquisa com Clientes



Pesquisa com Clientes



Pesquisa com Clientes



Pesquisa com Clientes



Pesquisa com Clientes



Pesquisa com Clientes



Pesquisa com Clientes



Resultados esperados

Inserção no 

mercado B2C

Expansão das 

vendas Soja By

Pass

Maior 

reconhecimento 

no mercado

Conhecer 

melhor os 

clientes e suas 

demandas

Fidelizar ainda 

mais a rede de 

clientes e 

expandi-la

Analisar novas 

oportunidades



Controles

Envio de feedbacks semestrais aos clientes;

Avaliação do impacto das mídias sociais;



Obrigado!

Contato:

Rodovia Rio Claro / Ajapi Km 11, Rio Claro SP

CEP: 13511-970 - Caixa Postal 491

Telefone: (19) 3522-5704

Email: naturalle@naturalle.com.br

Site: http://naturalle.com.br/

mailto:naturalle@naturalle.com.br
http://naturalle.com.br/
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