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[bookmark: _Toc36199925][bookmark: _Toc38279785][bookmark: _Toc38285884]Introdução
1.1 [bookmark: _Toc34502219][bookmark: _Toc34502334][bookmark: _Toc36199926][bookmark: _Toc38279786][bookmark: _Toc38285885][bookmark: _Toc34502220][bookmark: _Toc34502335][bookmark: _Toc38279787][bookmark: _Toc36199927]Tema
	A cidade de São Paulo é uma das maiores metrópoles do mundo, através do turismo a cidade se estabeleceu como um polo turístico com mais de 52 segmentos da economia movimentados com o turismo e recebendo 15,4 milhões de turistas em 2017, entre esses 2,7 milhões de turistas estrangeiros, segundo a pesquisa do São Paulo Turismo de 2018. 
	Em contrapartida, a violência pode ser um dos problemas que pode afetar diretamente a imagem de uma cidade. Mas como a informação é exposta, pode repercutir negativamente sobre o local, uma simples informação pode ganhar grande repercussão sobre o local. 
	Logo, o estudo propôs analisar notícias norte-americanas sobre a cidade de São Paulo, tendo como caráter de observar o ponto de vista desses veículos de comunicação sobre a cidade. Em contraparte, o estudo buscou verificar se os números de estrangeiros norte-americanos recebidos na cidade no mesmo período e se há correlação entre essas.	Comment by RONALDO: 

1. [bookmark: _Toc38285886][bookmark: _Toc34502221][bookmark: _Toc34502336][bookmark: _Toc36199928][bookmark: _Toc38279788]Problema da pesquisa 
	Levando em conta esses dados, teve os seguintes questionamentos: qual é o papel das mídias de comunicação internacional em noticiar informações sobre violência da cidade de São Paulo? Os números apresentados correspondem as estatísticas oficiais? Qual é a influência no número de turistas estrangeiros recebido na capital?
	A partir desses questionamentos, o estudo propôs como as mídias de comunicação fomentam essas informações, seja pela manipulação ou falta de dados precisos.

1. [bookmark: _Toc38285887][bookmark: _Toc34502222][bookmark: _Toc34502337][bookmark: _Toc38279789][bookmark: _Toc36199929]Justificativa
	Com a disseminação da internet, as notícias chegam com maior facilidade comparado a algumas décadas atrás. Antes a notícia chegava em um jornal impresso e com restrito acesso; hoje apenas com um clique a notícia é compartilhada para centenas de pessoas, facilitando a maior propagação e acesso as informações.	
	As mídias de comunicação são os maiores responsáveis em transmitir uma informação/fato sobre determinado assunto. Logo, o modo que as mídias retratam uma reportagem podem afetar positivamente ou negativamente a imagem turística do destino. 

1. [bookmark: _Toc38285888][bookmark: _Toc34502223][bookmark: _Toc34502338][bookmark: _Toc36199930][bookmark: _Toc38279790]Objetivos 
	Tendo em vista esse conhecimento, o estudo expõe de que modo as mídias podem contribuir negativamente na construção da imagem turística da cidade de São Paulo. Para propor tal feito, foi analisado e comparado dados da Segurança Pública de São Paulo (SSP-SP) e de notícias norte-americanas sobre a cidade de São Paulo. 
	A pesquisa examinou dados com notícias e reportagens norte-americanas entre o período de 2010 e 2019 na cidade de São Paulo, explicitamente do jornal eletrônico com maior circulação no país, The New York Times.
	A partir dessas informações, foi levantado dados oficiais do Anuário Estatístico de Turismo do Ministério de Turismo em relação ao número de turistas norte-americanos recebido nesse mesmo período na cidade de São Paulo.
	Com base nos dados levantado, foi analisado dados da Segurança Pública de São Paulo entre os anos de 2010 e 2019, a partir desses dados foi filtrado os casos registrados no DEATUR (Delegacia Especializada em Atendimento ao Turista) por turistas estrangeiros no mesmo período.
	Por meio desses dados, o estudo propôs analisar criticamente se houve discrepância entre os números de violência na cidade de São Paulo com turistas norte-americanos versus números de turistas norte-americanos recebidos no mesmo período. 

1. [bookmark: _Toc38285889][bookmark: _Toc34502224][bookmark: _Toc34502339][bookmark: _Toc36199931][bookmark: _Toc38279791]Referencial teórico
	Como base para o referencial teórico, foi utilizado o artigo “Does television terrify tourists? Effects of US television news on demand for tourism in Israel”, de 2009. Teve por objetivo estimar o tamanho do efeito do conflito, por meio de relatórios do conflito entre Palestina e Israel, números do turismo e da economia em Israel. E através dessas informações, analisar como as reportagens afetam os números de turistas. 
First of all, we wish to estimate the size of the effect of the conflict, and of reports of the conflict, on the Israeli tourism industry and hence the Israeli economy. Secondly, we wish to shed some light on the reasons why media reporting affects tourist numbers. (FIELDING; SHORTLAND: 2009)

	Apesar de haver grande similaridade entre o estudo proposto e a pesquisa realizada em 2009. Em contrapartida, há uma diferença entre essas: São Paulo não está em conflito; diferente do que acontece em Israel e Palestina.
	Em contraponto, foi utilizado o artigo “O PAPEL DA MÍDIA NO TURISMO: Estudo das repercussões e dos possíveis reflexos de quatro notícias, amplamente divulgadas pelos meios de comunicação”, de 2011. Foi utilizado métodos de pesquisa como a análise de conteúdo das reportagens estudadas e assim, a sua repercussão nas mídias nacional e internacional.
A influência do agendamento por parte da mídia depende, efetivamente, do grau de exposição em que o receptor esteja exposto, mas, mais que isso, do tipo de mídia, do grau de relevância e interesse que esse receptor venha a emprestar sobre o tema, a saliência que ele lhe reconhecer, sua necessidade de orientação, ou sua falta de informação, ou, ainda, seu grau de incerteza, além dos diferentes níveis de comunicação interpessoal que desenvolver. (PERETTI; MEGIOLARO, 2011 apud HOHLFELDT, 2001, p. 200). 
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- procurar definições acadêmicas sobre o assunto e seus principais temas
- compõe o referencial teórico, complementa
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- pesquisa quantitativa e qualitativa
- analise de conteúdo
-Entrada de americanos no brasil (demanda)x violência
- dados de violência
- hipótese da agenda setting
- ver os tipos de dados: primários, secundários... 
http://www.dadosefatos.turismo.gov.br/2016-02-04-11-53-05.html 
http://www.observatoriodoturismo.com.br/dados-e-fatos-2018/ 
http://www.ssp.sp.gov.br/Estatistica/Pesquisa.aspx 
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Comentário Gabi Cruz 

· Primeiro ponto, como conversado durante a aula com a Gleice, é melhor fazer um recorte de um pequeno período para a pesquisa não seja tão extensa e ficará mais fácil. E como você tinha dito talvez seja mais melhor fazer sobre o Rio de Janeiro do que São Paulo, já que há mais reportagens do Rio. 
· Ambos os artigos que serão usados como referencial teórico têm coerência com o tema apresentado e aparentemente serão boas diretrizes para o trabalho.
· [bookmark: _GoBack]O trabalho está bem estruturado e o tema abordado é de bastante relevância, pois podemos mensurar o quanto essas reportagens afetam a visão do turista sobre o lugar colocado em estudo (RJ ou SP). Parabéns Isa!
