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Por que as cenouras
sao cor de laranja?
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ZEEGELING, W. Kingdom by the Sea: a celebration of Dutch cultural heritage and architecture. Carrot Museum, 1992.
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A ROUPA VERMELHA DO PAPAI NOEL

m Em 1931, a empresa comecou a introduzir anincios da Coca-Cola
em revistas mais populares. Archie Lee, executivo da agéncia de publicidade D'Arcy,
gueria uma campanha gue mostrasse um Papai Noel saudavel, que fosse ao mesmo
tempo realista e simbdlico. Haddon Sundblom: recorreu ao poema de Clement Clark
Moore, de 1822 “A visit from St. Nicholas” ("Antes da véspera de Natal”), que evoca a
imagem de um Papai Noel caloroso, amigavel, gorducho e humano.
® Sundblom criou sua versao final do Papai Noel em 1964,
mas por varias décadas a publicidade da Coca-Cola destacou imagens
de Papai Noel baseadas nos trabalhos originais do artista.
m Fm 2001, a arte da pintura de Sundblom de 1962 foi a base de um comercial de TV
cuja estrela era o Papai Noel da Coca-Cola. O andncio foi criado por Alexandre Petrov.

Fonte: Coca-Cola Brasil — www.cocacolabrasil.com.br
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CONCEITO

Cor e conteudo

"[...] Na sequéncia da percepcao visual, o cérebro |é a cor depois que
registra a forma e antes que leia o conteldo. A escolha da cor para
uma nova identidade requer uma compreensao essencial da teoria
das cores, uma visao clara de como a marca precisa ser percebida e

diferenciada, bem como uma habilidade em comandar a consisténcia

e o significado na amplitude da midia". (Wheeler, 2008)"

WHEELER, Marina. Design de Identidade de Marca. Porto Alegre: Bookman, 2008.




FUNCOES DA COR NA IDENTIDADE VISUAL:

® Fvocar emocao

m Diferenciacao de produtos ou negdcios

O BASICO DA COR NA IDENTIDADE DA MARCA:

m Cor que facilite o reconhecimento e construa valor da marca.

m Cor e cultura: diferentes conotacoes.

WHEELER, Marina. Design de Identidade de Marca. Porto Alegre: Bookman, 2008.



Teoria das cores

CIRCULO CROMATICO

B |sagac Newton, 1666. m ] \\V. Goethe, 1809. ® NMoses Harris, 1/76

MORTON, JILL. Color Matters: Psychology of Color Symbolism. In
https://www.colormatters.com/color-and-design/basic-color-theory



TEORIA DAS CORES

® Primarias: vermelho, amarelo e azul
Na teoria tradicional das cores (usada em tintas e pigmentos), as cores primarias sao as trés
cores de pigmentos que ndo podem ser misturadas ou formadas por nenhuma combinacéo

de outras cores. Todas as outras cores sao derivadas desses trés tons.
® Secundarias: verde, laranja e roxo

Essas sao as cores formadas pela mistura das cores primarias.

» Terciarias: amarelo-laranja, vermelho-laranja,

vermelho-roxo, azul-roxo, azul-verde e amarelo-verde
Essas sdo as cores formadas pela mistura de uma cor primaria e outra secundaria. E por isso
gue o matiz € um nome de duas palavras, como verde-azul, vermelho-violeta e amarelo-laranja.

MORTON, JILL. Color Matters: Psychology of Color Symbolism. In
https://www.colormatters.com/color-and-design/basic-color-theory
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COMBINACOES

= Cores analogas

S3ao trés cores que estao lado a lado em um circulo
cromatico, como verde-amarelo, amarelo e amarelo-laranja.
Geralmente uma das trés cores predomina.

® Cores complementares

Sao quaisqguer duas cores diretamente opostas uma a outra,
como vermelho e verde e vermelho-pUrpura e amarelo-
verde. Na ilustracdo, existem varias variacoes de verde-
amarelo nas folhas e varias variacdes de vermelho-pUrpura
na orquidea. Essas cores opostas criam contraste maximo.

= Esquema de cores baseado na natureza

A natureza oferece um ponto de partida para a harmonia
das cores. Na ilustracado a, vermelho, amarelo e verde criam
um espectro harmonioso, independentemente de essa
combinacao se encaixar em uma formula técnica.

MORTON, JILL. Color Matters: Psychology of Color Symbolism. In
https://www.colormatters.com/color-and-design/basic-color-theory




COLOR THEORY

QUICK REFERENCE GUIDE

COMBINACOES

® Cores Aditivas (cor luz)

Para a teoria aditiva, baseada no
conceito de Isaac Newton, a soma
das cores primarias resulta no branco.

0000000000000 000000000000000000000000000000000000000000000 o

= Cores Subtrativas (cor pigmento)

A maioria dos artistas reconhece vermelho,
amarelo e azul como as trés cores primarias
basicas. Essas primarias séo as cores puras
gue ndo podem ser criadas misturando
outras cores. Tons secundarios sao o
resultado da mistura de qualguer uma das
duas primarias. As cores terciarias resultam
da mistura dos tons secundarios.

Na teoria das cores subtrativas, todas as
cores se misturam para produzir preto.

MORTON, JILL. Color Matters: Psychology of Color
Symbolism. In https://www.colormatters.com/color-and-
design/basic-color-theory



SISTEMAS

= RGB

Quando combinados, os raios de luz
vermelho e verde produzem amarelo, azul

e verde produzem ciano, vermelho e azul
produzem magenta. Mistura de vermelho,
verde e azul para criar branco (claro).
Pontos de luz vermelhos, verdes e azuis
estdo criando a imagem. Onde vermelho

e verde se sobrepdem, vocé vera amarelo.
Este sistema se aplica apenas a dispositivos
gue empregam luz, como monitores de
computador e aparelhos de televisdo. Este
modelo de cores é usado em monitores de
computador, aparelhos de televiséo e teatro.

MORTON, JILL. Color Matters: Psychology of Color Symbolism.
In https://www.colormatters.com/color-and-design/basic-color-theory



SISTEMAS

= CMYK

Na indUstria de impressao, ciano, magenta,
amarelo e preto sdo usados como cores
primarias. Quando vocé mistura todas as
cores, o resultado é cinza. Se vocé olhar para
uma pagina impressa com uma lupa, podera
ver algo como a ilustracdo ao lado.

MORTON, JILL. Color Matters: Psychology of Color Symbolism.
In https://www.colormatters.com/color-and-design/basic-color-theory



PARA A ESCOLHA DA(S) COR(ES)
m [ distintiva?
m [std diferenciada da dos concorrentes?
m [ apropriada para o tipo de atividade?
m f£std alinhada com a estratégia?
® [erd sustentabilidade?
® O gue significa (conotacéo) para o mercado nacional?
m O gue significa (conotacéo) para o mercado estrangeiro?
® | embra algum outro produto ou servico?
m \/aj facilitar a memorizacao?
® [ uma cor legalmente protegida?
® Como funciona sobre fundos brancos e pretos?
® Que cores de fundo sao possiveis? Contrastes.
® Como as reducdes e aplicacoes afetam as cores?
m Fxistem desafios tecnoldgicos para a reproducao da cor?
m Substrato: papel opaco e brilhante; tecido; metal; plastico

WHEELER, Marina. Design de Identidade de Marca. Porto Alegre: Bookman, 2008.



SOBRE O SISTEMA DE CORES ESCOLHIDO

m [ flexivel para proporcionar variabilidade na aplicaco?
® D3 apoio a arquitetura da marca?
m Paleta de cores sdlidas e pastel.
® \lesma paleta para web e impresséo?
® Nome para as cores.
® Historia do uso de cor na empresa e/0u segmento.
FRASER, Tom. O guia completo da cor. Sdo Paulo: SENAC, 2007.

KRAUSE, J. Color Index, 2000.



POSSIVEIS CONOTACOES
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Verde:
natureza e salide

Azul:
autoridade e
eficiéncia

Vermelho:
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solido e
convidativo
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Marcas globais:
avaliar
associacoes
das cores
corporativas
conforme cultura
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Tendéncia:
marcas com
muitos matizes
(possivel com
reproducao
digital)

EISEMAN, Leatrice. Color: messages and meanings. Gloucester: Hand Books Press, 2006.



SIMBOLISMO E EMOCAO
= O tom especifico (variaciao) de uma cor -

Tons variados da mesma cor transmitem significados
diferentes. Por exemplo, rosa perde a forca do vermelho com
energia e assume novas conotacdes de ternura e docura. O
azul-escuro é autoritario e 0 azul-céu é etéreo e mais suave.
= A quantidade e colocacao da cor
As cores tém simbolismo mais poderoso
guando sao aplicadas em grandes areas.

= A forma ou objeto que a cor ocupa

O simbolismo se torna mais complexo quando uma . . ' . A

cor € usada em combinacdo com uma forma basica.

= A combinacao de cores

As cores ganham novo significado ao lado de outras. I DaEE 42

Exemplo: vermelho e verde sao as cores tipicas do Natal.

MORTON, JILL. Color Matters: Psychology of Color Symbolism. In https;/Awww.colormatters.comy/color-and-design/basic-color-theory



TERMOS RELACIONADOS A COR

Matiz: sinOnimo de cor ou tom

Saturacao: intensidade da cor

Brilho: luminosidade

[LITTTTTITTI]

5 PASSOS PARA ESCOLHER COR PARA IDENTIDADE VISUAL

® Objetivos do produto ou servico, valores da empresa, etc.

® Andlise o publico-alvo.

m Andlise os concorrentes.

m Psjcologia das cores deve ser prioridade (sentidos emocionais/subjetivos)
m Fscolhas dos consumidores serdo intuitivas e emocionais.

EISEMAN, Leatrice. Color: messages and meanings. Gloucester: Hand Books Press, 2006.
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