PRO3211 — Introducao a
Administracao

Precos



Determinacao de Precos

Fatores Internos Fatores Externos

* Objetivos e Estrutura de Mercado

* Estratégia do mix de MKT * Concorréncia

* Cursos * Ambientais (governo, situacao

* Consideracdes organizacionais economica, cadeia produtiva...)



Fatores internos

e Objetivos da organizacao
e Sobrevivéncia
e Maximizacao do lucro no curto prazo
* Lideranca da participacao do mercado
e Lideranca na qualidade

e Estratégia de mix de MKT

* Preco €=>»Produto, Praca (mercados e distribuicdo), Promocao (Propaganda,
Publicidade e Vendas)

* Custos
e Custo variavel e os custos fixos
e Qutras fontes de receita

* Consideracoes Organizacionais: quem tem a autoridade



Fatores Externos

* Estrutura de Mercado
e Concorréncia perfeita
* Concorréncia monopolista
* Concorréncia oligopolista
* Monopodlio

* Concorréncia: agressividade, poder

 Ambientais: regulacdo; recessao/crescimento; poder de barganha na
cadeia de suprimentos



Formas basicas de formacao de precos

1. Preco baseado no custo
* Preco x Demanda (elasticidade do preco)
 Margem de contribuicao
* Analise do ponto de equilibrio

2. Preco baseado no valor
* Valor percebido pelo cliente =2 Preco cobrado =2 Custo do produto

3. Preco baseado na concorréncia
 Valores correntes — manter a posicao relativa de precos
* Precos para concorréncia (disputa)



Estratégias de fixacao de precos para
produtos novos

Skimming Penetracao de mercado

A

Vendas
Acum

Tempo




Estratégias de fixacao de precos para mix de
Produtos

* Linhas de Produto — basico, padrao, luxo

* Produtos Opcionais — acessorios, personalizacao
* Produtos Cativos — tinta de impressora

e Subprodutos — couro no frigorifico

* Pacotes de Produtos — pacotes de viagem, clubes de compra



Estratégias de adequacao de precos

* Precos com descontos a abatimentos
* Prelos Segmentados

* Precos Psicologicos

* Pregos Promocionais

* Precos por Valor

* Pregos Geograficos

* Precos Internacionais



Modelo de Receitas



