Teoria da Producao ou da Firma



As decisoes
empresariais sobre a
producao

« As decisbes das empresas sobre a producao sao
semelhantes as dos consumidores sobre a compra de bens
e, da mesma maneira, podem ser examinadas em trés
etapas:

Tecnologia de producao.
Restricoes de custo.
Escolha de insumos.

W=

« Jeoria da firma — explicacao sobre como as empresas
tomam decisdes de minimizacao de custos e como esses
custos variam com a producao.



AS empresas e suas
decisOes de producao

* No nivel mais fundamental, as empresas adquirem insumos
e os transformam em produtos.

« Esse processo produtivo, transformar insumos em produtos,
€ a esséncia do que uma empresa faz.

« Os insumos, que também sao chamados fatores de
producdo, sao tudo aquilo que a empresa utiliza no
processo produtivo.

 Podemos dividir os insumos em amplas categorias gerais
de trabalho, matérias-primas e capital.



AS empresas e suas
decisOes de producao

Uma funcdo de producao indica o produto maximo
(volume de producgao), q, que uma empresa produz para
cada combinacao especifica de insumos.

Podemos escrever a expressao da funcao de producao
como qg=FK,L)

E importante ter em mente que os insumos e produtos sao
fluxos.

Como a fungao de producao permite que 0s insumos sejam
combinados em proporcoes variadas, o produto pode ser
gerado de diversas maneiras.



AS empresas e suas
decisOes de producao

« Como as empresas tém de considerar se 0S iNnsumos
podem ser substituidos uns pelos outros, € importante
distinguir entre curto e longo prazos quando analisamos a
producao.

« Curto prazo refere-se ao periodo no qual a quantidade de
um ou mais fatores de producao nao pode ser modificada.

* O longo prazo corresponde ao periodo necessario para
tornar variaveis todos os insumos.

« Nao ha um periodo especifico, por exemplo, um ano, que
separe o curto prazo do longo prazo.



DecisOes de producao e
objetivo da Firma

Funcao de Producao Coob-Douglas

Q — AKa La—l

Q= f(K,L) C=rK +wL

onde r é o preco da capital,

K é a quantidade de capital,

w é preco do trabalho e

L a quantidade de trabalho empregada na
producao.



DecisOes de producao e
objetivo da Firma

L=f(K,L)-A(rK +wL-C)
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Producao com um
INsumo variavel
 Quando o capital é fixo, mas o trabalho é variavel, o unico

jeito de a empresa aumentar a producao € aumentando o
Insumo trabalho.

Quantidade de Quantidade de Produto total |Produto médio |Produto marginal
trabalho (L) capital (K) (qg) (g/L) (Ag/AL)
0 10 0 — —

1 10 10 10 10

2 10 30 15 20

3 10 60 20 30

4 10 80 20 20

5 10 95 19 15

6 10 108 18 13

7 10 112 16 4

8 10 112 14 0

9 10 108 12 —4

10 10 100 10 -8




Produto medio e produto
marginal

 Produto medio — produto por unidade de determinado
INSUMoO.

 Produto marginal — produto adicional obtido quando se
acrescenta uma unidade de insumo.

Produto médio do trabalho = Produto total/insumo trabalho =
q/L

Produto marginal do trabalho = Variagao do produto
total/variacao do insumo trabalho = Aqg/AL



As InclinacOes da curva
de produto
« A curva de producao total mostrada abaixo mostra os

volumes de producao correspondentes a diferentes
quantidades do insumo trabalho.
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As InclinacOes da curva
de produto
« Os produtos medio e marginal abaixo sao obtidos

diretamente da curva de producao (usando os dados da
tabela anteriormente apresentada).
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BETIYEN PrODUCAO COM UM INSUMO VARIAVEL

A curva de produgdo total mostrada em (a) mostra os volumes de produgdo correspondentes a diferentes quantidades
do insumo trabalho. Os produtos médio e marginal em (b) sdo obtidos diretamente da curva de produgao (usando os
dados da Tabela 6.1). No ponto A em (a), o produto marginal € 20, pois a tangente da curva de produgao tem inclinagao
igual a 20. No ponto 5 em (a), o produto médio do trabalho € 20, pois essa € a inclinagao da linha 0C. O produto médio
do trabalho no ponto Cem (a) é dado pela inclinagao da linha 0C. A esquerda do ponto £em (b), o produto marginal esta
acima do produto médio, que esta crescendo, enquanto a direita do ponto £ o produto marginal esta abaixo do produto
meédio, que esta decrescendo. Como resultado, £ representa o ponto em que os produtos médio e marginal sdo iguais,
quando o produto médio alcanga seu maximo.



As Inclinacoes da curva
de produto

 Em geral, o produto meédio do trabalho € dado pela
Inclinacao da linha tracada do ponto de origem ao ponto
correspondente a curva do produto total.

 Em geral, o produto marginal do trabalho em determinado
ponto € dado pela inclinacao da curva de produto total
naquele ponto.

 Lei dos rendimentos marginais decrescentes — principio
segundo o qual quando o uso de um insumo produtivo
aumenta, mantendo-se os demais insumos fixos, a partir de
dado momento, as resultantes adicoes ao produto serao
cada vez menores.



A produtividade da mao
de obra

* Produtividade da mao de obra — produto medio da mao de
obra em um setor ou na economia como um todo.

« Sabemos que uma das fontes mais importantes do
crescimento da produtividade € o aumento do estoque de
capital, isto €, da quantidade total de bens de capital
disponiveis para uso produtivo.

« Qutra fonte importante € a mudanca tecnoldgica, isto €, o
desenvolvimento de novas tecnologias que permitem um
uso mais eficiente da forgca de trabalho para produzir novos
bens e de maior qualidade.
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INIETIYPN EFEITo DOS AVANGOS TECNOLOGICOS

A produtividade do trabalho (volume de produgao por unidade de trabalho) pode aumentar se houver avangos tecno-
l6gicos, mesmo que determinado processo produtivo apresente rendimentos decrescentes para o insumo trabalho.
A medida que nos movemos do ponto A, na curva 0y, para B, na curva 05, e para C, na curva 0z, ao longo do tempo,
a produtividade do trabalho aumenta.



Producao com dois
INnSumos variaveis

« A tabela abaixo relaciona os volumes de producao
alcancaveis por meio de diversas combinacoes de insumos.

Insumo trabalho
Insumo capital 1 2 3 4 5
1 20 40 o) 65 @
2 40 60 @ 85 90
3 55 @ 90 100 105
4 65 85 100 110 115
5 @ 90 105 115 120




Producao com dois
INnSumos variaveis

* As informacoes contidas na tabela anterior também podem
ser representadas graficamente por meio do uso de
Isoquantas.

« Uma isoquanta € uma curva que representa todas as
possiveis combinacdes de insumos que resultam no mesmo
volume de producao.

 Essas isoquantas estao baseadas nos dados da tabela
anterior, porém, foram desenhadas como curvas continuas
para permitir o uso de quantidades fracionadas de insumos.



Producao com dois
INnSumos variaveis

« Afigura a seguir apresenta trés isoquantas.

Capital
por ano

g; =90

G=75

Gy =95

|
5
Trabalho por ano



Producao com dois
INnSumos variaveis

* As isoquantas mostram a flexibilidade que as empresas tém
quando tomam decisOes de producao.

- E importante para o administrador de uma empresa
compreender a natureza dessa flexibilidade.

« Havendo dois insumos que possam ser alterados, um
administrador deve considerar a possibilidade de substituir
um pelo outro.

* A inclinacao de cada isoquanta indica o volume de cada
iInsumo que pode ser substituido por determinada
quantidade do outro, mantendo-se a producao constante.



Producao com dois
INnSumos variaveis

Taxa marginal de substituicdo técnica (TMST) — quantidade
de um insumo que pode ser reduzida quando uma unidade
extra de outro insumo € utilizada, mantendo-se o produto

constante.

Da mesma forma que a TMS, a TMST é sempre medida
como quantidade positiva:

TMST = —Variacao do insumo capital/variagao do insumo
trabalho = —AK/AL (para um nivel constante de q)



Producao com dois
INnSumos variaveis

A TMST cai a medida que nos deslocamos para baixo ao
longo de uma isoquanta.

* A implicacao matematica desse fato € que as isoquantas
sSao0 convexas, assim como as curvas de indiferenca.

« Como mantemos a producdo constante quando nos
movemos sobre uma isoquanta, a variacao total da
producao deve ser igual a zero.

* Assim, temos (PMg, )(AL) + (PMgx)(AK) = 0

* Reordenando, temos (PMg, )/(PMgyx) = —(AK/AL) = TMST



As funcoes de producao

* Dois casos extremos de funcbes de producao podem ser
utilizados para examinar a faixa de possibilidades de
substituicao de insumos no processo produtivo.

* No primeiro caso, apresentado na figura a seguir, 0s
Insumos sao substitutos perfeitos um para o outro.

* A figura seguinte ilustra o extremo oposto, a fungao de
producao de proporgoes fixas, algumas vezes chamada de
funcao de producao de Leontief.

* Nesse caso, seria impossivel qualquer substituicido entre os
INSUMOS.



As funcoes de producao

* |soquantas quando os insumos sao substitutos perfeitos:
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As funcoes de producao

* Funcao de producao de proporcoes fixas:

Capital
por ano
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Rendimentos de escala

 Rendimentos de escala — taxa de crescimento do produto a
medida que 0s Insumos crescem proporcionalmente.

 Rendimentos crescentes de escala — a producao cresce
mais do que o dobro quando se dobra a quantidade de
todos os insumos.

 Rendimentos constantes de escala — a producao dobra
gquando se duplica a quantidade de todos os insumos.

« Rendimentos decrescentes de escala — a producao
aumenta menos que o dobro quando se dobra a quantidade
de todos 0s insumos.



Rendimentos de escala
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O custo de producao

* Quais itens deveriam ser incluidos como parte integrante
dos custos de uma empresa?

 Os custos incluem os salarios que a empresa paga aos
funcionarios e o aluguel que paga pela area ocupada.

 Mas como ficariam os calculos no caso de a empresa ja ser
proprietaria de suas instalacoes, o0 que tornaria
desnecessario o pagamento de aluguel?

« De que forma deveriamos considerar o dinheiro que a
empresa despendeu durante dois ou trés anos com
equipamentos ou com pesquisa e desenvolvimento?



Custos econdbmicos
Versus custos contabeils

« Custos contabeis — despesas correntes mais as despesas
atribuidas a depreciacao dos equipamentos de capital.

* Custos econbmicos — custos para uma empresa de utilizar
recursos econdmicos na producao.

« Custos de oportunidade — custos associados as
oportunidades descartadas quando os recursos de uma
empresa sao utilizados de uma determinada forma.

* Custos irreversiveis — despesas realizadas que nao podem
ser recuperadas.



Custos fiIxos e custos
variaveis

» Custo total (CT ou C) — custo econOmico total de producao,
consistindo em custos fixos e variaveis.

* Custos fixos (CF) — custos que nao variam com o nivel de
producao e sO podem ser eliminados se a empresa deixar
de operar.

« Custos variaveis (CV) — custos que variam quando o nivel
de producao varia.

 Quando uma empresa planeja uma mudanca em seu nivel
de operacao, ela em geral quer saber se essa mudanca
afetara seus custos.



Custos fIxos versus
custos irreversivels

* Custos irreversiveis — sao os que foram efetivados e nao
podem ser recuperados.

« Por que fazer diferenca entre custos fixos e custos
irreversiveis?

« Porque os custos fixos afetam as decisdes futuras da
empresa, enquanto os irreversiveis nao.

 Amortizagdo — politica de tratamento de um gasto unico
como um custo anual dividido ao longo de alguns anos.



Custo médio e custo
marginal

Custo marginal (CMg) — aumento no custo resultante da
producao de uma unidade adicional de produto.

CMg =ACV/Aq = ACT/Aq

» Custo total medio (CTMe) — custo total da empresa dividido
pelo seu nivel de producjo.

» Custo fixo médio (CFMe) — custo fixo dividido pelo nivel de
producao.

* Custo variavel medio (CVMe) — custo variavel dividido pelo
nivel de producjo.



Custos no curto prazo

 Curvas de custos para uma empresa. O custo total, CT, € a
soma vertical do custo fixo, CF, e do custo variavel, CV.

Custo 400 |-
(délares por ano)

300

175

100

| |
8 9 0 11
Producao (unidades por ano)



Custos no curto prazo

 Curvas de custos para uma empresa. O custo total medio,
CTMe, € a soma do custo variavel médio, CVMe, e do custo
fixo médio, CFMe.

Custo 100 _
(délares por ano)

CMg

CTMe
CVMe

Producao (unidades por ano)
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m CURVAS DE CUSTOS PARA UMA EMPRESA

Em (a), o custo total, CT, é a soma vertical do custo fixo, CF, e do custo variavel, CV. Em (b), o custo total médio,
CTMe, é a soma do custo variavel médio, CVMe, e do custo fixo médio, CFMe. O custo marginal, CMg, cruza com as
curvas de custo varidvel médio e custo total médio em seus respectivos pontos minimos.



Custos no longo prazo

 Custo de uso do capital — custo que se tem por possuir e
usar um ativo de capital, o qual € igual ao custo da
depreciagcao mais 0s juros nao recebidos.

Custo de uso do capital = Depreciacao econémica + (Taxa de
juros)(Valor do capital)

 Podemos expressar tambem o custo de uso do capital como
uma taxa por unidade monetaria investida em capital:

r = Taxa de depreciacao + Taxa de juros



Escolha de insumos e
minimizacao de custos

Trabalharemos com dois insumos variaveis: o trabalho e o
capital.

A quantidade de trabalho e capital que a empresa emprega
depende, claro, dos precos desses insumos.

No longo prazo, a empresa pode modificar a quantidade de
capital que emprega.

Muitas vezes o bem de capital € arrendado em vez de ser
comprado.

O preco do capital € a sua taxa de locacéao.



Escolha de insumos e
minimizacao de custos

 Linha de isocusto - grafico mostrando todas as
combinacoes possiveis de trabalho e capital que podem ser
adquiridas para um dado custo total.

« Para cada nivel diferente de custo total, a equacao abaixo
apresenta uma linha de isocusto diferente.

C=wlL+rK
* Quando cresce o gasto com todos os insumos, a inclinacao
da linha de isocusto ndo sofre modificacao, pois nao
ocorreu alteracao dos precos dos insumos, mas o intercepto
se desloca.



Escolha de insumos e
minimizacao de custos

* Producao de um nivel determinado com um custo minimo:

Capital por ano




Escolha de insumos e
minimizacao de custos

e Substituicao de insumos quando o preco de um deles
muda:

Capital por ano




Escolha de insumos e
minimizacao de custos

* O exercicio de minimizacao de custos fornece um resultado
como o mostrado nas figuras a seguir.

* A curva que passa nos pontos de tangéncia entre as linhas
de isocusto e as isoquantas € o caminho de expansao.

« O caminho de expansao apresenta as combinacbes de
trabalho e capital pelas quais a empresa optara para
minimizar seus custos em cada um dos niveis de producao.

« O caminho de expansao da empresa contém as mesmas
informacgdes da curva de custo total no longo prazo, C(q).



Escolha de insumos e
minimizacao de custos

 Para tracarmos a curva de custo a partir do caminho de
expansao, seguimos trés passos:

1. Escolhemos um nivel de produto representado por uma
Isoquanta na figura a seguir. Encontramos, entao, o ponto
de tangéncia dessa isoquanta com uma linha de isocusto.

2. Partindo da linha de isocusto escolhida, determinamos o
custo minimo para produzir o produto que foi selecionado.

3. Desenhamos o grafico das combinacoes de custo e
producao na figura seguinte.



Escolha de insumos e
minimizacao de custos

* O caminho de expansao ilustra as combinacoes de trabalho
e capital que apresentam menores custos e que podem ser
utilizadas na obtencao de cada nivel de produgcao no longo
prazo, quando ambos o0s insumos de producao podem
variar.
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Escolha de insumos e
minimizacao de custos

A curva de custo total no longo prazo correspondente
apresenta o menor custo de producao para cada nivel de
producao.

Custo

(délares por ano) F Custo total de longo prazo
3000 f————————————————————————————————

2000 f—————————————————————

1.000 f————————-

100 200 300
Produgao
(unidades por ano)
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m CURVAS DE CUSTOS PARA UMA EMPRESA

Em (a), o custo total, CT, é a soma vertical do custo fixo, CF, e do custo variavel, CV. Em (b), o custo total médio,
CTMe, é a soma do custo variavel médio, CVMe, e do custo fixo médio, CFMe. O custo marginal, CMg, cruza com as
curvas de custo varidvel médio e custo total médio em seus respectivos pontos minimos.



Inflexibilidade da
producao no curto prazo
« Quando uma empresa opera no curto prazo, o custo de

producao pode nao ser minimizado por causa da
iInflexibilidade na utilizacao de insumos de capital.

Capital
porano
C
Caminho de expansdo
A no longo prazo
Kz i .
| Caminho de expanséo
} no curto prazo
[ — |
I
| | l &
I I
I I
| | '
: ! | i
L

Trabalho por ano



Custo medio no longo
prazo

 No longo prazo, a capacidade de variar a quantidade de
capital permite que a empresa reduza seus custos.

O mais importante determinante do formato das curvas de
custo medio e de custo marginal de longo prazo € a relagcao
entre a escala de operacao da empresa e 0s Insumos que
Sa0 necessarios para minimizar seus custos.

* Curva de custo medio no longo prazo (CMelLP) — curva que
fornece o custo medio de producao para cada nivel de
produto quando todos os insumos, incluindo o capital, sao
variaveis.



Custo medio no longo
prazo

* Curva de custo medio no curto prazo (CMeCP) — curva que
fornece o custo médio de producao para cada nivel de
produto quando a quantidade de capital € fixa.

* Curva de custo marginal no longo prazo (CMgLP) — curva
que fornece a variacdao no custo total no longo prazo
quando o produto aumenta em 1 unidade.

(délares por
unidade de
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Economias e
deseconomias de escala

« Economias de escala — situacao na qual a producao pode
ser dobrada com o custo aumentando menos do que o
dobro.

« Deseconomias de escala — situacao na qual para se dobrar
a producao € necessario que o0s custos mais do que
dobrem.

 Rendimentos de escala crescentes — a producao mais do
gque dobra quando as quantidades de todos 0s insumos sao
dobradas.



Relacdo entre custos no
curto e longo prazos

« Custos no longo prazo com economias e deseconomias de
escala:

Custo
(d6lares por
unidade produzida)

CMeCP1 CMeCP; CMgCP3 CMeCP3

CMelP
US$10

Us$ 8

Qo qy 4 03 Produgao



Producao com dois
produtos — economias
de escopo

« Em alguns casos, os produtos de uma empresa estao
bastante relacionados entre si.

« Em outros casos, as empresas produzem itens que nao
estao fisicamente relacionados.

« Em ambos o0s casos, a empresa provavelmente tera
vantagens de producao ou de custo quando fabricar dois ou
mais produtos, em vez de apenas um.

 Em alguns casos, a produgao de um artigo resulta em um
subproduto inevitavel que tem valor para a empresa.



Economias e
deseconomias de escopo

« Economias de escopo — ocorrem quando a producao de
dois bens por uma unica empresa € maior do que aquela
que poderia ser produzida por duas empresas diferentes,
cada uma das quais fabricando um unico produto.

 Deseconomias de escopo — ocorrem quando a producao de
dois bens por uma unica empresa € menor do que aquela
gque poderia ser produzida por duas empresas cada qual
fabricando um unico produto.

 Grau das economias de escopo (GES) — porcentagem de
economia nos custos quando dois ou mais produtos sao
produzidos em conjunto.
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BNETINATE cusTo MEDIO DE PRODUGAO NA INDUSTRIA DE ENERGIA ELETRICA

O custo medio de energia elétrica em 1955 atingiu um minimo com uma produgao de aproximadamente 20 bilhdes de quilowatts-hora. Em
1970, o custo medio de producao caiu sensivelmente, atingindo um minimo com uma produgao de mais de 33 bilhdes de quilowatts-hora.



Mercados perfeitamente
competitivos

« O modelo de competicao perfeita baseia-se em trés
pressupostos basicos:

1. as empresas sao tomadoras de precos,
2. homogeneidade do produto e
3. livre entrada e saida de empresas.

 As empresas em mercados perfeitamente competitivos sao
tomadoras de precos.



Mercados perfeitamente
competitivos

Tomadoras de precos — empresas que nao tém influéncia
sobre o preco de mercado e, portanto, tomam o preco como
dado.

Quando os produtos de todas as empresas em um mercado
sao substitutos perfeitos entre si, isto €, quando eles sao
homogéneos.

Em contrapartida, quando os produtos sao heterogéneos,
cada empresa pode elevar seu preco acima do praticado
pelo concorrente sem perder todas as suas vendas.



Maximizacao de lucros

« No caso das firmas menores, administradas pelos
proprietarios, o0 interesse pelo Ilucro provavelmente
dominara todas as decisdes da empresa.

« Nas maiores, os administradores podem estar mais
preocupados com metas do que com a maximizacao dos
lucros.

« As empresas que nao conseguem se aproximar da
maximizacao dos lucros provavelmente nao sobreviverao.

« As que sobrevivem em setores competitivos tornam o
objetivo de lucros uma de suas mais altas prioridades.



Formas alternativas de
organizacao

 Algumas formas de organizacdo tém objetivos um tanto
diferentes da maximizacao dos lucros.

 Cooperativa — associagcao de negocios ou pessoas cuja
propriedade e gerenciamento se dao de forma conjunta
pelos membros visando ao beneficio mutuo.

 Condominio — uma unidade habitacional que ¢é particular,
mas fornece acesso a instalacbes comuns que sao pagas e
controladas em conjunto por uma associacao de
conddminos.



Receita marginal, custo
marginal e maximizacao
de lucros

« Lucro — diferenca entre receita total e custo total.

 Receita marginal — mudanga na receita resultante do
aumento de uma unidade na producao.

Custo, receita e
lucro (ddlares por ano) Ga)

Maximizacao de lucros P A
no curto prazo 2

Produg@o (unidades por ano)



Demanda e receita
marginal para uma
empresa competitiva

« Como determinada empresa competitiva € tomadora de
precos, a curva de demanda, d, com que ela se defronta &
representada por uma linha horizontal.

Preco Empresa Preco
(délares por (délares por

bushel) bushel)

us$ 4 d uss4

| |
100 200 q
(a)

Producao

Produgdo (bushels)
(milhdes de bushels)



Demanda e receita
marginal para uma
empresa competitiva

« Como a curva de demanda com a qual uma empresa
competitiva se defronta € horizontal, de tal modo que
RMg = P, a regra geral para maximizagao de lucros pode
ser simplificada.

 Uma empresa perfeitamente competitiva deve escolher seu
nivel de producao de tal forma que seu custo marginal seja
igual ao preco:

CMg(q) =RMg =P



Maximizacao de lucros
no curto prazo por uma
empresa competitiva

 Uma empresa competitiva que gera lucro positivo:

« No curto prazo, a empresa maximiza seus lucros
escolhendo o nivel de producao g*, no qual seu custo
marginal, CMg, € igual ao preco, P (ou receita marginal,
RMg), do produto.

* O lucro da empresa € medido pelo retangulo ABCD.

* Qualquer mudancga na producao, seja para um nivel inferior
q,, Seja para um nivel superior q,, resultara em menor lucro.



Maximizacao de lucros
no curto prazo por uma
empresa competitiva




Quando se deve encerrar
uma empresa?

* Suponha que uma empresa esteja perdendo dinheiro.

« Ela devera fechar as portas e sair do setor?

* Fechar as portas sempre sera a melhor estrategia?

 Nao necessariamente.

« A empresa poderia operar com perdas no curto prazo
porgque espera tornar-se lucrativa de novo no futuro.

A operacao com perdas pode ser dolorosa, mas mantera
abertas as portas para tempos melhores no futuro.



Curva de oferta no curto
prazo da empresa
competitiva

* A curva de oferta de uma empresa informa-nos qual o nivel
de producao que ela atingira para cada preco possivel.

Prego
(délares por CMg
unidade)

P

A

P=CVMe |

0 q g, Producdo



Resposta da empresa a
uma modificacao de
preco dos iInsumos

« E frequente o preco do produto variar ao mesmo tempo em
gue variam os precos dos insumos.

 Quando o custo marginal de producao de uma empresa
aumenta, o nivel de producdo que maximiza os lucros cai

de q, para q..

« A figura a seguir apresenta a curva de custo marginal da
empresa, que é de inicio representada por CMg, quando o
preco de seu produto é US$ 5.

A empresa maximiza seus lucros com o nivel de producao
di.



Resposta da empresa a
uma modificacao de
preco dos iInsumos

 Resposta da empresa a modificacao no preco dos insumos:

Preco, custo
(délares por unidade)

US$ 5

q; g, Produgao



Curva de oferta de
mercado no curto prazo

A curva de oferta de mercado no curto prazo mostra a
quantidade de producao do setor no curto prazo para cada
preco possivel.

A curva de oferta de um setor no curto prazo € a soma
horizontal das curvas de oferta das empresas individuais.

» Para todos os pregos acima de P,, a quantidade ofertada
pelo setor € a soma das quantidades que cada uma das
trés empresas oferta.



Curva de oferta de
mercado no curto prazo

* Veja na figura a seguir a curva de oferta de um setor no
curto prazo.

Délares par CMg, CMg, CMg,
unidade

------------------

_________________

S

10 15 21 Quantidade



Elasticidade da oferta de
mercado

« A elasticidade preco de oferta de mercado mede a
sensibilidade da oferta do setor ao preco de mercado.

- A elasticidade de oferta, E,, representa a variagao
percentual da quantidade ofertada, Q, em resposta a uma
variacao de 1% no preco, P:

E. = (AQ/Q)/(APIP)

« Oferta perfeitamente inelastica — surge quando as fabricas e
0s equipamentos do setor estao sendo tao plenamente
utilizados que seria necessaria a construcdo de novas
fabricas para obter maiores niveis de producao.



Excedente do produtor
no curto prazo

O excedente do produtor para um mercado € medido pela
area sombreada situada entre a linha de preco do mercado
e a curva de oferta do mercado, entre os niveis de producao
O e Q*. Preco S

(délares por
unidade
produzida)

Excedente
do produtor




Escolha do nivel de
producao no longo prazo

No longo prazo, a firma pode alterar todos os seus insumos,
Inclusive o tamanho de sua planta produtiva.

Ela pode decidir fechar (isto €, sair do setor) ou entao
comecar a produzir determinado artigo pela primeira vez
(isto €, entrar em um setor).

A figura a seguir mostra de que maneira uma empresa

competitiva toma uma decisao de producao que maximiza o
lucro no longo prazo.

Ela se defronta com uma curva horizontal de demanda.



Escolha do nivel de
producao no longo prazo

« Escolha do nivel de producao no longo prazo:

Délares
por unidade
produzida

3 Produgdo



Equilibrio competitivo no
longo prazo

* Lucro contabil — € medido pela diferenca entre a receita e
os fluxos de caixa relacionados ao pagamento de mao de
obra e matérias-primas e as despesas de juros e de
depreciacao.

e Lucro econbmico — leva em conta o0s custos de
oportunidade.

« Lucro econbmico zero — ocorre quando uma empresa
obtém um retorno normal sobre os investimentos, ou seja,
quando tem um resultado tao bom quanto teria se investisse
OS Seus recursos em outra atividade.



Equilibrio competitivo no
longo prazo

« Equilibrio competitivo no longo prazo:

Empresa Setor
Délares por Dalares por S
unidade unidade
produzida produzida
CMgLP
US$ 4“ ____________________________ P1 P1
CMelP
US§30 F—————————gpf—— P, R,

D

Produgao q, g, Produgao



Equilibrio competitivo no
longo prazo

« Um equilibrio competitivo no longo prazo acontece sob trés
condicoes:

1. Todas as empresas do setor estao maximizando lucros.

2. Inexistem estimulos por parte de qualquer empresa para
entrar ou sair do mercado.

3. O preco do produto € tal que a quantidade ofertada pelas
empresas do setor se iguala ao volume demandado pelos
consumidores.



Renda econdmica

 Renda econdomica — valor que as empresas estao dispostas
a pagar por um insumo menos o valor minimo necessario
para obté-lo.

 Em mercados competitivos, tanto no curto como no longo
prazo, a renda econOmica € um valor frequentemente
positivo, embora o lucro seja igual a zero.

* A presenca de renda econOmica explica por que ha certos
mercados nos quais as empresas querem entrar, pelas
oportunidades de lucro, mas nao conseguem.



Excedente do produtor
no longo prazo

* O excedente do produtor obtido por uma empresa por meio
do produto que vende consiste na renda econOmica que
todos os seus insumos escassos |he proporcionam.

 As figuras que seguem mostram que as empresas que
obtém renda econbmica alcancam o0 mesmo lucro
econOmico que as que nao a obtém.

* A primeira apresenta o lucro econOmico de uma equipe de
beisebol situada em uma cidade de tamanho médio.

« A segunda mostra o lucro de uma equipe que esta
localizada em uma cidade maior.



Excedente do produtor
no longo prazo

Preco do
ingresso

CMgLP  CMelP

US$ 7

1,0

Venda de ingressos na
temporada (milhdes)



Excedente do produtor
no longo prazo

Preco do
ingresso

US$ 10

US$ 7,20

Renda econdmica

A

CMgLP  CMelP

13
Venda de ingressos na
temporada (milhdes)



Curva de oferta do setor
no longo prazo

O formato da curva de oferta no longo prazo depende da
medida em que as expansoes e contracoes da producao do
setor influenciam a determinacdo dos precos que as
empresas necessitam pagar por seus insumos Nno processo
produtivo.

 Nos casos em que ha economias de escala na producao ou
economia de custos associada a compra de grandes
volumes de insumos, o preco destes cai a medida que a
producao cresce.



Curva de oferta do setor
no longo prazo

« Ja no caso de deseconomias de escala, o preco dos
Insumos pode crescer junto com a producao.

* A terceira possibilidade € que os custos de insumo nao
mudem com a producao.

 Em qualquer um desses casos, para determinar a oferta no
longo prazo, adotamos a premissa de que todas as
empresas tém acesso a tecnologia de producgao existente.

« Supomos também que as condicoes subjacentes ao
mercado de insumos nao sofrem variacao a medida que o
setor apresenta expansao ou contracao.



Setor de custo constante

« Setor de custo constante — setor em que a curva de oferta
no longo prazo € horizontal.

Ddlares por Empresa Délares por Setor
unidade unidade
produzida produzida
CMg

q, g, Produgdo a, a, Produgao



Setor de custo crescente

« Setor de custo crescente — setor em que a curva de oferta
no longo prazo é ascendente.

Setor

Délares por Empresa Délares por

unidade unidade
produzida produzida




Efeitos de um imposto

« Efeito que um imposto sobre a producao provoca no nivel
de producao de um setor:

Dolares por Sp= 81+t
unidade ’
produzida

N __a

5
o

Producao



Elasticidade da oferta no
longo prazo

A elasticidade da oferta de um setor no longo prazo é
definida da mesma forma que a elasticidade no curto prazo.

- Ela é a variacdo percentual do produto (AQ/Q) que resulta
de uma variagao percentual no preco (AP/P).

« Em um setor de custo constante, a elasticidade no longo
prazo é infinitamente grande.

« Em um setor de custo crescente, ela € positiva, mas finita.

A magnitude da elasticidade dependera dos aumentos nos
custos dos insumos conforme o mercado se expandir.



Poder de mercado:
monopadlio e monopsonio

O monopodlio € um mercado no qual existe apenas um
vendedor, mas muitos compradores.

O monopsobnio € exatamente o oposto: um mercado com
muitos vendedores, mas apenas um comprador.

 Poderes de monopolio e de monopsdnio sao duas formas
de poder de mercado.

* O poder de mercado € a capacidade — por parte do
vendedor ou do comprador — de influir no preco de uma
mercadoria.



Monopolio

« Para poder maximizar os lucros, o monopolista deve,
primeiro, determinar os custos e as caracteristicas da
demanda de mercado.

« Para escolher o nivel de producao capaz de maximizar os
lucros, o monopolista deve também conhecer a receita
marginal.

 Receita marginal — variagao de receita resultante do
aumento da producao em uma unidade.

* A receita meédia e a receita marginal sdo mostradas para a
curva de demanda P = 6 — Q na figura a segulir.



Monopodlio

Délares 7 |-
por unidade
produzida
6

){//,_‘ Receita média (demanda)

3_
2_
Receita
marginal
1+ T
| | | | | |
0 1 2 3 4 5 6 7
Producéao



Monopodlio

* Qual a quantidade que o monopolista deve produzir?

* O lucro € maximizado quando a receita marginal iguala-se
ao custo marginal: ..

CMa
P
P
CMe
] /
|
[ D=RMe
1
. . .
“I=——— Lucro perdido por produzir
i demais (0;) e vender a um
\ prego muito baixo (Fy)
i Ag




Monopodlio

« Sabemos que o preco e a quantidade devem ser escolhidos
de tal modo que a receita marginal seja igual ao custo
marginal.

« Mas de que forma o administrador de uma empresa pode
descobrir na pratica os niveis corretos de preco e
quantidade?

» Expressao da receita marginal:

AR  APO)
RMg =—=
AQ  AQ




Monopodlio

« Como o objetivo da empresa € maximizar lucros, podemos
Igualar a receita marginal ao custo marginal:

P+ P(1/E; = CMg

* E, reordenando os termos da equacao anterior, temos:
(P—CMg) ( 1 )
P E,
 Podemos reordenar os termos dessa equacao para que ela
possa expressar o preco diretamente como divisao do custo
marginal sobre o markup: CMg

[1+ (1/E,)]



Um mercado monopolista nao dispde de curva de oferta.

Nele nao existe uma relacao biunivoca entre preco e
quantidade produzida.

uss/a
CMg uss/a
CMg
P 777777777777 et
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I Sees | I
-
RMg, i i
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0 =aq Quantidade a, g, Quantidade
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LSS DESLOCAMENTOS NA DEMANDA

0 deslocamento da curva de demanda mostra que um mercado monopolistico ndo possui qualquer curva de oferta
— ou seja, nao ha nenhuma relagao “um a um” entre preco e quantidade produzida. Em (a), a curva de demanda, [,
desloca-se, tornando-se a nova curva de demanda, [J;. Entretanto, a nova curva de receita marginal, RMg,, cruza
a curva de custo marginal no mesmo ponto em que se situava a antiga curva de custo marginal, RMg,. Portanto,
o nivel de produgdo capaz de maximizar lucros permanece inalterado, embora o precgo caia de P para /. Em (b), a
nova curva de receita marginal, RMg,, cruza a curva de custo marginal em &,, um nivel de produgdo mais elevado.
No entanto, como a demanda agora € mais eléstica, o prego permanece o mesmo.



Monopodlio

 No monopdlio, o preco as vezes pode apresentar elevacao
superior ao valor do imposto.

uss$/a

Pry
AP
PO

-------------------------- CMg+r
A
t D=RMe
\ CMg

Quantidade



Monopolio

« Suponhamos que uma empresa possua duas fabricas.

* Qual deveria ser o nivel total de producao e que parcelas
desse total cada fabrica deveria produzir?

1. Qualquer que seja o nivel de producao, este deve ser
repartido entre as duas, de tal modo que o custo marginal
seja 0 mesmo em cada fabrica.

2. A producao total deve satisfazer a exigéncia de que a
receita marginal seja igual ao custo marginal.



Monopodlio

* Producao com duas fabricas:

us$/a

AMg*

RMg
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FIGURA 10.6 PRODU(}ﬁO COM DUAS FABRICAS

A empresa que possui duas fabricas maximizara os lucros ao escolher os niveis de produgdo ¢ e ( para os quais a
receita marginal, RMg (que depende da produgao total), seja igual aos custos marginais, CMgq e CMg,, de cada fabrica.



Medindo o poder de
monopolio
» Indice de Lerner de Poder de Monopélio — medida do poder

de monopdlio calculada como o excesso do preco sobre o
custo marginal como uma fragcao do preco.

« Esse indice de poder de monopdlio pode também ser
expresso pela elasticidade da demanda com que a empresa
se defronta:

L = (P - CMg)/P = -1/Ed

« Um consideravel poder de monopdlio nao implica
necessariamente a obtencao de altos lucros.



Fontes do poder de
monopolio

« Quanto menos elastica for a curva de demanda da
empresa, maior poder de monopalio ela tera.

* Trés fatores determinam a elasticidade da demanda de uma
empresa:

1. A elasticidade da demanda de mercado.
2. O numero de empresas atuando no mercado.

3. Alinteracao entre as empresas.



Fontes do poder de
monopolio

uss/a uss/a

P* —CMg CMg P
P __=
_______________ RMe
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eV LWRS ELASTICIDADE DA DEMANDA E PRECO DE MARKUP

0 markup (P— CMg)/P & igual ao negativo do inverso da elasticidade da demanda da empresa. Se a demanda da empresa for elastica,
como mostrado em (a), o markup serd pequeno & a empresa tera pouco poder de monopolio. Se a demanda for relativamente inelastica,
ocorrerd o oposto, como mostrado em (h).



Custos sociais do poder
de monopdlio

Sera que o poder de monopolio melhora ou piora o bem-
estar dos consumidores e produtores em conjunto?

Sob monopolio, o preco € mais alto e os consumidores
compram menos.

Subtraindo a perda de excedente do consumidor do ganho
de excedente do produtor, encontramos uma perda liquida
de excedente, representada por B + C.

Esse € o peso morto decorrente do poder de monopolio.

O peso morto é o custo social de uma ineficiéncia.



Captura de renda

 Captura de renda (rent seeking) — gastos com esforcos
socialmente improdutivos para obter, manter ou exercer o

poder de monopoalio.

Regulamentacao de precos

« Por causa do custo social do monopodlio, existem leis
antitruste que evitam que determinadas empresas
acumulem excessivo poder de monopalio.

* A figura a seguir ilustra os efeitos da regulamentacao de
precos.



Regulamentacao de
precos

uss$/a
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m REGULAMENTACAO DE PRECOS

Nao havendo intervengao governamental, o monopolista produzira a quantidade O, e cobrara o prego F,,. Quando o
governo impde um prego maximo, A, as receitas média e marginal sao constantes e iguais a /; para niveis de produ-
¢cao até (. Para volumes maiores de produgdo, sao validas as curvas originais de receita média e receita marginal. A
nova curva de receita marginal & representada pela linha mais escura que cruza com a curva de custo marginal em 0.
Quando o prego € reduzido para £, no ponto em que a curva de custo marginal cruza com a curva de receita média, o ni-
vel de produgao eleva-se ao ponto maximo, .. Esse nivel de produgao seria obtido em um setor competitivo. Uma redu-
¢ao no prego para P5 resultaria na diminuigao do nivel de produga@o para (; e ocasionaria uma escassez igual a Q'3 — (3.



Monopolio natural

 Monopodlio natural — empresa que pode produzir para todo o
mercado a um custo menor ao que existiria caso houvesse
varias empresas.

uss/a

CMe

—p— CMg

RMe

I
I
I
I
|
1
a, Quantidade

m REGULAMENTACAO DO PRECO DO MONOPOLIO NATURAL

Uma empresa & um monopélio natural porque apresenta economias de escala (custo médio e custo marginal de-
crescentes) para toda a produgdo. Se o prego regulamentado fosse F,, a empresa perderia dinheiro e encerraria as
atividades. O prego F, possibilita o maior nivel de produgéo possivel, coerente com a permanéncia da empresa no
mercado; o lucro excedente é zero.



Monopsonio

* QOligopsbnio — mercado com poucos compradores.

 Poder de monopsonio — capacidade dos compradores de
afetar o preco de um produto.

« Valor marginal — beneficio adicional derivado da compra de
mais uma unidade de um produto.

« Despesa marginal — custo adicional da compra de mais uma
unidade de um bem.

 Despesa média — preco pago por unidade de um bem.



Poder de monopsonio

* No mercado competitivo, o preco e o valor marginal sao
iguais.

 No entanto, um comprador com poder monopsonista pode
adquirir a mercadoria por preco mais baixo do que o valor
marginal.

« A extensao da reducao do preco em relacao ao valor
marginal depende da elasticidade da oferta com a qual o
comprador se defronta.

O poder de monopsénio depende de trés condicoes.



Poder de monopsonio

1. Elasticidade da oferta de mercado — o monopsonista €
beneficiado por se defrontar com uma curva de oferta
ascendente, o que significa que a despesa marginal é
maior do que a despesa media.

2. Numero de compradores — o potencial para o poder de
monopsonio surge quando o numero de compradores €
limitado.

3. Interacdo entre os compradores — o poder de monopso6nio
também depende da interacao entre os compradores, o
que pode ser muito mais dificil de se verificar.



Limitando o poder de
mercado: alegislacao
antitruste

* Legislacao antitruste — leis e regras proibindo agdes que
limitem, ou tenham possibilidade de limitar, a concorréncia.

 Conduta paralela — forma implicita de coalizao na qual uma
empresa segue consistentemente as atitudes tomadas por
outra.

 Preco predatorio — pratica de estabelecer precos que
excluem a concorréncia e desencorajam novas empresas a
entrar no mercado, de tal modo que sejam obtidos maiores
lucros futuros.



Competicao
monopolistica
e oligopdlio

 Competicdo monopolistica — mercado no qual as empresas
podem entrar livremente, cada uma produzindo sua propria
marca ou uma versao de um produto diferenciado.

* Oligopdlio — mercado no qual apenas algumas empresas
competem entre si e ha impedimento para a entrada de
novas empresas.

* Cartel — mercado no qual algumas ou todas as empresas
fazem coalizbes explicitamente e coordenam precos e
niveis de producdo para maximizar o0s lucros
conjuntamente.



Competicao
monopolistica

« Um mercado monopolisticamente competitivo tem duas
caracteristicas-chave:

1. As empresas competem vendendo produtos diferenciados,
altamente substituiveis uns pelos outros, mas que nao sao,
entretanto, substitutos perfeitos.

2. Ha livre entrada e livre saida: € relativamente facil a
entrada de novas empresas com marcas proprias e a saida
de empresas que ja atuam no mercado, caso os produtos
deixem de ser lucrativos.



Competicao
monopolistica

« Uma empresa monopolisticamente competitiva no curto
no longo prazos:

USs$/a Uss$/a

CMg
CMe

RMgp

Ocp Quantidade Qp Quantidade



Competicao
monopolistica

« Comparacao do equilibrio em competicao monopolistica e
do equilibrio em competicao perfeita:

CMg  CMe CMe

CMg
P
| CM \:/
i D=RMyg

Quantidade

Q, Quantidade



Oligopdlio

A administracao de uma empresa oligopolista € complexa
porque as decisoOes relativas a preco, nivel de producao,
propaganda e investimentos envolvem importantes
consideracgoes estrategicas.

Essas consideragdes estratégicas podem ser complexas.
No mercado oligopolista, uma firma determina o prego ou o
volume com base, pelo menos em parte, em consideracoes

estratégicas relativas ao comportamento dos concorrentes.

Ao mesmo tempo, as decisdbes dos concorrentes
dependerao das decisdes tomadas pela propria empresa.



Oligopdlio

* Equilibrio de Nash — conjunto de estratégias ou agcbes em
gue cada empresa faz o melhor que pode em funcao do que
as concorrentes estao fazendo.

* O equilibrio de Nash € um equilibrio ndo cooperativo.

« Cada empresa toma as decisdes visando a obtencao do
maior lucro possivel, dadas as acoes dos concorrentes.



Rigidez de precos

 Rigidez de precos — -caracteristica dos mercados
oligopolistas pela qual as empresas se mostram relutantes
em modificar os precos mesmo que o0s custos ou a
demanda sofram alteracoes.

« Modelo da “curva de demanda quebrada” — modelo de
oligopolio no qual cada empresa se defronta com uma curva
de demanda quebrada no preco que prevalece atualmente:
para precos superiores, a demanda €& bastante elastica,
enquanto para precos inferiores ela € inelastica.



Rigidez de precos

 Acurva de demanda quebrada:

Uss/a

CMg’

CMg

Quantidade




Sinalizacao de precos e
lideranca de precos

« Sinalizagdo de preco — forma de acordo implicito na qual
uma empresa anuncia um aumento de preco e espera que
as outras sigam o exemplo.

* Lideranca de preco — padrao de formacao de preco no qual
uma empresa anuncia regularmente mudancas de precos
gue outras empresas seguirao.

* A lideranca de precos tem condicoes também de contribuir
para que empresas oligopolistas enfrentem a propria
relutancia em alterar os precos, relutancia essa que advem
do temor de iniciar uma guerra de precos ou de estar
“balancando o barco”.



Modelo da empresa
dominante

« Empresa dominante — empresa que possui uma parcela
substancial das vendas totais e estabelece os precos para
maximizar lucros, levando em conta a reacao da oferta de
empresas menores.

« A figura a seguir mostra a maneira pela qual uma empresa
dominante estabelece o preco.

A curva de demanda da empresa dominante, D, € a
diferenca entre a demanda de mercado, D, e a oferta do
grupo de empresas de menor porte Sg.



Modelo da empresa dominante

Prego

P*

g, a, or\ Quantidade

RMap

m FIXACAO DE PRECO POR UMA EMPRESA DOMINANTE

A empresa dominante determina o prego e todas as demais empresas vendem as quantidades que desejam a tal
preco. A curva de demanda da empresa dominante, Dp, € a diferenca entre a demanda de mercado, D, e a oferta
do grupo de empresas de menor porte Sg. A empresa dominante produz a quantidade dp no ponto em que a receita
marginal, RBMgp. se iguala ao custo marginal, CNgp. P* € o prego que corresponde a tal quantidade. A esse prego, o
grupo de empresas de menor porte vendera a quantidade Uz e, portanto, a quantidade total seré Or



