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RESUMO

Este artigo trata da configuragdo do campo académico da Comunicac¢do no Brasil. Ele parte de uma breve des-
cricdo do sistema de funcionamento e traca uma visdo panoramica da caracterizacao e constituicao dos cursos
de graduacéo e das suas subareas. Aborda a pesquisa cientifica, sua evolugao, os grupos, centros ou nucleos de
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pesquisas existentes e assinala a importancia fundamental dos cursos de péds-graduagao para sua consolidacgao.
Apresenta um quadro situacional da composicdo dos programas de poés-graduacéo stricto sensu em todo o terri-
tério nacional, o sistema de avaliagdo vigente, sua distribuicdo geografica, suas areas de concentracéo e linhas
de investigacdo. Destaca o relevante papel das associagdes académicas e cientificas das diversas areas da Comu-
nicagdo na articulagao e no desenvolvimento do campo das Ciéncias da Comunicagao no Pais. Registra ainda a
participacdo efetiva da lideranca de muitas dessas entidades na constituicdo de associa¢des ibero-americanas de
Comunicagao. Com base em fontes bibliograficas e documentais, trata-se de um estudo quantitativo descritivo e qua-
litativo em sua andlise reflexiva. Os dados obtidos expressam a abrangéncia desse campo comunicacional, sua grande
diversidade e a concentracao dos centros de estudos nas regides sudeste e sul do Pais.

Palavras-chave: Comunicacao; Brasil; Campo académico; Graduacgao; Pesquisa cientifica;
Pés-graduacao; Associagoes cientificas.

RESUMEN

Este articulo se trata de la configuracion del campo académico de la Comunicacion en Brasil. Este parte de una breve
descripcion del sistema de funcionamiento y traza una visién panoramica de caracterizacion y constitucion de los
cursos de pregrado y de sus sub-areas. Aborda la investigacion cientifica, su evolucion, los grupos, centros o ntcleos
de investigacion existentes y sefiala la importancia fundamental de los cursos de posgrado para su consolidacién.
Presenta un cuadro situacional de la composicién de los programas de posgrado stricto sensu en todo el territorio
nacional, el sistema de evaluacién vigente, su contribucion geografica, sus areas de concentraciony lineas de investi-
gacion. Destaca el relevante papel de las asociaciones académicas y cientificas de las diversas areas de la Comunica-
cién en la articulacion y en el desarrollo del campo de las Ciencias de la Comunicacion en el Pais. Registra todavia la
participacién efectiva del liderazgo de muchas de esas entidades en la constitucion de asociaciones iberoamericanas
de Comunicacién. Con base en fuentes bibliograficas y documentales, se trata de un estudio cuantitativo descriptivo
y cualitativo en su analisis reflexivo. Los datos obtenidos expresan el alcance de ese campo organizacional, su gran
diversidad y su concentracién de los centros de estudios en las regiones sureste y sur del pais.

Palabras clave: comunicacion, Brasil, campo académico, graduacidn, investigacion cien-

tifica, posgrado, asociaciones cientificas.

ABSTRACT

This article addresses the configuration of the academic field of Communication in Brazil. It starts with a brief descrip-
tion of the operating system and provides an overview of the characteristics and development of the graduate courses
and their sub-areas. It covers scientific research, its evolution, groups, centers or existing research nuclei and points
out the critical importance of the postgraduate courses for its consolidation. It presents a situational scenario of the
composition of the stricto sensu postgraduate programs throughout the Brazilian territory, the prevailing assessment
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system, their geographical distribution, their areas of concentration and lines of questioning. It highlights the import-
ant role of the academic and scientific associations of the various areas of Communication in the articulation and
development of the field of Communication Sciences in the country. It also records the effective participation of the
leadership of many of these entities in the development of Latin American communication associations. Based on bibli-
ographical and documental sources, it concerns a descriptive, qualitative and quantitative study in its reflexive analysis.
The data obtain express the scope of this communicational field, its great diversity and the concentration of the research
centers in the Southeastern and Southern regions of the country.

Keywords: Communication; Brazil; Academic field; Graduation; Scientific research; Post-
graduate studies; Scientific associations.

Introducao

Delinear um panorama da formacgdo académica e do desenvolvimento da pesquisa cientifica em Comunicagao no
Brasil e no contexto da atualidade é buscar aproximagdes com cendrios muito diversificados e heterogéneos, quer
pelas correntes tedricas que serviram de referees para as investiga¢oes iniciais, quer pela diversidade na formacao
dos intelectuais que conduziam as primeiras iniciativas de abertura de novos cursos, bem como das produgoes
pioneiras que foram sendo estabelecidas.

Assim, com o proposito de apresentar um panorama da constituicdo do campo académico da Comunicagao
no Brasil, discorrer-se-a aqui sobre os cursos de graduacdo, os programas de pds-graduagao (PPGs) e as entidades
académicas-cientificas que compdem o quadro do campo no Pais. As fontes primarias para este estudo foram as
bases documentais disponiveis em sites institucionais do Ministério da Educacao, dos programas de pds-gradua-
¢do e das entidades cientificas de Comunicacgao.

As reflexdes tém como base as fontes bibliograficas e a analise descritiva dos dados obtidos com os levan-
tamentos realizados. Pelo grande numero de instituicdes de ensino superior que abrigam o campo das Ciéncias
da Comunicacéo, os cursos de pos-graduacao e os grupos de pesquisa cientifica existentes no Brasil, as escolhas
dos estudos realizados foram feitas a partir de um recorte e de uma amostra intencional. O objetivo foi encontrar
uma forma de mapear possiveis indicativos da constituicdo do campo comunicacional no Brasil e apresentar uma
visao geral do estado atual.

Sem a pretensdo de apresentar um trabalho completo e acabado, trata-se de uma tentativa de apresentar
um panorama de como o campo das Ciéncias da Comunicagdo vem sendo construido ao longo do tempo no
Pais, alguns pontos essenciais sobre a carcterizagdo dos programas de pds-graduacao stricto sensu, as tendéncias
tematicas das pesquisas das areas de concentragdo e a configuragdo do quadro associativo e suas interconexdes
com os pesqusiadores e centros de investigacdo nas universidades .

70



DISERTACIONES

Anuario electronico de estudios en Comunicacion Social
ISSN: 1856-9536

Doi: dx.doi.org/10.12804/disertaciones.09.02.2016.04
Volumen 9, Nimero 2 / julio-diciembre 2016

Version PDF para imprimir desde
http://revistas.urosario.edu.co/index.php/disertaciones

1. A constituicdo do campo académico-cientifico da Comunicagao no Brasil

0O campo académico de Comunicagao-no Brasil teve um salto quantitativo e qualitativo bastante relevante nos
cursos de graduagao e de pds-graduacao lato sensu e stricto sensu, sobretudo a partir dos anos 1990. O nimero de
universidades e instituicdes de ensino superior com o curso de Comunicagdo Social e suas respectivas subareas
cresceu intensamente. Isto se explica, em parte, pelo crescimento expressivo que a area tem experimentado, tanto
no campo académico quanto no mercado das inddstrias das comunicagdes, da publicidade e da comunicacdo
organizacional, além do acentuado crescimento da oferta do ensino superior em todas as areas de conhecimento.

Antes de apresentar um panorama sobre a graduacao e a pés-graduacao stricto sensu no Pais, é oportuno
recordar como Lopes (2000, p. 42) define campo académico. Trata-se de um “conjunto de instituicdes de nivel
superior destinado ao estudo e ao ensino de comunicacdo e onde se produz a teoria, a pesquisa e a formagao
universitaria das profissdes de comunicacdo”. Tal definicdo envolve trés subcampos: o cientifico (producao de
conhecimento tedrico e aplicado); o educativo (reproducdo desse conhecimento pelo ensino); e o profissional
(aplicagao das praticas pelo mercado).

Bourdieu é uma referéncia obrigatéria ao se falar em campo cientifico. Ele alerta que se trata de um espago de
busca do reconhecimento publico e politico do saber produzido. Procurar a legitimacdo daqueles que se dedi-
cam a construir novas teorias, por meio, sobretudo, de sua visibilizagao diante da comunidade académica e da
sociedade, é uma luta constante nesse ambito:

0 campo cientifico, enquanto sistema de relacdes objetivas entre posi¢cdes adquiridas (em lutas anterio-

res), é lugar, espaco de jogo de uma luta concorrencial. O que esta em jogo especificamente nessa luta é

o monopolio da autoridade cientifica definida, de maneira inseparavel, como capacidade técnica e poder

social; ou, se quisermos, 0 monopolio da competéncia cientifica, compreendida enquanto capacidade de

falar e de agir legitimamente (isto é, de maneira autorizada e com autoridade), que é socialmente outor-

gada a um agente determinado (Bourdieu, 1983, p. 123).

Acreditamos que “autoridade cientifica” e “competéncia cientifica” s6 sdo adquiridas a partir de muita pesquisa e de
constantes buscas de uma epistemologia da ciéncia. No caso da constituicdo do campo académico de Comunicagao no
Brasil ndo foi diferente. Se hoje esta area de conhecimento ja conta com um inegéavel reconhecimento publico, nacional
e internacionalmente, é porque muitas batalhas foram travadas nesse segmento junto com as entidades cientificas. A
proposito diz Marques de Melo (2014): “Se a declaragdo do processo constituinte do campo da Comunicagao pode ser
feita como uma sequéncia natural de fatos harmonicamente articulados, isso é s6 aparéncia. Na realidade, tudo ocorreu
em ritmo de guerra, ostensiva ou declarada” (p. 454).

No entanto, a luta continua, pois o campo das Ciéncias da Comunicagdo ainda precisa caminhar muito para sua con-
solidacao efetiva. O florescimento das areas emergentes depende muito de novos aportes e investimentos em novas gera-
¢Oes de pesquisadores em todo o territdrio nacional e ndo apenas nos grandes centros. Enfatiza Marques de Melo (2014):

Nesse sentido é que as novas areas de conhecimento protagonizaram verdadeiras batalhas para existir,

progredir, subsistir, dentro do campus. E um conflito que se alastra para as agéncias de fomento acadé-

mico, cujos recursos ordinarios alimentam os programas de ensino e cujas dotacdes complementares

nutrem os grupos de pesquisa (p. 454).
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2. Aformacao universitaria em Comunicagao no Brasil

A trajetoria da formacgao superior em Comunicacéo e de suas respectivas subdreas esta associada as diversas
estruturas curriculares! delineadas ha seis décadas, cujas normas foram estabelecidas ha mais de cinquenta anos.
Sua institucionalizacédo no Pais se deu a partir do modelo concebido pelo Ministério da Educacdo e das sucessivas
reformas curriculares implementadas, a partir de 1969, para formatacao do curso de Comunicagao Social, com as
habilitagdes de Jornalismo, Publicidade e Propaganda, Relagdes Publicas, Radialismo (Radio e Televisdo), Cinema
e Audiovisual, e Producao Editorial/Editoracao.

As primeiras escolas de Comunicagdo, como instituicdes autbnomas na estrutura universitaria, surgiram no
Pais na década de 1960. A Universidade de Brasilia (UnB) criou em 1963 a Faculdade de Comunicacdo de Massa. Em
1966 foi a vez de Sao Paulo, com a implantagao, na Universidade de Sao Paulo (USP), da Escola de Comunicagdes Cultu-
rais, que viria a se consagrar a partir de 1969 como Escola de Comunicagdes e Artes.

Foi também em Sao Paulo que, ja em 1947, na Faculdade Casper Libero, em parceria com a Pontificia Univer-
sidade Catélica de Sao Paulo (PUC-SP), havia sido criado o primeiro curso de Jornalismo do Pais, seguido pelo da
Universidade do Brasil - que hoje é a Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ). O primeiro curso superior de
Relacdes Publicas foi criado pela Escola de Comunicagoes e Artes da Universidade de Sdo Paulo, em 1967. Coube
a Rodolfo Lima Martensen ter sido o fundador, em 1951, do primeiro curso de Propaganda e Publicidade no Brasil,
na atual Escola Superior de Propaganda e Marketing (ESPM). Nesses mais de 68 anos do primeiro curso de Jorna-
lismo, de 65 anos da criacéo do pioneiro curso de Propaganda, de 48 anos da criacéo do primeiro curso de Relacdes
Publicas e de mais de 50 anos da criacdo da Faculdade de Comunicagdo de Massa no Brasil, muita coisa mudou,
COmo veremos a seguir.

2.1. Novos campos do saber e expansao

No mundo contemporaneo, a Comunicagdo pode ser considerada uma das areas mais dinamicas, que perpassa
toda a estrutura da sociedade nos seus mais variados contextos politico, econémico, social, tecnolégico, ecolé-
gico etc. Ela exerce um poder incontestavel, vivenciado no dia a dia das pessoas e da sociedade em geral. Nesse
sentido, a comunicagao precisa ser vista ndao meramente como instrumento ou transmissado de informagoes, ou
mesmo como um setor, mas como processo social basico e como um fendmeno de extrema relevancia desta
nossa era digital.

Castells (2009, pp. 24-25) questiona “por que, como e quem constroi e exerce as relacdes de poder mediante a
gestdo dos processos de comunicacgéo e de que forma os atores sociais que buscam a transformacgao social podem
modificar essas relagdes influenciando na mente coletiva”. Para ele, o “processo de comunicagdo opera de acordo
com a estrutura, a cultura, a organizagao e a tecnologia de comunicagao de uma determinada sociedade”. E hoje “a
estrutura social concreta é a da sociedade-rede, a estrutura social que caracteriza a sociedade no inicio do século XXI,
uma estrutura social construida ao redor das redes digitais de comunicagdo”. Essa nova estrutura da sociedade-rede

1 Paradetalhes sobre o historico das diversas estruturas curriculares do campo comunicacional no Brasil,
consultar Moura (1991).
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modifica as relagdes de poder no contexto organizativo e tecnolégico derivado do ”auge das redes digitais de comu-
nicacdo globais e se eleva no sistema de processamento de simbolos fundamental da nossa época”.

Em face de toda essa nova conjuntura da era digital e daimportancia fundamental da comunicagao na con-
temporaneidade, surgem novas demandas e frentes de trabalho, com grande predominancia do trabalho imate-
rial e de servigos, que irdo induzir a necessidade da criacao de novos campos do saber e agentes profissionais
que ultrapassem as carreiras tradicionais existentes nas instituicdes universitarias.

E justamente nesse contexto que se configura a grande expansdo das escolas de Comunicacdo nos Gltimos
anos, no Brasil. Em 2015, ha 1.352 cursos na area, que oferecem mais de 3,2 milhdes de vagas por ano.

2.2. Diretrizes nacionais curriculares e novas configuracdes

O Conselho Nacional de Educacao, desde 2009, vem adotando nomenclaturas mais especificas e identitarias
para os cursos de graduacao, excluindo as figuras das “habilitacdes” ou “carreiras”, antes abrigadas no ambito
de determinados cursos. Isto se concretiza mediante o estabelecimento de Diretrizes Curriculares Nacionais? dos
cursos de graduacao. Neste caso, alguns cursos, como os de Cinema e Audiovisual (2006), Jornalismo e Relagdes
Publicas (2013)® passaram a ter diretrizes curriculares especificas como “cursos de graduagao” e deixaram de ser
concebidos como “habilitacdes” da Comunicacdo Social. Os demais cursos da area de Comunicagao, como os de
Propaganda e Publicidade e de Radio e Televisao, estdo com processos encaminhados nessa mesma dire¢ao, no
Conselho Nacional de Educacdo. Entretanto, a Comunicacdo continua a ser a grande area de conhecimento e dela
os cursos fazem parte, como acontece com outras areas, a exemplo das Ciéncias Sociais.

Essas mudangas recentes expressam o quanto as areas das Ciéncias da Comunicagdo tém crescido no Brasil e for-
mado novos campos do saber com identidades préprias, grupos de pesquisa, produgao de conhecimentos, publicagbes
especificas em diversos suportes (impressos, eletronicos, audiovisuais, digitais etc.). Aliado a tudo isso, conta-se com
uma atuacao dinamica das entidades académicas e cientificas, como se notara neste estudo.

Meditsch (2012) expressa bem todas essas transformacdes:

A drea da Comunicacao tem agora um consideravel exército de pesquisadores em atividades em quatro

dezenas de programas de po6s-graduacdo espalhados por todas as regides do Pais, produzindo centenas

de teses e dissertacdes a cada ano, formando milhares de novos mestres e doutores, interagindo com cen-

tros de exceléncia pelo mundo afora, publicando incontaveis periédicos e livros com potencial impacto

sobre os mais de seiscentos cursos de graduagdo em funcionamento no Brasil, onde dezenas de milhares

de alunos se formam avidos para atuar na realidade profissional. As entidades académicas da area se con-

solidam e se multiplicam na mesma proporgao, gragas ao idealismo e ao trabalho voluntario abnegado

de suas liderancas (p. 18).

2 Basicamente, as diretrizes tratam do perfil dos formandos, das competéncias e habilidades, dos conteu-
dos curriculares basicos e especificos, do estagio e das atividades complementares dos cursos. Estabe-
lecem um padrao basico de referéncia que deve ser seguido pelas instituicdes de ensino superior para a
formacéao de profissionais do seu respectivo campo de formacgao superior.

3 Para mais informacdes, consultar o portal do Ministério da Educagao: www.mec.gov.br
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O autor afirma que a palavra de ordem para o século XXI, especialmente nesta segunda década, é a inovagao.
Mas ele alerta que “algumas coisas ndo apenas ndo mudaram, como ainda se enrijeceram muito ao longo dos ulti-
mos trinta anos, apesar de todas as transformacées ocorridas em volta” (Meditsch, 2012, pp. 19-23). E fundamen-
tal continuar batalhando arduamente nédo para afrouxar o espago comprimido por medidas educativas, muitas
vezes ultrapassadas, que denotam a necessidade de readequagdo nos muitos ambitos do fazer comunicacao de
qualidade, mas dirigir os embates no sentido da inovagao, como assinala o autor.

E necessario um olhar atento para as necessidades educativas superiores regionais do Pais, uma vez que a propria
dimensao territorial e as diferencas socioecondémicas por si dificultam agdes em todo o territorio nacional. Dai a comple-
xidade de atender de forma abrangente a grande diversidade das realidades locais e regionais da nagdo como um todo.

Criar diretrizes curriculares e condi¢des institucionais de ensino capazes de corresponder as necessidades da
sociedade e das realidades locais e regionais, assim como do mercado profissional das comunicagdes, constitui
um grande desafio para todos os atores envolvidos, particularmente as escolas e os educadores.

Em todo esse contexto nao sera possivel estabelecer politicas Unicas para atender as dimensdes comunicativas do
Pais nas suas mais variadas vertentes e demandas. No entanto, se faz necessario criar mecanismos que definam possiveis
caminhos norteadores de iniciativas empreendedoras, a partir do estabelecimento de diretrizes curriculares respaldadas
pelo Estado e aplicadas com inovacao e responsabilidade publica pelas instituicdes universitarias e de ensino superior
em busca da exceléncia educacional.

3. A pesquisa cientifica em Comunicacao no Brasil

A pesquisa cientifica no Brasil comeca a ganhar impulso apds as décadas de 1950- 1960 com estudos amparados
em correntes europeias. Depois da reforma universitaria ocorrida em 1968, a matriz investigativa passa a ter seu
cerne no arcabouco teérico dos modelos norte-americanos. Por essa época, como em muitos outros paises da
América Latina, o Brasil vive o autoritarismo, fruto do regime militar instaurado. Entre os muitos danos do periodo,
um dos mais nocivos para o desenvolvimento da pesquisa foi a resisténcia a modernizagao dos campi universita-
rios brasileiros, superada somente com o retorno, gragas a anistia a partir de 1979, de muitos intelectuais cassados
pelo golpe militar. Mas sua expansao se da, sobretudo com a volta da transicdo democratica ocorrida nos anos
1980, que culmina com o fim do regime ditatorial em 1985.

3.1. As primeiras fases da pesquisa em Comunicacao

José Marques de Melo (1998, pp. 149-155), que em varias de suas publicacdes tem se dedicado a histéria e ao
desenvolvimento das Ciéncias da Comunicagao no Brasil, ao tratar das especificidades das primeiras pesquisas
neste campo, define seis possiveis fases da sua evolucdo: estudos historicos e juridicos, pesquisa mercadolo-
gica, comparativismo e o difusionismo, deslumbramento e apocalipse, legitimagdo académica e politizacdo dos
estudos em Comunicacgao.

Em sintese, essas fases sdo assim caracterizadas pelo autor. A primeira, dos estudos histdricos e juridicos,
acontece do final do século XIX até o inicio da década de 1930. Esses estudos tinham como foco a meméria da
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imprensa, legislacédo e ética, sendo realizados, sobretudo, em entidades de classe, institutos histéricos e asso-
ciacdes de imprensa. A base cientifica eram as matrizes europeias, especialmente as da Franca, Italia e Espanha.

A segunda fase, da pesquisa mercadoldgica, entre as décadas de 1940 e 1950, tinha como perspectiva
os estudos de audiéncia, efeitos da publicidade e formacdo da opinido publica. Realizados por agéncias de
propaganda e institutos de pesquisa de opinido publica e de mercado, privilegiavam os parametros tipicos
da Sociologia e da Economia europeia e norte-americana.

A terceira fase, do comparativismo e do difusionismo, ocorre na primeira metade da década de 1960, com foco nos
fendmenos de comunicagdo; em campanhas de educacdo e persuasao para a difusdo de novas tecnologias e sistemas
gerenciais; no comparativismo; na morfologia e no contetido dos jornais; nas analises sobre o uso dos meios de comu-
nicacdo pelas audiéncias; nos efeitos das mensagens nos publicos receptores. Os estudos, realizados especialmente no
campo do Jornalismo, sob a influéncia do Centro Internacional de Estudios Superiores de Comunicacion para América
Latina (Ciespal), tinham sua base tedrica novamente amparada em matrizes da Europa e dos Estados Unidos.

A quarta fase, de deslumbramento e apocalipse, consistia nas investigacoes realizadas entre a segunda metade
da década de 1960 e a primeira metade da década de 1970, com o surgimento de uma industria da cultura no Pais
- revistas, fasciculos, livros, discos, cinema, televisao etc. O foco era posto em questdes politicas e nos conflitos de
classe (destruicdo da cultura popular, deseducagao das criancgas, alienacéo politica etc.); nas mutagdes ocorridas
nos meios de comunicagdo e em seu impacto na sociedade (massificacdo cultural, com foco na multiplicacdo
dos comics, na explosao da telenovela, na modernizagao dos jornais, no sucesso das revistas especializadas etc.).
Essas investigacoes eram realizadas principalmente nas escolas de Comunicacao, nos institutos de Ciéncias Sociais e a
base cientifica estava amparada nos modelos absorvidos do Centro de Estudos de Comunicacao de Massa (Cecma) -
atual Centro Edgar Morin, de Paris -, da Escola de Frankfurt, do Nucleo de Semiética de Mildo. Era intensa a difuséo desses
padrdes europeus e também dos norte-americanos (contracultura, imprensa, televisao).

A quinta etapa, de legitimagdo académica, teve o seu desenvolvimento a partir da segunda metade da década
de 1970, sendo direcionada para as analises dos fendmenos peculiares aos processos de reproducao cultural, de
natureza industrial ou de feicdo artesanal, rustica, popular. Trago dominante foi tomar a comunicagdo como objeto
de estudo, sem contudo dar-lhe tratamento tedrico e metodolégico especifico. A base conceitual e os procedimentos
analiticos estavam ligados metodologicamente as matrizes das Ciéncias Humanas (Sociologia, Psicologia, Antropologia,
Histdria e Linguistica).

Na sexta e Ultima etapa, de politizagdo dos estudos em comunicagéo, ocorrida a partir dos anos 1980, o foco
estava centrado nos fendmenos comunicacionais, sendo os estudos realizados sob a égide de institui¢des e socie-
dades cientificas, como a Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao (Intercom), por
exemplo, fundada em 1977, uma das mais atuantes na area no Pais. O referencial tedrico-conceitual se ampara no
modelo marxista, com andlises inspiradas em Antonio Gramsci, Althusser, Raymond Williams, Lucien Goldman,
Nicos Poulantzas, Armand Mattelart e no socialismo cristdo (na Teologia da libertacdo) e em autores como Paulo
Freire, Gustavo Gutiérrez e Leonardo Boff, sendo possivel assinalar que a partir desse periodo se consolida a cor-
rente teodrica critica da América Latina para os estudos de Comunicagao.

Essas fases destacadas por Marques de Melo assinalaram os primeiros estudos de comunicagdo no Pais e, con-
forme o autor assinala em outra obra (Marques de Melo, 2003), ddo conta de que, ha mais de cinquenta anos, ja havia
no Brasil uma producdo intelectual de comunicacao na forma de ensaios, oriunda dos primeiros cursos superiores de
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Jornalismo e com aportes do mercado. Entretanto, pode-se dizer que a pesquisa cientificaem comunicacdo comegou
de forma mais sistematizada nos anos 1970, com os cursos de p6s-graduagao em Comunicagao, como destacaremos.

3.2. Diversidade e multiplicidade de grupos emergentes de pesquisa

No Brasil ha uma grande diversidade de estudos, correntes de pensamento comunicacional, espacos de produ-
¢ao, situados, sobretudo, em centros ou grupos de pesquisa nas universidades e nos programas de po6s-gra-
duacao. Nesse contexto, vém sendo estudadas e incorporadas varias vertentes tedricas e aplicadas da area de
Comunicagdo, bem como seus multiplos processos, suas metodologias e escolas que vao se construindo ao
longo do tempo e produzindo pesquisas, novos conhecimentos e publicagoes.

Uma iniciativa muito em evidéncia foi a criacdo e formacdo de centros, grupos e/ou nucleos de pesquisa, que
sob a lideranca de pesquisadores e professores estdo vinculados institucionalmente as escolas de Comunica-
¢do. A maioria deles possui uma forte conexdo com os programas de po6s-graduacao. Centrados em determinadas
linhas de investigacdo, comumente esses grupos, além de liderangas que os dirigem, sdo integrados também por
estudantes de graduacao e poés-graduacdo e outros pesquisadores nacionais e internacionais. Sdo esses estudio-
sos-lideres que tém contribuido muito para a formagao de uma nova geracdo de investigadores.

0 Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolodgico (cneq), do Ministério de Ciéncia e Tecno-
logia, criou, em 1992, o Diretdrio dos Grupos de Pesquisa, que retine os grupos que ali se inscrevem de todas as
areas do conhecimento. O ultimo censo realizado pelo CNPq, em 2014, mostrou que, no Pais, até esse ano, havia
638 grupos cuja area predominante é a Comunicacgao, a qual esta subordinada a grande area de Ciéncias Sociais
Aplicadas. O mesmo levantamento indicou que esses nucleos comportavam 1.591 linhas de pesquisa, contando
com a participacdo de 1.301 pesquisadores-doutores e 4.580 estudantes (graduagao e pds-graduacao).

Esses dados nao traduzem a totalidade de todos os grupos existentes no Pais, pois o registro no referido dire-
torio € espontaneo e por iniciativa do pesquisador. Nao obstante, pode-se perceber que a pesquisa em Comu-
nicagdo no Brasil caminha de forma expoente e abriga uma grande diversidade tematica, focada também em
areas especificas, e é a0 mesmo tempo muito abrangente. Ela esta diretamente vinculada aos programas de p6s-
graduacdo que sdo os loci por exceléncia de sua producao.

3.3. Configuracao do sistema de pos-graduacao em Comunicagao no Brasil

A pesquisa cientifica se processa de forma sistematizada a partir da implantagdo dos cursos de pés-graduagao
com a Reforma Universitaria ocorrida no Pais em 1968. Até entdo, poucas universidades tinham tradicdo em pes-
quisa (Kunsch, 1992, p. 39-49). No conjunto do sistema educacional brasileiro, a pos-graduagdo constitui o setor mais
bem estruturado e com resultados altamente positivos. O Pais conta hoje com 3.486 programas de pés-graduagao stricto
sensu, sendo 3.432 de mestrado e 1.804 de doutorado*.

Nesse contexto, destaca-se o papel da Coordenacédo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (Capes),
vinculada ao Ministério da Educacéo. E esse drgdo que autoriza e credencia a criagdo de novos cursos em todas
as areas do conhecimento. Seu sistema de avaliagdo permanente goza de merecida reputacdo na comunidade

4 Para mais informagdes, consultar o portal da Capes: www.capes.gov.br
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cientifica, nacional e internacional, mostrando-se como um instrumento de relevancia para o continuo aprimora-
mento dos programas e dos agentes envolvidos. A Capes tem desempenhado um papel fundamental para elevar
o nivel de qualidade dos cursos instalados, por meio da aplicacéo de indicadores de avaliagdo anual e quadrienal
dos programas como um todo.

3.4. O sistema de avaliagao da po6s-graduagao no Brasil

O sistema de avaliagdo da po6s-graduacdo instituido pela Capes no Pais constitui uma inciativa fundamental para
a busca e o alcance da exceléncia e muitos dos seus programas existentes. Os critérios basicos que norteiam a
avaliagao dos programas de pos-graduacgdo foram estabelecidos pela prépria comunidade das suas respectivas
areas de conhecimento. Sao representantes dessa comunidade que integram comités de avaliacdo junto a Capes e
que coordenam com os programas de pds-graduagao a elaboragao periédica do chamado “Documento de area”,
onde constam os fundamentos, parametros e indicadores de avaliagao®.

Em 2014, em um processo de melhoria da avaliacdo da pds-graduacao, foiimplantada por este 6rgdo, a Plata-
forma Sucupira®. E uma ferramenta para coletar informacdes, realizar analises e avaliacdes, reunindo o maximo de
informacdes sobre o Sistema de Pds-Graduacdo no Pais. Os dados sao disponibilizados em tempo real a medida
que os PPGs os cadastram, trazendo informagdes dos corpos docente e discente, producdo (académica, técnica,
artistica dos docentes e discentes), dados gerais sobre os programas e demais processos e procedimentos que a
Capes realiza. E uma plataforma aberta e pode ser acessada por toda a comunidade académica.

Esta base de dados tem permitido maior transparéncia; reducdo de tempo, esforcos e imprecisdes na execu-
¢do de avaliacdo da pos-graduacdo; acompanhamento, confiabilidade, precisdo e seguranca das informacoes;
maior agilidade no processo de solicitacdes e facilidade na comunicagdo com a Capes; e envio de informacdes
continuamente, em tempo real, ao longo do ano.

3.5. As primeiras iniciativas

Foi no ano de 1965 que o Brasil deu os primeiros passos para a implantacao dos programas de pés-graduagéo
no Brasil, tendo a letra “b” do art. 69 da Lei de Diretrizes e Bases (Lbee/61 - Lei 4.024)" como parametro. Newton
Sucupira foi o relator do Parecer 977 do Conselho Federal de Educagao, que oficializou a implantagdo dos cursos
nas universidades brasileiras. Do mesmo modo ¢ atribuido a ele, como integrante dessa reforma de 1968, a indis-
sociagao do ensino e da pesquisa e a exigéncia de que o professor universitario tivesse uma formacéo de pds-gra-
duacao stricto sensu, justificando que somente dessa maneira seria possivel garantir a qualidade do ensino e da
pesquisa no Pais. Ficou, igualmente, estabelecido que a pesquisa e os cursos de pos-graduacgao seriam condicdes
sine qua non para a existéncia de uma universidade. Desde entdo o paradigma adotado segue o modelo norte-a-
mericano, como a defini¢do de areas de concentragdo e linhas de pesquisa e que vigora até hoje (Brasil, 1965, p. 1).

Os primeiros cursos de pos-graduacéo stricto sensu em Comunicagdo no Pais foram os da Escola de Comuni-
cacoes e Artes da Universidade de Sao Paulo (eca-usp), da Escola de Comunicagdo da Universidade Federal do Rio

5 Ver, para mais informacoes: Lopes e Romancini (2012, pp. 195-197).
6 Aescolhadonome é umahomenagem ao professor Newton Sucupira, autor do Parecer n° 977, de 1965.
7 Ver: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto-lei/1965-1988/Del0464.htm

7r



DISERTACIONES

Anuario electronico de estudios en Comunicacion Social
ISSN: 1856-9536

Doi: dx.doi.org/10.12804/disertaciones.09.02.2016.04
Volumen 9, Nimero 2 / julio-diciembre 2016

Version PDF para imprimir desde
http://revistas.urosario.edu.co/index.php/disertaciones

de Janeiro (eco-urry), da Pontificia Universidade Catolica de Sao Paulo (puc-sp), da Universidade de Brasilia (UnB)
e da Universidade Metodista de Sdo Paulo (Umesp)®. Esses cursos lideraram os estudos de pos-graduagdo em
Comunicagdo no Brasil até, praticamente, o inicio dos anos 1990, incluindo-se na década de 1980 o Programa de
Multimeios, da Universidade Estadual de Campinas (Unicamp), e o de Comunicacao e Cultura Contemporanea, da
Universidade Federal da Bahia (ursa).

Gragas aos cursos de pods-graduacao surgidos a partir de 1970, as Ciéncias da Comunicagdo atingiram, no
Brasil, um estagio elevado, em compara¢do com o dos demais paises da América Latina. Eles tiveram um papel
decisivo no crescimento da pesquisa em Comunicagao, sobretudo o Programa de Pés-Graduagao em Ciéncias
da Comunicacéo (prccom) da Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sao Paulo (eca-usp), o primeiro
e maior centro de p6s-graduagdo em Ciéncias da Comunicagdo no Brasil. Discorrendo sobre o pioneirismo desse
programa, Vassallo de Lopes (2008) afirmou:

O ppccom-usp se reveste de grande importancia para a formacgao na area de Comunicacdo, em nivel de

graduacdo e pés-graduacao em todo o Brasil, atendendo e compartilhando seu trabalho com todas as

regides do Pais. No que diz respeito a sua contribuicdo nacional e internacional, ele continua atuante,
constituindo uma das maiores referéncias académicas e um grande polo irradiador de pesquisa no campo

da Comunicacao. O programa é decorréncia natural da producao de conhecimento de seus docentes e

discentes. Sua histéria é resultado dos esforcos direcionados a formacdo de docentes, pesquisadores e

produtores de alto nivel no campo da Comunicagao (p. 202).

Os registros documentais do PPGCOM da eca-usp destacam historicamente duas frentes de atuagdo. A primeira,
institucional, identificada pela batalha em torno da autonomizac¢ao da area dentro do campo do conhecimento e
que se reflete na conquista de sua atual insercdo na Tabela de Areas do Conhecimento dentro da grande area de
Ciéncias Sociais Aplicadas, como Area de Comunicacéo e Respectivas Especialidades. Foram justamente docentes
fundadores deste programa que muito contribuiram para o reconhecimento da Comunicagdo como area auté-
noma no ambito das Ciéncias Sociais Aplicadas. A segunda frente é a académico-cientifica, quer como centro
formador de pesquisadores, professores e profissionais, quer pela primazia na sistematizacdo da pesquisa e da
geracao de conhecimento em Comunicagdo no Brasil.

3.6. Os programas de pos-graduacao em Comunicagao na atualidade

Muitos poderiam ser os enfoques para pesquisar e descrever o conjunto dos programas de pés-graduagao em
Comunicagdo no Brasil®, mas a opc¢éo escolhida para a producéo deste artigo foi limitar o estudo a alguns aspectos
gue pudessem reunir informacdes basicas e atuais para se ter uma percepgao de como estdo configurados esses
programas ou cursos no Pais.

As teorias consolidadas pelas Ciéncias Sociais forneceram o ferramental necessario para esse aporte. Utili-
zando abordagens quantitativas e qualitativas (abordagem documental), foi possivel superar a simples observa-
¢do e atuar como agente na construcdo do conhecimento. Os documentos também sao fontes ndo-reativas, pois

8 Dados sobre os anos de criagao estao no quadro 1, mais adiante.
9 Para mais detalhes, ver o artigo "A pés-graduacao em Comunicagao no Brasil”, de Maria Immacolata Vas-
sallo de Lopes e Richard Romancini (2012).
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asinformacgoes neles contidas permanecem as mesmas apds longos periodos de tempo. “Podem ser considerados
uma fonte natural de informacdes na medida em que, por terem origem num determinado contexto histérico, econ6-
mico e social, retratam e fornecem dados sobre esse mesmo contexto” (Godoy, 1995, p. 23). Aliado a estes fatores, Godoy
(1995) observa também que a pesquisa documental é muito eficaz quando o estudo inclui grandes periodos de tempo
e se busca identificar uma ou mais tendéncias no comportamento de um fenémeno. Nesse sentido, a presente investi-
gacao considerou os dados obtidos pelos programas de pds-graduacgao no Brasil, quantidade, nomenclatura, areas de
concentragao, linhas de pesquisa e distribuicdo geografica, e linhas gerais do sistema de avaliagao.

O primeiro passo foi verificar fontes em publica¢des disponiveis, como Kunsch (2009) e Lopes e Romancini
(2012), entre outras, para um confronto com a realidade atual, mediante levantamentos em portais institucionais
da Capes e dos préprios programas. Nesse sentido constatou-se que, no final de 2015, existiam no Brasil 48 cursos
aprovados pela Capes, como mostra o quadro 1%°. Todos os cursos oferecem o mestrado e 24 tém também o dou-
torado. Para que um programa possa proporcionar as duas opgdes de curso é necessario que na avaliagdo (qua-
drienal) realizada pela Capes o programa tenha conceito 4 (quatro), no minimo, em uma escala que vaide 3 a 7.

Quadro 1. Programas de P6s-Graduagao em Comunicacao no Brasil

Ano de
o o Mt « = fundacao
Instituicoes Programa de Areas de concentracao
Pos-Graduacao Mestra-do | Doutora-do

Teoria e Pesquisa em

Comunicagao
Universidade de Sao Paulo ClenC|a§ da~ Estu.dlo.dos Meios e da Producdo 1972 1980 Sudeste
(usp) Comunicacdo Mediatica

Interfaces Sociais da

Comunicagao
Unlver5|_dade Federal do Rio Comunicagdo Comunicagdo e Cultura 1972 1972 Sudeste
de Janeiro (urrJ)
Pontificia Universidade Comunicacio e
Catélica de Sao Paulo unicac Signo e Significagdo nas Midias 1970 1978 Sudeste

Semidtica
(Puc-sp)
Universidade de Brasilia Comunicagdo Comunicagdo e Sociedade 1974 2003 Centro-
(UnB) Oeste
U~n|ver5|dade Metodista de Comunlcagao Processos Comunicacionais 1978 1995 Sudeste
Séo Paulo (Umesp) Social
Un|ve|"5|dade I?stadual de Multimeios Comunicagdo 1987 1998 Sudeste
Campinas (Unicamp)
Continua

10 O quadro considera apenas os cursos de pés-graduacdo. E inviavel elaborar, para o presente artigo, um quadro
semelhante para os cursos de graduagao, considerando que, num pais de dimensoes continentais como o Brasil,
€ muito elevado o nimero de cursos existentes — conforme dissemos no topico 3.1, eram 1.352 cursos em 2015.
Por isso, apresentamos somente uma visdo panoramica desses cursos de graduagao.
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Ano de
o o e < = fundacao
Instituicoes Programa de Areas de concentragao Regido
Pos-Graduacao Mestra-do | Doutora-do
. . Comunicagao L
Unl\{er5|dade Federal da e Cultura Comunlcaq;fo e Cultura 1989 1994 Nordeste
Bahia (urea) R Contemporanea
Contemporanea
Pontificia Universidade Comunicagdo Praticas e Culturas da
Catdlica do Rio Grande do ) s . 1993 1999 Sul
Social Comunicagdo
Sul (puc-Rrs)
Umvermdade Federal de Comunlcagao Comumcac;a)o e Sociabilidade 1995 2003 Sudeste
Minas Gerais (urmc) Social Contemporanea
Universidade Federal do Rio Comunlc:igao e Comunicacio e Informacio 1996 2000 sul
Grande do Sul (urres) Informacgao
Unlve.r5|dade .d(.) Vale do Rio C|enC|a§ da~ Processos Midiaticos 1997 1999 Sul
dos Sinos (Unisinos) Comunicacgdo
Un|v§r5|dade Federal Comunicagao Comunicagao 1997 2002 Sudeste
Fluminense (urF)
Universidade Federal de Comunicagao Comunicagao 1998 2006 Nordeste
Pernambuco (urpe)
Unlver15|dade Tuiuti do C_omumcac;aoe Processos Comunicacionais 2000 2009 Sul
Parana (utp) Linguagens
Universidade Paulista (unie) | Comunicagao Comunicacdo e Cultura 2002 2013 Sudeste
Midiatica
Pontificia Universidade Comunicacio
Catélica do Rio de Janeiro Social s Comunicagdo Social 2003 2013 Sudeste
(Puc-rJ)
Universidade Estadual
Paulista “Julio de Mesquita | Comunicacao Comunicacgao Midiatica 2002 2012 Sudeste
Filho” (unesp/BAURU)
U.nlver5|dad.e do Estado do Comumca(;ao Comunicacgao Social 2002 2012 Sudeste
Rio de Janeiro (uery) Social
Facu,ldade Casper Libero Comunicacéio Comunicagdo na 2006 2012 Sudeste
(Facasper) Contemporaneidade
Unlver5|d§de Federal de anjyp|cagao Comunicagdo Midiatica 2006 2011 Sul
Santa Maria (ursm) Midiatica
Escola Superior de Comunicagdo Anélise da Interface
Propaganda e Marketing e Praticas de N 2005 2012 Sudeste
Comunicagao-Consumo
(Espm) Consumo
Unlyer5|dade de Sorocaba | Comunicagdo e Comunicacdo e Cultura 2008 ) Sudeste
(Uniso) Cultura
Umversw}ade Anhembi Comunicagdo Comunicagdo Audiovisual 2007 2014 Sudeste
Morumbi (uam)
Pontificia Universidade Comunicacio
Catélica de Minas Gerais Social s Interagdes Midiaticas 2007 - Sudeste
(Puc-ma)
Continua
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Ano de
o o e < = fundacao
Instituicoes Programa de Areas de concentragao
Pos-Graduacao Mestra-do | Doutora-do
Un_lver5|dade Federal de Comumcagao € Comunicacgao e Sociedade 2007 - Sudeste
Juiz de Fora (urF) Sociedade
Universidade Federal de Comunicacio Comunicagdo, Cultura e 2007 ) Centro-
Goias (ure) s Cidadania Oeste
Unlver5|dad'e Federal de Jornalismo Jornalismo 2008 2014 Sul
Santa Catarina (ursc)
Unlvel"5|dade Estadual de Comunicagdo Comunicagdo Visual 2008 - Sul
Londrina (ueL)
Universidade Federal de
S0 Carlos (UFSCar) Imagem e Som Imagem e Som 2008 - Sudeste
Unlvle.r5|dade Catdlica de Comunicagao Processos Comunicacionais 2008 - Centro-
Brasilia (ucs) Oeste
UanferS|dade Federal da Comunicagio anjyplcagao e Culturas 2008 ) Nordeste
Paraiba (urps) Midiaticas
Unlvgr5|dade Federal do Comunicacao Comunicagao e Linguagens 2008 - Nordeste
Ceara (urc) da urc
Universidade Federal do ClenC|a§ da~ Ecossistemas Comunicacionais 2009 - Norte
Amazonas Comunicagao
Universidade Municipal de N Comunicagdo, Inovagao e )
S&o Caetano do Sul (uscs) Comunicacao Comunidades 2009 Sudeste
Universidade Federal do Rio . ;. | Comunicagdo Midiatica:
Grande do Norte (urrn) Estudos da Midia Praticas Sociais e de Sentido 2009 ) Nordeste
. . ~ Meios e
(L:Jrlel)\)/ermdade de Sdo Paulo Processos Meios e Processos Audiovisuais 2009 2009 Sudeste
Audiovisuais
Unlver15|dade Federal do Comunicagdo Comunicagdo e Sociedade 2010 - Sul
Parana (urpr)
. . Comunicacao,
Unlyer5|dade Federal do Cultura e Comunicagao 2010 - Norte
Para (urpa) N
Amazobnia

Universidade Federal de Comunicacio Comunicacio 2011 ) Centro-
Mato Grosso do Sul (urms) s § Oeste
U_n|v§3r5|dade Federal do Comunicagao Processos Comunicacionais 2011 - Nordeste
Piaui (ure1)
Universidade Federal Midia e Discursos Midiaticos e Praticas

- - L. 2012 - Sudeste
Fluminense (urF) Cotidiano Sociais
Unlvgr5|dade Federal de Comunicagdo Comunicagdo e Sociedade 2013 - Nordeste
Sergipe (urs)
Universidade Federal do Comunicacdo e N o
Espirito Santo (Ufes) territorialidades Comunicacdo e Territorialidades 2014 - Sudeste
Universidade Estadual de Jornalismo Processos Jornalisticos 2014 - Sul
Ponta Grossa (uepc)

Continua
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Ano de
o o e < = fundacao
Instituicoes Programa de Areas de concentragao
Pos-Graduacao Mestra-do | Doutora-do
Universidade Federal de Comunicagao Comunicagao e Temporalidades 2015 - Sudeste
Ouro Preto (uror)
FIAM-FAAM — Centro Jornalismo Jornalismo 2015 - Sudeste
Universitario
Escola Superior de Produgao Comunicacdo;
Propaganda e Marketing Jornalistica e Interface comunicacgéo e 2015 2015 Sudeste
(Espm) Mercado consumo
Un|v§r5|dade Federal da Jornalismo Jornalismo 2015 - Nordeste
Paraiba/JP (urps)

Fonte: Capes

4. Analise descritiva e reflexdes sobre os dados obtidos

Muitas poderiam ser as analises sobre a pos-graduagdo em Comunicagao no Brasil. No entanto, para fins deste artigo,
optamos por destacar apenas dois aspectos. O primeiro se relaciona com a distribui¢do geografica das sedes dos progra-
mas existentes, notando-se uma grande assimetria entre as regides do Pais. O segundo diz respeito as areas de concen-
tragdo desses programas.

4.1. Os programas de pos-graduacao por regides brasileiras

Nao ha uma divisdo equanime na oferta dos 48 programas entre as cinco regides do Brasil, conforme mostra a
figura 1. As maiores concentragdes entdo nas regides Sudeste e Sul. Sdo 4 PPGs (8,33%) no Centro-oeste; 8 (16,67%)
no Nordeste; 2 (4,17%) no Norte; 25 (52,09%) no Sudeste; e 9 (18,74%) no Sul. Dos 25 programas da regido Sudeste,
16 (64%) oferecem as duas opg¢des de formagao (mestrado e doutorado) e no Sul, 4 (44,4%) dos 9 programas.
No Norte ndo ha doutorado, no Centro-Oeste ele é ofertado em uma instituicdo (Universidade de Brasilia) e no
Nordeste apenas em duas instituicdes (Universidade Federal da Bahia e Universidade Federal de Pernambuco).
Essa falta de oferta acaba criando um éxodo de graduados e mestres, muitas vezes formados em suas regioes,
para completar seus estudos no Sudeste ou no Sul do Pais. Considera-se que o niUmero de 48 programas de pds-
graduacao credenciados e em funcionamento ainda é pouco se considerarmos o tamanho do Brasil e o nimero
(1.352) de cursos de graduagdo em Comunicagdo e suas subareas existentes no Pais.
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Para criar um programa novo, as exigéncias do préprio sistema vigente da Capes é muito rigoroso. E muito
dificil, em regides mais afastadas do Centro e do Sul do Pais, como as do Norte e do Nordeste, contar com quadros
suficientes de docentes titulados para constituir um programa novo, que prevé em torno de, no minimo, oito
professores com doutorado e com dedicacao exclusiva em turno completo e com producédo cientifica pertinente.
Isto se agrava ainda mais nas universidades privadas, que sao a maioria no Pais, que veem como um problema
fazer grandes investimentos financeiros para manter um programa ou curso essa natureza. E por isso que ha uma
predominancia de universidades publicas no conjunto desses 48 cursos.

E necessario assinalar que o Pais vem realizando acdes afirmativas no sentido de ampliar os cursos em todas
as regides de maneira mais igualitaria. Uma das dificuldades estd no nimero de doutores para trabalhar nestas
regides e, consequentemente, a dificuldade em constituir quadro docente capaz de atender as exigéncias para se
estabelecer um programa de pés-graduagao. Uma das solugdes encontradas é fazer com que os programas ja con-
solidados oferecam seus cursos para regides mais desprovidas, na forma de parcerias e convénios, mediante os chama-
dos Mestrado Interinstitucional (Minter) e Doutorado Interinstitucional (Dinter). Isto tem tido um retorno muito positivo,
possibilitando a formagdo e permanéncia de professores nas suas proprias origens e regioes.

Sdo muitas as razbes para a existéncia das assimetrias destacadas no mapa apresentado, ndo daria para
enumera-las neste texto. Entre todas as razdes possiveis esta a concentracdo demografica e do desenvolvimento
econdmico, social e tecnoldgico no Sudeste e no Sul. Evidentemente, isto desencadeia uma ampliagdo da cadeia
produtiva de setores da indUstria, do comércio e do segmento de servigos e, também, o crescimento do terceiro
setor nessas regides, exigindo, para atender toda esta demanda e formar profissionais e pesquisadores, o surgi-
mento de um grande nimero de centros e institui¢des universitarias. Outra questdo central esta relacionada com
os critérios exigidos pela Capes para aprovacao de novos cursos. Para superar toda essa defasagem nas regides
Norte e Nordeste no Pais, o Ministério da Educagdo tem promovido, nas ultimas décadas, incentivos e apoios em
busca de um maior equilibrio.

Varias a¢cdes vém sendo empreendidas, ndo somente no sentido de sistematizar as necessidades de pesquisa
no Pais, mas também de buscar solucdes que possam atender as emergentes necessidades de conhecimento, de
forma a tornar o Pais mais competitivo no cenario internacional. Consideram-se muito importantes a¢cdes que vém
sendo empreendidas no ambito das instituicdes de ensino superior, criando uma agenda de interesses comuns e
o intercambio do conhecimento produzido. Esse conjunto de realizagdes, sem divida, pode permitir o movimento das
instituicOes que estdo na periferia do sistema, possibilitando chegar a patamares mais elevados nos indices de classifi-
cacdo e nos famosos rankings internacionais que, muitas vezes, por serem métricos, avaliam apenas o lado quantitativo
da producéo cientifica. E o resgate da famosa disputa do publish or perish que atemoriza pesquisadores, professores,
estudantes e institui¢oes.

4.2. Areas de concentracio e linhas de pesquisa

Dando continuidade as andlises dos PPGs, ndo ha uma regulamentacdo com referéncia ao nimero de areas de
concentracdo e linhas de pesquisa de cada programa, que ficam a critério da instituicdo responsavel. Mas ha avalia-
¢do periddica (quadrienal) para aferir a adequacao da producéo do corpo docente e discente em funcdo da area de con-
centracao e das linhas de pesquisa estabelecidas pelo programa. Dos 48 programas existentes, somente o PPG da Escola
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de Comunicagoes e Artes da Universidade de Sdo Paulo tem mais de uma area de concentragao. Nos demais programas,
avariacdo se da em ambitos das linhas de pesquisa.

De acordo com a regulamentacio do érgao avaliador dos PPGs, Area de Concentracdo “expressa a vocac¢ao ini-
cial e/ou histérica do programa. Neste sentido, ela deve indicar, de maneira clara, a drea do conhecimento a qual
pertence o programa, os contornos gerais de sua especialidade na produ¢do do conhecimento e na formagdo espe-
rada”. As Linhas de Pesquisa “expressam a especificidade de producdo de conhecimento dentro de uma Area de Con-
centragao e sdo sustentadas, fundamentalmente, por docentes/pesquisadores do corpo permanente do programa”.

O sistema da pos-graduagdo no Brasil estd em constante revisdo de suas necessidades, quer estruturais, metodolé-
gicas, de insercdo internacional, de avaliagdo da producao, formatagao ou de formacao. Isto tem permitido o desenvolvi-
mento da pesquisa como um instrumento vital para a construcdo de uma sociedade democratica, mais justa e equanime.

4.3. O papel das associacoes e entidades académicas e cientificas na construcao
do campo das Ciéncias da Comunicagao no Brasil

As entidades académicas e cientificas da area de Comunicagdo tém prestado uma significativa contribuicédo para
o desenvolvimento do campo das Ciéncias da Comunicagao no Pais. Foram e continuam sendo, juntamente com
as escolas e/ou faculdades de Comunicacdo as grandes articuladoras e impulsionadoras do crescimento e da con-
solidacdo desta area de conhecimento. Elas atuam em varias frentes de atuacéo, como congressos, seminarios,
féruns, grupos de estudos tematicos, publicagdes etc. A existéncia destas associagdes cientificas permite, tam-
bém, uma interlocucao mais representativa com a comunidade académica nacional e internacional.

As primeiras entidades que surgiram no Brasil foram a Associacdo de Ensino e pesquisa em Comunicagao
(Abepec), em 1972, mas que deixou de existir no inicio dos anos 1980. A outra foi a Unido Cristd Brasileira de
Comunicagao (ucsc), que, criada em 18 de julho de 1969, foi desativada em 2012. Ambas, cada uma com seu foco
de atuacgao, exerceram um papel importante enquanto estavam ativas. A entidade que de fato propiciou um novo
rumo para o fortalecimento do campo da Comunicagao no Pais foi a Sociedade Brasileira de Estudos Interdiscipli-
nares da Comunicagdo (Intercom), criada em 1977.0utra entidade que vem também desempenhando um papel
importante, desde seu surgimento em 1991, com foco no desenvolvimento dos PPGs ¢ a Associacdo Nacional dos
Programas de P6s-Graduagdo em Comunicagao (Compds).

A Intercom, com seus 38 anos de existéncia, ja se consolidou como a principal associacao cientifica da area
de Comunicacdo no Pais e constitui, pela sua trajetéria, um modelo singular de uma atuacao plural, dinamica e
abrangente. Ela foi também a grande propulsora da criacdo de muitas outras entidades do campo comunicacional
no Brasil, reunidas na Federagao Brasileira das Associacdes Académicas e Cientificas de Comunicacdo (Socicom),
que veio coroar todo esse crescimento vertiginoso e contribuir para uma melhor sistematizagdo das politicas e
acoes integradas do campo comunicacional.
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4.4. Composicao do quadro federativo e associativo na atualidade

A Federacao Brasileira das Associagdes Académicas e Cientificas de Comunicagdo (Socicom)* congrega entidades
ou associagcdes académicas e cientificas de Comunicacao espalhadas no territério nacional, contemplando varias
areas de estudos. Criada no dia 02 de setembro de 2008, em Natal, no Rio Grande do Norte, no contexto do congresso
Intercom 2008, ela tem como principais objetivos: “fortalecer a Comunicagdo como campo do saber, desenvolvendo
acbes destinadas a sua consolidacdo como Grande Area de Conhecimento perante a comunidade académica e os érgaos
gestores de ciéncia e tecnologia; representar os associados junto as instituicoes responsaveis pelas politicas publicas de
ciéncia e tecnologia, aos 6rgaos reguladores e avaliadores do ensino superior e as agéncias de fomento a pesquisa cien-
tifica, artistica e tecnologica no Pais; e fomentar iniciativas para estimular a cooperacao entre instituicbes congéneres e
beneficiar espacos regionais ou segmentos disciplinares considerados estratégicos”

A Socicom tem, entre muitas outras iniciativas, promovido semindrios nacionais para debater os grandes
temas do campo da comunicacao com forte vertente para o estabelecimento das politicas publicas e em defesa
da democratiza¢do da comunicacao no Pais, articulado acdes em defesa para melhoria da qualidade do ensino
de graduacao, estabelecido parcerias com 6érgaos publicos como o Instituto de Pesquisas Econdmicas e Aplica-
das (ipea) e contribuido para a criacdo de entidades e realizagdo de atividades no espaco ibero-americano de
Comunicagao.

Para entender a vocacao, a finalidade e as contribui¢des de todas as associagdes, existentes classificamo-las
emtrés categorias: 1. Associacdes cientificasinterdisciplinares - quadro 2: Sociedade Brasileira de Estudos Interdis-
ciplinares da Comunicacao (Intercom) e Associacao Nacional dos Programas de P6s-Gradua¢do em Comunicagao
(Compds); 2. Associacdes académicas que congregam subdreas da Comunicacéo e especialidades profissionais,
integradas pelas seguintes entidades - Quadro 3: Associacdo Brasileira de Pesquisadores de Comunicagdo Orga-
nizacional e Relagbes Publicas (Abrapcorp); Férum Nacional de Professores de Jornalismo (FNPJ); Associacdo
Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo (serior); Sociedade Brasileira de Estudos de Cinema e Audiovisual
(Socine); Forum Brasileiro de Ensino de Cinema e Audiovisual (Forcine); e Associacdo Brasileira de Pesquisadores
em Publicidade (aBr2). 3. Associagdes académicas de areas especificas e multidisciplinares do campo das Cién-
cias da Comunicagao, que congregam estas entidades - Quadro 4: Associagao Brasileira de Pesquisadores em
Cibercultura (ABCiber); Associacao Brasileira de Pesquisadores de Historia da Midia (Rede Alcar); Rede de Estudo e
Pesquisa em Folkcomunicagao (Folkcom); Unido Latinoamericana de Economia Politica da Informacéo, da Comu-
nicagdo e da Cultura, Capitulo Brasil (Ulepicc); Associacdo Nacional de Comunicacdo Politica (Compolitica); Socie-
dade Brasileira de Pesquisadores e Profissionais de Comunicacdo e Marketing Politico (Politicom); e Associacdo
Brasileira de Pesquisadores e Profissionais de Comunica¢do e Educagao (ABPEducom).

11 Ver www.socicom.org.br
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Quadro 2. Associagoes cientificas interdisciplinares

Tematicas Instituicoes

Intercom

A Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao (Intercom), fundada em
1977, é na atualidade o maior e a mais representativa entidade na area da Comunicagao, no Pais.
Realiza congressos anuais, que tiveram sua 38¢ edicdo em 2015. Publica e edita livros, revistas

e jornal. Mantém a Rede de Informagdo em Comunicagao dos Paises de Lingua Portuguesa
(Portcom). Publica a Intercom - Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagdo. Mantém o Portal
Intercom. Promove seis congressos anuais - um nacional (Congresso Brasileiro de Ciéncias da

Campo geral da Comunicacéo) e cinco regionais. Promove Coléquios Binacionais (40 edi¢des até hoje) e os
comunicagdo- teorias, | Simpésios Nacionais da Intercom. Os trabalhos apresentados sdo organizados em oito Divisdes
metodologias e as Tematicas (subdivididas em Grupos de Pesquisas) que abordam uma grande diversidade de
interfaces com as assuntos. Portal: www.intercom.org.br.

areas especificas e Compos

interdisciplinares A Associacao Nacional dos Programas de P6s-Graduagdo em Comunicagdo (Compds), fundada

em 16 de junho de 1991, congrega como associados os programas de pos-graduagdo em
comunicagao stricto sensu de instituicdes de ensino superior publicas e/ou privadas. Realiza
encontros anuais (24° edicdo em 2015) como espaco de intercambio académico entre os
pesquisadores dos varios PPGs. Os encontros estdo estruturados sob a forma de 17 Grupos de
Trabalhos (GTs). Publica o livro Compds e a revista E-Compds - disponivel em www.e-compos.
org.br -, além de veicular no site dos trabalhos apresentados nos encontros anuais. Portal: www.
compos.org.br.

Fonte: As autoras - outubro de 2015.

Quadro 3. Associagoes académicas que congregam subareas da Comunicagao e especialidades
profissionais

Tematicas Instituicoes

Forcine

O Férum Brasileiro de Ensino de Cinema e Audiovisual (Forcine), que congrega mais de

20 instituicdes, foi fundado em 2001. Tem por objetivo central o desenvolvimento e o
fortalecimento do Cinema e do Audiovisual. Desde 2003 vem realizando congressos. Site: http://
Audiovisual: cinema, www.forcine.org.br/site/.

video, televisdo eradio | Socine

A Sociedade Brasileira de Estudos de Cinema e Audiovisual (Socine), fundada em 1996, conta
com mais de 300 sécios, que representam cerca de 20 universidades brasileiras. Seu objetivo
central é promover a realizagdo e o intercambio de pesquisas e estudos de cinema em suas mais
diferentes manifestagdes. Realiza congressos anuais. Site: http://www.socine.org.br/.

Abrapcorp

A Associagao Brasileira de Pesquisadores de Comunicagao Organizacional e Relagdes Publicas
(Abrapcorp), fundada em 2006, tem o objetivo geral de estimular o fomento, a realizacdo e a
divulgacdo de estudos avangados dessas areas no campo das Ciéncias da Comunicagao. Realiza
encontros anuais e as pesquisas sdo apresentadas em grupos tematicos. Site: http://www.
abrapcorp.org.br/site/index.php.

Comunicagao
Organizacional e
Relagdes Publicas

Continua
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Instituicoes

SBPJor

A Associagao Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo (SBPJor), fundada em 2003, tem
como obijetivo principal estimular a articulagdo de uma rede nacional de pesquisadores

em jornalismo. Realiza congressos anuais e desde 2013 tem ocorrido o Encontro de Jovens
Pesquisadores em Jornalismo (JPJor), congregando estudantes da graduagao. Os trabalhos nos
eventos estdo divididos em grupos e sessdes tematicas. Site: http://www.sbpjor.org.br/sbpjor/.
FNPJ

O Férum Nacional de Professores de Jornalismo (rnry), fundado em 2004, congrega professores
dos cursos de Jornalismo de todo o Pais para debater e encaminhar propostas sobre questoes
inerentes a formacgao do jornalista profissional. Além de foruns, realiza encontros nacionais. Os
trabalhos apresentados sédo divididos em Grupos Tematicos. Site: http://www.fnpj.org.br/.

Publicidade e
Propaganda

ABP2

A Associagéo Brasileira de Pesquisadores em Publicidade e Propaganda (ABP2), criada em 2010,
objetiva desenvolver a¢des para a melhoria e diversificagdo do ensino e da pesquisa e o campo
profissional, tanto na graduagao, quanto na pés-graduacéo na area. Realiza congressos anuais e
as pesquisas sdo apresentadas em Grupos de Trabalho. Site: http://www.abp2.org/.

Fonte: as autoras - outubro de 2015.

Quadro 4. Associagoes académicas de areas especificas e multidisciplinares do campo das Ciéncias da

Comunicacao

Tematicas Instituicoes

Comunicagao e
Marketing Politico

Politicom

A Sociedade Brasileira dos Pesquisadores e Profissionais de Comunicagao e Marketing Politico
(Politicom), fundada em 2008, congrega estudiosos de propaganda politica. Objetiva ampliar
nacional e internacionalmente o debate da tematica de Comunicagao Politica. Realiza
congressos e os trabalhos sdo apresentados em 5 Grupos de Trabalho. Publica a revista
Politicom, além de livros. Site: http://politicom.com.br/.

Economia Politica da
Comunicagao

Ulepicc

A Unido Latina de Economia Politica da Informacao, da Comunicagao e da Cultura (Ulepicc),
fundada em 2004, objetiva contribuir para a reflexdo pluralista sobre os problemas emergentes
da comunicacgdo e da cultura e o aperfeicoamento e a revitalizacdo intelectual dos sécios, assim
como atingir os objetivos da Carta de Buenos Aires, que baliza a atuagdo da Economia Politica
da Comunicacdo. Realiza encontros anuais e os trabalhos sdo congregados em Grupos de
Trabalho. Site: www.ulepicc.org.br/index.php.

Folkcomunicagao

Rede Folkcom

A Rede de Estudos e Pesquisas em Folkcomunicagao (Folkcom), fundada em 2003, congrega
estudiosos em torno da tematica da comunicagdo popular, com énfase no processos
comunicativos desenvolvidos pela sociedade, como as festas populares, a literatura popular etc.
Realizou encontros anuais desde sua fundacdo e em 2014 passou a realizar encontros bianuais.
Publica a RIF - Revista Internacional de Folkcomunicagéo, que ja tem quase 30 edigdes. Site:
www.redefolkcom.org/.

Historia da Midia

Rede Alcar

A Associagao Brasileira de Pesquisadores de Historia da Midia (Rede Alcar), fundada em 2001,
congrega estudiosos da histéria da midia. Objetiva contribuir para o avanco da midia impressa no
novo século, de forma integrada com a midia eletrénica e a midia digital, tornando-a patriménio
coletivo do povo brasileiro. Realiza encontros nacionais e regionais e os trabalhos sdo organizados
em grupos tematicos. Publica a revista Histdria da Midia. Site: http://www.ufrgs.br/alcar.

Continua
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Tematicas Instituicoes

Compolitica

Fundada em 2006, a Associagdo Nacional de Comunicagéo Politica (Compolitica) realiza
encontros anuais. Objetiva estimular o fomento, a realizagdo e a divulgacdo de estudos
Comunicagdo Politica avancados, resultantes de pesquisa, na interface entre comunicagao e politica. Os trabalhos

sdo apresentados em Grupos de Trabalho, que tém como tematicas elei¢des, opinido publica,
jornalismo politico, sociedade civil, democracia, marketing politico e cultura politica. Site: www.
compolitica.org/home.

ABPEducom

A Associacdo Brasileira de Pesquisadores e Profissionais de Comunicagdo e Educagao
(ABPEducom), fundada em 2011, realiza encontros anuais. Objetiva promover a circulagdo de
conhecimento interdisciplinar no ambito das relagbes cientificas, institucionais e culturais
acerca do campo da Educomunicacao. Site: www.abpeducom.org.

ABCiber

A Associacao Brasileira de Pesquisadores em Cibercultura (ABCiber), fundada em 2006,
congrega pesquisadores, grupos de pesquisa, instituices e/ou entidades brasileiras que
estudam a cibercultura. Objetiva promover a circulagdao de conhecimento interdisciplinar
renovado e questionador no contexto de relagdes cientificas, institucionais e culturais entre
pesquisadores e membros de grupos de pesquisa brasileiros, contribuindo para a diversificagdo
de caminhos reflexivos de compreenséo acerca do fendmeno da cibercultura. Realiza simpoésios
nacionais. Site: http://abciber.org.br/.

Comunicagao e
Educacao

Cibercultura

Fonte: As autoras - outubro de 2015.

Com essa breve descricdo pode-se deduzir que todas essas entidades e cada uma em particular procuram,
por meio de suas frentes de atuacdo e com o foco em determinada area especifica, contribuir para o desenvolvi-
mento das Ciéncias da Comunicacao no Brasil. Todo o sucesso alcangado até aqui se deve, fundamentalmente, a
dedicacao e ao desprendimento das pessoas que integram essas entidades.

5. Participacao das entidades brasileiras na criagao das associagoes ibero-
americanas

As entidades de Comunicagao, no Brasil, tém ultrapassado as fronteiras nacionais e contribuido em espacos
internacionais, sobretudo o ibero-americano. Tudo comegou com os intercambios promovidos pela Intercom ja
na década de 1980 e, depois, a partir de 1990 com os coléquios binacionais com diversos paises. Um grande feito
da Intercom foi, entre 1988-1989, ter coordenado, por meio de suas liderangas da época, juntamente com ouras entida-
des latino-americanas, a reconstrucado da Asociacion Latino Americana de Investigadores de la Comunicacién (Alaic),
cuja assembleia de reconstituicao ocorreu em 8 de setembro de 1989, por ocasido do Xll Congresso Brasileiro de Ciéncias
da Comunicagdo, da Intercom, em Florianopolis, no Brasil.

Nos ultimos anos a Socicom tem promovido, como representante das entidades de comunicag¢ao do Brasil,
uma interlocugao com entidades congéneres no exterior. Neste curto espago de sua existéncia, o maior feito da
federacao na perspectiva internacional foi ter liderado - por intermédio, sobretudo, de seu presidente na época,
José Marques de Melo - a articulagdo, juntamente com outras liderancas de entidades nacionais de Portugal,
Espanha, México, Argentina, Bolivia e outros paises da América Latina, a criacdo da Confederacéo Ibero-Ameri-
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cana das Associacoes Cientificas e Académicas de Comunicacédo (Confibercom), fundada em abril de 2009, na Universi-
dade da Madeira, em Funchal, na Ilha da Madeira (Portugal).

A primeira iniciativa da Confibercom foi a realizacdo de um congresso mundial de comunicagao ibero-ame-
ricana, tendo o Brasil sediado o | Congresso Mundial de Comunicagdo Ibero-Americana - Confibercom 2011. O
evento foi promovido pela Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sao Paulo (eca-usp), pela Confedera-
¢ao Ibero-Americana das Associagdes Cientificas e Académicas de Comunicacao (Confibercom) e pela Federacao
Brasileira das Associa¢des Cientificas e Académicas de Comunicacdo (Socicom). A organizacgao local desse con-
gresso exigiu um trabalho intenso com todas as entidades de comunicagéo filiadas da Socicom e as congéneres
filiadas da Confibercom dos paises ibero-americanos.

Foram muitas as atividades e iniciativas levadas a efeito. Com certeza, pelos seus resultados esse congresso*?
foi um marco histérico importante para as Ciéncias da Comunicagao na Ibero-América. Muitos temas relevantes
foram debatidos e decisbes politicas foram tomadas para avancar na pesquisa e na producdo cientificaem Comu-
nicagdo na regido. Também integraram o congresso importantes féruns, que foram institucionalizados sob o titulo
de Foruns Confibercom, para terem continuidade nos anos seguintes como eventos permanentes: Férum Ibero
-Americano de P6s-Graduagao em Comunicagdo; Férum Ibero-Americano de Politica Cientifica e Tecnologica em
Comunicagao; e Férum de Revistas Cientificas das Ciéncias da Comunicacao, além de outros eventos paralelos.

O trabalho cooperativo da Socicom em nivel internacional teve prosseguimento promovendo e realizando
nos anos seguintes os Féruns Confibercom de Quito (Equador), em 2012, em parceria com o Centro Internacional
de Estudios Superiores de Comunicacién para América Latina (Ciespal), e, em 2015, de Sao Paulo, no dmbito do
XIV Congresso Ibero-Americano de Comunicagao - Ibercom 2015. Nesse contexto, mais uma parceria no espaco ibero-a-
mericano foi estabelecida, concretamente com a AssIBERCOM - Associagao Ibero-Americana de Comunicagao. Esse laco
cooperativo viabilizou a realizacao exitosa deste Ibercom 2015, mediante uma promogao e realizagao conjunta com a
Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sao Paulo (ec-usp).

Esses registros sao apenas para ilustrar a vocagao e o entusiasmo das nossas entidades nas tentativas de
fortalecer o campo das Ciéncias da Comunicacéo nao sé no Brasil, mas em uma perspectiva internacional.

6. Consideracoes finais

As contribuicdes observadas, a partir dos estudos realizados, permitem afirmar que a institucionalizacao do
campo académico de Comunicacgao é uma realidade no Brasil. H4 ainda muitas lacunas e problemas que devem
ser enfrentados e os desafios sdo muitos. Faz-se necessario olhar os varios componentes desse campo como
centros aglutinadores, capazes de promover a discussédo ampla, congregando caracteristicas plurais e gerando
producéo de conhecimento habil para alterar, substancialmente, as realidades comunicativas no Pais. E imprescindivel
incrementar a pesquisa, formar um quadro de cientistas sociais criticos e analiticos, que produzam conhecimento novo,
capaz de erradicar a deficiéncia de um marco tedrico-metodoldgico, algo que ainda assombra a area.

Os cursos de graduacao existentes e as reformas das matrizes curriculares com vistas a uma melhoria da qua-
lidade do ensino, uma identidade prépria e para atender novas demandas da sociedade, induzem a formatacéo

12 Ver Kunsch e Marques de Melo (2012).
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de novos campos do saber na grande area de conhecimento da comunicagdo e inspiram acdes empreendedoras
e construtivas, apesar dos problemas com as crises constantes que o Pais enfrenta.

A contribuicdo dos cursos de po6s-graduacao para o desenvolvimento e os avanc¢os da pesquisa cientifica em
Comunicagdo no Brasil tem sido imprescindivel. Tal fato pode ser considerado pelo niUmero de programas exis-
tentes, pelos estudos que vém sendo desenvolvidos e pela produgdo cientifica gerada nesses centros. Essa produgéo
é socializada em comunicagdes cientificas apresentadas em congressos nacionais e internacionais das entidades cienti-
ficas, publicacdes em diversos formatos, bem como na literatura disponivel. Assim, os resultados alcangados até agora
sdo muito significativos.

Aexisténcia desses programas tem contribuido para aformagao de um grande contingente de pesquisadores, profes-
sores e profissionais e, consequentemente, para a melhoria da qualidade do ensino nos cursos de graduagao espalhados
pelo Pais. Outro resultado muito positivo é a publicacdo de livros, capitulos de livros e artigos em periédicos cientificos
resultantes dos estudos realizados em nivel da pés-graduacao por toda uma nova geragao.

0 quadro associativo composto pelas entidades académicas e cientificas expressa um esforco constante
de um grande contingente de pessoas, liderancas que voluntariamente se dedicam a causa do desenvolvi-
mento e da consolidagao do campo das Ciéncias da Comunica¢do no Brasil.

Uma sélida consolidagdo académico-cientifica no Pais dependera da dedicacdo tanto de pessoas (profes-
sores, pesquisadores, profissionais e estudantes) quanto de instituicdes publicas com politicas institucionais de
apoio a pesquisa, das entidades do setor e das universidades - [oci principais em que se desenvolvem os estudos.
Somente com a unido de esforgos e com base em conhecimentos, sera possivel uma identidade forte e a conquista
de reconhecimento publico na comunidade cientifica nacional e internacional.

Um campo académico se constréi em meio a conflitos, lutas e conquistas e com muitas a¢gdes concretas capa-
zes de provocar reconhecimentos publicos e ocupar espacos nas decisdes, tanto no seio da comunidade cien-
tifica como nos organismos que definem as politicas publicas de desenvolvimento da ciéncia e da tecnologia.

Felizmente a area de Comunicagao no Brasil esta neste caminho, mas ainda deve avancar muito mais, e o sistema
privado precisa ser mais sensibilizado para promover e realizar parcerias com universidades, apoiando de forma mais
efetiva a formacdo de novos talentos tanto para a pesquisa como para sociedade e o mercado onde atuarao.
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