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Comunicação


?


Cientista Não cientista 



Não cientista 

As pessoas se 
interessam 
pelo que 
temos a 
dizer?




A maioria se informa sobre 
o assunto pela internet, e 
confessa ter dificuldade 

para saber se uma notícia é 

verdadeira. 

Pesquisa:	Ins,tuto	Nacional	de	Ciência	e	Tecnologia	em	Comunicação	Pública	da	Ciência	e	Tecnologia	(INCT-CPCT)	



Não cientista 



Nós cientistas conseguimos de fato nos 
comunicar com a sociedade?  



Comunicação / Difusão Científica


Disseminação 
científica (entre pares) 

 
Palestras, seminários, 
conferências, artigos, 
dissertações, teses... 

	

	

-Caribé	(2015)	Comunicação	Cien6fica:	reflexões	sobre	o	conceito.	Inf.	&	Soc.:Est	v.25,	n.3,	p.	89-104			
-	Bueno	(2010)	Comunicação	Cien6fica	e	divulgação	cien6fica:	aproximações	e	rupturas	conceituais	Inf.	Inf.,	v.	15,	n.	
esp,	p.	1	–	12	
-	Albargli	(1996)	Divulgação	cien6fica:	informação	cien6fica	para	a	cidadania?	Ci.	Inf.,	v.	25,	n.	3,	p.	396-404	

Divulgação	Cien/fica	
(público)	

	
Centros	de	ciência	e	museus,	
feiras,	vídeos,	reportagens....	

	



Antes de criar o IDC...


Meio de comunicação 

MÍDIAS SOCIAIS ONLINE 

Registro do domínio/nome! 



Registro do domínio




Hospedagem do site




Templates 




Templates 




Criação, edição e postagem 


Sistema livre e aberto de gestão de conteúdo para internet 



Criação, edição e postagem 




Criação, edição e postagem 




Criação, edição e postagem 




Texto




Texto




Texto

Search Engine Optimization  
(otimização para mecanismos de busca  



Texto

Search Engine Optimization  
(otimização para mecanismos de busca  



Texto

Search Engine Optimization  
(otimização para mecanismos de busca  



Texto


Edição e revisão (2 ou 3) 

Qualidade 



Linguagem 


Quem é o seu público? 



Imagens/Thumbnails

ADOBE Illustrator (criar) e Photoshop (editar)  



Imagens/Thumbnails




Vídeos




Vídeos




Vídeos




Vídeos

https://filmora.wondershare.co 



COMO LEVAR O SITE ATÉ AS 
PESSOAS?


Meio de divulgação 

REDES SOCIAIS ONLINE 



Lançamento do IDC




Quem é o nosso público? 

Público alvo




Métricas




Quem nós 
gostaríamos que 
fosse nosso 
público?




REDES SOCIAIS 


Bruna	Ferreira	



REDES SOCIAIS 




REDES SOCIAIS 




REDES SOCIAIS 




REDES SOCIAIS 




OUTRAS FERRAMENTAS


Bruna	Ferreira	

Gestão 



LIMITAÇÕES/DIFICULDADES


•  Acesso a internet e redes sociais 

•  Limitação de alcance (algoritmos) 

Orgânica Paga 

MARKETING!!!! 



Comunicação


Cientista Não cientista 



COLABORATIVO




COLABORATIVO




Incentivo a divulgação científica




“O	cienVsta	pode	educar	a	população	cienVficamente	
ao	mesmo	tempo	em	que	ele	divulga	sua	pesquisa	(...)	

No	cenário	brasileiro,	isso	é	uma	obrigação.	Um	
cienVsta	que	não	faz	isso,	para	mim,	é	um	profissional	

incompleto.”	
-	Carlos	Takeshi	HoEa	(Ins,tuto	de	Química	da	USP)		

Por que divulgar?




Atender	à	curiosidade	cien/fica	e	o	
interesse	natural	em	aprender,	conhecer	
e	compreender;		

GaranHr	o	direito	de	acesso	ao	conhecimento	
cien/fico	e	seu	processo	de	construção;		

ConscienHzação	pública	sobre	as	questões	
sociais,	econômicas	e	ambientais	associadas	
aos	desenvolvimento	cien/fico	e	seus	
produtos;		

Por que divulgar?




SaHsfazer	uma	vontade	intrínseca	do	
ser	humano	de	comparHlhar	
conhecimento.	

Manutenção	de	novas	gerações	de	
cienHstas,	pesquisadores	e	
professores;		

Sociedade	com	acesso	à	linguagem	
da	ciência	e	com	hábito	de	
pensamento	cien/fico;		

Por que divulgar?






Mídias	sociais	online		

Parcerias	

Eventos	

Popularização	da	ciência		



PARCERIAS E EVENTOS




Nossa	inspiração...		

Marcelo	Gleiser	
“A	ilha	do	Conhecimento:	os	limites	da	

ciência	e	a	busca	por	senHdo”		
(Editora	Record,	2014)		

Por que Ilha do Conhecimento?




Coordenação	

Eventos/Parcerias	

Redes	Sociais	

Conteúdo	

Gestão	Website	

Bruna	Ferreira	

EQUIPE






Contate-nos pelo: 
contato@ilhadoconhecimento.com.br  

QUER SER UM COLABORADOR?




ComparHlhe	com	
os	amigos!	

Acompanhe nossas postagens




Robson Amaral 


