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Em 2010 fundei a minha primeira

Startup, o MinhaCNH. Que era um 

Market Place para alunos de 

autoescolas, capacitando-os e 

gerando vouchers em mais de 300 

Auto-escolas do país. Em 2013 fundei

o que veio a ser o primeiro SAAS do 

Agronegócio Brasileiro, a 

eAgro(www.eagro.ag). Um ambiente

de Gestão Agrícola, onde assumi

como CEO em setembro de 2018. 

Em agosto 2019 fiz meu primeiro

investimento anjo, o Crop safe. Uma 

startup que está trazendo para o 

mercado um modelo inovador de 

como se faz manejo de pragas e 

doenças

http://www.eagro.ag/
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www.eagro.ag
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eAgro Gestão Agrícola

+600Propriedades



Plataforma de Gestão Agrícola



 6.1 - Product Line Analysis

 6.2 – Product Life Cycle

 6.3 – New Product Development (Innovation)

 6.5 – Branding Decisions

 6.6 – Packaging Decisions

 6.8 – Collective Actions in Products



 6.1 - Product Line Analysis

 Em um conjunto de ações de Marketing, o produto

assume um papel fundamental, pois ele representa

um grupo de atributos, funções e benefícios que

farão com que o cliente compre. Produtos,

serviços e até idéias, compõem um produto e a

oferta das empresa (Kotler, 1997);





 Performance: O produto fará o que se espera dele?

 Características: O que diferencia o produto dos outros?

 Durabilidade: Quantas vezes poderei utilizá-lo antes de 

precisar trocá-lo?

 Serviços complementares: Serviços oferecidos antes, 

durante e depois da venda;

 Estética: O mais subjetivo dos aspectos: Design, color e 

sabor.







6.1 - Linha de produtos eAgro



 6.2 - Product Life Cycle

 Um dos conceitos de marketing mais importantes e

duradouros é o do ciclo de vida do produto. Em um

ciclo normal, produtos são criados, existe o

aumento nas vendas, ele atingi sua maturidade,

entra em declino e por fim, acaba.



6.2 - Product Life Cycle



 6.3 - New Product Development



 6.5 - Brand

 Marca é um nome, termo, simbolo ou a

combinação de todos esses, que é associado com

diferentes produtos ou serviços de uma específica

empresa.



 6.5 - Brand



 6.6 - Package

 A embalagem como uma ferramenta de marketing

que deve ser explorada, procurando tornar o

produto mais competitivo.



 Proteger o produto;

 Chamar a Atenção;

 Comunicação;

 6.6 - Package Decisions





 6.8 - Collective Actions



“Tudo que você precisa para 

organizar sua propriedade, em um 

único local”

www.eagro.ag


