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CONSUMIDOR DE 
ALIMENTOS

2. ENGAJAMENTO
(Info, Story telling, Bem Estar 

Animal...)

1. EXPERIÊNCIA
(Fazer, Gourmet,...)

3. SEGURANÇA
(Qualidade, Rastreabilidade...)

4. AMBIENTAL
(Proteção, Uso de Recursos,...) 5. INCLUSÃO

(Empregos, Pessoas, 
Comunidade...)

6. SOLUÇÃO
(Praticidade, Inovação, 

Conveniência...)

7. TRADIÇÃO

8. SAUDÁVEL 
(Digestão, Longlife, Natural, 

Orgânico...) 

9. REGIONAL 
(Valorização Local...)

10. ESCOLHA  
(Concorrência, Opções, 

Alternativas...)
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Consolidando Ideias 

CONSUMIDORES DEMANDAM:

1. Experiência
2. Identificação (necessidade 
de se engajar em causas)
3. Segurança
4. Responsabilidade Ambiental
5. Responsabilidade Social
6. Soluções
7. Tradição
8. Saudabilidade
9. Produtos Regionais
10. Diferentes Opções

VEJAM QUE EXEMPLOS 
INTERESSANTES:

1. 
2. ..
3. ...
4. ....
5. .....
6. ......
7. .......
8. ........
9. .........
10. .........

O QUE PODEMOS FAZER? 
(IDEIAS À NOSSA EMPRESA)

1. 
2. ..
3. ...
4. ....
5. .....
6. ......
7. .......
8. ........
9. .........
10. .........
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