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= O PLANO BRASIL MAIOR

Com o Plano Brasil Maior, o Governo Federal estabelece a sua politica
industrial, tecnolégica, de servicos e de comércio exterior para o
periodo de 2011 a 2014.

Focando no estimulo @ inovagdo e a produgdo nacional para alavancar
a competitividade da indUstria nos mercados interno e externo, o pais se
organiza para dar passos mais ousados em direcéo ao desenvolvimento
econdémico e social.

Ao mobilizar as forcas produtivas para inovar, competir e crescer, o Plano
busca aproveitar competéncias presentes nas empresas, na academia
e na sociedade, construindo um pais mais préspero e inclusivo.

O Plano Brasil Maior integra instrumentos de vdrios ministérios e
orgdos do Governo Federal cujas iniciativas e programas se somam
num esforco integrado e abrangente de geracéo de emprego e renda
em beneficio do povo brasileiro.
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= DIMENSOES DO PLANO

O Plano Brasil Maior organiza-se em agdes transversais e setoriais.
As transversais s@o voltadas para o aumento da eficiéncia produtiva
da economia como um todo. As acdes setoriais, definidas a partir
de caracteristicas, desafios e oportunidades dos principais setores
produtivos, estdo organizadas em cinco blocos que ordenam a
formulacéo e implementacéo de programas e projetos. A figura a
seguir sintetiza esse modelo.

Dimensao Sistémica:
temas transversais

Dimensao Estruturante:

diretrizes setoriais

Fortalecimento de Cadeias [ Comeércio Exterior J:
Produtivas
B ! Investimento ):
L Novas Competéncias
Tecnoldgicas e de Negdcios
[ Inovagao }:
L] Cadeias de Suprimento
em Energias Formagdo e Qualificagdo | |
Profissional

—— Diversificacdo das Exportacdes

. . Pr a ntavel —
e Internacionalizagdo gducaoSustentave

P . Competitividade de | |
Competéncias na Economia e

do Conhecimento Natural feoucnos lNerocios

Agoes Especiais em L
Desenvolvimento Regional

Bem-estar do Consumidor
I I I

i Sistemas . Comércio,
Slstt.emas N Sistemas do PRI
Intensivos em Intensivos em Logistica e

Escala Trabalho @slonezcclo Servigos Pessoais

I I

Sistemas da
Mecanica,
Eletroeletronica
e Saude




O Plano estabelece um conjunto inicial de medidas, que seréo
complementadas ao longo do periodo 2011-2014 a partir do didlogo
com o setor produtivo. Destacam-se:

> desoneracéo dos investimentos e das exportagoes;

> ampliacéo e simplificacdo do financiamento ao investimento e as
exportacoes;

> aumento de recursos para inovagdo;

> aperfeicoamento do marco regulatério da inovacéo;

> estimulos ao crescimento de pequenos e micronegdcios;

> fortalecimento da defesa comercial;

> criagdo de regimes especiais para agregacdo de valor e de
tecnologia nas cadeias produtivas ; e

> regulamentacéo da lei de compras governamentais para estimular
a producgéo e a inovagdo no pais.

Oportunidades e desafios

O Brasil retne de forma Unica, em escala e diversidade, vantagens que
hoje Ihe permitem consolidar e acelerar o desenvolvimento em curso.
As ameacas externas sdo conhecidas e exigem atencdo, assim como os
desafios a serem vencidos. Porém, a combinacéo inédita de oportunidades
histéricas e alicerces solidos oferece as condicdes para que o pais ingresse
em um novo patamar de desenvolvimento econémico e social.

O Plano Brasil Maior é uma nova etapa da trajetéria de desenvolvimento
do pais, que aperfeicoard os avancos obtidos com a Politica Industrial,
Tecnolégica e de Comércio Exterior — PITCE (2003-2007) — e com a Politica
de Desenvolvimento Produtivo — PDP (2008-2010). Esse legado inclui:
didlogo entre o poder publico, o empresariado e a sociedade; coordenagéo
e articulagé@o institucional governamental; e estruturas de formulagéo,
acompanhamento e avaliagéo de politicas de estimulo & produgéo.
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Oportunidades

Mercado interno grande e dindmico, com capacidade de sustentar o
crescimento mesmo no contexto de crise dos paises desenvolvidos.
Condicées do mercado de commodities no curto e médio prazos,
que possibilitam a manutencéo do superavit da balanca comercial.
Nucleo existente de empresas inovadoras no Brasil com capacidade
de liderar o processo de modernizagéo produtiva.

Acumulo de competéncias cientificas com potencial para o
desenvolvimento de produtos e servicos com alto contetudo tecnolégico.
Abundéncia de recursos naturais, dominio tecnolégico e capacidade
empresarial em energias renovdveis e na cadeia de petréleo e gds.
UtilizacGo das compras publicas e dos grandes eventos esportivos
para alavancar novos negécios e tecnologias.

Intensificar a progresséo tecnolégica da industria de transformacéo.

|II

Combater os efeitos da “guerra cambial” e das incertezas do
cendrio internacional.

Enfrentar o acirramento da concorréncia internacional nos
mercados doméstico e externo.

Acelerar o investimento em infraestrutura fisica.

Impulsionar a qualificagéo profissional de nivel técnico e superior,
particularmente em engenharias.



> DIMENSAO ESTRUTURANTE

No édmbito desta dimensdo, serdo construidos projetos e programas
acordados entre o governo e o setor privado, tendo como referéncia
as diretrizes elencadas a seguir.

Diretriz Estruturante 1 - Fortalecimento das cadeias produtivas:
enfrentamento do processo de substituicio da producdo nacional
em setores industriais intensamente atingidos pela concorréncia das
importagées. Busca aumentar a eficiéncia produtiva das empresas
nacionais, aumentar a agregagdo de valor no préprio pais e coibir
praticas desleais de competicéo.

Diretriz Estruturante 2 — Ampliacéo e CriacGo de Novas Competéncias
Tecnolégicas e de Negébcios: incentivo a atividades e empresas com
potencial para ingressar em mercados dindmicos e com elevadas

oportunidades tecnolégicas e uso do poder de compra do setor publico
para criar negécios intensivos em conhecimento e escala.

Diretriz Estruturante 3 —Desenvolvimento das Cadeias de Suprimento em
Energias: aproveitamento de oportunidades ambientais e de negécios
na drea de energia, para que o pais ocupe lugar privilegiado entre os
maiores fornecedores mundiais de energia e de tecnologias, bens de
capital e servigos associados. As prioridades abrangem oportunidades
identificadas em petréleo e gas e em energias renovdveis, como etanol,
edlica, solar e carvdo vegetal.
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Diretriz Estruturante 4 — Diversificacdo das Exportacées (mercados e
produtos) e Internacionalizacdo Corporativa, com foco nos seguintes
objetivos:

> Promocéo de produtos manufaturados de tecnologias intermedidrias
e de fronteira intensivos em conhecimento.

> Aprofundamento do esforco de internacionalizacdo de empresas
via diferenciagéo de produtos e agregacédo de valor.

> Enraizamento de empresas estrangeiras e estimulo a instalagéo de
centros de Pesquisa e Desenvolvimento (P&D) no pais.

Diretriz Estruturante 5 — Consolidagdo de Competéncias na Economia
do Conhecimento Natural: utilizagdo dos avancos proporcionados
pela economia do conhecimento para ampliar o conteudo cientifico

e tecnolégico dos setores intensivos em recursos naturais, permitindo
que o pais aproveite as vantagens na producéo de commodities para
avancar na diferenciagéo de produtos.




S DIMENSAO SISTEMICA

A dimensédo sistémica, de natureza horizontal e transversal, destina-se
a orientar agdes que visam, sobretudo:

s reduzir custos, acelerar o aumento da produtividade e promover
bases minimas de isonomia para as empresas brasileiras em
relacéo a seus concorrentes internacionais; e

5> consolidar o Sistema Nacional de Inovagéo por meio da ampliacéo
das competéncias cientificas e tecnolégicas e sua inser¢do nas
empresas.

Esta dimenséo articula-se com a dimenséo estruturante e é constituida
por grandes temas detalhados a seguir.

Comércio Exterior. Inclui objetivos de curto, médio e longo prazo:

> melhoria nos instrumentos financeiros e tributdrios de estimulo as
exportagoes;

> defesa comercial, consolidacéo e harmonizacéo de regras tariférias;

> facilitacdo do comércio;

> estimulo & internacionalizacéo de empresas nacionais visando a
ampliacéo de mercados e o acesso a novas tecnologias; e

> atracdo de centros de pesquisa e desenvolvimento de empresas
estrangeiras para o pais.

Incentivo ao Investimento. Objetiva a redugéo do custo do
investimento por meio de instrumentos financeiros, tributarios e
regulatérios que:

> oferecam prazos e juros compativeis com os niveis internacionais
no financiamento de longo prazo;
> eliminem ou reduzam substantivamente os encargos tributérios

sobre o investimento; e 0
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> promovam a modernizagéo e a simplificacéo dos procedimentos de
registro e legalizacGo de empresas.

Incentivo a Inovacéo. As politicas em curso devem ser aprofundadas,
buscando maior insercGo em dreas tecnolégicas avancadas, o que
envolve estratégias de diversificagdo de empresas domésticas e criagéo
de novas. A Estratégia Nacional de Ciéncia, Tecnologia e Inovacéo
(ENCTI) 2011-2014, do Ministério da Ciéncia e Tecnologia (MCT),
constituira a base dos estimulos @ inovagéo do Plano Brasil Maior.

Formacéio e Qualificacéio Profissional. A demanda por méo de obra
qualificada cresce a taxas superiores @ do crescimento da economia e
o perfil da formacéo profissional precisa se adequar as necessidades
de crescimento baseado na inovagdo. O Plano apoia-se em trés
programas federais voltados para o ensino técnico profissionalizante e
de estimulo as engenharias:

> Programa Nacional de Acesso a Escola Técnica (PRONATEC);
> Plano Nacional Pré-Engenharia; e
> Programa Ciéncia sem Fronteiras.

Adicionalmente, o Senai/CNI, com apoio do Governo Federal, inicia
um grande esforco de ampliagdo e construgdo de novos centros
de pesquisa e de formacéo profissionalizante conforme as novas
necessidades da industria nacional.

Producao Sustentavel. Orienta o estabelecimento de estratégias e
agdes, entre elas:

> ecodesign, em busca de melhorias de produtos e processos para a
produgdo mais limpa;

> construgo modular para a redugdo de residuos em obras de
construcdo civil;



W

definicéo de critérios de sustentabilidade para edificacées;

A"

apoio ao desenvolvimento de cadeias de reciclagem (em consondncia

com a Politica Nacional de Residuos Sélidos);

> desenvolvimento regional sustentével a partir de competéncias e recursos
disponiveis localmente; e

> estimulos ao desenvolvimento e & adoc@o de fontes renovaveis de energia

pela indUstria (em consonéncia com a Politica Nacional de Mudanca do

Clima e com a Politica Nacional de Energial).
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Competitividade de Pequenos Negécios. O Plano Brasil Maior
contempla o apoio ao Microempreendedor Individual (MEI) e as Micro
e Pequenas Empresas (MPEs) por meio de:

> ampliagdo do acesso ao crédito para capital de giro e investimento; e
> preferéncia local nas compras publicas.

Acoes Especiais em Desenvolvimento Regional. Visam a inserir o
Plano Brasil Maior em todas as unidades da FederacGo por meio da
articulagéo entre agentes publicos e privados:

> Politica Nacional de Desenvolvimento Regional (PNDR - coordenada
pelo Ministério da Integracdo Nacional — MI);

> Territérios da Cidadania (Ministério do Desenvolvimento Agrario —
MDA);

> Grupo de Trabalho Permanente para Arranjos Produtivos Locais
(GTP-APL/MDIC);

> Rede Nacional de Informacées sobre Investimentos (Renai/MDIC); e

> Rede Nacional de Politica Industrial (RENAPI/ABDI).

Bem-Estar do Consumidor. Ampliacdo da oferta de bens e servicos
ao consumidor por meio de:

> acessibilidade e comodidade, com crédito maisadequado ao consumidor;

> conformidade a padrées e normas mundiais, em especial na sadde,
seguranca e sustentabilidade ambiental; e

> ampliagdo da variedade de produtos e servicos, melhoria logistica
e maior eficiéncia na cadeia de suprimentos.
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= SISTEMA DE GESTAO

O Plano serd operacionalizado tendo como linha de base os
Conselhos de Competitividade Setorial (instédncias de didlogo publico-
privado) e os Comités Executivos Setoriais correspondentes. Estas
instdncias tém como atribuicdo a formulacéo e a implementacéo
de uma agenda de trabalho setorial, que serd levada as instéancias
superiores da estrutura de gesté@o.

Nivel de
CNDI aconselhamento

superior

Comité Gestor
Casa Civil, MDIC, MF, MCT, MP

Coordenagdo: MDIC Nivel de
gerenciamento e

Grupo Executivo deliberagdo
Coordenagao: MDIC
Coordenagdes Setoriais

Coordenagoes Sistémicas

Conselhos de Comércio Exterior
Competitividade
Setorial Investimento
Inovagdo

Formagdo e Qualificagdo
Profissional Nivel de
Produgdo Sustentavel arhcula(;3~0 e
formulagao
Competitividade de
Pequenos Negdcios
Acdes Especiais em
Desenvolvimento Regional

Bem-Estar do Consumidor




As Coordenacdes Sistémicas, por sua vez, tém como finalidade subsidiar
o Grupo Executivo na definicdo de agdes transversais do Plano.

Ao Comité Gestor compete aprovar os programas do Plano, suas
metas e indicadores; acompanhar e supervisionar a implementagédo
do Plano; solucionar pendéncias; analisar resultados; e propor ajustes
pertinentes. Serd integrado pelos titulares dos seguintes 6rgdos:
Ministério do Desenvolvimento, IndUstria e Comércio Exterior (MDIC),
que o coordenard; Casa Civil da Presidéncia da Republica; Ministério
da Fazenda (MF), Ministério do Planejamento, Orcamento e Gestéo
(MP) e Ministério da Ciéncia e Tecnologia (MCT).

O Grupo Executivo terd como responsabilidades a articulagéo e a
consolidacéo dos programas e acées do Plano, seu monitoramento e
solucdodeproblemasdasdiferentesinstdnciasdegestéo. Serdconstituido
por sete representantes institucionais: MDIC (que o coordenard), Casa
Civil, MP. MF, MCT, Agéncia Brasileira de Desenvolvimento Industrial
(ABDI), Banco Nacional de Desenvolvimento Econémico e Social
(BNDES) e Financiadora de Estudos e Projetos (FINEP).

O nivel de aconselhamento superior é constituido pelo Conselho
Nacional de Desenvolvimento Industrial (CNDI, formado por 13
Ministros de Estado, pelo Presidente do BNDES e por 14 representantes
da sociedade civil. Cabe ao colegiado estabelecer as orientacées
estratégicas gerais e subsidiar as atividades do sistema de gestéo, no
dmbito de suas atribuicdes, conforme sua legislagéo.
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™ OBJETIVOS ESTRATEGICOS

A partir das diretrizes estruturantes e dos temas estabelecidos na dimenséo
sisttmica foram definidos objetivos estratégicos, que nortearam a
construc@o de um conjunto de indicadores e metas destinadas a orientar
a execucdo e o monitoramento do Plano Brasil Maior.

Desenvolvimento Inovar e investir para ampliar a competitividade, sustentar o
Sustentavel crescimento e melhorar a qualidade de vida

V' N

Diversificar as

Elevar participacdo Ampliar acesso

. . exportagles - ; '
Ampliagdo de e promover a i nacional nos mercados abense
Mercados internacionalizagdo das de tgcnologlas, ben§ © servicos p~ara
empresas brasileiras ! SErvicos para energlas ! populagdo
Ampliar valor agregado nacional
Adensamento El i cinacs i !
var partici ; . ; ;
P @ e j pa :'C pagao i Fortalecer as micro, i Produzir de
os setores L f )
A < | > orma mais
Tecnolégico das intensivos em : pequ:;asrss?SEdlas | limpa
Cadeias de Valor conhecimento PIB | P
Criagdo e
Fortalecimento Ampliar o Elevar dispéndio Aumentar

de Competéncias investimento fixo qualificagdo de RH

Criticas

empresarial em P&D




Metas do Plano Brasil Maior

[ odgioBuse | Melmang

(')I/(;:;n;::;cr o investimento fixo em 18.4%  @or0) 22 4%
2. Elevar dispéndio empresarial
em P&D em % do PIB (meta
compartilhada com Estratégia 0,59% (2010 0,90%
Nacional de Ciéncia e Tecnologia

e Inovagéo — ENCTI)

3. Aumentar a qualificagéo de RH:

% dos trabalhadores da industria 53,7% (2010 65,0%
com pelo menos nivel médio

4. Ampliar valor agregado
nacional: aumentar Valor da
Transformacéo  Industrial/Valor
Bruto da Producéo (VTI/VBP)

5. Elevar % da industria intensiva
em conhecimento: VTl da indUstria
de alta e média-alta tecnologia/
VTl total da indUstria

6. Fortalecer as MPMEs: aumentar
em 50% o numero de MPMEs 37,1 mil 2008y 58,0 mil
inovadoras

44,3% (2009) 45,3%

30,1% (2009) 31,5%

7. Produzir de forma mais limpa:
diminuir o consumo de energia

por unidade de PIB industrial 150,7 tep/ 137,0 tep/
(consumo de energia em tonelada R$ milhéo R$ milhéo
equivalente de petréleo — tep por (2010)

unidade de PIB industrial)
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Continuacgéo

8. Diversificar as exportagdes
brasileiras, ampliando a
participacéo do pais no comércio
internacional

1,36% (2010) 1,60%

9. Elevar participacdo nacional nos
mercados de tecnologias, bens e
servigos para energias: aumentar
Valor da Transformagéo Industrial/
Valor Bruto da Produgéo (VTI/VBP)
dos setores ligados a energia

64,0% (2009 66,0%

10. Ampliar acesso a bens e
serwg-os pOI'CI' qualidade de -vtc'la: 13.8 milhdes
ampliar o nimero de domicilios o

. de domicilios e
urbanos com acesso @ banda domicilios
larga (meta PNBL)

40,0
20100 milhées de
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