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CapituLo XV

Tratado de
Economia Politica S—

Os empresarios dos diversos ramos da indtstria costumam dizer que a dificul-
dade ndo é produzir, mas vender, e que as mercadorias sempre seriam produzidas
em ntmero suficiente, desde que pudessem encontrar facilmente seu mercado,
Quando a colocagio de seus produtos ¢ lenta, penosa e pouco vantajosa, eles di-
% ‘ zem que o dinheiro ¢ raro; o objeto de seus desejos & um consume ativo que multi-
p Prefécio de Georges Tapinos ' plica as vendas e sustenta os precos. Se lhes perguntamos, porém, que circunstén-
i cias e que causas favorecem :ob colocagdo de seus produtos, percebemos que a
it hazar Barbosa ¢ maioria s6 tem idélas confusas sobre essas questdes, que observa mal os fatos, ex-
) Trachcho de Balt ’ Ko ‘ plicando-os pior ainda, que considera certo o que é %uwdg:o que deseja algo dire-
3 tamente contrario a seus interesses e que procura obter da autoridade uma prote-
£ Tradugdo do Prefacio de Rita Valente Correla Guedes R Shoayie Shiida e pise ahlbados
6 ' Para formar idéias mais seguras e de alta aplicagdo com relagio ao que propi-
¢ia mercados aos produtos da inddstria, facamos a analise dos fatos mais conheci-
dos e mais constantes; aproximemo-os daquilo que j4 aprendemos pela mesma
* via; dessa maneira, talvez venhamos a descobrir verdades novas e importantes,

proprias a esclarecerem os desejos dos homens industriosos e de natureza a assegu-
rarem o curso dos Governos ciosos de protegé-ios.
v O homem cuja indGstria se aplica em conferir valor s coisas criando-thes um
y uso qualquer s6 pode esperar que esse valor seja apreciado e pago onde outros ho-
mens tém os meios de adquiri-los. Em que consistem tais meios? Em outros valo-
res, outros produtos, frutos de sua indistria, de seus capitais e de suas terras: dai
resulta, embora & primeira vista parega um paradoxo, que & a produgdo que propi-
cla mercados aos produtos.

Se um negociante de tecidos se permitisse dizer: Néo sdo outros produtos que

\.“" ’

RS pego em troca do meu, € dinheiro, seria facil provar-lhe que seu comprador s6 es-
‘ td em condi¢des de pagd-lo em dinheiro pelas mercadorias que vende, por sua
1986 vez. “Tal agricultor, podemos responder-the, comprars seus tecidos se suas colhei-
ras forem boas e comprard tanto mais quanto mais tiver produzido, Nio podera
NOVA CULTURAL comprar nada se ndo produzr nada.

"Vocé mesmo ndo estard em condigdes de comprar-lhe seus trigos e suas las
sendo na medida em que produzir tecidos. Voc pretende que ¢ dinheiro que preci-
sa: afirmo que sdo outros produtos. Com efeito, para que deseja esse dinheire?
N&o & com o propésito de comprar matérias-primas para sua indGstria ou comesti-
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veis para sua boca?! Veja que sdo produtos que vocé precisa e nao dinheiro. A so-
ma de dinheiro que for usada na venda de seus produtos e na compra que vocé fi-
zer dos produtos de um outro servird para © mesmo uso, pouco depois, entre dois
outros contratantes; serd em seguida usada por outros e por outros ainda, intermi-
navelmente. exatamente como uma carroga que, depois de transportar o produto
que vocé vender, transportard um outro e depois um outro. Quando vocé nao ven-
de com facilidade seus produtos, dird que é porque os compradores ndo tém viatu-
ras para leva-los? Pois bem, o dinheiro é apenas a viatura do valor dos produtos,
Todo seu uso consiste em transportar até vocé o valor dos produtos que o compra-
dor havia vendido para comprar os seus; da mesma maneira, ele transportard para
aquele de quem voc fizer uma compra o valor dos produtos que vocg vender a
outros,

“E, portanto, com o valor de seus produtes, transformado momentaneamente
em uma soma de dinheiro, que vocé compra e que todo o mundo compra as coi-
sas de que precisa. Nao fosse assim, como se faria para comprar hojfe na Franca,
em um ano, 6 ou 8 vezes mais coisas do que se comprava sob o reinado misersvel
de Carlos VI? E evidente que ¢ porque aqui se produz 6 ou 8 vezes mais coisas e
que se compram essas coisas Umas com as outras,”

Quando, entdo, se diz As vendas vdo mal porgue o dinheiro estd raro, toma-
se, dessa maneira, o meio pela causa; comete-se um erro proveniente do fato de
que quase todos os produtos se convertem em dinheiro antes de serem trocados
por outras mercadorias e do fato de que uma mercadoria que se mostra com tanta
freqliéncia parece ao vulgo ser a mercadoria por exceléncia, isto €, o termo de to-
das as transagGes de que ela & apenas o intermedidrio. N&o se deveria dizer: as
vendas vao mal porque o dinheiro esta raro, mas, sim, porque os outros produtos
estio raros. Sempre hé dinheiro suficiente para servir & circulacio e & troca: recipro-
ca dos outros valores quando esses valores existern realmente. Quando o dinheiro
vem a faltar & massa dos negdcios, isso é facilmente remediado, e a necessidade
de remediar ¢ a indica¢do de uma circunstincia bem favordvel: ¢ prova de que ha
grande quantidade de valores produzdos com os quais se deseja obtey grande
quantidade de outros valores. A mercadoria intermedidria que facilita todas as tro-
cas {a moeda) é facilmente substituida nesse caso por meios conhecidos dos nego-
clantes® e rapidamente a moeda aparece, pela razio de que a moeda & uma merca-
doria e de gue qualquer espécie de mercadoria vai aos lugares em que dela ha ne-
cessidade, E um bom sinal quando falta dinheiro as transagdes, assim como é um
bom sinal faltam mercadorias nos armazéns.

uma mercadonia muito abundante ndo encontra compradores, nio &
a falta de dinheiro que paralisa sua venda, pois, do contrario, os vendedores dessa
mercadoria considerar-se-iam felizes em receber seu valor nesses géneros que ser-
vem para seu consumo, avabados ao curso do dia; ndo procurariam numerdrio e
ndo teriam nenhuma necessidade dele, pois s6 o desejavam para transforma-lo em
artigos de seu consumo.®

O produtor que acreditasse que seus consumidores se compdem — além da-

! Ainds que fosse para esconder & soma, 6 firn UGBm0 & sevpre compear alguna <oisa com «a. Se nlo & quem excon-
de, ¢ seu hesdeiro cu algudm em ouas mios cal a soma por um aadente quakjuer. a moeda com efiio, enguanio
Mo, 00 podes seTviE para senthum Lo uso

;“Ilmwm.hm&bmo.mn&mm,mmdem.mmAmemm—

3 Por seu consuma entendo todo © cormumo que fazem, sea qual for sos mabaresa. 8060 0 que & mproduthvo e satis.

faz suas necessidadies € a5 de sua familis, como o que @ di e alk sua indstria. U b & hie
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queles que produzem por seu lado — de muitas outras classes que n&o produzem
materialmente, como funcionaros pablicos, médicos, autoridades, padres etc., e
dai induzisse a existéncia de mercados outros que ndo aqueles apresentados pelas
pessoas que também produzem; o produtor, dizia, que raciocinasse assim provaria
que esta ligado as aparéncias e que ndv penetra no fundo das coisas, Com efeito,
um padre vai a um comerciante para comprar uma estola ou uma sobrepeliz. O va-
jor que leva ao comerciante encontra-s¢ sob forma de uma soma de dinheiro: de
quem a recebeu? De um coletor que a tirou de um contribuinte. De quem a rece-
beu o contribuinte? Tinha sido produzida por ele. E esse valor produzido, inicial-
mente trocado por escudos, depois dado a um padre, que permitiu que este fosse
fazer sua compra. O padre substituiu o produtor, e o produtor, ndo fosse isso, po-
deria ter comprado para si mesmo, com o valor de seu produto, ndo uma estola
ou uma sobrepeliz, mas qualquer outro produto mais Gtil. O consumo que foi feito
do produto chamado sobrepeliz ocorreu 4s expensas de outro consumo. De qual-
quer maneira, a compra de um produto s6 pode ser feita com o valor de um ou-
wo.*

A primeira conseqliéncia que se pode tirar dessa verdade importante & que,
em qualquer Estado, quanto mais os produtores s30 numerosos € as
multiplicadas, tanto mais os mercados sio facels, variados e amplos,

Nos lugares que produzem muito, cria-se a (nica substdncia com a qual se
compra: refiro-me ao valor. O dinheiro desempenba somente um oficio passageiro
nessa troca dupla: e, terminadas as frocas, verifica-se sempre: produtos foram pa-
gos com produtos.

E bom observar que um produto acabado oferece, a partir desse instante, um
mercado para outros produtos equivalente a todo o montante de seu valor. Com
efeito, quando o altimo produtor acabou um produto, seu maior desejo é vendé-lo
para que o valor desse produto ndo figue ocioso em suas maos, Por outro lado, po-
rém, ele tem iqual pressa em desfazer-se do dinheiro que sua venda the propicia,
para que o valor do dinheiro tampouco fique ocioso, Ora, ndo & possivel desfazer-
se de seu dinheiro, sendo procurando comprar um produto qualquer. Vé-se, por-
tanto, que s& o fato da criagdo de um produto abre, a partir desse mesmo instante,
um mercado para outros produtos.

> por isso que uma boa colheita ndo favorece apenas os cultivadores, mas
também, ao mesmo tempo, os vendedores de todos os outros produtos, Compra-
se mais sempre que se colhe mais. Uma colheita md, ao contrdrio, prejudica todas
as vendas. O mesmo acontece com respeito as colheitas feitas pelas artes e o co-
mércio. Um ramo de comércio que prospera fornece com que comprar, propican-
do, conseqilentemente, vendas a todos os demais comércios; por outro lado, quan-
do uma parte das manufaturas ou dos tipos de comércio entra em declinio, a
maior parte dos outros sofre com isso.

Sendo assim, de onde vem — perguntar-se-3 — essa quantidade de mercado-
rias que, em determinadas épocas, obstruem a circulagio, sem poder encontrar
compradores? Por que essas mercadorias ndo se compram umas as outras?

20 capitadsts GAtA & A0 QU 1T G Seus Caplisls gasta Sua parte & peodulos pare os quals sous capitas (oo~

0!;-:" ! as kis “um&mmm:.wﬂoekdamu
prépios fundos de seus capitsis, sio sesnpre que ele gRsta, pois seus capitaiy ndo passam eles poprics de
produlis, reseredos, & verdade, pars um produtive, mas

capanes de sexem gasios Improdu-
Lvamente. COMmMO aconiv sempee que s30 disspados.
Quando s dvide uma nagac em produtores ¢ cansumidores, far-se & mas kol das distingdes. Todo o mundo, sém
G5 Com rariss s, todo o mundo produz mas ou menos, uns par seus balhos pessoars.
oulros pelos tabaihos de seus caprals ou de suss lemas ¢ seria deseiivel que se produzse de maneies ainda mas ge-
ral € rrotis aE. e <SG, CONGUMIT-se4a com mencs regiiéncia, em dagar de seus proprics produtos, o o dos tra-
balhos dos outros, que, ehes prigrios, tRrim pars gastar valones de que nlo etariaen privados.
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Minha resposta ¢ que mercadorias que ndo se vendem ou que se vendem
com perda ultrapassam a soma das necessidades que delas se tem, seja porque fo-
ram produzidas em quantidades excessivas, seja porque outras produgdes decai-
ragﬁertos produtos se encontram em grande abundancia porque outros vieram
a :

Em termos mais vulgares: muitas pessoas compraram menos porque ganha-
ram menos:* ¢ ganharam menos porque encontraram dificuldades no emprego de
seus meios de produgio ou entdo porque esses meios lhe faltaram.

Por isso, pode-se observar que as épocas em que certos géneros ndo se ven-
dem bem s3o exatamente aquelas em que outros géneros sobem a pregos excessi-
Vos,® ora, como esses pregos elevados seriam motivo para favorecer sua produg@o,
€ preciso que causas maiores ou meios violentos, como desastres naturais ou politi-
cos, a avidez ou a incapacidade dos Governos, mantenham por forca essa pendiria,
de um lado, que causa uma obstrugiio, do outro. Quando cessa essa causa de
doengca politica, os meios de producdo se voltam para as estradas em que a produ-
Géo permaneceu atrasada; avangando por esses caminhos, ela favorece o avango
da produgo em todos os outros. Um tipo de produgo raramente ultrapassania os
demais e seus produtos seriam raramente aviltados se sempre se deixassem todos
4 sua inteira fiberdade.”

Uma segunda conseqiiéncia do mesmo principio & que cada um estd interessa-
do na prosperidade de todos e que a prosperidade de uma espécie de indastria fa-
vorece a prosperidade de todas as outras. Com efeito, sefam quais forem a indas-
tria que se cultive e o talento que se exerca, encontra-se-lhes o emprego e tira-se-
Ihes um Jucro tanto melhor quanto mais se estd cercado de pessoas que também
ganham, Um homem de talento, encontrado a vegetar tristemente numa regido
que declina, encontraria mil empregos para suas faculdades numa regido produtiva
em que se poderia emprega-lo e pagar sua capacidade. Um vendedor, situado nu-
ma cidade industriosa e rica, vende por somas bem mais considerdveis do que
aguele que habita um cantdo pobre onde dominam a indoléncia e a preguica. Que
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fariam um manufator ativo ou um hébil negodante numa cdidade mal povoada e
mal civilizada de certas regides da Espanha ou da Polénia? Embora ndo encontras-
se ai nenhumn concorrente, venderia pouco porque af se produz pouco; ao passo
que, em Paris, Amsterdam ou Londres, apesar da concorréncia de cem vendedo-
res como ele, poderia fazer grandes negdcios, A razdo disso é simples: ele esta cer-
cado de pessoas que produzem muito € grande nimero de géneros e que fazem
compras com o que produziram, isto €, com o dinheiro proveniente da venda do
que produziram.

Essa ¢ a fonte dos lucros que os habitantes das cidades fazem em relacdo aos
habitantes do campo, e estes fazem em relagio aos primeiros: uns e outros tém tan-
to mais com que comprar quanto mais produzem. Uma cidade cercada de ricos
campos enconfra ai compradores numerosos e ricos, €, na vizinhanga de uma cida-
de opulenta, os produtos do campo tém valor bem maior. E por uma distingéo fatil
que as nagbes se classificam em nagdes agricolas, manufatureiras e comerciantes.
Se uma nagio é bem sucedida na agricultura, é razdo para que prosperem suas
manufaturas e seu comércio; se suas manufaturas e seu comércio sdo florescentes,
sua agricultira ira melhor.®

Em relagdo & nagdo vizinha, uma nagdo estd no mesmo caso que uma provin-
cia em relagio a outra e que uma cidade em relagio ao campo: ela esta interessa-
da em vé-la prosperar e estd sequra de aproveitar de sua opuléncia. £ com razio,
por consequinte, que os Estados Unidos sempre procuraram fomecer indastria as
tribos selvagens de que estdo cercados: quiseram que elas tivessem alguma colsa a
dar em troca, pols ndo se ganha nada com povos que ndo tém nada a dar, E mui-
to precioso, para a humanidade, que uma nagdo entre as demais se conduza. em
todas as circunstincias, de acordo com os principios liberais. Os brilhantes resulta-
dos que ela alcancard com eles demonstrardo que os vdos sistemas, que as funes-
tas teorias sdo as maximas exclusivas e clumentas dos velhos Estados da Europa,
que os enfeitam desas mente com o nome de verdades priticas porque
as pdem, infelizmente, em pratica. A unifio americana terd a giéria de provar pela
experiéncia que a mais alta politica estd de acordo com a moderacio e com a hu-
manidade.”

Uma ferceira conseqiiéncia desse principio fecundo é que a importagio dos

estrangeiras. — Ainda que fosse assim, j& que nosso solo ndo produz dinheiro, é
de
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se paguem as compras feitas no estrangeiro em mercadorias quer em dinheiro, es-
sas compras fornecem idénticos mercados a indastria nacional,

Por uma quarta conseqiiéncia do mesmo principio, © consumo purc e sim-
ples, o que tem por (nico objeto provocar noves produtos, ndo contribui em nada
para a riqueza do pais. Esse consumo destréi, de um lado, o que faz produzir, de
outro. Para que o consumo seja favoravel, & necessario que preencha seu objetivo
essenclal que & o de satisfazer as necessidades. Quando Napoledo exigla que se
comparecesse & sua corte com roupas bordadas, causava a seus cortesios uma per-

da igual, no minimo, aos ganhos que propiciava a seus bordadores. Era pior ainda

quando autorizava, mediante licengas, um comérclo clandestino com a Inglaterra,

de exportar em mercadonias francesas um valor igual ao que se que-
ria importar. Os negociantes que faziam uso dessas licencas camregavam seus na-
vios com mercadorias que, ndo podendo ser admitidas do outro lado do canal,
eram langadas ac mar na saida do porto. O Governo, completamente ignorante de
Economia Politica, aplaudia essa manobra como se ela fosse favordvel a nossas
manufaturas. Qual era, contudo, seu efeito real? O negociante, obrigado a perder
o valor total das mercadorias francesas que exportava, vendia, levando isso em
conta, o aglcar e o calé que trazia da Inglaterra, e o consumidor francés pagava o
montante dos produtos que ndo havia fruido. Era como se, para encorajar as fabri-
cas, comprassemos, as expensas dos contribuintes, os produtos manufaturados pa-
ra joga-los ao mar.™®

Para estimular a indastia, nédo basta o consumo puro e simples: & preciso fa-
vorecer o desenvolvimento'dos gostos e das necessidades que fazem nascer nas
populactes a vontade de consumir, assim como, para favorecer a venda, ¢ preciso
ajudar os consumidores a obter ganhos que os capacitem a comprar, S3o as neces-
sidades gerais e constantes de uma nagiio que a estimulam a produzir a fim de al-
cangar o poder de comprar e que, dessa maneira, ddo lugar a consumos perma-
nenternente renovados e favordveis ao bem-estar das familias, **

Depois de compreender que a demanda dos produtos em geral é tanto maior
quanto mais ativa for a produgdo, verdade estabelecida ndo obstante seu
paradoxal, ndo deve exigir muito esforgo saber para que ramo da indistria & dese-
javel que a producdo se dirfa. Os produtos criados fazem nascer demandas diver-
sas, determinadas pelos costumes, necessidades, situacio dos capitais, da indGstria
e dos agentes naturais do pais; as mercadorias mais procuradas sio aquelas que
apresentam, pela concorréncia dos que as procuram, os majores lucros para os ca-
pitais a elas consagrados, os maiores lucros para os empresarios e os melhores salé-
rio$ para 0s operarios, e sao essas as mercadorias preferencialmente produzidas.

Talvez se quisesse saber qual seria o termo de uma produgao crescente e na
qual os produtos, cada dia mais considerdveis, fossem permanentemente trocados
uns pelos outros; pois, afinal, 56 ha progressdes infinitas nas quantidades abstratas
¢, na pratica, a natureza das coisas pde limites a todos os excessos. Ora, é a Econo-
mia Politica pratica que estudamos aqui.

® A ingk & s winder barato seus géneros colonlas & Franca, Embors em quers, em conve-
oente pormis-lo. Nesse caso, o8 franceses. em lugar de gasarem 50 mdhdes em adcar, Grstariam apenas 25, sobran-
da-dhes, entho, 25 milhdes b FEr2 COMPEr a5 d L Qe e | B0 (TR 3 Mesma Pro.

dugdo tena ccomdo e n&o haveris perda para ninguém
1 Uma nota acrescenada nesse g A traducdo inghoss deste Bveo obriga-me 3 desenuohuer wm pouco maks minha
Iddia. O Madusor e acusavs de Gesacreditar
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A experiéncia ainda ndo nos ofereceu o exemplo de urna nacgdo completamen-
te dotada de todos os produtos que ela & capaz de ciar e consumir. Podemos, con-
tudo, teoricamente estender a todos os produtos, de forma sucessiva, o que obser-
vamos em alguns. Além de certo ponto, as dificuldades que acompanham a produ-
Ga0, e gue sdo, em geral. superadas pelos servicos produtivos, crescem numa pro-
porgdo mais rapida, ndo demorando em ultrapassar a satisfacio que pode resultar
do uso que se faz do produto. Nesse caso, pode-se com certeza criar uma coisa
atil, mas sua utilidade ndo vale o que custa, e ela ndo preenche a condigio essen-
cial de um produto, que & de, pelo menos, igualar em valor seus custos de produ-
¢do. Quando ja se obtiveram de um tenitério todos os géneros alimenticios que de-
le se podem obter, se, entdo, se trouxerem de mais longe novos géneros alimenti-
cios, sua produgdo pode achar-se tio dispendiosa que a coisa obtida n3o valerd o
que custa. Se o trabalho de trinta jomadas feito por alguns homens s6 pudesse ali-
menta-los por vinte dias, ndo seria possivel adotar essa produgdo; ela ndo favorece-
na o desenvolvimento de novos individuos, os quais, por conseguinte, ndo forma-
riam a demanda de novas roupas, de novas habitagoes etc.

Na verdade, sendo o nimero de consumidores limitado pelos géneros alimen-
ticios, suas outras necessidades podem se multiplicar indefinidamente, e os produ-
tos capazes de satisfazé-las podem multiplicar-se da mesma maneira e se trocarem
entre si. Podem multiplicar-se também para formar acumulagdes e capitais, No en-
tanto, tomando-se as necessidades cada vez menos prementes, imagina-se que oS
consumidores fariam gradualmente menos sacrificios para satisfazé-los, Isto &, seria
cada vez mais dificil encontrar no prego dos produtos uma justa indenizagdo dos
seus custos de produgiio. Apesar disso, permanece verdadeiro que os produtos se
vendem tanto melhor quanto mais necessidades tm as nagtes e quanto mais objg-
tos podem oferecer em troca; isto &, sdo mais globalmente civilizadas.




