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e https://www.youtube.com/watch?v=5Xqgf
NmML V4



https://www.youtube.com/watch?v=5XqfNmML_V4

O que € Consumo

e As relagoes que os seres humanos estabelecem
entre si € com a natureza, de carater economico,
politico, cultural, produzem modos de ser e de
viver e definem, a cada momento, o que sera
considerado imprescindivel ao bem viver.

e um conjunto de bens e servigos, produzidos por
toda a sociedade, que poderao ser usufruidos.
Materializado nos objetos de consumo, nos
produtos e bens materiais ou simbolicos e nos
Servigcos

* Mas por tras de qualquer bem consumido ha
TRABALHO HUMANO



Acesso e consumo

e Todos tem o mesmo acesso ao trabalho e
ao consumo?-> fetiche da “igualdade”

e Consumir nao € um ato neutro

» Conflitos gerados pela desigualdade de
acesso

* E obscurecem condicoes de trabalho
iniquas



O que e ser consumidor?

Consumidor & toda pessoa que compra um produto
ou paga pela realizagao de um servico.

Mas nao € uma relagao simples s6 de compra e venda

Ao utilizar agua, luz e transporte coletivo, os servigos
de saude ou educagcao consome-se um servico
publico, pago por todos nos, atraves de impostos
diretos e indiretos

Consumir € ter acesso nao so aos bens primarios de
subsisténcia, mas também usufruir dos
desenvolvimentos tecnologicos, dos bens culturais e
simbolicos.



Acesso aos bens de consumo

e Os capitalistas apos a revolugao industrial e inicio
da automagao perceberam que se eles nao
aumentassem as condicoes de vida do
proletariado (operariado), poder-se-ia chegar a
um processo revolucionario

* Para conter as massas e perpetuar sua dominagao
ideologica e a producao de bens aumenta-se as
condicoes de vida do trabalhador

e Surgimento da economia de servigos

e Surgimento de uma classe média com forte poder
de consumo



Globalizacao e transformacgoes sociais
de acesso

Reorganizagao da divisao do trabalho
Desenvolvimento da informatica, telecomunicagoes e automacao
Novas formas do dinheiro — cartoes de crédito

a desigualdade de posi¢oes nessa interdependéncia mundial, entre
os chamados paises centrais (aqueles que abrigam os centros de
decisao das grandes empresas, os grandes centros financeiros e
cientificos

Os periféricos, determinada pela desigual produgao e acesso as
tecnologias agricolas, biotecnologicas, de automagao, comunicagoes
ou robaotica.

a desigualdade do impacto das inovagoes tecnologicas nas
diferentes classes sociais.



Globalizacao e consumo

e Ao grande aumento de produtividade conseguido
pelas novas tecnologias e organizacao da
producao de bens e servicos corresponde a
necessidade de vendé-los

* intenso o apelo as pessoas para que consumam

* Publicidade — confunde propositalmente desejo e
necessidade

e Consumo e manipulado



Consumir e um direito

* Alguns consomem quase que
ilimitadamente e outros nao tem acesso a
bens de |? necessidade

e Entao consumir € um direito basico do
cidadao

e O acesso a bens materiais e simbolicos e
direito universal



Consumo e producgao

* Mas as desigualdades sociais colocam em questao
o que produzir

* Frente as reais necessidades sociais quais as
prioridades! — o que deve ser mais ou menos
produzido??

e Qual a logica que guia os produtos a serem
produzidos?

e As necessidades reais da sociedade ou o lucro, o
capital?



Consumo como um problema social

Na logica do capital mercadorias sao criadas a todo o
momento e precisam ser vendidas

Somando-se o fato de que as mercadorias produzidas
nem sempre correspondem as reais necessidades

Fabricacao de necessidades

A instalacao da ideia do consumo como um valor em
si — o prestigio social € medido pelo poder de
consumo

Cria-se o consumo desenfreado



Consumo e meio ambiente

Consumo excessivo, desenfreado, compulsivo e
acritico

Consumir independentemente de sua necessidade
“real”’—> consumismo

O custo social desse modelo também transparece
quando se verificam suas repercussoes negativas no
meio ambiente

o esgotamento de recursos naturais, o desperdicio de
energia, o lixo, a poluigao, assim como seu impacto na
saude



Questoes que se colocam

como distinguir os produtos levando em consideracao a relagao qualidade, composicao,
quantidade, impacto ambiental e prec¢o?

como defender-se das estratégias de vendas agressivas?

quais sao os cuidados na hora de negociar ou assinar um contrato; como fazer valer seus
direitos em relagao aos servigos publicos e privados etc!?

Como saber ao comprar um produto, quais as relagoes de trabalho estao por detras
daquele produto!?

Como ser critico em relagao as promessas de felicidade que estao por tras da publicidade
dos produtos?

A posse de determinados objetos liga-se a imagens de amor, de poder, de seguranga, de
esperanga, de riqueza, indo além do seu papel de preencher determinada fungao ou
necessidade, provocando o crescimento das expectativas, criando e manipulando desejos.

Por meio da publicidade criam-se necessidades e novos padroes de consumo, que passam
a servir como indicadores da posigao social dos individuos.



O capitalismo e o consumo

Cria formas de subjetividade: manipulagao das
subjetividades - desejo e fetiches

O mundo como espetaculo — associagao de bens
de consumo a figuras de poder em um mundo
ilusorio espetacularmente bonito e eternamente
feliz

Sociedade do gozo — busca o consumo sem limites

O consumo ¢ instrumento e simbolo de poder —
mais do que poder sobre um OUTRO, um poder
mais que o OUTRO



A sociedade do consumo

e O consumo como o principio organizador de
toda a vida social.

* A fusao entre cultura e mercado = empresas de
pesquisa de tendéncias culturais

e A industria do MARKETING

* a nogao de “propriedade” e substituida pela de
“acesso’.

e Organizagado social da ilusao



Consumo e sociedade do espetaculo

“A sociedade do espetaculo”, tendo em vista a forca da
imagem, nao apenas do ponto de vista de seu consumo
social, mas especialmente de sua forga produtora de valor.

Publicidade/ cinema/arte

Nao se trata apenas de alienagao pela forca midiatica, mas
uma forma de consumo na qual o sujeito “sabe que consome
ilusoes, mas age como se nao soubesse” — realidade formada
pelo cinismo.

A ideologia nao € mais necessaria porque a sociedade passa a
cultuar as dominagoes e realiza-las em outros proximos



Consequéncias

A vida humana de desvaloriza o que importa é o acesso a bens e servicos
Quais tipos de bens e servigos mais valorizados?
Na “economia do acesso” investe-se no “uso dos prazeres”

Prazer sexual constante e ser eternamente desejado pelo outro, mudar a percepc¢ao da
realidade obscurecendo o ruim, eternizar a juventude e nao morrer

Cirurgia plastica, drogas, medicalizacao da vida, ter acesso a tecnologias de sucesso,
aparecer na midia.

Reducao das formas de solidariedade e concretizagao das relagoes competitivas do vale
tudo (Big Brother)

Busca do prazer individual, eu sobre todas as coisas
Eterna busca por satisfacao dos desejos sem negociacao com o real

Busca desenfreada pela materializagao do imaginario, da fantasia e da ilusao



Sociedade do espetaculo/sociedade da indiferenca

Sociedade do espetaculo/sociedade da indiferenca ao outro

Soberania do individuo e do prazer individual = Decadéncia
das relacoes humanas de solidariedade

Eu sei dessa critica social, mas...como o que importa sou
“E )
u

Legitima que posso qualquer coisa para satisfazer-me, ate
passar por cima do outro

Embora saibamos das ilusoes contidas nas promessas de
gozo pela via da mercadoria ou de sua imagem, consumimos
assim mesmo.



Segundo Zizek

* Isso nao se deve a um puro cinismo

* Ha um novo tipo de alienagao, a alienagao
da historia — vida aqui e agora — é uma
alienacdo do agir-> embora se tenha o
conhecimento da exploragao por tras do
consumo — consome-se mesmo assim
porque se esta apartado da agao, ndo sei
como agir



Consumo e trabalho

Uma determinada forma de produgao, ou seja, uma

nOva forma de trabalho, pode gerar um novo tipo de
consumo!

Consumo consciente?



Duas formas de trabalho na
contemporaneidade

» Co-gestao — gestao compartilhada entre
proprietarios/lideres e trabalhadores

* Auto-gestao — nao ha proprietatio e
todos exercem a gestao do trabalho e de
seu resultado



Economia Solidaria




Historico
e Associativismo e cooperagao
» Revolucao Industrial
* Robert Owen e os socialistas utopicos

e Avancos sindicais

e Crise do fim do sec. XX — globalizagao e o
neoliberalismo



Principios da Economia Solidaria

* .Autogestao

e 2. Democracia

* 3. Cooperagao e Redes

e 4. Centralidade do ser humano



Principios da Economia Solidaria

* .Valorizacao da diversidade
e 6. Emancipacao
o /.Valorizacao do saber e da cultura locais

 8.Valorizagao da aprendizagem e
formagao permanentes (educagao
popular®)



Principios da Economia Solidaria

9. ustica social na produgao,
comercializacao e CONSUMO
CONSCIENTE* (comércio justo)

e |0. Cuidado com o meio ambiente e
responsabilidade com as geragoes futuras
(desenvolvimento sustentavel)



Quais as formas de transformacao
social?
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