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5. Radiojornalismo:
o género informativo

De todos os géneros radiofénicos, o informativo ocu-
pa posicao de destaque. As caracteristicas do radio como
meio de comunicacao de massa fazem com que ele seja es-
pecialmente adequado para a transmissao da informacao,
que pode ser considerada como sua funcdo principal: ele
tem condi¢des de transmitir a informacdo com maior rapi-
dez do que qualquer outro meio.

O radio foi o primeiro dos meios de comunicacdo de
massa que deu ineditismo a noticia, gracas a possibilidade
de divulgar os fatos no exato momento em que eles ocor-
rem. Permitiu que o homem se sentisse participante de um
mundo muito mais amplo do que aquele que estava ao al-
cance de seus 6rgdos sensoriais: mediante uma “amplia-
cao” da capacidade de ouvir, tornou-se possivel saber que
o que “fazem neste mundo”, pode chegar aos seus ouvidos
assim que ocorrer. Segundo Walter Sampaio, o radio intrin-
secamente coloca o ouvinte dentro daquela “histéria que
passa”, no momento exato em que esta passando e,
extrinsecamente, abre-lhe a alternativa de acompanha-la.

Essa atividade do radio é denominada de radiojor-
nalismo: verdade transmitida com responsabilidade social.
O radiojornalismo vive da informacdo a ser investigada,
noticiada, a ser comentada e repercutida.

A informacao no radio

Nos ultimos tempos, tem sido atribuida & palavra in-
formagao uma série de conotag¢des — principalmente com
relacdo aos meios eletrénicos —, adjetivando-a para que

37

CCCCCCCCC(



represent
as eminer
mos a “in
Discussoe
de inform

O obj
€ manter
lidade oc¢
considera
mas regu

e, também, outros tipos de mensagens que nao
1temente jornalisticas. Assim, muitas vezes ouvi-
formacao musical”, “informacao comercial” etc.
5 a parte, vamos aqui considerar apenas um tipo
acao: a jornalistica.

etivo da informa¢ao como mensagem radiofonica
O ouvinte a par de tudo o que de interesse e atua-
prre no mundo. Sob este ponto de vista, podemos
r que pertencem a informacao todos os progra-
lares de noticias, os ocasionais originados pela

apari¢ao
outros q
conjunto

de uma noticia de excepcional relevo e aqueles
ye tém como finalidade levar ao publico um
de conteudos que estdo presentes na atualidade

sem serem totalmente atuais. Desse modo, a informacao
radio-fonlica aparece como um todo dentro da sucessao de
mensagens radiofénicas diarias, ndo como algo isolado den-
tro da programacao, com horario mais ou menos fixo e du-
racao determinada.

Informacao e noticia: conceitos
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as divergéncias existem em torno dos conceitos
1acao e de noticia, as vezes empregados como si-
outras com especificacoes proprias. Genericamii-
nos considerar que informar “é dar a conhecer um
de mensagens de atualidade (noticias), atraveés dos
meios de comunica¢ao”.

em varias definicdes para noticia. Uma das mais
A que diz: noticia é tudo aquifo que é novidade,
nte e de relevancia social. Desde o nascimento do

) inicio do século XVII, existe o problema da neces-

escolher, dentre um grande nimero de aconteci-

iqueles que merecem ser divulgados. Com o radio,

dade nao é muito diferente.
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Os critérios para a constru¢do de noticias sequem
parametros éticos e morais que orientam o radialista, o re-
porter, o pauteiro como proceder no processo de producio
de matérias. Entre eles, podemos destacar:

Objetividade: é um principio basico que orienta a ati-
vidade do radialista. Significa relatar de maneira correta
essas verdades em seu proprio contexto, mesmo quando
entram em conflito com nossos valores pessoais. Agir de
forma objetiva nem sempre resulta facil, pois o profissional
de radio se depara cotidianamente com questdes que o en-
volvem subjetivamente. Mesmo assim, constitui um impe-
rativo ético que o profissional seja imparcial, o maximo que
puder.

Os valores das noticias: “Entre todos os eventos e his-
torias que ocorrem num dia, como o radialista decide o que
sera incluido no boletim noticiario?” (2001: 31), questiona
Mcleish. Os valores das noticias s&o medidos pelo interesse
do ouvinte, por aquilo que lhe envolve direta ou indireta-
mente. Alguns pontos devem ser levados em conta pelo
que é:

* importante —acontecimentos e decisdes que afetam
o mundo, a nagao, a comunidade e, portanto, a mim/vocé:

e controverso - elei¢ao, guerra, processo no tribunal,
em que o resultado ainda n3o é conhecido;

e dramatico —as dimensdes da tragédia, acidente, ter-
remoto, tempestade, assalto;

* geograficamente proximo — quanto mais perto do
ouvinte, a noticia terd maior probabilidade de afeta-lo;

* culturalmente pertinente —vocé pode se sentir liga-
do/a a um incidente mesmo que seja distante, se tiver algo
em comum com ele;
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usitado — o incomum ou coincidente a medida que
DESSOas.

iderada o espelho da sociedade, a noticia radio-
ve se preocupar em, pelo menos, possibilitar ao
nformacdes importantes levando em conta ©
, o relevante, ou seja, o factual. Isso no entanto

nao deve motivar a exploragdo da miséria humana; o
incomum da noticia deve ter como horizonte a relevancia e
pertinénc¢ia do fato para os seus ouvintes.

A co

nstrucao de noticias no radio depende de uma sé-

rie de procedimentos que absorve grande parte das tuin-
¢Oes exercidas no meio, mobilizando técnicas e formas de
fazer particulares.
A mensagem informativa

Existe apenas uma informacao para ser difundida tan-
to pelos yeiculos impressos como pelos eletrénicos. No ra-
dio, a informacao vai apresentar caracteristicas proprias, seilt
contudo perder sua identificacao com o conteudo a ser in-
formado| A diferenciacao deve ser entendida unicamerite
em funcdo do meio especifico e da técnica mais adequada
aele, en

formacac
eventual
serem tre

A Nc
mensage
teudo e
guagem
E algum

as das caracteristicas do radio permitem que seja

a0 como se existisse uma parcela especifica de in-
b para cada meio. O que pode ocorrer € a aparigao
de acontecimentos que melhor se adaptam para
ansmitidos por um ou por outro meio.

pticia no radio tem estrutura semelhante a outras
ns radiofénicas: embora a informacao tenha con-
natureza diferentes das demais, esta sujeita a lin-

do meio, devendo adequar-se as suas caracteristicas.

especialmente apto para a transmissao da informacao, «les-
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tacando-se, entre elas, o imediatismo e a mobilidade (v. as
caracteristicas nas pp. 21 e 22). E para atingir essas caracte-
risticas, o radio precisa produzir informag¢des que chamem
a atencao do ouvinte. Passaremos, agora, a uma etapa im-
portante do nosso laboratério: depois de conhecer a histo-
ria do radio, saber da sua evoluc¢do e trajetéria, conhecer a
sua linguagem e géneros, € hora de comecar a produzir no/
para o radio. Convidamos vocé a ser um profissional do
meio, produzindo matérias e programas que lhe dao senti-
do e luz. Maos a obral!!!
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6. Produzindo noticias,
divulgando informacao

> momento, estaremos conhecendo as etapas de
de noticias, entrevistas e outras possibilidades.
> assinalado anteriormente, a arte de fazer radio
Is e regras especificas que compreendem lingua-
nicas e procedimentos que o profissional do radio
var em conta e dominar de forma adequada. No
antes de procedermos a etapa de producao de
hz-se necessaria a explicacao de alguns termos que
o utilizados. Sao expressdes comuns ao uNiverso
ug¢ao noticiosa, em particular ao universo do ra-
eral.

7 (Background): musica, vozes ou ruido em fundo
m de suporte para a fala. O mesmo que BG (beq ).
‘isa ser caracteristico, para nao ser confundido coim
nica, e nao pode, de maneira alguma, prejudicar ¢
ala.

»tranca: o assunto a que a lauda (noticia) se refere.

ibrica: sao as recomendacoes ao locutor para i
o especial, pronuncia de uma palavra estrangeira

uda: folha padronizada em que é redigido o tex-
)grama, com as marcacoes para a técnica.

ript: roteiro para grava¢ao ou veiculacao de um
1al.

cixa: palavras finais da matéria que indicam ao lo-

o operador de som 0 momento em que outro tre-

43 <[ e




cho da informacdo deve ir ao ar. Designa também o ponto
da edicao.

e Vinheta: chamada de curta duracgao, usada para des-
tacar o intervalo e o reinicio.

A produgao da noticia implica atividades e acoes que
vao do percurso assim descrito:

Pauta

s

E um roteiro com perguntas basicas, por meio do qual
O reporter orientara sua entrevista. Faz parte da pauta um
resumo dos acontecimentos, a respeito do entrevistado e
do que o ouvinte espera da matéria (enfoque). A pauta é

ponto de partida; ela deve surgir sempre através da obser-
vacao, das entrelinhas.

* Importante: por ser agil e rapido na transmissio da
informacao, é o radio que deve gerar novos assuntos entre
Os meios de comunica¢do. Fazer uma pauta em cima de uma
noticia de jornal ou do que a televisdo ja mostrou contraria
a proposta de um radiojornalismo vivo e dinamico. A quan-
tidade de informagdes que chega a redacao é tdo grande
que exige analise, sele¢do e organizacio de todo o material.
Dai a necessidade de fazer uma pauta, para dividir e orien-
tar o trabalho da reportagem, inclusive o da chefia, que
passa a saber quem esta fazendo o qué.

* N3o esqueca: a pauta serve para aumentar as possi-
bilidades de reportagens, e nio para limita-las. Pauta é
ponto de partida. Nela ndo existe ponto final.
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MOoDELO DE PAUTA

2ma

-
O Decreto n. 24.675, de 30 de junho de 2001.
Sinopse

C

) Decreto n. 24.675, de 30/6/2001, estabelece, en-
tre outras coisas, uma medida que oferece aos alunos
e professores de estabelecimentos de ensino oficial,
oficializado e reconhecido, um desconto de 50% nas
tarifas de 6nibus. No entanto, a burocracia e a limita-
¢ao dos dias, horarios e locais de venda do passe esco-
lar causam varias dificuldades para os usudrios.

Encaminhamento

O objetivo desta matéria é, portanto, mostrar as
condigoes de venda do passe escolar em Rudge Ra-
mos, enfocando os problemas que os estudantes tém
encontrado para compra-lo e as modificagbes que pos-
sam vir a ser implantadas.

Para isso sera necessario saber quais sao os critérios
adotgdos para a venda de passes, as dificuldades que
eles criam para os alunos do bairro e se algumas medi-
das estao sendo tomadas para melhorar esse processo.

Fontes

As pessoas a serem contatadas sao as seguintes:
Cléa + responsavel pelo setor de passe escolar da Se-
cretarnia da Educag¢ao —de 22a 62, em horario comercial,
no Paco Municipal de Sao Bernardo; Osias Vaz — dire-
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tor da Viacao Riacho Grande — de 22 a 62, em horario
comercial, na Rua Alvaro Alvim, 866, Vila Paulicéia,
sao Bernardo; Gilberto Pereira — gerente da empresa
Principe de Gales — das 8 as 12h e das 14 as 18h, na
Rua Lauro Miller, 833, Vila Palmares, Santo André; e
alguns estudantes do bairro.

Sugestao de perguntas

— O que é o Decreto?

— Quais as providéncias que estao sendo toma-
das para superar as dificuldades nos postos de venda
de passe?

Uma vez redigida a pauta, o radialista passara para ou-
tra etapa do processo de producao da noticia: a reportagem.

Reportagem
Pelas proprias caracteristicas do radio — agilidade,
instantaneidade —, a reportagem tornou-se a base do

radiojornalismo. Portanto, a funcao do repdrter € muito
importante dentro deste esquema. Faz parte de sua fungao
coletar, elaborar e transmitir informacoes. Para o desenvol-
vimento de uma boa reportagem é fundamental a isengao,
isto €, manter-se distante emocionalmente do acontecimen-
to e sempre ouvir os dois lados da questao. O respeito ao
ouvinte também é muito importante. Assim, evite pergun-
tas 6bvias ou pouco interessantes. Sempre faca uma peque-
na introducao para situar o ouvinte na matéria.
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A redacao de noticias radiofonicas pode ser feita de
Inumeras maneiras, a partir das particularidades do assun-
to. Assim temos:

a) Noticia estrita: o texto é redigido a partir da propria
noticia (lauda).

FORMATO DE NOTICIA ESTRITA —
TAMBEM CONHECIDA COMO NOTA

Jodo (redator) — 10.10.2002 (data) — inaugura-
cao ambulatério (retranca) — 45" (tempo)

e Prefeitura inaugura primeiro ambulatorio
espeacializado no tratamento de doencas infantis.

e A solenidade ocorreu no inicio desta ma-
nhae reuniu mais de duzentas pessoas, além da
presenca do prefeito César Magalhaes e de todo o
secretariado.

e O ambulatorio tera o nome de Miguel da
Silva Rossi, em homenagem ao garoto de 7 anos
que|faleceu no més passado, enquanto esperave:
atendimento médico.

e De acordo com o diretor geral da nova uni-
dade de saude, o clinico Waldemar de Souza, esse
novo espaco sera fundamental para diminuir a mor-
talidade infantil na cidade.

e A maioria da populacao apoiou a iniciati-
va, mas a comunidade reclamou da demora de
mais de trés anos para a conclusao das obras do

ambulatorio.
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b) Noticia com citacdo de voz: relato da noticia com a
inclusdo de trechos da fala do entrevistado, o que da maior

credibilidade a noticia.

| a
FORMATO DE NOTICIA COM CITAGAO

Joao (redator) — 10.10.2002 (data) — inauguragao
| ambulatério (retranca) — 110" (tempo)

e Prefeitura inaugura primeiro ambulatério es-
pecializado no-tratamento de doencas infantis.

e A solenidade ocorreu no inicio desta manha e
reuniu mais de duzentas pessoas, além da presenca
do prefeito César Magalhdes e de todo o secretariado.

e O ambulatério tera o nome de Miguel da Sil-
va Rossi, em homenagem ao garoto de 7 anos que
faleceu no més passado, enquanto esperava atendi-
mento médico.

e De acordo com o diretor geral da nova unida-
de de saude, o clinico Waldemar de Souza, esse novo
espaco sera fundamental para diminuir a mortalidade
infantil na cidade.

TECNICA - depoimento gravado
MD 05 - faixa 10 — tempo: 25"
Deixa inicial: estamos muito felizes...

Deixa final: ... criancas da comunidade

e A maioria da popula¢ao apoiou a iniciativa,
mas a comunidade reclamou da demora de mais de

trés anos para a conclusao das obras do ambulatério.
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c) Noticia com entrevista: é a introducao da noticia (ca-
beca da matéria) com a inclusdo de uma entrevista (repor-
tagem sgbre o assunto).

For

Gl

Jo
ambul

~
MATO DE NOTICIA COM ENTREVISTA — TAMBEM

CONHECIDA COMO REPORTAGEM

RAVADA

30 (redator) — 10.10.2002 (data) — inauguragao
atorio (retranca) — 210" (tempo)

Prefeitura inaugura primeiro ambulatério espe-

cializado no tratamento de doengas infantis.

Outras informagdes com o reporter Valter dos Rels.

“CNICA — entrevista gravada
ID 05 — faixa 10 — tempo: 2’
eixa inicial: a populagao de ...

eixa final: ... para o Jornal da Cidade

O VIVO

hao (redator) — 10.10.2002 (data) — inauguragao
latorio (retranca) — 410" (tempo)

Prefeitura inaugura primeiro ambulatoério espe-

izado no tratamento de doengas infantis.
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. e O reporter Valter dos Reis esta no local e nos
traz mais informacoes. Bom dia, Valter.

TECNICA — entrevista ao vivo
Tempo previsto: 4’

Deixa final: ... para o Jornal da Cidade

Redacao do texto radiofonico

A regra geral da linguagem radiofénica deve ser rigo-
rosamente sequida a risca, ou seja, utilizar-se de linguagem
direta, periodos curtos e simples, baixo nivel de adjetivagoes,
objetividade e revisao.

A noticia deve responder as perguntas (ao lead):

O QUE? mmp O assunto h
QUEM? mm) Personagens envolvidos

ONDE? mm) | ocal onde acontece o fato
QUANDO? mm) Data, hora

COMO? mm) \odo como aconteceu o fato
POR QUE? . mmmp CaAUSAS

Dicas de redagao

O objetivo da mensagem radiofénica é envolver, é cha-
mar a atencao, € fazer com que o ouvinte participe emocio-
nalmente da mensagem. O radio é basicamente emocéao e
O unico recurso com o qual ele conta é o som. A fala, a
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palavra,

€ a base informativa que, se bem utilizada, é ca-

paz de cativar o receptor. Por isso, tome nota de algurnas

dicas de

redacao do ponto de vista gramatical, linguistico,

estilistico e pontuacéo.

Estrutura

4= D

16

gramatical e lingdistica

eve ser linear, observando um desenvolvimento
gico da idéia.

L~5> Formar frases sempre em ordem direta, isto &, sujei-
to — verbo — complemento. Evitar colocar material
adicional entre o sujeito e o verbo (ligar a acao do
verbo ao sujeito); isso fara com que o ouvinte se es-

fo
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35> b

oL
5> E
ni
se

75> E\

m
d:

5> N

N
N

T-5> P

Si

rce menos para compreender a mensagem.

sar frases curtas e sintéticas. Ir direto ao assunto ¢
n dos principios basicos do discurso comunicativo.

s/itar monotonia intercalando frases simples com
jtras um pouco mais longas.

vitar palavras dificeis e compridas, buscando sind-
mos. Para a boa sonoridade do vocabulario, deve-
evitar a aproximacao de palavras proparoxitoras,
le dificultam a leitura do locutor e impedem a clavo o,

yitar adjetivos, uma vez que carregam pouca intor-
acao. Eles devem ser usados somente quando aju-
Arem a precisar uma idéia.

o texto jornalistico, procurar usar o verbo seipr e
b presente do indicativo. Isso denota instaita-
ridade e atualidade, caracteristicas do radio.

eferir o singular ao plural, quando nao alterar o
gnificado.
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N3o usar os pronomes possessivos dispensaveis e evi-
tar os pronomes demonstrativos.

S6 usar figuras de linguagem que estejam incorpo-
radas ao uso comum.

A linguagem oral no radio deve utilizar vocabulario
simples.

Evitar termos técnicos e cientificos, assim como pala-
vras estrangeiras, pois elas dificultam a inteli-
gibilidade, criando no ouvinte uma sensacao de
inferioridade cultural.

Evitar rimas, sibilancia e repeticao de sons parecidos
ou iguais.
Considerar o carater de atualidade das palavras.

Evitar cacofatos ou a repeticao de palavras.

Evitar expressoes que se contradizem e expressoes
redundantes.

Usar parénteses em radio somente em duas situa-
coOes: ao escrever a pronuncia de uma palavra estran-

geira, ou para sinalizar uma frase interrogativa ou
exclamativa.

Nao iniciar frase com numeros. Nao usar citagoes,
principalmente entre aspas.

Pontuacao

No radio a pontuacdo serve para associar a idéia ex-
pressada a sua unidade sonora, isto é, ela marca unidades
fénicas e nao gramaticais, como acontece no texto impres-
so. Para isso, precisamos basicamente de ponto e virgula.
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jula serve para marcar uma pequena pausa; res-
ntroduz-se uma pequena variacao na entonacao
recisa, porém, ser usada na forma gramaticalmen-
, isto €, deve-se respeitar a regra gramatical ob-
1 necessidade de uma respirac¢do correta por parte
. O resultado final exige uma leitura natural com
ploquial.

to indica o final de uma unidade fénica comple-
nga que a virgula. O ponto parcial indica a reso-
rntonagao que marca o término de uma frase. O
a1l marca o término de um paragrafo.

1o corretamente estes dois sinais, a leitura seré
>m distor¢codes na entonacao. Portanto, para redi-
texto que sera exposto oralmente observe o se-

oque-se no lugar do ouvinte. Ele ndo é leitor;
nse bem: organize as idéias e esteja sequro;
a natural, conciso, simples e correto;

h sempre o texto em voz alta para identificar a
idade e o ritmo.

0 de matérias

¢ao no radio significa montar uma matéria apos
, estabelecer uma hierarquia e emendar trechos
ao, tornando a matéria limpa. Algumas reccriein-
o fundamentais:

rifique a qualidade do som da entrevista — © ra-

’

alie o que é essencial para que a matéria seja en-
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e selecione os melhores trechos da entrevista;

e n3o edite (corte) demais a matéria, pois ela perdera
a sua naturalidade;

e corte o supérfluo, erros, vazios; faca uma sintese da
matéria;

e cuidado com o ponto de edi¢ao (o ponto de corte),
para nao deixar o depoimento do entrevistado sem conclu-
sao (boca aberta);

e cuidado ao emendar trechos para nao modificar o
sentido (a idéia) que o entrevistado quis dizer (neste caso,
estd em jogo a questao ética da emissora e do profissional).

A entrevista — reportagem

A reportagem é a base do radiojornalismo, e o repor-
ter é o elo de ligacdo entre os ouvintes de uma emissora e
os entrevistados. O que é de interesse do meu ouvinte a
respeito do entrevistado?

O reporter tem de ter isto em mente ao realizar uma
entrevista. A entrevista é, basicamente, uma conversa com
perguntas e respostas. As perguntas podem ser, essencial-
mente, de trés tipos:

* Esclarecimento < Analise e Acao

Termo costumeiro no mundo jornalistico, a entrevista
tornou-se um género fundamental na apurac¢ao e divulga-
cao de informacoes. O entrevistado é quem da as instru-
¢Oes e orientacdes sobre o assunto abordado. Cabe ao
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dor conduzir as perguntas de modo que o ouvin-
ficar a par do tema. A entrevista se caracteriza,
mente, por ser uma modalidade espontanea de
prmagoes, o que justifica a proibicao de perguntas
nte fornecidas pelo veiculo de comunica¢do ao
1do. O que pode acontecer, nesse caso, é uma dis-
tecipada sobre o assunto da entrevista.

ermos gerais, existem trés tipos de entrevista: in-
, Interpretativa emocional.

trevista informativa: fornece informacdes ao ou-
n complexidade em sua estrutura.

1trevista interpretativa: o entrevistador fornece
e 0 entrevistado comenta ou explica sobre o ¢x-
ra este tipo de entrevista, o entrevistado tem do

n informado e atento ao que esta sendo dito ¢
ido.

itrevista emocional: consiste em repassar aoc ou-
stado emocional do entrevistado. Geralmente ¢
em casos graves e dificeis, como acidentes ¢ ou-
tanios.

1coes para a realizacao de uma boa
sta

ora o entrevistador seja um mediador, um condu-
trevista, ele devera ter claro o seu objetivo. O ¢juie
guntar? Aonde quer chegar? Quais os princip:ats
serem abordados? E, claro, conhecimento sobre o
saber do que realmente se trata, conhecer o en-
o (nome correto, o que faz etc.). A falta de cuida-
os compromete a credibilidade do entrevistador,
bvoca instabilidade e falta de interesse no assuinto
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por parte do ouvinte. Levando em conta estes critérios, o
entrevistador devera fazer perguntas orientado pelo lead,
expresso nas sete expressoes ja estabelecidas anteriormente.

Novamente, aqui, os aspectos técnicos deverao ser
constantemente monitorados. O entrevistador devera se
preocupar com os ruidos, o direcionamento da entrevista,
o timing (tempo) das entrevistas no espago da emissora etc.

Atribuicoes

do entrevistador do entrevistado

. . e Ter conhecimento do tema;
e Dominio de conhecimento;

e Para qual publico vai estar
e Linguagem clara, objetiva; se dirigindo;

e Em que data e quanto
tempo tera para se prepa-
e Dominio sobre os aspectos rar
técnicos; e Em qual contexto vai estar
inserido (emissora, rede,
agéncia de noticias)

e Controle do tempo;

e Poder de mediacao.
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MODELO DE ROTEIRO DE RADIOJORNALISMO

VINHETA DE ABERTURA (GRAVADO)
ABERTURA DO JORNAL PELOS LOCUTORES
++4+++++GIRO DE MANCHETES++++++++
VINHETA DE VIRADA (EFEITO DE PASSAGEM)
PRIMEIRO BLOCO DO JORNAL

VINHETA DE PASSAGEM (JANELA COMERCIAL)
SEGUNDO BLOCO DO JORNAL

VINHETA DE PASSAGEM (JANELA COMERCIAL)
TERCEIRO BLOCO DO JORNAL

ENCERRAMENTO DO JORNAL PELOS LOCUTORES

++4+++++FICHA TECNICA++++++++

VINHETA DE ENCERRAMENTO (GRAVADO)

Difusao da informacao

A difusao da informacao no radio pode ocorrer sob
diferentes formas, sendo a mensagem estruturada em fuin
cao da oportunidade, do conteudo e tempo empregad
emissdo. Basicamente, podemos classificar as transmissoes
informatiivas nas seguintes categorias:

a) flash: acontecimento importante que deve ser divul-
gado imediatamente, em funcdo de sua oportunidade. Nao
faz parte de nenhum programa especifico, podendo parti-
cipar de|todos eles. Nem sempre responde as perguinitas
fundamentais do jornalismo — que, quem, quando, oricle 2
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como. O tempo empregado na emissao é muito curto, ape-
nas o necessario para informar que o fato esta ocorrendo,

sem outros pormenores;

b) edicdo extraordindria: também se refere a aconteci-
mentos importantes, cuja divulgagdo é oportuna, interrom-
pendo qualquer programa. Neste caso, a noticia ja é
apresentada com pormenores — se considerarmos a emis-
s3o toda —, sendo normalmente mais longa do que o flash.
De acordo com a importancia do fato, a emissora pode in-
terromper toda a sua programacao e ficar informando
sobre o acontecimento enquanto houver novidades a apre-
sentar.

Tanto o flash como a edi¢ao extraordinaria podem ser
emitidos do estudio ou diretamente do “palco da agao”,
com texto redigido ou improvisado. Ndo possuem caracte-
ristica musical propria para a abertura ou encerramento de
cada edicao, havendo vinhetas-padrdo para todas as emis-
sdes desse tipo. Em qualquer dos casos, os fatos divulgados
podem referir-se a eventos inesperados ou ja previstos, mas
que devem ser transmitidos no momento de sua ocorrén-
cia. A linguagem utilizada é determinativa, aproximando-
se das manchetes.

c) especial: programa que analisa um determinado as-
sunto, seja por sua grande importancia e atualidade, seja
por seu interesse histérico. Pressupde pesquisa aprofundada
sobre o tema, tanto no que diz respeito as informacgoes tex-
tuais como as sonoras, principalmente as entrevistas. A ri-
gor, sua emissao deveria ser ocasional, diretamente ligada
a ocorréncia de um fato que mereca, por sua importancia,
um tratamento especial ou pela comemorac¢do de uma data
de importancia histérica. Mas o programa especial pode
também ser apresentado com periodicidade fixa, escolhen-
do-se fatos importantes para serem analisados em cada uma
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digbes. A producao de um especial é geralmente
orada que os demais programas informativos apre-
no radio. Uma variante do especial é o programa,
'te semanal, que analisa, com maior profundida-
ncipais acontecimentos do periodo informativo:

pletim: noticiario apresentado com horario e du-
terminados, com caracteristica musical de abertu-
'ramento, texto elaborado — script — e montagem
'tos a serem tratados, que podem abranger tanto
rio local como o nacional e internacional. Tem por
1anter o ouvinte informado sobre os acontecimen-
importantes entre uma emissao e outra. Normal-
apresentado a cada trinta minutos ou de hora erm
luracdo média da emissdo — incluindo os interva-
rciais — € de trés a cinco minutos. Nao apreseria

res dos acontecimentos, limitando-se a informar
fatos;

rnal: & o tradicional “jornal falado” das emissoras,
por fun¢ao cobrir todos os fatos de um determina-
do informativo. Apresenta assuntos de todos o«
le atividade, estruturados em editoriais. Contém
oes mais detalhadas dos fatos e, nos casos das
s que levam “o palco da a¢ao” ao ouvinte, repor
anto gravadas como ao vivo. Os comentarios - -
ativos ou opinativos — também podem estar pre-
5sim como os editoriais.

estas modalidades informativas vocé tem em rnios
lo espectro de disseminacdo da informacao,
que é de fundamental importancia para o exercicio
nal no radio. Fique atento!
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