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mercadoria turistica, o restaurante resiste ao pitoresco e nega-se
a prosperar na cidade dos visitantes vindos de fora.

Ill. A CIDADE CULTURAL

A “era da Cultura” Otilia Arantes escreve:

De fato, nunca se falou tanto da Cultura e seus derivados como
nos dias de hoje. E bem possivel que sé em inglés — a lingua geral
do planeta — o numero de revistas especializadas em questoes ditas
culturais tenha alcancado cifras inflacionarias. A tradicional casa
editora Routledge lanca atualmente uma média de dois ou trés titu-
los por semana sobre o assunto. Sem falar na ciranda internacional
de coloquios e similares. Mau negécio é que nao ha de ser o eixo em
torno do qual parece girar a tal Era da Cultura em que supostamen-
te vivemos. Uma idade em que a nogao de cultura se expandiu a
ponto de abarcar praticamente todas as dimensdes da vida social.
Nao ha experiéncia ou artefato que nao se apresente investido de
um significado cultural qualquer. [...] Tudo é passivel de associa-
¢oes simbolicas, tudo possui referéncias a préticas e tradicdes locais
— valores esquecidos e reativados por essa nova voga cultural que
parece querer a todo custo devolver aos cidadaos cada vez mais di-
minuidos nos seus direitos, materialmente aviltados e socialmente
divididos, sua “identidade” [...], mediante o reconhecimento de
suas diferengas “imateriais”. Tudo se passa como se o reino do espiri-
to triunfasse finalmente sobre a matéria, empurrando um mundo
dividido na diregdo pacificada de uma reconciliacdo global, ao me-
nos no plano da imaterialidade, a comegar pela dimensio predomi-
nante videoeletronica. Ao mesmo tempo, uma tal acumulacido de
“capital simbdlico” redunda numa expansao das institui¢oes e num
retorno material nada desprezivel para os produtores culturais. |[...]
Os megaeventos se sucedem c e 14. Nio se consomem mais obras,
mas “pacotes” destinados a ativar o turismo cultural, inclusive sem

que as pessoas sejam obrigadas a se deslocar, po1s mostras e cursos
passaram a ser itinerantes, a se reproduzir tal qual O cinema, como

ocorre, alids, com quase tudo, desde que adequadamente planejado
para se transformar em imagem eletronica, 6

Cultura, religido urbana e civica. No final do século XX e inicio do
XXI, um pouco de brincadeira, quem saia de Buenos Aires rumo

40 sul, atray
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essando Avellaneda de trem ou de carro, observava
~as instalagdes que ja haviam comegado a se oxidar: os
. ar’}tesd s fabricas fechadas, vedados com chapas com ou sem
Ipdes ¢4 . nas no interior, sucatas. Um pouco por brincadeira,
suas maquclasmo proprio das situagOes desesperadas, podia-se
corm O”S:;nanhé serao centros culturais.”"” Isso ndo aconteceu
| sturalmente a grande Buenos Aires € uma regiao situa-
porque " tina e nao na Catalunha, mas o sarcasmo provinha
dana Arggé‘ia' o que a inddstria deixa o mercado imobiliario
ge W nsfc;rma. Ou, pior ainda, fica dizimado pela agao con-
oy tr?iesolac;éio paisagistica e da miséria. Onde havia fabri-
unta d?iernas nos anos 1960, hoje acontecem festivais de poesia
Cas,?% ‘nstalacoes, teatro comunitério para desempregados ou
z;;efnéregados, hiperatuais também, o cutting edge da sempre

~ovada utopia vanguardista de unir arte € vida, que volta na
re

: enos se esperava.
a pos, quando m 1) -
. X cégverséo do espago publico em territorio inseguro de

assagem e a deterioragao de edificacdes anteriores, onde se de-
' ans-
Eenvolveram Processos produtlvos que caduca(rjam cz[\; s:st; '
1C ' C vas -~
] es. deixam extensoes ae
feriram para outras regloes, soe e
ficios em decomposigao, que, COm frequéncia, a cultura ocup

e uma ] 3 improva-
' ' autonomia que e 1mp
compensando simbolicament g

ks ba-
: it bricas recuperadas por tra
vel pelo caminho da politica. As fa %aziamento P

' S
lhadores, depois de processos de que,b.ra Ou esvaz
0 Eflinal da d%cada cia 1990 até o inicio da seguinte, buscaram

formas de combinar nova cultura juvenil com Yg?: C&}&‘)Tédz
resisténcja operaria € centros da esquerda p(())me de;: [ Fabrica
sede de um centro para o qual se escolheuon s o Jaks i’
Ciudad Cultural, articulando nessa denomm?giont ornavel por-
tivo e o lado urbano, que €, por outro modo, X\ires‘ Almagro. O
que fica num bairro do coragao de BueﬂO:a ) CiL.‘ dad Cultural
discurso que, a partir do exterior, "SUStenerérios que recupera-
Inclui descrigdes como a seguinFe: Os {)pmir\io e papel quebra-
ram para sua cooperativa a fabrica de alu - ora organizada em
da e abandonada por seus pro;.)ﬂr1et.ar105;:ab%idade levam a pas-
forma de cooperativa, com paciencia € odutores em busca de
sear os turistas culturais e os artistas, 0S Pt
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TNy W -8 b 4
cendrios para spofs pub11c1tar10§ e oS mllltantes.~ Para quem des.
de comunicagao entre fragdes sociais velhag

creve essa dinamica |
dustrias culturais, que incluem o turismg

e novas (do design as In
A 7] o~
erda), o IMPA é uma “provocagao cultural e ym

europeu de esqu . .
projeto politico, um momento feliz de conjungdo de sabereg o
produz arte e se faz arte da produgdo. Cer-

geragdes, em que S€
| como modelo, a Fabrica Ciudad Cultural é ao

tamente irrepetive
mesmo tempo utopia de uma sociedade melhor (em que a ale-

gria do trabalho seja a0 mesmo tempo a alegria da cultura) e
legado pragmatico de lutas, saberes e sonhos dos trabalhadores
de Buenos Aires”®. Grisindpolis, outra das fabricas recuperadas,
teve um centro cultural fugaz, descartado ao mesmo tempo que
se decidiu que os grupos politicos comegariam a fazer seu traba-
Iho fora do prédio do estabelecimento, o que € uma coincidéncia
significativa. A grafica Chilavert, por outro lado, mantém seu
centro cultural que, segundo um de seus dirigentes, faz parte da
rede de apoio solidario criada com os moradores quando estes

apoiaram os operarios durante um conflito e ocupagdo.
A “fabrica-centro-cultural” é fundamentalmente um concei-

to: onde houve produgao, os operarios voltam a controla-la
conforme os ideais cooperativos de uma diregao tao horizon-
tal quanto permita o processo de trabalho, e a essa tentativa de
reorganizacdo do trabalho (provocada ndo como busca de auto-
nomia, mas como reagao as crises econdmicas que 0os donos nao
enfrentaram) soma-se a ideia de uma alianca entre o cultural e
o produtivo que faz parte da imaginagao socialista ou libertaria.
Néo se transforma a fabrica em centro cultural porque a base de
edificagdo industrial oferece uma cenografia atraente para as
atividades artisticas (como o caso da Ciudad Cultural Konex),
mas porque o trabalho intelectual e 0 manual, separados pelas

formas capitalistas de produgdo, podem encontrar numa ilha
u’rbana novas modalidades de combinagdo. Como se fosse pos-
sivel revitalizar uma figura de operdrio que estreita a mao do
artista, que varias vezes pareceu se romper no século XX, come-

Canﬁo pelos infelizes avatares da revolugdo na Russia.
0 entanto, o que acontece nesse movimento de confluéncia

de cultura e trabalho (Que também conflui & maneira pos-van-
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+dista cool na Eloisa Cartonera) é também a crise do trabalho
e da politica. Os que permanecem nas fabricas ocupadas

<30, segundo testfemunhos e irlformagées, 0S operarios mais ve-

lhos, que Nao estao em condigOes de voltar ao mercado de traba-
locar; até se aumentasse a oferta, por varios motivos

ados. Sao acompanhados pelos militantes dos

equenos partidos de esquerda, pelos jovens, pelos turistas es-
los artistas: a lista € tdo variada quanto a realidade

trangeiros, p€ ,
de captar. Nesse clima ocorre a conversao dos espagos

que preten B
so duplo (produgao / espetaculo; aprendizagem de

fabris ou seuu
icas e artesanais / aprendizagem na gestao de uma

técnicas artist
). A fabrica cultural € um instante reconciliado da relagao

fabrica
entre operarios e camadas médias, ocorrido numa época em que

» “culturalizagdo” é um estilo e uma onda.
Quando em 2004 comegaram 0S trabalhos de reconversao de

prédio industrial na Ciudad Cultural Konex (todo edi-

um velho
ficio quer se chamar “cidade”, seja Konex ou IMPA), enquanto
Clorindo Testa realizava o projeto, Diana Saiegh era curadora

de outro que tinha o inevitavel nome de “Transabasto”: “A ideia

adotada por Saiegh é a de que cada artista participante se apro-

prie de um territério na velha fabricae de que, com os elementos

transvase esse conceito industrial desaparecido, que
bra de arte.”"” Pa-

existentes,
deixou de funcionar ha muito tempo, numa O

rece brincadeira, mas é assim: com os restos dos meios de pro-
nte o simbolo da crise que levou a Ar-

dugdo, que eram justame
], facamos cultura: a cultura

gentina a um estado quase fina

repara. A cultura repara?
Sem se isentar totalmente de suas promessas, Ja durante a

crise, a cultura deu outra oportunidade a Buenos Aires, apoiada

pela inesperada ajuda do valor do ddlar, pelo chamado boom
la opgdo das vOCagoes

juvenis pelo design de imagem € SO, sustentada pel'il universi-
dade publica e centenas de centros privados, VOCagoes que se
fortalecem e se prolongam para alem da adolescéncia porque 4
Cultura é mercado de trabalho. Uma terceirizagao cultlvadfl cor-

1990. Tendencias

re paralelamente com os dizimados dos anos e
Nacionais e internacionais se cruzamna virada do secuio.
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Buenos Aires é hoje uma cidade cultur.al-turfstica. Um dest_
no que No inicio do século XX gla acreditou que .lhe pertencia
por uma arrogancia de superlorldade alardeada diante do regt,

irica Latina, hoje se revela como saida “yocg,.

do pais e da Ame e 5 .
cional” e econdmica. O que foi equivocado destino manifegt,

(que sempre é equivocado) passou a ser 0pgdo de mercadgq
apoiada pelo jornalismo e pela polltica, como se um floregci.
mento cultural devolvesse a cidade nao o que ela foi mas o que
devia ter sido, justamente no momento em que o pais deixava de

ser o que tinha sido.
Ser4 preciso falar do Faena District como o lugar em que o

mercado se expressa em termos que para qualquer outro seriam
utépicos? E, por outro lado, se em Londres os trabalhistas des-
cobriram hé poucos anos que um terco dos trabalhadores per-
tencia aos servicos culturais, por que nao em Buenos Aires?

A cidade como fabrica cultural, uma vez que baixou a cortina
sobre a politica moderna. O novo da cidade provoca a “amnésia
territorial e nos obriga a viver em lugares indiferentes, cujo pa-
pel se limita a servir de suporte as fungoes de uma sociedade
instantanea... O desenraizamento da arquitetura e dos diferen-
tes estabelecimentos humanos, separados de seu solo, de seu
clima, da luz que os banha e de sua historia, parece o desenrai-
zamento que rompe ‘a harmonia das flores cortadas” evocada
por Jung”?. O modelo ndo se estende apenas as cidades que

pertencem a nagoes em que se viveu uma crise:

Barcelona nos oferece um exemplo do poder simbdlico que as
politicas urbanas atribuem a nocao fetiche de cultura. Em nivel
geral, a “cultura” estd se transformando em uma mercadoria gera-
da em termos industriais que suscita & sua volta um negocio cada
Vez mais prospero, mas sobretudo é um valor-refiigio seguro para
as politicas de promogdo urbana, na medida em que é um dos ele-
mentos que aportam mais singularidade funcional nas dinamicas
ge tematizacao e espetacularizagdo que as cidades adotam em face
pgh’st?ci) -Pl)rrr?gé ;laié?f:;ndustrializagéo. Todaswas grar}des iqiciativas
| . que ocorreram em regides da cidade tem como
ierll)s(;)afargt(}jcel;lzdoi" ne;s lltimas décadas, a proliferagio de grandes

, estinadas a Arte j ar-
quitetos de prestigio internacignilcl). SPaobi: r{):;mﬁ;es Ez?;;ag%aez aapa-
/
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nte benfeitoras de seus promotores politicos é facil desco-
brir O objetivo ﬁl,tir.no tao pouco art,istico-cultural como é o de
investir €m prestigio em face da propria cidadania e dissimular
pela via ornamental.grande.s operagoes urbanisticas de reconver-
s30 de velhas zonas 1ndustr¥a1§ ou de reabilitacdo —e, portanto, de
reva]orizac;éo — de centros hlston.cos deteriorados. A crescente mu-
seificagdo dos velhos centros e a incorporagao de macroinstalagdes
-ulturais ndo podem ser desvinculadas do papel que o turismo
chamado “cultural” exerce cada vez mais nas economias urbanas.
Hgses processos consistem paradoxalmente em expulsar a histéria
da vida das cidades historizadas, pois sao mostradas como termi-
nadas, encerradas num pretérito perfeito em que sao paradigma
imoével e inamovivel, sempre a servigo de uma refuncionalizagao
do espago urbano a partir de criterios de puro mercado.*?

renteme

Bgirros culturais. Em Buenos Aires, Palermo é um “bairro cultu-
ra]”23. Retine condigoes suficientes e ndo foi necessaria uma gen-
trificagdo fraumatica, mas uma operagao imobiliaria, com carac-
teristicas de certa espontaneidade, que se desenvolveu durante
mais de duas décadas.

As velhas casas proporcionam uma boa base para uma reci-
clagem cujo objetivo sao as atmosferas originais, que se diferen-
ciem dos lugares-comuns do mercado; casas chorizo*, cujas pa-
redes internas foram derrubadas, cujas coberturas de tijolos

foram deixadas 2 vista, cujas molduras e vigas foram conserva-

uros branqueados permitem que se destaque o de-

das, cujos m
déncia é um ambiente cool, que

senho de objetos e roupas. A ten
segue as mesmas linhas da reciclagem das casas, em que 0s tra-

cos de seu passado ndo sao todos apagados, mas reacomodados
como citagdes e reminiscéncias sem fixidez, moveis, COMO S€ fos.-
sem partes cenograficas que se abrem para a rid através de vi-
trais que lembram, em alguma caracteristica pre§ewada, que
antes foram janelas altas e estreitas. As casas recicladas como
negdcios ou como novas residencias perderam 0s tragos mais
definidos do que foram, porem essas qualidades preteritas tam-

casa maior pela metade, no inicio do século X
>€ Comunicam internamente um com O outro, a3
patio ou alpendre lateral. (N. da T.)

da um deles ten
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bém nao se havia

ficacdes nas aberturas para a rua, divisOes e reparos.

Palermo recicla sobre modificagoes anteriores, e a novidade
é o fato de reciclar com uma ideia programada do que o bairrg &
tualmente. A ideia é além do mais, bem-sucedida: todo o
mundo gosta do Palermo que adapta as camadas médias profis-
sionais, aos visitantes de fim de semana e aos turistas a utopia

de estar no meio de tudo e, além disso, num bairro “amave]”

1980 se moveram na atmosfera do tempo futuro e nao, comeo
julgavam, na da conservagao.

A experiéncia de rua produz também uma sensacao de fami-
liaridade que ndo se deveria qualificar como falsa: os bares de
Palermo reatualizam a velha ideia do bar em que se conhecem
os clientes e em que ha frequentadores notaveis (escritores, di-
retores de cinema, designers, artistas). Palermo permite sentir-
-se parte de um espago urbano, algo que se tornou impossivel
para as camadas médias no centro decadente da cidade. Em Pa-
}fermo,int’egra-sg um “agito” urbano bem-sucedido. A palavra
agito™ € a mais adequada para designar o impeto do bairro
que esta literalmente em sua fase big bang. Palermo se move
para fO}'a de Palermo, cruza a avenida Juan B. Justo, chega a

callfz. Cordoba, passa pela Villa Crespo e Dorrego, atinge Las
C’an1t§§ por um lado e Chacarita pelo outro: uma exorbitancia
S0 umflcada,pelo nome e seus diferentes aditamentos.

¥

* Lannid

dias dao a Pa]

, €Imo seu estilo de “bairro cultural”, que nao de-
pende s da p

f€senca, num extremo, do Malba e, no outro, do

museu Xul Solar, nem de a]

da circulagdo. Palermo nio se parece com SOHO

m mantido intactas mas, ao longo de cinquen-
ta anos, haviam sido cobertas por revestimentos alheios, mod;.

“sensivel”, como o definiram os moradores que desde os anos
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es com O velho centro ,dc‘:.l Cidade) 0S gue vao passear 1a. Con-
seguir 1550 implica um minimo de condlgf)es, e a primeira é a de
1e haja ”verdadgiros” moradores e nao sé .eﬁtabelecimentos
~omerciais. Ou seja, que se mantenha a condigdo de bairro, ao
asso que o velho centro dE} cidade nao foi pensado como bairro
mas COMO puro espago publico (ac.irmmstratlvo, de diversoes, gas-
+ronomico), embora tivesse efetivamente moradores radicados,
corticos € pensoes. E, se 0s moradgres téfn que viver em torres
que contradizem a imagem do bairro, sao as novas torres, no
entanto, que ddo a Palermo seus moradores necessérios quando
os donos das casas antigas consideram, acertadamente, que lhes
convem vendé-las para que la funcionem lojas e restaurantes.

Palermo, para ser Palermo, necessita dos Vecinos Sensibles
de Palermo* (a quem se deveria reconhecer a primeira patente
do invento que depois se aperfeicoa). Os Sensibles defendiam o
bairro como “moradores”, e realmente o eram. Seu triunfo im-
plica, entre outras coisas, que os “moradores” hoje sejam uma
minoria indispenséavel. Um “bairro cultural” também precisa
dos “habituais”.

Entre os “habituais” incluem-se os donos “reconheciveis”
dos estabelecimentos comerciais (designers, livreiros, chefs), a
gama variada de gente das artes e das letras, e naturalmente 0s
moradores. Esse elenco ndo tem de se mostrar necessariamente
o tempo todo, mas (como as celebridades) os “outros” devem
saber que estdo 14, porque um “bairro cultural” é um lugar “da
moda”. Diferentemente do ptiblico de fim de semana na p'laz.a
Francia e na Recoleta, para o “bairro cultural” conflui um p}lbh-
CO que aspira a se parecer com os “moradores” € ”habitua'lsf’, e
Provavelmente se parece com eles em sua definicao s?ciologlca.
Por outro lado, ninguém que chegue no onibus 92 a Recoleta
pode achar que se parece com os moradores das callfzs quadas
ou Schiaffino que, unanimemente, desaparecem de 14 no fim de
semana. Embora muitos “moradores” e “habituais” de Palermo
declarem que ndo passeiam por seu bairro a partir de sexta-

feira a noite, ndo importa a verdade empirica, mas 0 que de

Moradores Senslveis de Palermo. (N. da T.)

— . . g—— — —
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macdo transmite: a incessante necessidade

de se diferenciar. De todo modo, chegam suas réplicas, ja que 3

maioria dos visitantes compra, COme € passela Nos mesmos ly-
gares que os locais. Os turistas sdo um circulo mais exterior
4

as também necessario: o olhar a partir de fora reafirma o que

o bairro é para os de dentro.
“Habituais”, visitantes e turistas reforcam a nova “identidade”

do bairro, mesmo no desenvolvimento de seus conflitos, como
quando 0s moradores quiseram expulsar os artesaos da plaza Cor-
tazar, em cujas esquinas ficam os bares pioneiros e emblematicos

“Malas Artes” e “El taller”. Esses artesaos ja nao eram necessérios’.
para a produgdo do efeito “cultural” de Palermo, mas pareciam
uma sobrevivéncia do passado ou um enxerto mais apropriado a
outros lugares menos cool, porque os artesaos deixaram de sé-lo
H’ouve conflitos ndo sé com as autoridades da cidade, mas tam-:
bém com os que se identificaram como moradores do bairro®.

A l6gica de Palermo € gentil: mais lenta que no resto da cida-
de, com um uso do tempo mais distendido (exceto para quem
trabalha nos estabelecimentos comerciais), uma forma atual da
boemﬂla., que exclui a deterioracdo e as caréncias e que se define
pelp exito, € nao, como as velhas boemias do século XX, pela
resnstencia ou pelo fracasso. Gentil é cool, 0 que supde a ab,ertu-
;a,da auséncia de contradicOes fortes e de dureza, a disposi¢ao
e Mt o At e
oioel & pra cima , jetivos bem contemporaneos, vi-
defglii;e:en:cgisriode ncl):gros cl;,t’sters cglturais, que nao chegam a
Parcit B 0, que aﬂsub51stem. Como as bancas do

que Rivadavia, no préprio dmago d 2di
amborte st do's . go das camadas meédias no

uenos Aires. Juan Terranova escreve:

verdadeiro essa afir

No ' _

hi fus tg:‘;?gfslig’ rerllcc])a:;i ainda se conserva uma légica punk. Nao
Para remexer. e os fanzinees nem tantos caixotes com livros velhos
encheu as bancas de irats agora estdo na internet. Mas a era digital
vendem filmes em D\I/)D aaf que copiam musicas e programas, que
cam jogos para Play$ tation ezque eles cheguem aos cinemas € tro-
formagdes, a ilegalidad n. A autonomia, a livre circulagao de in-

galidade, toda essa trama mantém o parque vivo.”
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k” seria destrutiva em Palermo, do mesmo modo

A’ log’ . 1o nova-iorquino teve que expulsar 0s junkies para
tabelecessem 05 restaurantes étnicos e as casas de de-

. A “logica punk” € um excesso que desordena. E os “bairros
SIgI'" " . i ge atém a um ordenamento inclusive de seus €xcessos
termos de metrcado imobiliario, naturalmente). A “10-

. punk” tem um elemento plebeu (socialmente, culturalmen-
gl P cabe em Palermo. Cerca de 3.500 estabelecimentos
50 propiciam uma transformagao dessa 16gica®.

ault disse que a heterotopia “tem O
m sé lugar real, multiplos espacos; multi-

iustapor, emu
l;)?c?selro(clziguqueps éc,> em Si mesmos incg)mpatfveis” 27 Para Fouca’ul.t,
os jardins, € certamente 0s mais antigos, $a0 espagos heterotOpi-
cos: na cidade atual, as academias de ginastica hlpertecnol.oglgas
2o heterotopica. Nelas, como NoS ]ardm.s:
r uma ascese ja

e 0 COrpo possa alcanga
alto a um lugar “outro”, o do bem-

:dade contaminada; O da aboli¢do dos
grandes espagos para que homens e mulheres possam Fogceg-
trar-se em espagos intimos (embora nao exista uma intimidade
mais desconhecida do que a do corpo), em Meio

outros homens e mulheres que COITEM atras dessa m g
Asigrejas tém essa qualidade heterotopicd para seus €1,

in : ca-
medida em que, durante alguns instantes, € SO patd aque’.lesh -
ois mundos se intersectam: 0

pazes de crer intensamente, d .
emia de

mano e o divino tornam-S¢, fugazmente, U A ,ac:.i;l e
gindstica também oferece umd promessa heterotopica, porqu

+30 meticuloso, tao

4 0 espago é (cito Foucault) g0 perfeito, i
bem ordenado quanto 0 NOSSO 5 desordenado, mal admmiTy
hipertecnologlca, O

do e embolado”. Na academia de gina?tlca ente, um, por in-
. m-se ugaz / 4 .
corpo e o desejo do corpo tornart=== 8 2demia de

- ~ P o PR ¢ : i ac
termediacao de uma mistica fisica € dlsc.urlswa ;: T
ginastica hipertecnologica modifica radicalmen

sagrados, acredita-se qu

nio transcendente,
_estar no meio de uma €




