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A Comunicacao como
perspectiva de analise
para a cultura

Leonel Aguiar

Uma das obras que compoem o pensamento
Resenha

INNIS, Harold. O viés da comunicacao. Trad. Luiz comunicacional do canadense Harold Innis
Martino. Petrépolis, RJ: Vozes, 2011. (1894-1952), professor do Departamento de
Economia Politica da Universidade de Toronto,
esta recém-traduzida, em um primoroso trabalho
de Luiz Martino, para a colecao Classicos da
Comunicacao Social, da editora Vozes. O viés
da comunicagdo, publicado originalmente em
1951, retine oito artigos que apresentam os
conceitos principais para a concepgao tedrica
innisiana de que as tecnologias da comunicacao
nao sé criam as condicoes de possibilidades
para as configuragoes da cultura como também
sao dispositivos de producao de subjetividade.
Ainda que o autor nao utilize essa terminologia
conceitual e afirme que seus trabalhos seguem
uma obsessao pela abordagem politica, Innis
discute como a materialidade dos meios de
comunicacao afeta o modo de estruturar o
conhecimento; portanto, simultaneamente,

o proprio processo cognitivo e as formacoes
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culturais. Ou, diria Guattari (1992), como as
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afetos, nas sensibilidades, na meméria — e
nas interagoes sociais, reconfigurando outra

ecologia do socius.

Innis, entretanto, estd mais focado em
estabelecer as relagoes entre a materialidade
dos meios, 0s monopdlios do conhecimento, as
relagoes de poder e as configuracoes da cultura.
The Bias of Communication (1951) compoem,
junto com Empire of Communications (1950)

e Changing Concept of Time (1952), o periodo
que Marshall McLuhan denomina “o tltimo
Innis”. Principal divulgador dos trabalhos de
comunicagao de Innis, McLuhan nunca escondeu
a forte influéncia da concepcao innisiana de

que o processo de transformacao cultural esta
implicito nas formas da tecnologia dos meios.

Ja é bem conhecida a reveréncia que ele presta
ao seu inspirador em A galdxia de Gutenberg,
quando afirma que este seu livro “[...] representa
apenas nota de pé de pagina a sua obra, visando

explica-la” (McLUHAN, 1972, p. 82).

Foi exatamente essa proximidade de perspectiva
tedrica, na qual se demonstra que a emergéncia
de uma nova tecnologia de comunicagao implica
em mudancas na esfera cultural e alteragoes
nas formas de sociabilidade, que possibilitou

a alguns estudiosos reunir Innis, McLuhan

e ainda Eric Havelock, outro intelectual
canadense, tanto sob a denominagao de Escola
de Toronto quanto serem qualificados como
pesquisadores da Teoria do Meio. Esses trés

autores se debrucaram sobre o processo de
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alfabetizagao na Grécia Antiga, discutindo

as implicagoes do letramento e da cultura da
escrita em relagao ao primado da oralidade.

Ou seja, de como os “modos de comunicagao”
afetam as configuragoes culturais e implicam em

transformacoes sociais (GOODY; WATT, 2006).

A edicao brasileira de The Bias of
Communication apresenta trés prefacios
extremamente elucidativos sobre a vida e a obra
de Innis. O primeiro desses textos, do professor
Luiz Martino, destaca como Innis passou das
pesquisas histéricas em economia para o0s
estudos de comunicagao, enfatizando o papel dos
meios de comunicacao nas formacoes culturais

e nas relagoes de poder. Para Martino, esse é

o melhor significado do conceito de bias: uma
perspectiva de analise que coloca o medium como
determinante para as abordagens explicativas

de longa duracao da histéria empreendidas

pelo pesquisador canadense. O que realmente
motiva Innis a realizar essas pesquisas historicas
sao as tensoes entre a tradigao e a atualidade,
expressas no plano da comunicacao pelos embates
que acontecem entre a forca da oralidade e o
processo de mundializacao das tecnologias
comunicacionais. A motivagao politica em relagao
ao papel da cultura e da tecnologia na sociedade
contemporanea parece ser marcante nos trabalhos
de histéria da comunicagao desenvolvidos por
Innis. Nesse sentido, ele realiza uma historia do
presente, tal como afirmava Michel Foucault sobre
sua propria obra, escrevem Paul Heyer e David

Crowley no prefacio para a edicao em inglés de
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1995. Como diria o filésofo francés em relacao
a seu método arqueoldgico de historiografar o

passado para diagnosticar o presente:

“...] a andlise do arquivo comporta uma regiao
privilegiada: a0 mesmo tempo préxima de nés,
mas diferente de nossa atualidade; trata-se da
orla do tempo que cerca nosso presente, que o
domina e que o indica em sua alteridade” (FOU-
CAULT, 1997, p. 151).

A formacao de arquivos como uma metodologia
para os estudos de comunicagao também

é ressaltada por Alexander John Watson, o
principal biégrafo de Innis. Autor do prefacio
para a segunda edicao inglesa (2008), Watson
detalha como Innis mudou seu método de
pesquisa ao se deslocar da historia economica
para o campo comunicacional, realizando uma
analise macro-historica sobre o papel dos meios
de comunicacao e sua relagao com os impérios
do passado para refletir sobre os efeitos dos
monopolios de comunicagao no presente. Esse
prefacio traz ainda dois quadros sindpticos,
nos quais sao sintetizadas as caracteristicas
dos meios de comunicacao e suas influéncias
nas configuragoes dos impérios que os
utilizavam. O fundamental, para Watson, é o
desafio enfrentado por Innis de formular uma
sintese que reunisse uma teoria da cultura,

da tecnologia e do Estado. Esse argumento,
detalhadamente explanado em Marginal

Man (WATSON, 2007) visa criticar leituras
reducionistas da obra innisiana ao plano do
sensorial em relacao ao seu entendimento do

papel dos meios de comunicagao na historia,
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evitando o determinismo tecnolégico e a

despolitizacao do conceito de monopdélio.

Os ensaios que compoem O viés da
comumnicagdo, classificados pelos prefaciadores
como de “notoéria complexidade” e de “dificil
leitura”, sao apresentagoes orais realizadas

no periodo de 1945-1950. No primeiro artigo, A
coruja de Minerva — conferéncia feita na posse
da presidéncia da Royal Society of Canada, em
1947 —, Innis traca um vasto panorama historico
de como a civilizagao ocidental foi influenciada
pela materialidade do medium. Nesse texto, o
autor divide os periodos histéricos a partir da
hegemonia dos meios. Essa periodizacao vai da
argila e da escrita cuneiforme na Mesopotamia,
passa pelo papiro, pergaminho e papel, continua
através invencao da imprensa tipografica e do
celuloide na expansao do cinema até chegar ao
aparecimento do radio. O artigo seguinte, com o
mesmo titulo do livro e apresentado na University
of Michigan em 1949, demonstra a relacao entre
as caracteristicas do meio de comunicagao e a
sua influéncia na disseminagao da informagao,
sendo que a énfase no espaco ou no tempo vai
determinar “um viés de significagao para a
cultura na qual esta inserido” (INNIS, 2011, p.
103). Esses dois artigos resumem as principais
ideias do autor, dentre as quais se destaca a de

monopolio do conhecimento.

Os dois proximos capitulos — Uma defesa do
tempo e O problema do espago — discutem

anocao de bias enquanto tendéncia de uma

Revista da Associagao Nacional dos Programas de Pos-Graduagdo em Comunicagao | E-compds, Brasilia, v.15, n.3, set./dez. 2012.



cultura para o tempo ou para o espaco,
vinculando-a as caracteristicas materiais

dos meios de comunicacao. Isto é, se uma
determinada sociedade possui um modo de
comunicacao dominante, sempre existira

uma tendéncia de orientacao cultural: ou

um viés para o tempo, como os antigos
impérios babilonicos e egipcios, as sociedades
europeias medievais e as civilizagoes baseadas
na oralidade; ou um viés para o espaco,
exemplificado pelos impérios expansionistas,
como o império romano e as nagoes coloniais e

neocoloniais europeias modernas.

Os trés capitulos seguintes discutem a imprensa
por um diagrama que traga relagoes entre
tecnologia, construcao da opiniao publica,
informagao como commoditie e valores culturais.
Em Industrialismo e valores culturais,
apresentado em 1950 no encontro da American
Economic Association, estdo presentes as

ideias de que as tecnologias de comunicacao

sao extensoes das sensorialidades humanas. ‘A
invencao da imprensa implicou o inicio de uma
retomada de um tipo de civilizagao dominada
pelo olho, mais do que pelo ouvido” (INNIS, 2011,
p. 222). Ainda que Tremblay (2003) afirme nao
encontrar na obra de Innis referéncias de uma
teoria da percepcao ou do medium como extensao
dos sentidos, esse capitulo do livro esta repleto
de passagens demonstrando essa implicacao. Ja
os textos a seguir, 0 comércio editorial inglés no
século XVIII assim como Tecnologia e opinido

publica nos Estados Unidos, abordam, através
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de uma minuciosa descricao das mudancgas de
comportamento dos politicos nesses dois paises
em funcao do mercado editorial e dos jornais,

os efeitos que as tecnologias da comunicagao
produziram nos processos de interagoes sociais e

na sociabilidade da polis.

A edigao brasileira contém ainda Uma revisdo
critica, na qual Innis declara que seu viés é

a tradicao oral presente na civilizacao grega
e prega a necessidade de recuperar o contato
pessoal para a discussao de ideias, e um
apéndice voltado para a formagao universitaria,
no qual destaca a importancia do professor
vincular os livros com a conversacao, a
universidade com a comunidade e a pesquisa
com as questoes sociais. Tais questoes sao,
certamente, menos conhecidas da obra tardia
innisiana, mas nada dispares, se as olharmos
com a visao atual de um imperativo ético de
reinventar a educacao para superar a crise de
valores decorrente do impacto dos meios de

comunicacao de massa.

Em suma: o legado tedrico de Innis é proficuo
para as ciéncias da comunicacao. Uma de suas
ideias mais apreciadas é a de que as carateristicas
materiais do meio de comunicagao nao s6
determina o modo de produgao da informagao a
ser comunicada como também acaba induzindo

a mudancas culturais. Outro ponto de destaque
na teoria innisiana, bem menos reconhecido, é
anoc¢ao de que a comunicacao é um dispositivo

de controle do tempo e do espaco, pois todo
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medium implica em bias. Innis enfatiza como,
em cada época historica, 0 meio de comunicagao

dominante gera monopélio de saber exercido por

um grupo social, reforgando o poder hegemonico.

Ou, no enfoque foucaultiano: “[...] ndo ha relagao
de poder sem constituicao correlata de um
campo de saber, nem saber que nao suponha

e nao constitua, a0 mesmo tempo, relacoes de
poder” (FOUCAULT, 1977, p. 30). Portanto, as
relagoes de poder/saber — que Innis denomina
“monopolio do conhecimento” — sdo imanentes

a outros tipos de relagoes sociais, possuindo

um papel produtor em todas as instancias onde

atuam. Essas perspectivas tedricas parecem

convergir, apontando que a comunicacao, mais do

que produzir uma representacao da realidade, é
um dispositivo de construcao social da realidade
atravessado por relacoes de poder/saber. Por
esse aspecto, Innis talvez mereca ser também
entendido como um pesquisador proximo ao

campo da economia politica da comunicagao.
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Expediente
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(Comp6s). Langada em 2004, tem como principal finalidade difundir a
produgao académica de pesquisadores da area de Comunicagdo, inseridos
em instituicdes do Brasil e do exterior.
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