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AL I L i S

CAPITULO

Méguinas. masss. percepcoes & mentes

Mudangas tecnologicas e transfiguragdo do cotidiano:

tempos modernos

Como vimos
no capitulo an-
terior, a partir da
segunda metade
do século XiX e
pelo XX afora, as
transformacoes
tecnoldgicas se
tornam um fator
cada vez mais de-
cisivo na defini-

FOR MEALTH'S SAKE
USE. ELECTRICITY

¢do das mudangas histéricas. Tomamos co-

mo nosso ponto de referéncia mais distante a

Revolucao Cientifico-Tecnoldgica de 1870 e

pudemos acompanhar seus desdobramentos

que, em direcdo ao final do século XX, foram se

tornando progressivamente mais acelerados,

intensos e dramaticos. Se compusermas um

1. "Em NOME DA SAUDE
USE ELETRICIDADE.”

PROPAGANDA DE 1927 DA
ELecTrRICAL DEVELOPMENT
ASSOCIATION, COMPANHIA
BRITANICA DE
FORNECIMENTO DE ENERGIA
ELETRICA, PARA PROMOVER
0 USO DOMESTICO DA
ELETRICIDADE. ALEM DAS
TARIFAS ALTAS £ DA PARCA
REDE DE DISTRIBUICAQ QUE
INIBIAM O CONSUMO, HAVIA
A RESISTENCIA
SUPERSTICIOSA DA
POPULACAQ, QUE
GERALMENTE ATRIBUIA
QUALIDADES
FANTASMAGORICAS A
ELETRICIDADE E PRIVILEGIAVA
O USO TRADICIONAL DA
MADEIRA E DO CARVAO,
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quadro amplo de como esse efeito atua, verificamos que as mudan-
¢as dos mecanismos e processos técnicos, num primeiro momento e
de forma mais direta, ampliam os potendiais produtivos de dado sis-
tema econdmico, seja aumentando sua capacidade de producdo e
consumo, seja multiplicando suas riquezas, representadas pelos flu-
xos de recursos humanos, conhecimentos, equipamentos, mercado-
rias e capitais.

Num segundo momento, essas mudancas irdo alterar a prépria
estrutura da sociedade. Isso ocorre na medida em que o surgimento
dos novos e grandes complexos industriais — tais como usinas elétri-
cas, fundigdes, siderlrgicas, industrias quimicas e refinarias de petrd-
leo, com sua escala de mithares ou dezenas de milhares de trabathado-
res — promovera o crescimento e a concentracao dos contingentes de
operarios, propiciando um aumento excepcional dos seus poderes de
pressao, barganha e contestacdo, manifestados por intermédio de
assodiacoes, sindicatos e partidos, colacando assim em xeque 0s meca-
nismos tradicionais de controle da sociedade burguesa.

Essa situacao, potencialmente explosiva, levaria & criacdo dos
primeiros movimentos e partides com caracteristica operaria ou & for-
macgao de partidos multiclassistas, ditos de massa, que representa-
riam os interesses de amplas camadas identificadas pela sua condi-
¢30 de assalariadas ou dependentes da venda de seus conhecimentos
especializados (reunindo operarios, técnicos, funcionarios publicos,
profissionais liberais, trabalhadores domésticos e auténomos, vende-
dores, caixeiros, artesdos, peguenos produtores agricolas e assim por
diante). Esses novos partidos alterariam o quadro politico, ensejando
0 surgimento de regimes baseados nas organizagdes operarias ou de
massa, em linhas tdo diversas como o populismo norte-americano, 0
nazi-fascismo ou o comunismo soviético.

Assim como as inovagdes tecnoldgicas alteram as estruturas
econdmica, social e pelitica, mudam ao mesmo tempo a condicdo de
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vida das pessoas e as rotinas do seu cotidiano. 2. Ci7v of LiGat.

As novas demandas de mao-de-obra dos gran-  MAQUETE iLuniniapa €
MECANIZADA DE

des complexos industriais, associadas 8 Meca-  yiawsaran, sesentaoa

nizacdo em massa das atividades agricolas, — PELO ARQUITETO WallAcE
K. Hagrison para 0

PAVILHAD DA EMPRESA
tingentes da populacao rural em direcdo as  FORNECEDORA DE ENERGIA
ELETRICA DA CIDADE,
CONSOUIDATED EDISON, NA
{6poles modernas. Pela primeira vez as cidades  New York Worip's Far

provocam um éxodo coletivo de grandes con-

cidades, dando origem as metrépoles e mega-

podem crescer em escala colossal, pois os  UF 1239 "l uwa
CIDADE COi NERVOS
novos meios de transporte movidos a eletrici-  eerricos para controLar

SEUS MOVIMENTOS E
TRANSMITIR SEUS

dade, como 0s trens, bondes e metrds, ou os

veiculos com motor de combustdo interna, PENSAMENTOS [...]7, DA
como motocicletas, carres, dnibus e cami- O DBCURSODE
INAUGURAC.E\O.

nhoes, podem deslocar rapidamente grandes
multiddes dos bairros residenciais para as
zonas de trabalho e vice-versa.
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Da mesma forma que crescem horizontalmente, as metrépoles
podem expandir-se na vertical, gracas a versatilidade dos novos
materiais de construcao, como o concreto armado, agos espediais, alu-
minio e chapas resistentes de vidro, que dardo origem aos prédios e
arranha-céus. Estes, por sua vez, podem ser facilmente escalados, ape-
sar da altura gigantesca, por meio da eletricidade que move os eleva-
dores. E, para achar um amigo, basta apertar a campainha e usar o
interfone. Ah, e convém ndo esquecer de acender a luz do hall, pois 13
dentro ndo entra a luz do sol.

Toda essa vasta populacado, portanto, tem sua vida administrada
por uma complexa engenharia de fluxos, que controla os sistemnas de
abastecimento de dgua corrente, esgotos, fornecimentos de eletrici-
dade, gas, telefonia e transportes, além de planejar as vias de comu-
nicagao, transito e sistemas de distribuicao de géneros alimenticios,
de servicos de satde, educacdo e sequranca publica. Assim, numa
metropole tudo se insere em sistemas de controle, até o passo com
que as pessoas se movem nas ruas, dependente da intensidade dos
fluxos de pedestres e do transito de veiculos, de forma que se alguém
for mais lento do que seus circunstantes, ot serd chutado, acotovela-
do e pisado ou, se ndo atravessar a via expressa num rabo de foguete,
terminara debaixo de algum veiculo desembestado.

Esse controle tecnoldgico pleno do ambiente em que vivem as
pessoas acaba, por conseqliéncia, alterando seus comportamentos.
Nessa sociedade altamente mecanizada, sdo os homens e mulheres
que devem se adaptar ao ritmo e a aceleracdo das maqguinas, e ndo o
contrario. Um drama que foi representado com singela beleza no clds-
sico lempos modernos, desse herdi da resisténcia humana contra a tira-
nia das maquinas e dos processos de racionalizacio gue foi Charles Cha-
plin, o Carlitos. Nesse filme de 1936, ¢ artista expde n&o sd a maneira
como a nova dvilizacdo tecnologica deforma os corpos € o comporta-
mentos das pessoas, sujeitas a movimentos reflexos incontroléveis e a
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impulsos neurdticos, como o modo pelo qual 3. Cena oe “Tempos
MODERNOCS " .

suas relacoes sociais, seus afetos e sua vida emo-
“A VORACIDADE

cional sdo condicionados por uma 10gica qUe  pyyrnenou & ALMA 005

extrapola as fragilidades e a sensibilidade que  Howmens, ewoweu o
MUNDO NUM CIRCULO DE

ODIO £ NOS OBRIGOU A
ENTRAR A PASSO DE GANSO
NA MISERIA £ NO SANGUE.
MIELHOROU-SE A
VELOCIDADE, MAS SOMOS
ESCRAVOS DELA. A

to das pessoas imposta pela preeminéncia das MECANIZACAD, QUE TRAZ A
ABUNDANCIA, LEGOU-HOS O

. DESESD. A NCSSA CIENCIA
compasso acelerado do conjunto, como seria NOS TORNOU CHICOS. A

constituem o limite e a graca da nossa espécie.

Dos olhos as mentes: designers do século XX

A aiteracdo no padrdo do comportamen-
maguinas, das engenharias de fluxos e do

inevitavel, acaba também provocando uma NOSSA INTELIGENCIA NOS

. TORNOU BURQS E BRUTAIS.”
mudanca no quadro de vaiores da sociedade. DECLARACAO FINAL DE O
Afinal, agora os individuos ndo serdo mais ava- ~ GRANDE DITADOR, FILME DE
N . . A CHapun DE 1940.
fiados pelas suas qualidades mais pessoais ou
pelas diferencas que tornam Gnica a sua perso-
natidade. Ndo ha tempo nem espaco para isso.
Nessas grandes metrépoles em rapido cresci-

mento, todos vieram de algum outro lugar;
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portanto, praticamente ninguém conhece ninguém, cada qual tem
uma historia a parte, e sdo tantos e estdo todos o tempo todo tdo ocupa-
dos, que a forma préatica de identificar e conhecer os outros € a mais
répida e direta: pela maneira como se vestem, pelos objetos simbali-
cos que exibem, pelo modo e pelo tom com que falam, pelo seu jeito
de se comportar.

Ou seja, a comunicagdo basica, aquela que precede a fala e esta-
belece as condi¢bes de aproximacao, € toda ela externa e baseada em
simbolos exteriores. Como esses codigos mudam com extrema rapi-
dez, exatamente para evitar gue alguém possa imitar ou representar
caracteristicas e posicao que ndo condizem com sua real condicdo,
estamos ja no império das modas. As pessoas sdo aguilo que conso-
mem. O fundamental da comunicacdo — o potencial de atrair e cati-
var — ja ndo esta mais concentrado nas qualidades humanas da pes-
soa, mas na gualidade das mercadorias que ela ostenta, no capital
aplicado nao sé em vestuario, aderecos € objetos pessoais, mas tam-
bém nos recursos e no tempo livre empenhados no desenvelvimento
e na modelagem de seu corpo, na sua educacdo e no aperfeicoamen-
to de suas habilidades de expressao. Em outras palavras, sua visibili-
dade social e seu poder de sedugdo sdo diretamente proporcionais ao
seu poder de compra.

Esses dois novos fatores associados — a acelera¢do dos ritmos
do cotidiano, em consonancia com a invasao dos implementos tecno-
l6gicos, e a ampliagcdo do papel da visdo como fonte de orientagao e
interpretacao rapida dos fluxos e das criaturas, humanas e mecanicas,
pulufando ao redor — irdo provocar uma profunda mudanca na sen-
sibilidade e nas formas de percepcio sensorial das popula¢des metro-
politanas. A supervalorizacdo do olhar, logo acentuada e intensificada
pela difusio das técnicas publicitarias, incidiria sobretudo no refinamen-
to da sua capacidade de captar o movimento, em vez de se concentrat,
como era o habito tradicional, sobre objetos e contextos estaticos.
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4. Curistian Biog,

{1905-57), muooy os
PADROES DA MODA AC
CRIAR O New Loox e
1947: A NOVA SILHUETA
FEMININA FORSADA EM
CORTES ARROJADOS E
TECIDOS LUXUOSOS
CONMFERIA MODERMIDADE E,
AQ MESMO TEMPO, A AURA
MAGICA DOS BAILES £
EVENTOS ELEGANTES
ANTERIORES AS DUAS
GUERRAS. A MARCA Dior
SE TORNOU SINOMIMO DE
ALTA-COSTURA F DE

TCDOS 0% ACESSORIOS
INERENTES A ELA.

Nesse novo mundo em aceleracao sem-
pre crescente, o grande ganho adaptativo, em
termos sensoriais e culturais, consiste exata-
mente em estabelecer nexos imediatos com os
fluxos dinamicos. Esse agucamento da percep-
¢ao visual deveria ocorrer tanto no nivel sub-
consciente como no da compreensio racional
da sistemdtica das energias e elementos em
acdo dinamica. Uma tal readaptacdo dos senti-
dos apresenta, pois, uma dupla varttagem. Por
um lado, possibilita evitar os riscos e inconve-
nientes intrinsecos a essas forcas e agentes
potencializados pela aceleracdo (por exemplo,
desviar de um carro em alta velocidade), e, por
outro, na medida em que as pessoas apren-
dem a reagir a eles, lhes permite compreendé-
los methor e tirar deles o0 maior proveito pos-
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sivel {por exemplo,
inventando sistemas
de racionalizacdo do
transito urbano e de
seguranga para o0s
pedestres). A sofisti-
cacac das habilida-
des do olhar, embo-
ra decorresse de um
treinamento impos-
10 pela prépria reali-

dade em rapida mu-

5. "FACA suA CaBECA. danca, acabava trazendo, por consegiiéncia, a
DE novo, DE Novo

- possibilidade de ampliar os horizontes da ima-
E DE NOVO.

Proracanpa  GiNacdo e de instigar as mentes a vislumbrar

NORTE-AMERICANA DE Ut modos mais complexos de intera¢do com os
SOFTWARE DE DESENHO

aRARICO, 1903, novos potendcials.

Alguns casos exemplares podem ajudar a
compreender COMo 0COfTe €sse Processo que
envolve mudanca tecnoldgica e alteracdo da
percepcdo e da sensibilidade, com efeitos dire-
tos sobre a imaginacéo e o entendimento. Foi o
que se deu com o jovemn Albert Einstein. Em
fins do século XiX, guando ainda rapagote, ele
surpreendeu sets pai e seu tio com uma estra-
nha questdo:"Que aparéncia teria 0 mundo, se
visto por alguém que se deslocasse a velocida-
de da luz?” A pergunta faz completo sentido, se
considerarmos aue aguilo que 6s nossos cihos
captam ¢ a luz refletida sobre as superficies,

r

gue constituem toda forma de presenga mate-
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rial no mundo.Se estivermos a velocidade da luz, como verfamos essa
luz refletida? Essa mudanca energética dramatica na interacdo do
nosso olhar com a realidade deveria alterar alguma coisa na nossa
percepcdo, ndo é? Mas, como a idéia de alguém se deslocar a veloci-
dade da luz pareceu por si sé insensata, pai e tio consideraram des-
propositada a pergunta e repreenderam o garoto impertinente. Gra-
¢as a sua teimosia, entretanto, na busca de esclarecer essa gquestao,
Einstein criaria a teoria da relatividade.

Teria sido a genialidade que levou o rapaz a formutar aquela
questdo? Sem duvida Einstein era dotado de uma inteligéncia excep-
cional. Mas o que forneceu elementos para estimular sua imagina-
¢ao e seu entendimento foram circunstincias bastante concretas. Seu
pai e seu tio eram engenheiros e foram pioneiros na implantacio de
usinas eietricas e redes de transmissdo de energia na regido dos
Alpes, numa area em rapido desenvolvimento industrial, nas frontei-
ras entre a Austria, a Suica e o Norte da Italia. Para possibilitar a co-
municagao entre esses polos, fortemente dificultada pelos picos ro-
chosos das montanhas, foram abertos varios ttneis, permitindo a
instalacao ali de uma complexa malha ferroviaria.

Viajando com os tios, o jovemn Einstein ficava seduzido com a
brusca sensacédo de aceleracdo experimentada quando dois trens em
direcOes opostas se cruzavam. Quando isso ocorria no escuro de um
ttinel, o garoto via dois fachos de luz apontando um para o outro.E se
estivéssemos num daqueles fachos, o que veriamos? Para os adultos,
a luz na frente dos trens servia a um propdsito bem definido: iluminar
o caminho. Para o jovem, era um potencial aberto a possibilidades ili-
mitadas. O pai e o tio de Einstein foram pioneiros em conceber a solu-
¢ao de problemas praticos a partir do uso inovador da eletricidade. O
fnenino, ja nascido num mundo movido basicamente pela energia
elétrica, vislumbrava o seu desdobramento para outras dimensées
ainda nao imaginadas.
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0 modo como a rapida mudanca do cenario techoldgico remo-
delava as imaginacdes € igualmente nitido no caso do designer fran-
cés Raymond Loewy, nascido em 1893, No seu livro de memorias ele
descreve como as novas invengdes marcaram de forma indelével a
sua visao do mundo:

Aos catorze anos, ern Paris, onde nasci, eu ja tinha visto ¢ nasci-
mento do telefone, do avido, do automével, das aplicacdes domés-
ticas da eletricidade, do fondgrafo, do cinema, do radio, dos eleva-
dores, dos refrigeradores, do raio X, da radioatividade e, nao menos

importante, da anestesia.’

Depois de atuar como oficial engenheiro na Primeira Guetrra
Mundial, o primeiro conflite bélico travado em termos puramente
tecnoldgicos, Loewy migrou para os Estados Unidos. Ali, fascinado
com o prodigioso desenvolvimento industrial, iria se tornar a figura
quintessencial do design moderno. O que ele percebeu, em termos
pioneiros, foram duas coisas basicas. Primeiro, gue ndo basta aos pro-
dutos da indudstria serem melhores, mais funcionais e mais faceis de
usar, nao basta investir em qualidade, eficiéncia e conforto. Num
mundo marcado pela hipertrofia do olhar, o fundamental é que os
produtos parecam mais modernos, que se tornem eles mesmos mani-
festos de propaganda da modernidade que as pessoas anseiam por
incorporar em seu cotidiano, pois isso [hes permite irradiar a autocon-
fianca, o otimismo e o sentimento de superioridade dos que vao
adiante do seu tempo, abrindo o caminho com espirito de aventura e
alma de exploradores, para os que os seguem togo atras.

A segunda descoberta de Loewy foi que, num mundo submerso
sob a avalanche cada vez mais sufocante de mercadorias e produtos
industriais, nao basta que os artigos sejam bons e baratos para ganhar o
favor dos consumidores. O efeito massivo da producéo industrial, ac enfa-
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tizar conceitos de quantidade e variedade, opri-
me a preeminénda gue recaiu sobre o olhar
como recurso de orientacdo e definicdo de pres-
tigio. Dal a necessidade de dotar as mercadorias
de um padréo visual homogéneo e inovador,
identificado com formas, cores, linhas e textu-
ras apresentadas como um cddigo icdnico da
modernidade, por um lado, e, por outro, de todo
um jogo de tensoes, contrastes e ousadias que as
distinguissem das demais, as auais ficavam rebai-
xadas por associacdo a nogdes de passado, obso-
fescéncia e mediocridade. O que Loewy desco-
briu, em suma, foi o conceito de estifo. Ou seja, a
forma de utilizar as mudancas na percepczo a fim
de capturar a ima-
ginagdo dos con-
sumidores.

Caso ainda
mais interessan-
te é o dos artis-
tas que criaram a
arte moderna no inicio do século XX. Esse
grupo, reunido ao redor do pintor Picasso,
incluia, entre outros, o musico Erik Satie, o
poeta Guillaume Apollinaire e o dramaturgo
Alfred larry, todos artistas decisivos na elabo-
racdo da nova estética, que viria a ser chamada
de arte moderna. Sendo gente de vida boémia
e de poucos recuysos, seu modo preferido de se
entreter era compartilhar das novas formas de
lazer criadas gracas ao advento da eletricidade:

OBIETOS DESENHADGS
POR Loewy:

6. CAMERA FOTOGRAFICA
Purma SpeciaL (19373,
CORPQ DE BAQUELITE, LENTE
DE ACRILICO E PRECO
ACESSIVEL.

7. GELADEIRA COLDSPOT
Super Six (c. 1934),
AERGDINAMICA SEMELHANTE
A DO AUTOMOVEL.

8. TALHERES PARA OS AVIOES
pa ARFRANCE {c. 1978),
DESENHADOS PELA
CompacNIE DESTHENQUE
|MDUSTRIELLE, FUNDADA POR
Loewy.
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o cinema e os parques de diversées. Diga-se de passagem que, em
fins do século XIX, quando essas formas de entretenimento surgiram,
eram destinadas especificamente as classes trabalhadoras; as pessoas
mais abastadas as consideravam formas grosseiras, vulgares, coletivas
e estiipidas de diversdo, apropriadas apenas para criancas sem aces-
s0 & educacdo e para criaturas ignorantes em geral, sem condicdes de
usufruir das belas-artes.

No cinema, o grupo boémio era f& das comédias dos irmaos
Méligs. Nesses filmes, em geral pasteldes, criaturas cafam da janela
dos prédios sem que nada lhes acontecesse, se davam marteladas e
picaretadas nas respectivas cabecas e guem amassava era o instru-
mento, ou se enchiam uns aos outros com bombas pneumaticas até
que um estourava, ou executavam dancas em que, a certa altura, as
pernas e os bracos do dangarino se separavam do corpo, ou tomavam
um banho e encolhiam a ponto de entrar pelo ralo e circular pelos
encanamentos da cidade, e assim por diante. Ou seja, 0 gue encanta-
va 0s artistas eram os trugques de corte e montagem gue o cinema
permitia, superando todos os limites humanos e permitindo proezas
jamais imaginadas, nem pelas mais ousadas formas de fantasia.

Nos parques de diversdo, o que os atraia eram os brinquedos
gue, ou por submeterem as pessoas a experiéncias extremas de des-
locamento e aceleracdo ou por Thes propiciarem perspectivas inusita-
das, alteravam dramaticamente a percepgao do préprio corpo e do
mundo ao redor. Era o caso dos trenzinhos expressos, do tira-prosa, da
roda-gigante e, claro, da montanha-russa, uma mistura de tudo isso
com muito, muito mais emocgoes.

De tal modo aqueles artistas souberam transpor essas experiéndas
para o mundo artistico gque, quando observamos um guadro tipico do
cubismo, a linguagem artistica criada por Picasso, o que vemos é o efei-
to conjunto dessas técnicas de corte, montagem, multiplicacdo de pers-

pectivas e fragimentacdo da visdo.Os objetos sdo vistos simultaneamen-
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INVENGOES DOS MIELIES:

9. CARTAZ DO ESPETACULD
DE MAGICA “LE CHATEAL
Dt MesmEr”, 1894,

GeorGes MELIES COMECOU
SUA CARREIRA COMO
MAGICO, FAZENDO USO DE
PROJECSES DE LUZ PARA
DRAMATIZAR SEUS QUADROS
NO TEATRG DaS HLUSOES, EM
PaRris. Mass TARDE
APLICARIA SUAS TECNICAS
EM FILMES.

te por cima, pelos lados, por dentro, por fora, por

. . . 10. Cena pE "VIAGEM A
baixo, em diferentes angulos ao mesmo tempo e

Lua“, 1902.
num contexto espacial segmentado em multi- FILME DE TRINTA MINUTOS
plas faces e dimenstes. Embora estejamos dian- B QUE SES ClENTISTAS,

R . MEMBROS DO CLUBE DOS
te de um objeto estavel, um quadro, 0 que ele  Asrronomos, vao Para &

representa ¢ um dinamismo sensorial em turbi- ~ LUA SA0 APRISIONADOS
PELOS SELENITAS,

CONSEGUEM ESCAPAR,
damente em diferentes diregbes e vendo acena  CAEW DE VOUTA A TeRRA

. .. R 3 E SAD RESGATADOS COMD
pintada de varios angulos e em muitos recortes  gpp.

thdo, como se estivéssemos nos deslocando rapi-

ao mesmo tempo.?
0 que a nova estéti-

ca cubista propde ja
nada tem a ver
com as tradi-
cionais “be-
tas-artes”
mas é uma
reflexdo acer-
ca dos novos po-
tenciais e seu impacic trans-
formador sobre a percepgac, a
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11. "Sacré-Coeur”,
TELA DE 1910 DE
GEORGES BRAQUE.

12. Foto pa Basilica pe
Sacre-COEUR EM
MONTMARTRE, PARIS.

Picasso E BrAQUE,
LIGADOS Ul AQ QUTRG
COMO UMA DUPLA DE
ALPINISTAS, COMD ELES
MESMOS DIZIAM, LEVARAM
A0 CUME AS NOVAS
POSSIBILIDADES NAS ARTES
VISUAIS. BRAGUE ASSI
DEFINIU A LINGUAGEM
VISUAL APELIDADA DE
CUBISMO: “NOVOS MEIOS,
NOVOS TEMAS... O OBIETIVC
MAO £ RECONSTITUIR UM
FATO DA VIDA REAL, MAS
CONSTITUIR UM FATO
PICTORICO. .. TRABALHAR A
PARTIR DA NATUREZA
SIGMIFICA TER DE
IMPROVISAR... OS SENTIDOS
DEFORMANM, A MENTE
FORMA... ElJ ADMIRC AS
REGRAS QUE CORRIGEM AS
EMOCOES”.

imaginacao e a inteligéncia humanas. N&o deve-

mos nas surpreender, portanto, se descobrimos
que o cientista que sistematizou a mais ousada
revelacdo da ciéncia moderna, Niels Bohr, um
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dos maiores expoentes da fisica quantica, era um colecionador apai-
xonado e compulsivo de arte cubista. Quem poderia imaginar quéo

longe chegariam os efeitos desorientadores da montanha-russa?

4 industria do entrefenimento e a sociedade do espeidculo

Mas a montanha-russa obviamente ndo foi criada com essa
intencio de potencializar a imaginacao e nem mesmo o cinema deri-
vou de gualguer motivacio dotada desse teor nobre. Sua destinacdo
desde a origem foi a de proporcionar entretenimento para o maior
numero pelo menor preco. Corresponde ao gue nos Estados Unidos
foi chamado de mercado das "emog¢des baratas” Como vimos, o rapi-
do processo de industrializacao gerou processos de crescimento e
concentracdo urbana, ensejando o surgimento das metrépoles. A for-
e organizacao dos trabalhadores e suas lutas constantes pela melho-
ria de suas condicdes de vida e de trabalho acabaram se convertendo
(especialmente depois das grandes greves e agitacdes revoluciona-
rias entre fins do século XIX e inicios do XX) em ganhos satariais, re-
ducdo da jornada de trabalho, folgas semanais e férias. Formaram-se
assim g}andes contingentes com alguns recursos para gastar e algum
tempo livre. Como a dépera, o teatro e os saldes de belas-artes eram
fuxos reservados aos abastados, alguns empresarios vislumbraram a
oportunidade de investir nas duas formas baratas de lazer possibilita-
das pelo desenvolvimento da eletricidade: o cinema e os parques de
diversoes.

O resultado foi um espantoso sucesso. A montanha-russa foi
inventada em 1884 e o cinema dez anos depois, em 1894, Em ambos
se fica na fila, se paga, se senta e, por um periodo de tempo determi-
nado, se € exposto a emocdes mirabolantes. A montanha-russa produz
a vertigem no corpo, de tal modo que oblitera os sentidos e mal se
pode observar ou apreender o mundo ao redor. No cinema, as luzes se
apagam e a tela se irradia com uma hipnética luz prateada, isolando
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todos os sentidos e fazendo com que a vertigem nos entre pelos olhos.
0 que se paga € o preco da vertigem, € ndo é caro. O impacto psicofi-
siolégico da experiéncia €, no entanto, de tal forma gratificante, que
ninguém resiste a voltar muitas e muitas vezes, fazendo desses atos
um ritual obrigatoric de todo fim de semana. Eles, literalmente, viciam.

Grandes fortunas se fizeram explorando esse anseio pelas“emo-
¢Ges baratas” entre as massas urbanas. Era o nascimento de um dos
empreendimentos mais prosperos do século XX: a inddstria do entre-
tenimento. Em 1897 foi inaugurado em Coney Island, conexa a cidade
de Nova York, o Steeplechase Park, criado por um especulador do
mercado imobiliario, George Cornelius Tilyou, consolidando a idéia
genial de associar num mesmo ambiente todo um lote de diversées
elétricas, varios cinemas e uma enorme montanha-russa. O afluxo de
publico foi tdo grande, os lucros t&o estratosféricos, que o empreendi-
mento ndo parou mais de crescer.Em dez anos o parque de diverstes
se estendia por uma area de quase um quildmetro quadrado, tornan-
do Coney Island o maior centro de entretenimento do mundo. Era o
precursor das Disneylandias, dos parques tematicos e das estancias
turisticas, que mobilizariam multiddes cada vez maiores e investi-
mentos milionarios, oferecendo sempre a mesma colsa em diferentes
partes do mundo.

E interessante considerar como alguns dos mais eminentes pio-
neiros da arte moderna, principalmente dentre os surrealistas, se
deram conta do extraordinario potencial artistico do cinema. Assim
como o0s cubistas haviam buscado reproduzir com seus pincéis a
mobilidade, a versatilidade, o dinamismo e a descontinuidade com
que a camera de filmar capta e transforma a realidade, havia a opcao,
muito Obvia, de usar a prdpria filmadora para repassar versdes
“cubistas” do mundo para o grande publico dos cinemas. O que foi
tentado e gerou experiéncias de notavel densidade artistica, em
especial por cineastas europeus como Abel Gance, Bufiuel, Dziga Ver-
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tov e Eisenstein, capazes de desafiar as con-

venches da percepcdo e abrir novas possibi-
lidades de compreensdo e interpretacdo dos
fatos e processos. Mas esses experimentos nun-
¢a conguistaram as multiddes. O modelo norte-
americano acabou prevalecendo e o cinema
ficou condenadoe ao efeito montanha-russa -
uma forma de entretenimento cada vez mais
infantilizada, mais cheia de frissons, de verti-
gens, de correrias, tiros, bolas de fogo e finais
felizes.

Uma das razbes para esse desfecho esta
na etapa seguinte do desenvoivimento tecno-
l6gico. As inovagdes técnicas ocorridas duran-
te e logo apos a Primeira Guerra assentaram as
bases da eletrénica, multiplicanda o potencial
de recursos ja existentes mas ainda muito li-
mitados, como o cinema, o radio e o fondgra-
fo. Implementos eletrénicos, além de permiti-
rem a transmissdo de sinais e sons com grande
precisdo, possibilitaram o aperfeicoamento de
sistemas de amplificacdo, o que os faria passi-
veis de ser consumidos em mercados de
massa. Assim, o fondgrafo se tornaria a eletro-
la, permitindo que a audiéncia dos discos pas-

13A £ 13B. Luna Parg
DE DIA E A NOITE.
CARTOES-POSTAIS.

InauGURADO £ 1903, ©
Luna PARK FOU CONCESIRO
PaRA "HNAQ SER DESTA
TERRA™ . CADA VISITANTE
ERA ADMITIDD COMO
ASTRONAUTA E AVISADO DE
QUE "AVIAGEM A Lua A
B8ORDG DO Luna VY SERIA
INEVITAVEL. EM POLCO
TEWMPO PARQUES DE
DIVERSOES COMO
STEEPLECHASE, DREAMLAND
E LUNA PARK SERiAN
REPRODUZIDOS NOS QUATRO
CANTOS DO PAIS £ DE TODO
G MUNDO.
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14. PARQUE DE
DIVERSOES NO LAGO
ONTARIO.

A PARTIR DO SUCESSO EM
MANHATTAN, A CHAMADA
TECNOLOGIA DO
FANTASTICO, USADA PARA
ENTRETER MAIS DE

1 MILHAQ DE PESSOAS POR
DiA NOS PARQUES DE
DIVERSOES, SE TORMOU
ACESSIVEL MESMO LONGE
DAS GRAMDES CIDADES.
PopULACOES RURAIS
BUDERAM ADQUIRIR, A
PRECOS MODICOS, SUA
PRIMEIRA E MUITAS VEZES
UNICA EXPERIENCIA DA
CONDICAD METROPOUTANA.

sasse do ambiente do lar e da familia para os
grandes saldes de baile, teatros, music-halls e
grandes juke-boxes. O radio, em vez de limita-
do aos fones de ouvido individuais, soaria au-

divel nao sé para as casas, mas para as ruas, 0s
carros, os bares, 0s restaurantes, as barbearias.
O cinema, magica das magicas, além das ima-
gens ern movimento, apresentava agora o som
sincronizado com as falas e com as acées dos
personagens.

Porém, mais importante, a partir desse
momento o sistema cultural inteiro adquiria
uma nova consisténcia, na medida em que a
eletronica permitia uma interacdo sinérgica
entre todos esses recursos. Assim, as radios
focavam as musicas da inddstria fonografica,
que por sua vez haviam sido lancadas pelos fil-
mes musicais da inddstria cinematogréfica, a
qual fornecia o quadro de astros e atrizes, de
cantoras e cantores cujas vidas eram escrutina-
das pelos populares programas de auditério
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tos eram, uma vez
mais, associados
ao estilo de vida
dos protagonistas
do cinema, do ra-
dio e do disco. Pa-
ra completar a ce-
na, nos anos 30 se
difunde a criatu-
ra-chave do sécu-
fo XX - a televi-
sao —, i& na sua
versdo totalmen-
te eletrénica, com tubo de raios catddicos de
grande definicao visual.

Essa conjuncdo emergente configurava
um novo fenémeno cultural, gue um historia-
dor denominou “a revolucao do entretenimen-
to” e um outre tedrico anunciou como “a so-
ciedade do espetdculo” J& prenunciado nos
grandes parques de diversoes, esse estado fre-
nético de disposicdc apareceria plenamente
representado no editorial de uma revista que
se tornaria o drgaoc oficial dessa mentalidade: a
Vanity Fair, de Nova York, fancada precisamente
em 1914, no contexto da irrupcdo da Primeira

15. "Envtre A LOURA E A
MORENA", TITULO
BRASILESRO DO FILME
"Tue Gang's aLt Here”,
pe 1943, DIRIGIDO PELO
COREOGRAFO PREFERIDO
ba HoLLYwooD pe
ENTAO, Busay BERKELEY.

Cons essE FiLvie, CARMEN
MIRANDA SE PROJETOU
DEFINITIVAMENTE,
INTERPRETANDO
COMPOSICOES DE AR
BarrOs0, LEOM RUBIR

£ Harry WARREN,
EXECUTADAS PELO
CONJUNTO BANDO DA LuA
E PELA ORQUESTRA DE
Benny GOCDMAN.
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16. A PRIMEIRA
DEMONSTRACAD DE UM
APARELHO DE TV SE DEU
M 1926,

PELO ESCOCES JOHN LoGis
BAIRD, QUE BATIZOU SEU
FNVENTO DE “TELEVISOR™:
A TELINHA EM UMA DAS
EXTREMIDADES E A CAIXA
DE SOM EN QUTRA.

Guerra. O objetivo do novo ma-
gazine, segundo seu
editor, seria refletir e
alimentar o estado de
espirito que tomava
conta da civilizacdo
industrial: “uma cres-
cente devocao ao pra-
zer, a felicidade, a dan-
¢a, ao esporte, as delicias do pals, ao riso e a
todas as formas de alegria’® Essa atmosfera
fremente e desejante, que galvanizava as ima-
ginagdes e atravessava as divisdes sociais, se
tornaria um imperativo de mercado: o que
quer que atendesse aos seus apelos seria favo-
recido com lucros e sucesso; o que a confron-
tasse seria punido com prejuizos e desgraca.
O pano de fundo dessa revolucao do entre-
tenimento, que redefine o padrao cultural das
sociedades urbanas do século XX, é a dissolucao
da cultura popular tradicional, causada pela
migracao em massa dos trabalhadores das areas
rurais para as grandes cidades. Essa insercdo de
contingentes cada vez maiores de populacdes
camponesas nas areas urbanas, onde sao redu-
zidas aos imperativos disciplinadores da condi-
€80 operaria, extirpa as formas de transmissio
da cultura tradicional, todas elas presas as rai-
zes locais dos campos e das praticas agricolas,
dependentes dos ciclos da natureza e dos seus
simbolismos mitico-poéticos milenares. Todo
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esse complexo legado cultu-
ral € diluido num conjunto

de férmulas padronizadas,

de extensao, duracao e efei-

to calculados, para terem

preco minimo em funcao de

uma ampliagdo maxima do
seu consumo.

Subsistem ainda ele-
mentos da cultura popular,
que sao metodicamente sele-
cionados e incorporados pela indistria do
entretenimento, mas eles estao descontextua-
lizados, neutralizados e encapsulados em
doses maddicas, para uso moderado, nas horas
apropriadas. Seu fim n&o é o éxtase espiritual
dos rituais populares tradicionais, mas propi-
ciar a seres solitdrios, exauridos e an6nimos, a
identificagdo com as sensac¢des do momento e
com os astros, estrelas e personalidades do
mundo glamourose das comunicagdes. Além, é
claro, de preencher o vazio de suas vidas emo-
cionais e o tédio das rotinas mecdnicas com a
vertigem dos transes sensoriais e experiéndias
virtuais de potencializacdo, multiplicacdo e
superagao dos limites de tempo e espaco.Tudo
calculado, compaciado e servido ao custo de
um tostao.

Segundo a anilise do tedricc Marshall
Mcluhan, a sociedade tradicional, assentada
no ambito rural e na oralidade, estabelecia um

17. O3 PRIMEIROS
APARELHOS DE TV

CUSTAVAN TANTO QUAKNTO
UM CARRO. A PARTIR DE
1949, roRam SE
TORNAMDO CADA VEZ MAIS
ACESSIVELS, COMO ESSE
MODELD FEITO DE
BAQUEUTE, O BusH TV12.
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ambiente cultural de predominéncia acdstica, auditiva, em que todas
as relacdes sociais eram intensificadas por rituais que acentuavam o
presente, a simultaneidade e a riqueza de cada instante. A introducio
da imprensa mecanizada, nascida com os tipos méveis de Gutenberg,
consolidou uma cultura centrada na visdo e baseada no primado da
sucessao temporal em cadeia linear, enfatizando valores abstratos,
racionais, hierarquicos, cumulativos, e o anseio pelo futuro. O recente
advento das técnicas eletro-eletrdnicas reformulou esse contexto ao
atribuir um novo papel ao olhar, ndo mais estatico como aquele con-
dicionado pela imprensa e pela perspectiva linear de Renascimento,
mas um olhar agora onipotente e onipresente, dinadmico, versatil,
intrusivo, capaz de se desprender dos limites do tempo e do espaco,
como aquete da cdmera de cinema. A esse olhar alucinado, os recur-
s0s eletro-eletrénicos acrescentaram os potenciais do som amplifica-
do e distorcido, repondo ao conjunto os efeitos de simultaneidade, de
descontinuidade, da interatividade de fragmentos auténomos, ade-
mais da conectividade tactil de um mundo invadido pelas multidées,
pelos fluxos e pelas mercadorias.*

Como elemento contingente dessas transformacées complexas,
a cultura é redefinida por um processo de comercializacio, transfor-
mada num campo de investimentos, especulacio e consumo como
qualquer outro. Seu mecanismo basico de funcionamento é aquele
revelado de forma pioneira pela montanha-russa e o cinema. McLu-
han, uma vez mais, definiu-o com rigorosa precisio:

Em experimentos nos quais todas as sensa¢fes externas sao blo-
queadas, o paciente desencadela um furioso processo de preenchi-
mento ou substituicdo dos sentidos, que € a alucinago em forma
pura.Do mesmo modo, a excitagdo de um unico sentido tende a pro-
vocar um efeito de hipnose, equivalente 4 maneira como a privacic

de todos os sentides tende a produzir visbes.>
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Portanto, mais que mera diversdo ou

entretenimento, o que essa Industria fornece,
ao custo de alguns trocados, sdo porcdes rigo-
rosamente guantificadas de fantasia, desejo e
euforia, para criaturas cujas condicdes de vida
as tornam carentes e sequiosas delas. Como
disse outro tedrico, Guy Debord, essa indastria
se esforca por compensar 0 extremo empo-
brecimento da vida social, cultural e emocio-
nal, arrebatando as pessoas para uma celebra-
¢ao permanente das mercadorias, saudadas
como imagens, como novidades, como objetos
ergticos, como espetaculo, enfim.

Entendido na sua totalidade, o espetaculo
é tanto o resultado gquanto o objetivo do
modelo de producdo dominante. Nao é

algo acrescentado ao mundo real — n&o é

18. EMBORA
MONOCROMATICA E COM
TELA PEGUENA, A TV SE
TORNOU UM SUCESSO QUE
ESVAZIOU SENSIVELMENTE
AS PLATEIAS DOS
CINEMAS.

A INDUSTRIA
CINEMATOGRAFICA REAGIU,
EXPLORANDO NOWDS
RECURSOS DE SOM,
FILMAGEM E PROJECAQ:
CINEMASCOPE, (INERAMA E
3-D, PROCESSC LANCADD
PELA POLAROID COMPANY,
Em 1952, QUE EXIGIA D
USO DE OCULOS ESPECIAIS
DE PAPEL BICOLOR PARA SE
OBTER A SENSACAD DE TRES
DIMENSOES,
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<. AL SWANSCON &
GUISE TREIN TOODS

19. "Da CalXA PARA ©
FORNG — 25 mINUTOS
DEPOIS, UM PEITO DE
PERU PRONTO PARA
COMER, EM SUA PROPRIA
BANDEIA DE ALUMINIO.®

PROPAGANDA
NORTE-AMERICANA DE
1953: REFEICAD
CONGELADA, A " TENDENCHA
REVOLUCIONARIA", SERVIDA
NO MESMO RECIPIENTE EM
QUE £ AQUECIDA PARA SER
CONSUMIDA DIANTE DA TV.

IONARY NEW FOOD TREND!

& camplete guick-frozen turkey
dinner reudy to heot ond serve

um elemento decora-

tivo, por assim dizer.

oy o) foadl, Bt enpain

Ao contrario, constitui
0 préprio coragdo da
realidade irreal dessa
sociedade. Em todas
as suas manifestacoes
especificas — noti-
cias ou propagandas,
anuncios ou o con-
sumo de quaisguer

formas de entreteni-

mento —, 0 espeta-
cule concentra o mo-

do dominante de vida

so..\as. . OWAMA 2, MEBRASKA social. Ele é a celebra-

28 FRE. 1500

¢ao onipresente de
uma escaolha jd feita na esfera da producéo
e o resultade consumado dessa escolha.
Tanto na forma como no contetido, 0 espe-
taculo serve como justificagdo total para as
condicdes e as metas do sistema existente.
Ele ademais assegura a presenca permd-
nente dessa justificacdo, pois governa prati-
camente todo ¢ tempo despendido fora do

processo de producdo.s.

Para uma cultura orgulhosa de se repre-
sentar como a herdeira das tradi¢des civiliza-
doras dos gregos e romanos, do humanismo
renascentista, do racionalismo da llustracdo e
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das instituicdes liberais-democréticas do século XX, essa meta-
morfose tem sido um golpe intoleravel em sua auto-estima, o que
a mantém relutante em aceitar o diagnéstico — aversdo que a
induz a renegar neuroticamente sua condicao, reproduzindo ima-
gens alienadas e fantasmaticas de si mesma e recorrendc s fér-
mulas mais aberrantes de representacio espetacular. Raramente se
ouve a voz de criticos lucidos, como Neil Postman, com seu tom
perturbadoramente profético:

Quando toda uma populacdo vé suas atencdes atraidas pelo trivial,
quando a vida cultural é redefinida como uma sucessio perene de
entretenimentos, quando toda conversagio publica séria se torna
um balbucio infantil, quando, em suma, um povo vira platéia e seus
negaécios publicos um nimero de teatro de revista, entdo a nacao

se acha em risco: a morte da cultura € uma possibilidade nitida.”

Da ditadura publicitdria a pop art

E quantas vezes a cultura do século XX ndo morreu, ou melhor,
nao foi assassinada, nesse periodo turbuiento que o historiador Eric
Hobsbawm chamou de “era dos extremos”? Pois foram as instancias
de poder que em primeiro lugar se valeram desse pendor contempo-
raneo para a itusao. Instancias que correspondiam & interacio entre
0s solidos interesses econémicos e 0s grupos politicos articulados ao
redor de plataformas que refiguravam as pessoas como herdis, suas
futas como épicas, os inimigos como deménios e a vitdria final como
a liberdade e a felicidade conquistadas num campo de batalha san-
grento e fumegante. Nas palavras de Guy Debord,

A negacdo absoluta da vida, na forma de um paraiso falaciosg, ndo
€ mais projetada nos céus, mas encontra seu lugar no contexte da

prépria vida material. O espeticulo é portanto uma versdo tecno-
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Idgica do exilio dos poderes humanos num “munde superior a
este” — e a perfeicao é alcancada gracas a separacgao entre 0s seres

humanos.®

Essa formula basica, que propunha o reino prometido em troca
da estigmatizacao, exclusdo, persequicao e até do exterminio de gru-
pos humanos especificos, foi a primeira a fazer um uso intenso e siste-
matico dos novos recursos eletro-eletrdnicos de comunicacio e das
tecnicas da publicidade moderna. A receita consistia em opor, em
duelo mortal, uma grande generalidade passivel de receber represen-
tagdo €épica e herdica — uma "nac¢do; uma “raga; uma “cultura’ uma
“tradicao’uma “civilizacdo’uma"filosofiauma “ciéncia”— que se opu-
nha aos segmentos apresentados como egoistas, sectarios, renegados,
subversivos, estrangeiros, impuros, contaminadores, degenerados e
perversos. Tais grupos poderiam ser representados como uma classe
social, uma etnia, uma religido, uma doutrina, uma tara, uma patologia,
um arcaismo ou, no methor dos cases, tude isso ao mesmo tempo.

A utilizacdo coordenada da imprensa, do cinema, de cangdes,
radio, pbsteres, slogans, imagens, cores, simbolos, monumentos, per-
formances e rituais espetaculares em espacos ptblicos, propiciou a
esses grupos poderes de comunicacao, seducdo e apoio politico entu-
sidstico em escala jamais vista. Nas décadas de 1920, 30 e 40, Estados
potencializados por esse virtual monopdiio das novas tecnologias
comunicacionats instituiram préaticas de politica cultural concebidas
como auténticas engenharias de imaginacoes, emocdes, desejos e
comportamentos. Estados baseados nesse arcabougo eletro-eletréni-
co e em efeitos espetaculares assumiram diferentes feices, cada qual
com suas caracteristicas peculiares, desde as nazi-fascistas e stalinis-
tas da Europa, até o populismoe autoritario de Roosevelt na América e
as férmulas hibridas das nacbes periféricas, como Juan Carlos Perdn
na Argentina e Getulio Vargas no Brasil.
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ApoOs 1945, a instauracdo da Guerra Fria reformularia o jogo poli-
tico em termos, literalmente, de um duelo de propaganda. O nicleo
das poténcias capitalistas de um lado e, do outro, o bloco soviético,
separados simbolicamente pelo muro de Berlim, manteriam seu
enfrentamento por meio do controle das comunicacdes, da politica
cultural e dos sistemas educacionais, na medida em que o advento
das armas atémicas tornava o conflito direto invidvel. Macarthismo e
stalinismo se representavam como os Unicos dialetos em Ggue podia
ser articulado qualquer discurso pidblico ou pratica cultural. Nas peri-
fertas do mundo, o confronto se desdobrava em violéncia desenfrea-
da, por meio de ditaduras brutais e guerras genocidas em que eram
testados os ultimos prodigios da corrida armamentista, incluindo
armas quimicas, bioldgicas e misseis teleguiados de grande impacto
destrutivo. Os massacres didrios nas periferias se traduziam em due-
los estatisticos na linguagem publicitéria da Guerra Fria.

A rebelido juvenil dos anos 60 — catalisada pela resisténcia obs-
tinada a intervengdo norte-americana no Vietnd e pelo repudio a
repressao da Primavera de Praga pelas tropas soviéticas — abriu um
campo de representacdo cultural auténomo, desvinculado da polari-
zagdo da Guerra Fria. A indignacdo, o idealismo, a generosidade e a
disposicao de sacrificio dos jovens, associados &s suas mensagens de
humanismo, pacifismo e espontaneidade no retorno aocs valores da
natureza, do corpo e do prazer, da espiritualidade, abalaram o campo
politico estagnado e os transportaram para o centro do espetaculo.
Sua palavra de ordem,“Faca amor, ndo faca a guerra’ seqguia a formu-
la condisa e lapidar dos slogans publicitarios e era acompanhada do
simbolo oriental de uma forquilha invertida dentro de um circulo,
caracterizando um fogotipo, o que demonstra o guanto os jovens se
apropriaram de técnicas que regiam o universo das mercadorias.

E claro que o mercado se aproveitaria dessa ambivaléncia para
fazer exatamente o oposto, isto &, para incorporar o prestigio da rebe-
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20. MANIFESTACAQ
CONTRA A GUERRA DO
VIETNA EM FRENTE AQ

OBELISCO MONUMENTAL
EM VWASHINGTON, EM
1971.

O SIMBOLO PACIFISTA
TOMOU O LUGAR DAS
ESTRELAS, NA BANDEIRA
MORTE-AMERICANA.

21. Derois DO
CONFRONTO VIOLENTO
ENTRE POLICIA E
ESTUDANTES NA “NOITE
DAS BARRICADAS™, ENTRE
10 & 11 pE MAIQ DE
1968, AS CENTRAIS
SINDICAIS E 05 PARTIDOS
DE ESQUERDA
CONCLAMARAM GREVE
GERAL DE SOLIDARIEDADE
En TODA A FRANCA.

APESAR DA CRISE POLITICA
QUE SE DEFLAGROUY, AS
ELEICOES DE JUNHO
REITERARAM A VITORIA DO
CONSERVADORISMO.

lido juvenit e usa-lo para dotar os artigos de
consumo de um charme pretensamente “irre-
verente” e “desreprimido” Essa estratégia se
revelaria em pecas publicitarias famosas, em
tom de suposta contesiacao, como “A liberdade
é uma calca velha, azul e desbotada) para pro-
mover a venda de roupas de brim, ou “Corra
para bem longe da sua casa” (abusando do
célebre mote hippie “turn in, turn on, drop out’,
“se ligue, pire e caia fora”), criado para impul-
sionar a venda de ténis esportivos apropriados
para corridas e fogging.

Gracas, pois, ao modo como as novas
geracdes se voltaram para valores sensoriais,
sensuais e espirituais, forcas econdmicas até
entao submetidas ao dualismo redutivo da
atmosfera politica puderam tanto se despren-
der da tutela do Estade, como investir a merca-
doria de uma aura de glamour e sensacdo,
recolocando-a no amago do imagindario cultu-
ral, recoberta pelos novos vernizes da juventu-

de, do hedonismo e da liberdade de escolha.

Nao por acaso a cor da moda se torna o “shock-
ing pink’] o rosa-shocking, de perturbadora
sugestao genital, aplicado ampla e generosa-
mente as roupas e recursos de maguiagem, aos
objetos pessoais, a decoracdo de ambientes, ao
mobiliario, aos eletrodomésticos, aos carros, is
embalagens, e também, é claro, aos doces, sor-
vetes e confeitos. O que levou um grupo de
artistas a levar esse cinismo ao extremo, pintan-
do de rosa-shocking um tangue de guerra®
Assim, as ditaduras da moda, do estilo e
do consumo, todas baseadas numa multiplici-
dade crescente e opressiva de opcdes, substi-
tuiriam a ldgica duat da
Guerra Fria, cujo ato fi-
nal, assinalado sintoma-
ticamente por um cat-
naval de imagens, se deu
com a queda do muro
de Berlim em 1989.Essa
ebulicdo sismica da mer-

22. QUANDO 0%
UNIVERSITARIOS DE PARIS
SAIRAM AS RUAS NO
COMECC DE MAIO DE
1968, proTESTAVAM
CONTRA A POLITICA
OBSCEMA QUE PROMOVIA
A GUERRA DO VIETNA E
AS DISPARIDADES SOCIAIS.

MANIFESTAVAM AINDA SEU
DESCOMTENTAMENTO COM O
ULTRAPASSADO SISTEMA DE
ENSIND £ AS MAS
CONDICOES DAS
UNIVERSIDADES.

23. A CRESCENTE
INSATISFACAO COM ©
TOTALITARISMO SOVIETICO
LEVOU ALEXANDER
DugCEX AD CARGO DE
PRIMEIRC-SECRETARIO DO
PARTIDO COMUNISTA
TCHECOSELOVACO EM
JANEIRO DE 1968.

Ewmi 27 DE AGOSTO AS
TROPAS RUSSAS INVADIRARM
O PAIS, PONDO FiM AQ
PROGRAMA DE REFORMAS
20 "SOCALISMO COM
ROSTO HUMANQO” PROPOSTO
POR DuBCEK.

24. “Le MiazeLLe
DECLARA GUERRA AS
COISAS COMUNS.”

PROPAGANDA BRASILEIRA DE
COMFECCAG DE ROUPAS
FEMININAS, DE MAID DE
1968.
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25. "Mas ¢ QUE E QUE
FAZ AS CASAS DE HOJE
TAD DIFERENTES, TAO
ATRAENTES?”

CARTAZ DA EXPOSICAD
"ISTO £ AMANHA",
CELEBRE ACONTECIMENTO
MA CENA ARTISTICA
LOMDRINA EM 1956, TETO
LURAR, PRESUNTD EM LATA
SOBRE A MESA, SIMBOLO DA
FORD NO ABAJUR, MOCA AO
TELEFONE NA TELA DA TV,
GRAVADOR DE ROLO ETC.,
O INVENTARIO DO
CONSUMO £ DA CULTURA
POPULAR URBANA NA SALA
DE VISITAS, NA COLAGEM DO
ARTISTA INGLES RICHARD
HariLrom.

cadoria ja vinha sendo re-
gistrada e denunciada, comn
um corrosivo senso de iro-
nia e sarcasmo, pela pop
art, desde o inicio dos anos
50. Artistas como Richard
Hamilton, Eduardo Paoloz-
zi, Robert Rauschenberg,
Roy Lichtenstein, Caes Olden-
burg e Andy Warhol perce-
beram que a mercadoria
havia assumido o centro da cena cultural, apoia-
da em dois processos basicos: sua abstracdo
em icones visuais sedutores pela publicidade,
em especial pela TV, e a transformacdo do con-
sumo num ato simultaneamente “libertador” e
substitutivo dos desejos reprimidoes. De modo
gue, na sociedade da mercadoria, o consumis-
mo seria proposto como a terapia por excelén-
cia para aliviar o mal-estar gerado pela prépria
esséncia desse sistema, centrado no mercado e
ndo nos valores humanos.™

A Revoligdo Microeletronica e o Motim
de Tompkins Square

Juntemos agora esses trés fendmenos
fundamentais: a ascensdo da cultura da ima-
gem e do consumo, a desregulamentacdo dos
mercados e a retracdo do Estado, com a pro-
gressiva desmontagem de seus mecanismos
de distribuicdo e apoioc social, promovidos pela

era Reagan (1981-89) e Thatcher {1979-90) —
@, por tras disso tudo, como seu elemento pro-

pulsor, a Revolucao Microeletrdnica e digital. O
resultado € uma situacdo na qual as imagens
sdo mais importantes do que os conteddos, em
que as pessoas sao estimuladas a concorrer
agressivamente umas com as outras, em detri-
mento de disposicdes de colaborac¢do ou senti-
mentos de solidariedade, e na qual as relacdes
ou comunica¢des mediadas pelos recursos tec-
nolégicos predominam sobre os contatos dire-
tos e o calor humano. £ um mundo sem davida
vistoso, mas nao bonito; intenso, mas nao agra-
dadvel; potencializado por novas energias e
recursos, mas cada vez mais carente de lagos
afetivos e de coesdo social.

Um dos diagndsticos mais agudos sobre a
natureza dessa situacdo foi formulado pelo
artista e musico Brian Eno em 1979, quando

26. Sem TiTULO.

Colagew pe 1949 po
ESCOCES EDUARDO
PaoLozzl, un Dos
PRECURSORES DA POP ART.
PaRA O ARTISTA, “ 08
SIMBOLOS PODEM SER
INTEGRADCS DE DIVERSAS
MANEIRAS, O RELOGIC COMO
UMA MAQUINA DE CALCULAR
OU UMA JOIA, UMA PORTA
COMO UM PAINEL QU Ui
OBIETO DE ARTE, A MAQUINA
FOTOGRAFICA COMO UM
LUXO OU UMA
MECESSIDADE " .
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ele se mudou para a drea mais badalada de Nova York, junto ao bait-
ro de Greenwich Village, onde viveria pelos cinco anos sequintes. Ali a
comunidade artistica convive numa fronteira estreita com a area da
Bolsa de Valores e o mercado da nova economia, centrada desde 1971
na Bolsa Nasdag. Por conta dessa concentracio de riquezas e oportu-
nidades, a regido atraiu uma enorme populacio de yuppies, gente
muito jovem que em pouquissimo tempo acumulou grandes fortu-
nas especulando com os potenciais da economia virtual.*!

Como a area vizinha sempre foi associada as atividades portua-
rias e como os portos por todo o mundo decairam em fungdo das ino-
vagdes técnicas que baratearam os custos do transporte aéreo, os
antigos prédios que eram armazéns de estocagem de mercadoria
foram convertidos em amplos apartamentos de luxo, os lofts. Ao seu
redor, atraidos pela riqueza dessa gente, proliferaram galerias de arte,
joalherias e butiques sofisticadas.

Ao mesmo tempo, grandes contingentes de desempregados
foram também atraidos pela mesma e imensa prosperidade. Eram
gente de todos os cantos do pais, tornada “obsoleta’ ou imigrantes do
Terceiro Mundo, incitados pelas possibilidades de se alojar clandesti-
namente nos prédios desativados ou de se estabelecer nas pracas e
ruas vizinhas. Para eles, a grande vantagem estava em que ali pode-
riam viver dos excessos prodigiosos do consumo que aquela camada
de novos-ricos descartava todo dia, abundantemente, em suas lixei-
ras. O sul da itha de Manhattan se tornou, nesses termos, uma espécie
de cendrio que sintetizava o conjunto de transformacdes que assola-
vam o mundo nesse fim de século, acentuando as desigualdades e os
conflitos sociais.

Poucos dias depois de ter chegado ali, em fins de dezembro de
1979, sob os rigores do inverno nova-iorguino, Brian Eno relatou o
sequinie episédio, altamente revelador de um novo mundo e de uma
nova sensibilidade em formacao:

Eu estava me divertindo muito naguele momento, mas nao conse-
guia deixar de sentir que havia um tipo peculiar de empobreci-
mento essencial se manifestando naguela sociedade para a qual
eu havia me mudado. Do que exatamente se tratava, ficou claro
para mim num dia em que fui convidado ao foft glamouroso de
uma celebridade — um projeto arquiteténico e decorativo de
cerca de dois milhdes de daolares, localizado numa area tensa da
cidade.Tivemos que saltar entre os montes de mendigos que abar-
rotavam a entrada do prédio, depois de atravessar aos solavancos
aquelas ruas abarrotadas de dejetos, num téxi caindo aos pedagos,
até que conseguimos entrar naguela ostentagao de luxo totalmen-
te decadente. Durante o jantar eu perguntei a nossa anfitria:"Vocé
gosta de morar aqui?’ "Mas claro’ ela respondeu, “esse é o lugar
mais adordvel em que eu ja morei em toda a minha vida.”

Logo me dei conta de que o”aqui” em que ela morava termina-
va na porta de entrada da casa. Essa era uma maneira de pensar
totalmente estranha para mim. O meu “aqui” inclui no minimo toda
a vizinhanca. Depois dessa experiéncia, passel a reparar que a comu-
nidade desses jovens envolvidos no mercado artistico de Nova York
tinha a mesma estreiteza no que se referia a sua acepcdo de"agora’
“Agora” para eles significava “esta semana” Todos eles tinham aca-
bado de chegar ali e estavam dispostos a ir para qualquer outro
lugar a qualguer momento. Ninguém se dispunha a nenhum inves-
timento em qualquer tipo de futuro a ndo ser o deles mesmaos, con-
cebido nos termos mais estreitos que se possa imaginar,

Escrevi entdo no meu didrio, naquele més de dezembro: "Cada
vez mais eu sinto gue guero morar num Grande Aqui e num Longo

Agora™?

A preocupacao de Brian Eno é mais do que sintomética. De fato,
o gue ela indica é o oposto de seu desejo: o fato de que somos draga-
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27. MARGARET THATCHER
COMEMORANDO DEZ ANGS
NO MINISTERIO BRITANICO,
Em 1989,

SUAS MANOBRAS DE
DESREGULAMENTACAQ E
DESMONTAGEM DO Estapo
DE BEM-ESTAR SOCIAL
ATRIBUIRAM AD SEU
GOVERNO UM CUNHO
AUTORITARIO CRESCERMTE.

dos cada vez mais rapido e cada vez mais fundo
para um mundo cada vez mais retraido num
Pequeno Aqui e num Curto Agora. Além, é claro,
do fato de as pessoas estarem cada vez mais
indiferentes ao destino de seus proximos ou a
qualquer senso de convivio, de comunidade ou
de solidariedade. As pessoas vio se fechando
num “nos” cada vez mais exclusivo, tendendo
a se resiringir, no limite, a um “eu” conectado
numa rede infinita de circuitos virtuais. Casais
que se falam por meio de secretarias eletroni-
cas, pais que se comunicam com os fithos pefa
Internet, professores que ensinam por telecan-
feréncia a alunos gue respondem por e-mail. Ao
redor deles, urn mar de gente relegada, sucatea-
da como méquinas obsoletas, abandonada ao
relento.

Pouco depois de Brian Eno deixar Nova
York, as circunstancias se precipitaram. 0 aqueci-
mento furioso do mercado de especulacdo imo-
bilidgria no sul de Manhattan, onde as fortunas
se multiplicavam a um togue nos botdes eletrd-
nicos, atingiu o paroxismo. Os agentes especula-
dores, numa avidez por lucros nunca vista, co-
mecaram a pressionar a policia para que ela
desalojasse os moradores clandestinos, as popu-
lages das ruas e pracas e as legides de pobres e
desempregados vivendo como némades urba-
nos, que iam ali coletar os desperdicios dos ricos.
Atacada sistematicamente, a populacdo carente
do sul de Manhattan reagiu.

Os dois grupos, os despossuidos e a policia, se enfrentaram nu-
ma ampla area pablica gue ambos disputavam, a Tompkins Square —
mesma praca gue, em janeiro de 1874, fora palco de um famoso
enfrentamento entre desempregados e policia. Dessa vez, a poticia
com cassetetes gigantes, bastdes de choque elétrico, algemas, bom-
bas de gas, cdes, cavalaria e helicopteros; a populacdo de rua com
panelas, com as latas de aluminio que recolhiam e os carrinhos de
supermercado em que arrastavam seus cobertores e agasalhos. Era
uma luta desigual, desencadeada e vencida pelos que queriam afir-
mar uma nova ética baseada na desigualdade. Aconteceu em 1989 ¢
ficou conhecida como o Motim de Tompkins Square, marcando o ini-
cio da politica repressiva chamada de “tolerdncia zero” Seu objetivo
era transformar grande parte da populacao “obsoleta” em populacéo

carceraria, com predominancia das comunidades negra e latina e imi-
grantes em geral. Num sentido muito preciso, esse miotim significou
também o fim de uma era, lancando as raizes do novo século.™



