INSIGHT DE ub ermaid: Me‘stre em produtos tr1v1a15

: »_Equlpes le pr_ esso Fla descentrahza a ) ,
' gamzando equipes mterfuncmnals hderadas_pela 7
. dreade marketmg Cada equipe possu'
- préprios de pesquisa, design e. produg 0. “No

~equipes s8o dgeis e ernpreendedoras ‘vaﬁrma o pre-
.sidente Wolfgang Schmitt e, fosvg ooyt '
Parceria comercial. A Rubbermald trabalha com 0s
110 malores varepstas nov e- amencanos mclumdo
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' ProgTamas de comumcagao fortes A empresa engaja- 4
. sena ‘preparacdo. de propaganda e promocdes ex-
tensivas para: informar aos consumidores- alvos so-
‘ bre Seus novos' ‘produtos e sua alta qualidade. . :
~Consciéncia de protecdo ambiental.-Sua linha de pro-
~ dutos inclui lancheiras para carregar ahmentos ebe- .
: ,b1das que dlspensam 0 uso de papel para. embrulhar o

Globahzagao Embora ainda. multo dependente do :
" mercado. domest1co ela opera em diversos pafses e
estd fazendo grande esforgo para entrar em merca- . -
dos: globals sua.meta é atingir 25% de seu -
faturamento em mercados fora dos Estados Umdos .
no ano 2000

: gratu1tamente os produtos Mesmo quan-
c30 sobre urn produto supostam nte.
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“do menores detalhes de produtos que seus concor- Corporate reputanons Fortune, p. 54-64, 6 Mar 1995.
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