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RESUMO

O esporte instaurou-se como importante fendmenio-sdttural no século XX em cujo final passou parautransformacéo
em termos de valores e abrangéncia. Enquanto sma fmoderna que segundo referencial utilizado ress$aio, teve sua
génese no século XIX, na Inglaterra pautava-seisputas politico-ideoldgicas, como amadorisreesusprofissionalismo
e comparacdo dperformancesentre regimes socioecondmicos, 0 esporte contémpor posterior a Guerra Fria, surge
como nova perspectiva, fruto de transformacGesivataa comercializacdo da cultura e lazer. Esgetmlsoloca-se como
versdo atual do esporte, ligado ao mercado e ‘wlorerais diferentes do fenbmeno moderno, apresgmtaovas
caracteristicas, como préaticas heterogéneas e calfiEcéo exacerbada. Desenvolve também novaaedéeelitizacdo de
praticas, pautada em ditames mercadoldgicos e mEleompra. Por isso, tais fatores devem ser tatad sentido de
promover facilitagdo de acesso aos praticantepectglores e transmissdo de valores morais queemegxacerbacdes
como corrupcaajopinge especializacdo precoce de atletas.

Palavras-chave Esportes. Sociologiddarketing

INTRODUGAO O texto inicia com uma reflexdo sobre o
processo histérico de transformacdo do
Este estudo procura apresentar asenémeno esportivo, a partir do fim da Segunda
caracteristicas e delimitacdo do esporteGuerra Mundial até a queda do muro de Berlim.
Contemporéneo enquanto um fendbmeno atualNum segundo momento, discute-se a
modificado e diferente do esporte moderno (conercantilizacdo do objeto e o processo de
génese no século XIX, na Inglaterra, anterior ajjversificacdo de suas formas de manifestacéo.
ele e base fundamental para sua composicaojkinalmente, tecem-se consideracées e reflexdes
Desenvolve uma analise tedrica sobre seugelativas as implicacdes dessas transformacdes,

principais fatores: a heterogeneidade quanto asuas tensdes internas e formas de resisténcia.
formas de manifestacdo e a mercantilizacdo de

seus simbolos e objetos (MARQUES, 2007).

Para tal, discute o processo histérico que criou 0 A TRANSICAO E TRANSFORMAGAO DO
esporte moderno e suas normatizacdes, assim ESPORTE MODERNO EM ESPORTE
como as transformacgbes socioculturais e as CONTEMPORANEO.
adaptacdes causadas sobre o fenbémeno em

questdo, além da sua expansdo no mercado, que Conceitualmente, tem-se o esporte moderno
terminam por transforma-lo num fendmeno €OMo o fendmeno originado na Inglaterra no

contemporaneo diferenciado. século XIX, pautado na apropriagdo dos jogos
populares por parte da nobreza que o0s
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sistematizou e regulou de acordo com seus Este novo objeto se faz herdeiro do esporte
valores morais, e reapresentado a sociedadmoderno quanto a sua identidade como campo
como pratica racionalizada (BOURDIEU, 1990). social (campo esportivo), porém original quanto
Como caracteristicas desse fenbmeno, podeas suas formas de manifestacdo e a seus
se tomar como aproximag¢do um tipo ideal quesimbolos, signos e objetivos (MARQUES,
consta de 7 categorias de analise, desenvolvid2007).
por Allen Guttmann (1978): Secularidade, Nesse periodo de transi¢édo, o esporte tomou
Igualdade de  chances, Especializacdojmportancia em ambito politico devido
Burocracia, Racionalizacdo, Quantificacdo epossibilidade de comparacBes diretas de
Recordes. Marques (2007) acrescenta a ideia deerformances de enfrentamento entre nacdes.
representatividade, visto que o esporte moderndlém disso, algumas de suas caracteristicas
tem nela uma grande vitrine, servindo de suportéacilitaram seu uso por parte dos Estados
para sua divulgacéo, além da possibilidade parBRACHT, 1997) como (a) ter regras de facil
uso politico desse fendbmeno. compreensdo e resultado imediato; (b) ter regras
Outra delimitacdo tem-se no conceito deuniversais; (c) ter a possibilidade de
Campo esportivade Pierre Bourdieu (1983 e identificacdo com o coletivo; (d) criar um
1990), no qual se estabelece como um campmundo préprio; (e) ter representacdo nacional
social de disputas de capital especifico, nessmediante a comparacdo de rendimentos e
caso caracterizado pela luta entre amadorismo sucesso da nacdo; (f) ser um espelho da
profissionalismo (diferenciacéo social respectiva concepcéo de valores ja existente na
aristocratica) e a racionalizacdo do uso do corpsociedade.
em praticas reguladas por normas e regras Entre suas funcbes politicas destaca-se seu
estabelecidas. papel diplomético, que o transformou no
As transformacgbes sofridas pelo esporteportador da ideologia de coexisténcia pacifica
moderno, no sentido de conformacdo doentre superpoténcias, além de cumprir a tarefa
fenbmeno contemporaneo, foram graduais ale marcar a presenca de uma nac¢ao no cenario
ocorreram tanto por meio de mudancas dénternacional (PRONI, 1998).
paradigmas, seguindo tendéncias da sociedade, No periodo entre as duas grandes guerras
quanto por marcos historicos. Tais processosnundiais notou-se a valorizacdo do uso politico
comecaram a ocorrer de forma mais significativado esporte em ambitos nacional e internacional,
ap6s a Segunda Guerra Mundial, quando o usno qual os governos passaram a explorar melhor
politico, a popularizacdo, mundializacdo ea capacidade desse fenbmeno de atrair o
espetacularizacdo desse fenbmeno tomaranmteresse das populacbes e se apresentar como
maiores proporcdes e tiveram seu apice no finallima possibilidade de comparacdo direta de
da Guerra Fria (TUBINO, 1992). No do século performancesnuma Unica linguagem, pautada
XX o esporte sofreu uma mudanca qualitativaem normas universais. Como exemplo disso,
em sua estruturacdo e divulgacdo. Isso ocorretem-se a organizacdo das Olimpiadas de Berlim,
em razdo de dois movimentos béasicos: 1l)em 1936. No caso, notava-se a intencdo do
transformacdo das estruturas sociais estado nazista de demonstrar a superioridade da
econOdmicas, principalmente apés 4 Querra raga ariana sobre o resto do mundo. Até esse
Mundial; 2) progressiva mercantilizacdo daperiodo, quando o esporte comeca a tomar
cultura (PRONI, 1998). propor¢cdes de espetaculo (nesse caso voltado a
Essa transformacdo ndo se deu como umapolitica), os Jogos Olimpicos ndo faziam muito
ruptura pontual seguida do surgimento de umsucesso, 0 que viria a mudar pelo incremento de
fendbmeno totalmente novo, como no século XIXseu uso por governos e consequente aumento da
(periodo de surgimento do esporte moderno alivulgacédo (TUBINO, 1997).
partir da transformacdo e racionalizacdo de Apds a Segunda Guerra Mundial, com a
jogos populares, gerando o fenbmeno esportivojeparacdo das grandes poténcias mundiais em
mas resultou de adaptacbes do fendmendois blocos econbmicos, o esporte passou a ser
moderno a novas configuracdes sociais, gerandoma forma de manifestar superioridade em
um objeto diferente, o esporte contemporéneo. relagédo a outros povos e ferramenta politica para
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os Estados. Ganhar medalhas, no periodo dpassaram a atrair um enorme publico mundial e
Guerra Fria, tornou-se um simbolo ndo somenta representar um valioso mercado em potencial.
de orgulho nacional, mas também daPor exemplo, os primeiros Jogos Olimpicos
superioridade de um sistema politico sobre anodernos, em Atenas em 1896, contaram com a
outro. Nesse periodo o esporte comecou a sparticipacdo de 311 atletas e publico estimado
expandir devido ao aumento de investimentogie apenas 280 mil pessoas (TAMBUCCI, 1997),
nas melhorias do alto rendimento e aenquanto em um século depois, a Olimpiada de
representatividade exercida por atletas emAtlanta, em 1996, teve cerca de 10 mil atletas de
encontros internacionais, inclusive de paises erm97 paises e custou ao comité organizador cerca
desenvolvimento. de US$ 1,7 bilhdo (PAES, 2001), sendo um
Com a entrada da Unido Soviética nos Jogogvento transmitido em nivel mundial, com o
Olimpicos (1952, em Helsinke, Finlandia) e onumero de espectadores na casa dos bilhdes.
aumento do financiamento de modalidadesDados mais recentes mostram um crescimento
olimpicas por parte dos Estados Unidos, omais acentuado ainda do investimento nos Jogos
investimento dos Estados no esporte aumento@limpicos. Para a organizacdo da edicdo de
de forma substancial (TUBINO, 1992). 2008, com participacdo de 204 paises, foram
O esporte transformou-se numa extensdo gastos cerca de US$ 40 bilhdes (COMITE
campo de comparacdes diretas proprias d@LIMPICO INTERNACIONAL, 2008).
competicdo politica, militar e econbmica que Comparando-se as primeiras olimpiadas
caracterizou o relacionamento entre os blocosnodernas com as de mais de 100 anos depois,
econdbmicos. Pode-se notar a ocorréncia dosota-se uma mudanca radical na arquitetura e
boicotes politicos (alguns paises do blocodimensdo das instalagcbes, uma maior
capitalista se recusaram a participar dasomplexidade da estrutura organizacional e,
Olimpiadas de Moscou, em 1980, comoprincipalmente, uma incomparavel importancia
retaliacdo a invasao soviética ao Afeganistdo, eeconbmica. Os Jogos Olimpicos atuais séo
em seguida, representantes do bloco socialistarganizados  por  gestores  profissionais
boicotaram os Jogos de 1984, em Los Angeles).especializados em planejamentmarketing A
Ocorre nesse periodo o fortalecimento damaioria dos atletas de alto nivel tem o esporte
perspectiva espetacular do esporte, pois para gqumo um trabalho relativamente bem-
seu uso politico fosse eficiente era necessaricemunerado, as imagens do espetaculo sé&o
divulga-lo, fazer desse fenbmeno umaproduzidas e simultaneamente transmitidas para
manifestacdo cultural importante, que gerasseodos os continentes; os campedes fazem o papel
interesse e unificasse formas de comunicacdde garotos-propaganda e o0s espectadores sao
entre todo o mundo. Isso ampliou seus limitedratados como consumidores, 0s custos
geograficos e culturais, tornando-o maisoperacionais do megaevento sdo bancados por
conhecido e valorizado em todo o planeta, magmpresas multinacionais. Dezenas de cidades
também abriu possibilidades de novas formas deretendem formalizar sua candidatura para
manifestacao, devido as diferentesdisputar formalmente o direito de sediar os
incorporacbes desse fenbmeno por inumeragogos (PRONI, 2008).
formas de cultura (MARQUES; GUTIERREZ; Segundo Pilatti (2000), o processo de
ALMEIDA, 2008a). espetacularizacéo antecedeu o] de
O uso politico-ideologico do esporte teve comercializacdo, ou seja, a capacidade do
seu apice durante o periodo da Guerra Fria esporte de expansao e de veiculagdo como forma
com a queda do muro de Berlim osde cultura de massa, produzida pelo seu uso
investimentos mudaram de sentido. Além depolitico, motivou a mudanca desse paradigma
finalidade politica, como tinha a capacidade depara o comercial.
mobilizar grandes multiddes, o esporte comecou Com o fim da Guerra Fria e fortalecimento
a apresentar potencial mercadolégico. Issala globalizacdo, o esporte, antes pautado
ocorreu devido ao aumento de divulgacdo eprincipalmente pela disputa politico-ideolégica,
influéncia cultural das competi¢cdes esportivasfumou no sentido da disputa mercadologica.
principalmente dos Jogos Olimpicos, queEssa transformacdo foi gradual e ndo pontual.
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Foram cerca de 40 anos de mudancas até @de propaganda de produtos destinados a
fenbmeno atual. Apds a Segunda Guerra, anercados de massa (PRONI, 1998). Esse
amadorismo olimpico comecou a ser falseadomovimento expande os limites geogréficos,
Nos paises socialistas os atletas “amadorestulturais e de significados do esporte. Seu uso se
passaram a receber do Estado o apoio necessadmplia e ele se faz produto ndo somente em
para dedicarem-se intensamente aogzompeticdes internacionais, mas também em
treinamentos e as competi¢cdes. Por sua vez, nuiveis regionais. Além disso, a imagem desse
bloco capitalista, comecaram a ser oferecidagenébmeno, tida como positiva e unificadora dos
bolsas de estudos e subsidios para maigpovos, atrai o interesse para a pratica de muitas
dedicacdo a pratica de jovens atletagpessoas de diferentes culturas.
promissores (PRONI, 2008). @) esporte moderno, pautado
Uma das diferencas entre o final do periodoprioritariamente no alto rendimento, ndo se fez
moderno do esporte, caracterizado pela Guerraapaz de abarcar as inUmeras necessidades de
Fria, e o periodo contemporaneo, é a aceitacdomatica dos sujeitos envolvidos de todo o mundo,
exploracédo universal do profissionalismo a partire 0 que se nota no fenbmeno mais atual € o
dos Jogos de 1988 e 1992, em Seul e Barcelonaumento da utilizacdo e criacdo de formas de
respectivamente. O profissionalismo posterior datividades esportivas (TUBINO, 1992). Isso se
Segunda Guerra Mundial era mascarado e poexpressa pelos diversos sentidos e significados
isso representa essa transicdo. ApOs essgmra a pratica que se fazem presentes na
edicbes olimpicas nota-se a transformacdo dasociedade contemporanea. Esse fato levou ao
Olimpiadas num megaespetaculo dirigido pelasurgimento de inimeras formas de manifestacao
I6gica de mercado e segundo os interesses diio fendbmeno. A diversificacdo de praticas se
mundo dos negocios. coloca como uma das caracteristicas desse
A inclus@o de atletas profissionais nos Jogoainiverso que lida com a variedade cultural e
Olimpicos ocorreu em etapas. Em 1988 foransocial de todos os praticantes.
permitidos a participacdo de jogadores Devido ao periodo de re-organizacdo
profissionais de futebol, com limite de idade atépoliticoecondmica por que passava o mundo no
23 anos, e o retorno de jogadores da ATP emperiodo “Pés-Guerra Fria” e inicio de
ténis de campo. Em 1992, foi liberada aglobalizacdo, puderam-se notar diferentes
participacdo de jogadores de basquete da NBAformas de gerenciamento e organizacdo
Em 1996, os jogadores de volei de praia da Ligasportiva.  Organizam-se  quatro  escolas
Profissional Americana puderam competir, esportivas nesse periodoSaxodnica pautada na
assim como foi permitida a inclusdo de trésUniversidade; &ocialista com o Estado como
jogadores de futebol com mais de 23 anos. Enorganismo central de todas as acfes; Europeia-
2000 aceitou-se a inclusao dos profissionais docidental, um misto das duas primeiras e a
beisebol (PRONI, 2008). Asidtica precursora do paradigma do esporte
Alguns Estados e investidores privadoscomo negécio, que tinha na inddstria sua
iniciaram a transformacdo desse universo nunprincipal base (TUBINO, 1997). E possivel
mundo de mercado, aproveitando-se dessaproximar o modelo esportivo brasileiro com a
quadro de interesse pelo espetaculo esportivo eescola Europeia-ocidental devido as
capacidade do esporte dialogar com inUmerasaracteristicas clubisticas para a prética, pela
formas de cultura, por ser um fenbmenoparticipacdo do Estado nos financiamentos e
universal. A partir dai, esse objeto assume @oliticas de gerenciamento, e pela insercdo de
status de produto e criador de outros novosempresas privadas nesse setor (BENELI,
mercados e bens associados a ele (MARQUESRODRIGUES; MONTAGNER, 2006).
GUTIERREZ; ALMEIDA, 2008b). Independentemente da forma de organizacao
Torna-se claro que o esporte-espetaculo dasportiva, as nacbes buscaram se associar com
era da globalizacdo ndo tem muito que ver conperspectivas mercadolégicas como rumos para
0 esporte de elite dos tempos de Coubertin. Asuas acdes, por ser esta a essénciasgorte
sociedade de consumo propiciou a base para qumntemporaneo; porém nota-se que O
0 espetaculo esportivo se convertesse em veiculkrescimento da globalizacdo e hegemonia do
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mercado capitalista conduzem o esporte a undiversos campos da sociedade, tendo seu apice
modelo atual mais unificado de organizacéo, quapos a Guerra Fria (MARQUES, 2007).
por um lado ainda preserva algumas  Outra caracteristica importante do esporte
caracteristicas das escolas ja citadas (potontemporaneo € a institucionalizacdo de
exemplo, a presenca das universidades saxdnicagntidos diferentes da pratica esportiva que
na formacao de atletas), mas por outro se voltéranscendem a hegemonia do alto rendimento.
prioritariamente a comercializacdo, Isso se apresenta como alternativa de préticas e
disseminacdo e divulgacdo das praticagle aproximacdo dos sujeitos ao universo
esportivas, por meio da heterogeneidade desportivo, ligadas no mundo atual a ideais de
praticas e do aumento do contato dos individuopromocdo da salde, valores educacionais,
com o esporte devido as suas diversas formas declusdo social e diversao, entre outros. Por isso
manifestacao. nota-se interesse pelas diferentes faces do
esporte contemporaneo tanto por o6rgdos de
) mercado (pela aproximacdo e familiarizacdo
ASPECTOS ESPECIFICOS E FORMADORES  desse fendmeno ao grande publico por meio de

MEggfggCE'T:T(ER%&;TEEATPE%%%NEE’\%AS préticas variadas) quanto de politicas publicas.
DE MANIFESTACAO Tais formas de manifestacdo do esporte
' surgiram apdés o crescimento de sua divulgacao e

é)rética em nivel mundial. Sua apropriacdo por
nisso inclui-se o esporte, podendo Sercglturas diferentes propi_ciou a cria(;ﬁo de
diferenciado em moderno e contemporaneofliveérsas formas de ambientes e sentidos de
difere do aristocratico do passado, pois dgPraticas, que véao do alto rendimento até o lazer e

mesma maneira que apresenta motivacio a ufp €scola formal (MARQUES; GUTIERREEZ;

estilo de vida voltado ao ladico, é um tempoALMElDA' 2008a). _ L
Outro fator que motivou a valorizacdo do

voltado ao consumo, socialmente ) )

disponibilizado para permitir aos trabalhadores ¢créscimento  de  diferentes ~ formas  de
acesso a bens e servicos produzidos em masdganifestacao desse fenomeno no mundo
Com a privatizacio dos espacos e equipamentdoNemporaneo se apresenta nas exacerbagdes
de lazer, tanto se modificam os habitos igadas ao alto rendimento, principalmente ao

esportivos da populagdo como sdo criados novoCPING COMupcao, segregacao e exclusao de
mercados (PRONI, 1998). pessoas tidas como ndo aptas para o sentido

No mundo contemporéneo as formas extremamente competitivo presente no

praticas, produtos, simbolos e significados s@mpiente. Neslse pro((j:_(?sso, alte[jnatwas que
confundem cada vez mais e tendem para umiansmitam valores diterentes do esporte

cultura hegeménica, que, no caso do esporté)roﬂssmnal comecaram a ser vistas com bons

segue a logica ocidental neoliberal, visto que©h0s: frente, segundo Bento (2000), em face de

transmite cada vez mais valores ligados m eminente processo de crise de credibilidade

meritocracia e competitividade de mercado. ~ d0 fenomeno pelo demasiado aumento da
Sendo um fendmeno ligado a praticas decompetltlwdadeeserledade dos eventos.

lazer tanto como forma de atividade amadora, NC Mesmo sentido, & possivel citar revisGes
quanto como espetaculo para ser consumido, §ONCeituais sobre o esporte a partir da década de
esporte também se submeteu a esse processo 420 Principalmente nos meios académicos,
comercializacdo. E nesse aspecto que mora ¢omo manifestacbes de intelectuais contra

principal transformacéo do esporte moderno er.rzlaxacerba(;c”)es no esporte, documentos filosoficos

contemporaneo: a mercantilizagdo da pratica/nternacionais, surgimento ~do  movimento
Esporte para todos” (em 1967 na Noruega)

Embora no fenbmeno moderno ja fosse possive“ ;
TUBINO, 1992), assim como a Carta
A Internacional de Educacdo Fisica e Desportos,

observar manifestagcdes de profissionalismo
investimentos externos, é apdés & Querra e e
Mundial que esse movimento se intensifica ed@ Unesco, que institui a pratica do esporte e

toma proporcdes de produto a ser consumido erﬁce_SZF’ ,3 educacao fisica como direito de todos
os individuos.

Na segunda metade do século XX o lazer (
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Essa revisdo conceitual surge com o Pode-se notar duas ac¢des vinculadas a essa
intuito de destacar a caracteristica heterogénendéncia  de expansao do esporte
do fendmeno, pouco evidenciada no esporteontemporaneo (GEBARA, 2002, p. 13):
moderno, e criar uma importancia maior para omassificagdo do esportdazer o esporte ser
esporte do ponto de vista social, como umeaonsumido pelo maior nimero de pessoas
pratica que seja acessivel a todos os individuogossivel; e democratizacdo do esporte
questionando os valores transmitidos pelo altgossibilitar as minorias a efetiva participacdo no
rendimento. esporte.

De fato, esses movimentos provenieram Com a massificagcdo, 0 esporte, que tem
tanto das criticas a hegemonia corrente damrigem nos jogos produzidos pelo povo e no
esporte de alto rendimento e do crescimento d&azer voluntdrio, retorna ao povo como
sua espetacularizacdo, quanto do aumento despetaculo para consumo (BOURDIEU, 1983).
comercializacdo das praticas. Tem-se comd sentido da massificacdo € direcionado ao
exemplo a diminuicdo do niumero dos campos derescimento de espectadores e consumidores
varzea, principalmente nas grandes cidades, e mum mercado de bens, servi¢os e entretenimento
crescimento das escolinhas e dos espacaMARCHI JR, 2006). A democratizacdo surge a
especificos para a pratica do futebol, que sapartir da preocupacdo em disponibilizar a préatica
comercializados mediante do aluguel de camposgsportiva para 0 maior namero de pessoas
e quadras. possivel, seja por meio de politicas publicas ou

Observa-se também, nessa mesma logica, @e acles privadas.
substituicdo do movimento associacionista, Como consequéncia do aumento da
baseado na organizacdo voluntaria em torno dmercantilizacdo e da queda da credibilidade dos
interesse  comum pela pratica esportiva,valores morais do alto rendimento instala-se no
principal referéncia ética e moral do esporteesporte contemporaneo, uma contradi¢do:
moderno (TUBINO, 1992), pelo de consumo.enquanto 6rgdos oficiais produzem politicas,
Ou seja, a acao coletiva de criacdo de ambientgwojetos e manifestos a favor da democratizacéo
esportivos se desvaloriza diante do mercado ddo esporte, o setor privado, com apoio dos meios
ofertas de possibilidades por meio da compra dele comunicacdo, ruma num sentido hegemaénico
espacos/oportunidades/condi¢cdes para @e encarecer a pratica e os produtos a ela
atividade esportiva. associados a partir da criacdo de habitos e

Com a substituicio do uso politico- necessidades vinculados ao universo esportivo.
ideoldgico do fenbmeno esportivo por um novoAo mesmo tempo em que tenta direcionar para
paradigma, o do esporte como negdcio, surgema democratizacdo de praticas heterogéneas, 0
um novo conflito social: o confronto direto entre esporte se nutre da massificacdo de seus
a légica do mercantilismo e os valores doprodutos.
esporte. Os valores esportivos, desenvolvidos Nesse processo, observa-se a substituicdo de
desde a Antiguidade e consolidados noestruturas pseudoprofissionais (termo citado por
associacionismo e ndair play, vao sendo Proni, 2000) por profissionais, ocasionando o
gradualmente ameacados pelos aspectodesmonte de instituicbes que ndo se adaptam a
pragmaticos do lucro (TUBINO, 1992). perspectiva de mercado, ou restringindo-as a

Nesse processo, 0 esporte contemporaneo ggatica esportiva de base ou de lazer,
caracteriza como um fenbmeno heterogénedlistanciando do ambiente de alto rendimento.
ligado ao mercado, cujas praticas, voltadas adlessa perspectiva, quanto maior é a oferta e
lazer, a educacao formal e ao alto rendimentoaceitacdo de produtos, melhor o retorno e
acabam ou se associando com o giro de capitgdossibilidades de crescimento. Por outro lado, a
ou sofrendo influéncia cultural de um modelo desvalorizacdo do produto dificulta cada vez
hegeménico. Nesse universo 0s meios damais a ascensdo esportiva e atracdo de novos
comunicacao exercem um papel de destaque, praticantes efou consumidores (BENELI;
de divulgar e expandir os conceitos, costumesRODRIGUES; MONTAGNER, 2006).
simbolos, valores e produtos do esporte A mercantilizacdo do esporte
(MARQUES, 2007). contemporaneo se apresenta sob diversos
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aspectos: como comércio de possibilidades dsua inspiracdo em marcas de sucesso mundial
pratica de lazer, mercado de artigos esportivosomo Disney e McDonalds, e sua tentativa de
ou associados a este fendbmeno, meios destender sua marca para produtos licenciados,
informacdo, ou através do esporte-espetaculampliando suas vendas para além do simples
sendo este Ultimo a forma de expressdo qu@go de basquetebol. Como  dados
exerce mais influéncia sobre o0 processocomprobatérios dessa iniciativa, tém-se o0
difundindo uma cultura esportiva de consumocrescimento dos valores de contratos de
(MARQUES; GUTIERREZ; ALMEIDA, licenciamentos e patrocinios da NBA de US$
2008b). O consumidor de artigos esportivos nad.07 milhdes em 1986, a 1996 US$ 3 bilh6es em
consome somente roupas, mas signos, valores1®996 (RIFKIN, 1999).
comportamentos embutidos no produto. Nesse Outro ponto de diferenciacao entre o esporte
sentido, a massificacdo do esporte tem sidanoderno e o0 contempordneo é o fim do
bastante funcional para a expansdo dosmadorismo como forma de diferenciacdo
mercados esportivos e das oportunidadesocial, visto que a democratizacdo, massificacao,
ocupacionais relacionadas ao esporte (PRONlgspetacularizacdo e as inumeras formas de
1998). O processo de massificacdo estananifestacdo do fenbmeno proporcionam
intimamente ligado a espetacularizacdo destacessos a ambientes profissionais e néo-
fenbmeno. A divulgacdo de suas praticasprofissionais sem representar uma disputa de
valores e significados amplia o campo de acdelasses, embora 0 contato com certas
do mercado e do esporte como produto. modalidades ndo se expresse de forma
O processo de profissionalizacado do esportdiomogénea para sujeitos de estruturas sociais
também o tornou popular com base nadistintas. Na verdade, a diferenciacdo social que
massificacdo de suas praticas e significados. ©corre no esporte como fendmeno
amadorismo anterior restringia 0s grupos acontemporaneo se da através das diferentes
reunides de sujeitos homogéneos socialmenteondicdes de vida, ou seja, pelas possibilidades
(MARCHI  JUNIOR, 2006), mas ao de acesso a bens de consumo que proporcionem
profissionalizar-se, 0 esporte mudou seusoportunidades de pratica e consumo do esporte
interesses amadores de diferenciacdo social nugomo produto.
sentido de ser um fendmeno que transcende

barreiras sociais co vista ao aumento do préprio
consumo. ESPECIFICIDADES DO ESPORTE-

Tem-se como exemplo a estrutura ~ ESPETACULO CONTEMPORANEO

organizacional e de mercado da NBA, Liga de A tacularizacio d e i .
basquetebol profissional dos Estados Unidos espetacu agzagao ? esporte Ja O"lfif“a
gue, no sistema de gerenciamento de franquia?m sua era moderna pelo Seu uso politico-

cria novos produtos, maximiza a venda dos quédeomgICO com bastante intensidade e

ja séo oferecidos e langa uma rede de negécio%br‘:’mgem'a’ porem © que se pode r_10~tar no
que explora ndo somente o jogo, mas tambéem g§homeno - contemporaneo € a tran§|gao de
sujeitos envolvidos nele. Dessa forma, busca?em'dO e objetivos. Durante o periodo ,do
transformar os atletas ndo somente em hersisSPO"® moderno tem-se 0 esporte-espetaculo

mas em artistas e celebridades, na expectativa senvolvido principalmente para fins de

explorar suas imagens em diversos mercaderOpagand? poI|t|ce_1, _enquanto_ no fenomeno
Segundo Rifkin (1999), que aponta dadoscontemporaneo objetiva-se principalmente a

referentes a tendéncia mercantilista do esport@ercantlllzagao N gapho de capital. ~
durante a década de 1990, estima-se que O esporte-espetaculo contemporaneo se faz

Michael Jordan, considerado um dos maiores,preseme nesse quadro como resultado da
sendo 0 maior jogador de basquetebol déjescioberta de_queoesporte POde serum p_roduto
histéria, tenha movimentado sozinho US$ lorentavel a partir de sua relagdo com os meios de

milhdes na economia americana até 1999. comunicagao (TUBINO, 1997). Engloba desde o
Outro trunfo da NBA que também serve alto rendimento espetacularizado, até a criagéo e

como exemplo da mercantilizagdo do esporte gom_eruallzagao de produtos voltados_ a
praticantes no lazer, e pode ser caracterizado

R. da Educacéo Fisica/UEM Maringd, v. 20, n. 4, p. 637-648, 4. trim. 2009



644

como forma particular de praticas altamente
competitivas ligadas ao consumo esportivo. Nao
substitui as formas mais simples de competicéo
esportiva, e sim, se sobrepbe a elas: nao
concorre mas potencializa as demais formas de
consumo esportivfPRONI, 1998).

Tal estrutura motivou relacbes mercantis no
campo esportivo, seja porque conduziu ao
assalariamento de atletas, seja em razdo dos
eventos esportivos de entretenimento de massa
passarem a ser financiados através da
comercializacdo do espetaculo (PRONI, 1998).

O objetivo do processo de espetacularizacéo
do esporte contemporéneo é a rentabilidade e a
busca por profissionalizacdo em diferentes
instancias de intervencdo. Seus procedimentos e
objetivos séo distintos do processo de

Marques et al.

ndo, outras carreiras como modelo
fotogréfico e diplomacia internacional;

Atleta-produto o esportista profissional
que €é negociado entre clubes ou
organizacfes financeiras como uma
pega que gera lucros;

Esportista-consumidor:o sujeito que
paga tanto para ter acesso a pratica
esportiva quanto para acompanhar
exibicbes profissionais e produtos
vinculados ao esporte-espetaculo;

Esportista-praticante o} nao-
profissional que pratica esporte
efetivamente como forma de atividade
fisica sistematizada, sem compromisso
formal e econbmico de alta
performance;

popularizacao da pratica. Com a Esportista-sedentarioo sujeito que se

espetacularizagdo um produto, as acdes sao sente atraido pelo esporte, o consome
direcionadas para um potencial publico de inGmeras formas, vive seus
consumidor, ao passo que com sua momentos de lazer em funcéo de

popularizagdo invariavelmente, o sentido seria a manifestacoes esportivas e de seus
democratizacdo da pratica (MARCHI JUNIOR, produtos, mas n&o pratica nenhuma
2006). modalidade esportiva.

E preciso ter claro que o esporte-espetaculo Nota-se gue na perspectiva mercadoléaica
nao se limita as competicdes de alto rendimento q Persp 9

profissionalizadas, mas  também exerceétual' para se julgar apreciador do esporte e

influéncia em  manifestacoes esportivasv'venc'a'lo ndo € mais preciso pratica-lo, basta

amadoras, medante o consumo de_espagodl S alenl aos produos inculados o esse
materiais e praticas tidas como produtos &

indispenséveis. Além disso, tem-se aapostas, JOgos eletrbnicos ou assinar um pacote

mportancia que a3 notcias e acontecmertof® PENIDS eXcusios pea televido 8 cabo O
esportivos tomam no dia-a-dia de inUmeros P P

individuos, e o consumo cotidiano de bens qu € caracteriza, segundo Bourdieu (1990), como a

se promovem por meio do esporte. No esport ormacao de habitos esportivos “passivos”.

vivenciadas no cotidiano, principalmente emcorgo novas r%odalidadpes moldadasp ara c;
meios urbanos. b

A estruturacio das manifestagﬁeseSpetacmo' sem origem popular, e também bens

contemporéneas do esporte esta pautada e ngc:;ré\g)sdaqur(zltizzo dgoe:lﬁltijﬂggsﬁspi?;a inumeros
principios que regem a concepc¢ao de mercados P :

de bens, servigos e entretenimento. Dessa form?éfe?éf;gor:ﬁ]gagltzdﬁa%c;rﬁ; g?gi;lgvgfiryacgrgg
conviver com o esporte implica, muitas vezes, P P '

em testemunhar acdes mercadolbgicas, o qu geraegéeigogilldsida?’ﬁ;ﬁ;;béevé\;?ré;irigsdee
cria inUmeros personagens ligados a ess8 q 9

- 09\ promover certa dose de “espetacularizacao”.
universo (MARQUES, 2007, p. 97-98): Rifkin (1999) cita que existe uma equipe de

Atleta-astro o esportista profissional executivos da NBA que se retine semanalmente
que, além de atuar como atleta tambémcom emissoras de TV para planejar informactes
tem sua imagem vinculada a outras g yirecipnamentos da transmissao televisiva que
formas de ganho de capital e, por que envolva a instituicdo, visto que 95% dos
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espectadores dessa modalidade acompanham atirsha ligacdo com a formacéo precoce de atletas
jogos pela televiséo. e a busca por talentos, visando formar
Nesse processo definham as modalidadesepresentantes da patria ou homens fisicamente
classicas que nao viabilizam tantos lucros, enativos, prontos para o trabalho. QuestBes
beneficio das mais rentaveis que, por motivogpresentes em inimeras reflexdes da sociologia e
diversos, proporcionam espetaculos melhorepedagogia do esporte nos dias de hoje, como a
para a televisdo (TUBINO, 1992). Como narefutacdo a especializacdo precoce e a busca por
economia capitalista os mais fortes tendem gromocdo do bem-estar do aluno perante a
absorver os mais fracos, é provavel que tambérmratica, ndo eram temas freqientemente
os clubes ou federacbes que nado sejambordados. Hoje em dia ha uma maior
competentes para concorrer no mercad@reocupagcdo com a educagdo para O esporte
globalizado do esporte-espetaculo figuemvoltada a possibilitar a sua pratica de forma
marginalizados ou desaparecam. interessante e prazerosa para a crianca, buscando
Como exemplo tem-se a crescenteincorpora-la em seu estiio de vida,
dependéncia dos clubes de futebol em relacdmdependemente de ela se tornar atleta ou nao
aos contratos de televisdo. Para a temporaddARQUES, 2007).
1999/2000, os clubes italianos (incluindo as Na contramdo do consumismo nhota-se
séries A e B) receberam US$ 490 milhdes pelosambém uma vontade de individuos, ligados a
direitos de transmissdo dos jogos. Apedagogia e gerenciamento do esporte de
preocupacdo é que, com um maior numero déransmitir  valores relacionados com a
partidas sendo transmitidas ao vivo e o fato de&ompreensdo e criticidade a respeito da
as equipes maiores aparecem mais na televisdespetacularizagdo pela qual passa esse
0 publico dos estadios pode se reduzir, afetandtendmeno, seus pontos positivos e negativos,
particularmente as equipes menores (PRONIlyisando formar cidaddos que sejam criticos e
2000). autbnomos em relacdo as manifestacBes
Além disso, ocorre a adaptacdo dos eventogsportivas contemporaneas e seus apelos ao
para a logica televisiva. Foi 0 que aconteceuconsumo e saibam utilizar o universo esportivo
por exemplo, nos jogos da Copa do Mundo dele forma positiva para sua vida.
futebol de 1994, nos Estados Unidos, em que os E possivel perceber que pensadores do
horarios foram estipulados com vista a umesporte preocupam-se, nos tempos atuais, em
melhor acesso e audiéncia do publico europelhuscar alternativas para que a pratica,
desprestigiando o local (TAMBUCCI, 1997). principalmente na escola e no lazer, seja positiva
em relacdo a valores transmitidos e a forma de
~ R atividade fisica presentes no estilo de vida dos
TENSOES INTERNAS INERENTES A individuos. Podem-se citar como exemplos desse
MANIFESTAGAO CONTEMPORANEA DO tipo de iniciativa, as obras “Pedagogia do
ESPORTE. futebol” de Freire (1998), “Educacdo Fisica

o g escolar: 0 esporte como contetudo pedagdgico do
A espetacularizacdo e mercantilizagdo do .
P ¢ ¢ nsino fundamental” de Paes (2001):

esporte contemporédneo ndo ocorrem de form q : d te: text

absoluta, ou isenta de contradicbes € agogla ., do Pespore. Bclgf‘ ex 020059
movimentos de resisténcia decorrentes,?érSpeCtlvaS '('ad dae?, _e a 'DC}A (. ),
inclusive, da sua propria heterogeneidade. No ds;I)orteA N atividade |3|ca na mban(;:la ©
universo esportivo atual nota-se uma mudanggl o_es_ce_nc_la L ma . abor agem
dos valores morais, principalmente os ligados a(snult|d|30|pllnar de Rose Junior (2002):

uso do corpo. No esporte moderno, este era vistg':{:r:tsa‘?rl;a ('\gggio)bleongtlrae OSSOSpartlupagao de

como uma maquina, um objeto voltado ao N A
Nota-se no fenbmeno contemporaneo um

alcance do progresso infinito, enquanto no enario dicotdbmico entre o uso comercial do
esporte contemporaneo, uma transformacao d6 . : ~
esporte, inclusive de produtos que néo

aradigma pedagdgico em relacdo ao esporte, . ) . . -
Klo inl’gcio d% ségcu?o XX. o idegal da préﬁca fecessariamente se ligam a pratica de atividade

: : fisica, e de movimentos ligados ao uso do
esportiva para criangas na escola e em clubes>'c® 9
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esporte como fendmeno de melhoria socialem geral, a partir da sua propria especificidade e
tanto voltado tanto a inclusdo como educacéo ohistéria.
promocdao de saude (MARQUES, 2007).
Por tudo isso é possivel assumir que a ética ~
educacional do esporte contemporaneo se apoia CONSIDERACOES FINAIS
na diversidade de manifestacdes, a preocupacao . )
sobre os valores transmitidos e a criticidade e NO _mundo  contemporaneo ha uma

autonomia em relacdo ao seu consumolacilitacdo do acesso ao esporte, se comparado

substituindo a ética do associacionismoCOm sua manifestacdo moderna, principalmente
(TUBINO, 1992), fruto de uma légica POr causa de sua mercantilizacdo e divulgacéo e

aristocratica do século XIX, que propunha ad® Se€u uso para acbes sociais. O esporte

segregacdo de classes e costumes no tocante $temporaneo se configura como um fenomeno
acesso a pratica esportiva. diferente do esporte moderno devido a sua

Pelo exposto é possivel, portanto, separar §aPacidade mercadoldgica potencializada, - a
esporte contemporaneo em atividades orientadd82i0r heterogeneidade de praticas apresentadas
para o mercado e atividades sem finalidade®Or Meio de suas inumeras formas de
econdmicas, porém, com intima relagdo entrdnanifestagao, o convivio entre o culto e o
elas (PRONI, 1998). Essa ligacio se da pelo fatguestionamento . a  valores ~ como ~ a

de a segunda forma servir de fator enriquecedgfuPervalorizagao do aito rendimento, ou ainda
da primeira, visto que auxilia na divulgagdo pela interacdo complexa de todos esses fatores.

desta e na maior incorporacdo de babitus Tais caracteristicas assumem um papel de

esportivo (termo aplicado na perspectiva da obrdransformacéo dos estilos de vida das pessoas
de Bourdieu (1983 e 1990)), alem de serigadas ao fendmeno, seja como profissionais,

influenciada por uma cultura hegeménica endo-profissionais ou simplesmente
comercial consumidores, sedentarios ou ndo, do esporte.

Se por um lado a expanso, a divulgacéo e As inumeras formas de manifestagdo do esporte

heterogeneizacdo ampliam as fronteiras d@ferecem um amplo leque de oportunidades de
esporte, tornando-o mais acessivel, por outrdratica e convivéncia com atividades e valores
esse crescimento também amplia a esfera déansmitidos, podendo modificar a forma como
possiveis consumidores. Essa diversidade d&S P€SS0as vivem. ) ,

manifestacdes pode tanto oferecer oportunidades POr tais razées, o esporte € um objeto em
de melhorias sociais, como também auxilia nafonstante transformacao, que sofre influéncias

divulgaco e comercializagdo do espetaculo e ddiretas da sociedade que o cerca e, por isso, deve
produtos ligados a ele. Nota-se como outra>€' analisado e gerenciado de forma cuidadosa e

caracteristica do esporte contemporaneo gpoiada em diferentes vertentes das Ciéncias do

surgimento de novas praticas, muitas veze&SPOrte, com a consciéncia de que ele se
origindrias de atividades do dia-a-dia quedlferenC|a do fenbmeno moder'no e deve ser
acabam sendo esportivizadas, mas que respeitaiftado de acordo com suas particularidades.

as caracteristicas heterogéneas e comerciais do COMO éxemplo, tem-se a necessidade de
esporte. Tem-se, por exemplo, 0 crescimento dgréocupacoes de cunho pedagogico, ligadas a

esporte adaptado e o surgimento de modalidadé&SPecializacao precoce, a evaséo de praticantes,

ligadas & natureza, assim como a transformagae® crescimento do consumo passivo e a

de modalidades, como o futebol de areia (Beach€cessidade de busca por um ensino formal
Soccer, gerenciado pela FIFA). ligado a uma maior autonomia e criticidade em

Destarte 0 esporte contemporaneo, portantc{ela@g‘o aos valores transmitidos pelo mercado

n3o pode ser visto a partir da absolutizagio d&SPOtIVO. . L

uma de suas caracteristicas, tampouco Quanto aos fatores socio-econmicos, este
dissociado das caracteristicas mais importanted0V0 Campo esportivo apresenta questoes
da sociedade em que esta inserido. Ele ilustrig2das a distribuicao de acesso a locais de

tendéncias e contradicdes presentes no ambienfédtica € a elitizacdo desses locais e ao
encarecimento do consumo do esporte-

espetaculo, além da nova perspectiva de esporte-
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produto, que acaba agregando valores dé&rabalho e novos mercados. O aspecto
mercado a um fendmeno originalmente demercadolbgico, por exemplo, cresce a cada dia e
propriedade cultural. se faz cada vez mais presente na sociedade
Convém ter presente que 0 acesso aontemporanea, de forma positiva e negativa,
divulgacdo do esporte tiveram diferentes ciclogpor isso ndo pode ser condenado como um virus
na historia. Num primeiro momento (génese doque contamina o0s principios morais do esporte
esporte  moderno) este se apresentowomo um todo. O problema a ser tratado no
estritamente elitista e aristocratico, num segunddendmeno contemporaneo é a invasao de valores
momento (esporte moderno em transformacd@ sujeicdo do homem aos ditames do mercado
posterior a Segunda Guerra Mundial) (MARQUES, 2000), como a corrup¢do, O
apresentou-se extremamente massificado comdopinge a exploracéo do trabalho.
propaganda politica, e num terceiro (esporte Isso, porém, ndo ocorrerd automaticamente,
contemporaneo), mais atual, novamente com urpois, como cita Paes (2001), em dialogo com o
processo de elitizacdo, porém, de acordo comautor francés Parlebas, o esporte ndo é em si,
normas de mercado e diferenciacdo de podemem socializante nem anti-socializante. O
econdmico entre os sujeitos, fato social este quesporte é aquilo que se faz dele, ou seja, esse
merece maior atencao. fenbmeno serd o0 que se produz e transmite nas
A comercializacdo e criacdo de préticasrelacdes sociais que o permeiam.
heterogéneas do esporte ndo se apresentam Para que o esporte contemporaneo tenha um
como eventos necessariamente negativos papel positivo na sociedade atual é preciso
sociedade contemporanea. A transformacdatencdo e seu direcionamento no sentido de
deste fenbmeno, que acompanhou um enormdistribuicdo de acesso a seus objetos e simbolos,
conjunto de mudancas a partir do final dae a restricdo a medidas exacerbadas de mercado,
Guerra Fria, deve ser analisada e tratada dmanipulacdo e até corrupcdo que podem
modo a difundir aspectos positivos da pratica eenvolver um campo excessivamente ligado ao
cultura esportiva, além de criar novas frentes dganho de capital.

NEW SOCIOECONOMICS SPORT CONTEMPORARY CONFIGURATIONS

ABSTRACT

Sport was introduced as an important socio-cultyplaénomenon in the 20th century, suffering at thd ef this,
transformation of values and scope. While its monderm by the referential used in this paper, hadyenesis in the 19th
century in England is based on political and idgwlal disputes, as amateurism versus professionalisd comparison of
performances between socio-economic systems, thieroporary sports, later than Cold War, comes aanaperspective,
the result of changes on the marketing of culture l@isure. This object is placed as the currergior of the sport, based
on the market and moral values different from modagnienomenon, showing new features such as heterogs practices
and marketing exacerbated. Presents too, a neve sfaglitization practices, based on marketingadest and purchasing
power. Therefore, such factors must be addressdutantion to promote facilitation of access toletiss and spectators, and
transmission of moral values that deny exacerbatiancorruption, doping and early specializatioatbfetes.

Keywords: Sports. Sociology. Marketing.
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