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MARKETING COMO GESTAO ESTRATEGICA

e Conceitos

O Marketing deve ser entendido como ESTRATEGIAS utilizadas por uma organizacio PARA
OFERECER UM PRODUTO OU SERVICO ao mercado, atendendo as demandas e necessidades dos
seus consumidores ou clientes (YANAZE, 2007).

O Marketing é compreendido como uma RELACAO DE TROCA, [...], ou seja, alguém ou alguma
organizacao oferece um produto ou servico para atender as necessidades de terceiros (KOTLER;
KELLER, 2006); (KOTLER; ARMSTRONG, 2007).

“TROCA” no Marketing: ACAO ACONTECE QUANDO UMA PESSOA DA ALGO PARA RECEBER ALGO
QUE ELA PREFERE. Normalmente, pensa-se no dinheiro como meio de troca, porém, a troca nao

implica somente dinheiro, mas sim qualquer item que seja de interesse dos envolvidos na
negociacao, (LAMB; HAIR; MCDANIEL, 2004);



MARKETING COMO GESTAO ESTRATEGICA

e Conceitos

Estratégia de marketing € o PROCESSO DE PLANEJAMENTO, implementacao e controle dos esforcos
de marketing com o objetivo de alcancar metas organizacionais e satisfazer as necessidade do
consumidor.

Esforcos de marketing abrangem IDENTIFICACAO DE SEGMENTOS DE MARKETING apropriados e
lucrativos; COMPREENSAO DO COMPORTAMENTO, DAS NECESSIDADES E DOS DESEJOS DOS
CLIENTES nesses segmentos; aplicacdo do MIX DE MARKETING e, por fim, monitoramento da

eficacia de todo esse esforco para assegurar que os clientes de cada segmento estejam satisfeitos
com suas trocas.



MARKETING COMO GESTAO ESTRATEGICA

e Conceitos

Para adotar o marketing como uma FUNCAO GERENCIAL é imprescindivel conhecer as QUATRO
FUNCOES ADMINISTRATIVAS que compde o processo gerencial: o PLANEJAMENTO:; a
ORGANIZACAO; a DIRECAO/COORDENACAO e; o CONTROLE, além da quinta func3o proposta
pelo autor, a avaliagao da viabilidade economico-financeira (YANAZE, 2011).



MARKETING COMO GESTAO ESTRATEGICA

MARKETING

: . Direcao Analise de viabilidade
Planejamento Organizagao Controle A e :
Coordenacio econdmica financeira.

(YANAZE, 2011)

Funcao gerencial

O que é PLANEJAMENTO?
Estabelecimento dos objetivos e das metas e, apresentacao e
implementacao das estratégias para alcanca-los (YANAZE, 2011).



MARKETING ESTRATEGICO NO ESPORTE

{1. Esclarecimento e definicao de objetivos]

organizacionais e de marketing

—_—

\[ 2. Andlise situacional ]

—

mercados-alvo

[ 3. Identificacao e descricao dos

—

4. Desenvolvimento de um mix de
( marketing para cada segmento

—

5. Implementacao e coordenacado dos
planos de marketing

[ 6. Controle e avaliacao das estratégias J
Processo de marketing estratégico (MORGAN; SUMMERS, 2008)




MARKETING ESTRATEGICO NO ESPORTE

Tipos de consumidores de esporte (SHANK: LYBERGER, 2015).

* OS ESPECTADORES - participam do evento, acompanhando ou assistindo ao vivo e consumindo
por meios de comunicacao (Internet, TV, radio, etc.)

* OS PARTICIPANTES - participam, efetivamente, dos esportes ndao-organizados e organizados.
* OS PATROCINADORES - organizacdes que investem no esporte, patrocinando eventos, equipes

esportivas, atletas ou ligas, criando uma vantagem competitiva e com o intuito, também, de
atingir os objetivos.



MARKETING ESTRATEGICO NO ESPORTE

Quem sao?
(Demografia,
Geografia)

O que querem?
(Psicografia,
Estilo de vida)

Consumidores

O que compram?
(Comportamento
de compra)

Como podem
ser alcancados?
(Pref. De midia

Os 4 tipos de informagdes sobre o consumidor (PITTS E STOTLAR, 2002)



MARKETING COMO GESTAO ESTRATEGICA

Auto-Realizagao

crescimento, autocontrole, independéencia, desafios

Estima

auto-estima, confianga, respeito dos outros

Sociais

familia, amizades, amor

de Seguranga
empregos, salde, propriedade

Piramide de S
Maslow: Fisiologicas
hierarquia respirar, comer, beber, dormir

das
necessidades

Fonte da imagem: https://blog.luz.vc/o-que-e/piramide-de-maslow-hierarquia-das-necessidades-humanas/



MARKETING COMO GESTAO ESTRATEGICA

Teoria de
Maslow
aplicada

para
negocios e
vendas
realizados
entre
organizacoes
. (business to
business
(B2B)

(YANAZE, Necessidades basicas: aquisi¢do e manutenc¢ado de produtos e servigos

2011).

Necessidades sociais: obrigagao de manter boas relagdes com seus
colaboradores, fornecedores, distribuidores, comunidade, imprensa, clientes,
reconhecimento como empresa cidada, entre outros




MARKETING COMO GESTAO ESTRATEGICA

Mix do marketing esportivo

Produto esportivo
Jogos, eventos, competigdes,
regras, merchandise e uniformes

Preco do esporte
Ticketing (emissao de ingressos),
tempo gasto, despesas de midia e

receita com merchandise

O cliente do servico
do esporte

Individuos, corporacoes,
jogadores e investidores

Promoc¢ao esportiva
Patrocinio, publicidade, promocodes
de vendas e investimento
corporativo

Distribuicao esportiva
(Ponto de venda)

Cobertura de midia, estagios,
ticketing e viagem

(MORGAN e SUMMER, 2008)




MARKETING ESTRATEGICO NO ESPORTE

Exemplo: Organizacéo que oferece projetos na modalidade de
atletismo para crian¢as e adolescentes na cidade de Sao Paulo

* Objetivo organizacional: Manter os projetos “X”, “Y” e “Z” em execucao, durante 5 anos, em 3
locais diferentes (Meta).

* Objetivo de marketing: Diversificar as fontes de financiamentos entre os 3 setores (publico,
privado e pessoa fisica.

5%
10% 15%

Hoje ‘ - .' s» Daqui 5 anos

m Setor Publico = Setor Privado = Pessoa Fisica m Setor Publico = Setor Privado Pessoa Fisica

85%



MARKETING ESTRATEGICO NO ESPORTE

Exemplo: Organizacéo que oferece projetos na modalidade de
atletismo para crian¢as e adolescentes na cidade de Sao Paulo

 Meta 1: Aumentar em 25% as fontes do setor privado
* Meta 2: Aumentar em 10% as fontes de Pessoa Fisica
* Estratégias:

a. Produto

b. Preco/Precificacdo/Remuneracao

c. Praca/Distribuicao

d. Promocdo/Comunicacao



MARKETING ESTRATEGICO NO ESPORTE

Exemplo: Organiza¢do de um corrida de rua

* Estratégias (Meta 1: Aumentar em 25% as fontes do setor privado)

a. Produto: Criar um percurso interessante; preparar um kit util e com produtos de
qualidade; contratar um atleta olimpico para participar da prova, contratacao de
servicos especializados, permit da Federacao;

b. Preco/Precificacao/Remuneracao: Inscricio dos participantes, criar cotas de
patrocinio; estabelecer diferentes formas de pagamento das cotas (mensal, permuta),
pagamento por tipo de patrocinio ou propriedade; pagar comissao para captadores.

c. Praca/Distribuicdo: parcerias com hotéis oficiais da prova; liberacdo com orgaos
publicos, cidade ou bairro com sinergia com a empresa.

d. Promoc¢ao/Comunicacao: Estabelecer as pecas de comunicacdo (placas, windbanner;
canais de midia; hospitalidade corporativa no local do evento; acdes de ativacao.
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MARKETING ESPORTIVO

Para Fullerton e Merz (2008) e Shank e Lyberger (2015), o MARKETING ESPORTIVO é a aplicacao
especifica dos principios e processos de marketing aos produtos esportivos e ao marketing de produtos

nao-esportivos por meio da associagao com o esporte, o que Smith (2008) e Shilbury et al. (2014)
denominam como MARKETING “DO” ESPORTE e MARKETING “POR MEIO OU ATRAVES” do esporte.

Y

MARKETING DO < > MARKETING ATRAVES
ESPORTE DO ESPORTE

U

PATROCINIO ESPORTIVO




PATROCINIO ESPORTIVO

O QUE E-»

* O patrocinio esportivo consiste em um conjunto de atividades vinculadas a
um processo de comunicacao que faz uso do marketing através do esporte,
e do estilo de vida a ele associado, para transmitir mensagens a
determinado publico-alvo (Mullin, Hardy & Sutton, 2004).

e E uma FERRAMENTA DE COMUNICACAO, assim como: propaganda, venda
pessoal, promocao de vendas e relacdes publicas (Kotler, 2006)
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PATROCINIO ESPORTIVO
POR QUE PATROCINAR -

Aumentar as vendas;

Conquistar novos mercados;

Valorizacao e promocao institucional;

Melhoria e a abertura de novos canais de relacionamento;
Aumentar o conhecimento da marca/empresa;

Influenciar a percepcao e atitude de consumidores;

Realizar acoes de hospitalidade corporativa;

Atingir formadores de opiniao por meio de exposicao na midia;
Criar uma relacao de proximidade com comunidades proximas e;
Satisfazer o interesse pessoal de um executivo.

MELO NETO (2000); SA, ALMEIDA (2012)



PATROCINIO ESPORTIVO

MOTIVOS PARA INVESTIR EM PATROCINIO

a. AUMENTO DE VENDAS

STATUS DO PEDIDO CADASTRO DA NEWSLETTER IDENTIFIQUE-SE &

N\
thas HOMEM MULHER KIDS ESPORTES MARCAS PERSONALIZACAO

@ Voltar | Pagina Inicial / Camisas /

CAMISAS DE TIMES DE FUTEBOL (290 PRODUTOS)

SUA SELEQAO Classificar por v
Limpar Todos
TIPO DE PRODUTO:

Camisas

X ESPORTE: Futebol

FILTRAR MAIS
GENERO v
Homem Personalize /4 Personalize /& Personalize /4
Mulher CAMISA CR FLAMENGO 3 CAMISA CR FLAMENGO 3 CAMISA CR FLAMENGO 3 CAMISA SAO PAULOI
OFICIAL OFICIAL OFICIAL Homem Futebol

Kids Homem Futebo Mulher Futebol Meninos Futebol



PATROCINIO ESPORTIVO

MOTIVOS PARA INVESTIR EM PATROCINIO

c. VALORIZAGAO E PROMOGAO INSTITUCIONAL

Patrocinio ao}futebol
f’ g

——

h
Se a vida pede mais futebol, nés

enframos em campo. ‘. s
,, "A"]R D[I FUTEBOL
APDIADORA . \gr 451 FIRL
Ao M



http://www.caixa.gov.br/esportes/clubes-patrocinados/Paginas/default.aspx

PATROCINIO ESPORTIVO

MOTIVOS PARA INVESTIR EM PATROCINIO

a. MELHORIA E ABERTURA DE NOVOS CANAIS DE RELACIONAMENTO

Programag fidelidade oficial da NBA

P » o« 029/030 - B =E

PRODUTOS

Bike Check: Henrique
Avancini

0000

Confira a bike usada pelo ciclista
Henrique Avancini na sua melhor

temporada da histria. Agora é

RIS tudo ou nada no Campeonato

Mundial de MTB 2018, com
transmissao ao vivo em portugués
neste sabado (08)



https://www.youtube.com/watch?time_continue=30&v=pjPicfryxBA
https://www.redbull.com/br-pt/videos/Bike-Check-Cannondale-Scalpel-FSi-Henrique-Avancini

PATROCINIO ESPORTIVO

OBIJETIVOS...

..corporativos (Aumento de venda, conquista de mercado, ROI, novos
negocios);

..de marca (Melhora da imagem, reconhecimento, posicionamento do
produto);

..de produto (Desenvolvimento, teste e lancamento de produto)

..de publico e audiéncia (satisfacdo e lealdade dos consumidores, percepcao
e atitude, reconhecimento da empresa como patrocinadora);

..de relacionamento (hospitalidade, exposicao na midia/formadores de
opinido, envolvimento com a comunidade, com funcionarios);

..pessoais dos executivos
SA e ALMEIDA (2012)



PATROCINIO ESPORTIVO

TIPOS DE PATROCINIO

a) patrocinio de equipes esportivas;

b) patrocinio individual e endosso de celebridades esportivas;

c) patrocinio de organizacoes ou entidades esportivas;

d) patrocinio de eventos esportivos;

e) patrocinio de instalacdes esportivas;
* f) patrocinio de transmissdes esportivas;
 g) patrocinio de tecnologias;

* h)licenciamento

SA e ALMEIDA (2012)



PATROCINIO ESPORTIVO

TIPOS DE PATROCINIO

* a) patrocinio de equipes esportivas;

‘)
’5
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PATROCINIO ESPORTIVO

TIPOS DE PATROCINIO

e b) patrocinio individual e endosso de celebridades esportivas;




PATROCINIO ESPORTIVO

TIPOS DE PATROCINIO

* ) patrocinio de organizacdes ou entidades esportivas;

I teaes a0

w

‘ vy



PATROCINIO ESPORTIVO

TIPOS DE PATROCINIO

 d) patrocinio de eventos esportivos;




PATROCINIO ESPORTIVO

TIPOS DE PATROCINIO

e e) patrocin
' o




PATROCINIO ESPORTIVO

TIPOS DE PATROCINIO

* f) patrocinio de transmissdes esportivas;

e VRS
°p ﬁ Q‘HNMS

e Hmeuy o oenedly @8 YouTubeTV



PATROCINIO ESPORTIVO

TIPOS DE PATROCINIO

* g) patrocinio de tecnologias;




PATROCINIO ESPORTIVO

MODELO DE DECISOES DE PATROCINIO ESPORTIVO (MDPE)

MOTIVACAO | SELECAO | ATIVACAO | MENSURACAO

Objetivos do
Patrocinio
Esportivo

2

SA e ALMEIDA (2012)




PATROCINIO ESPORTIVO

PROSPECCAO DE PATROCINADORES

Entender alguns pontos importantes na fase de prospeccao de empresas patrocinadoras (CARDIA, 2000)

/> Semelhancas de publico que buscam atrair
Harmonia entre as partes

/ Atividades/acOes em regido de interesse da empresa
Afinidade Regional

- Resolver um problema com a comunidade

Solucao de problemas

. __—— Entrada em novo mercado

Falta de identificacdo com um determinado mercado

Necessidade melhorar a imagem Ry _
Trabalhar a imagem da marca




PATROCINIO ESPORTIVO

PROSPECCAO DE PATROCINADORES

Semelhancgas de publico que buscam atrair

Harmonia entre as partes |
{3 MAoUINA
|' % DO ESPORTE

Noticias Entrevistas Personagd

g | VALIDO PARA | < R0 Asi
TODO O BRASIL! cow;rgmmos“

Oi amplia parceria com o surfe a anuncia
patrocinio a mais trés atletas

Adriano de Souza, o Mineirinho, Filipe Toledo e Silvana Lima s&o os novos contratados da
empresa de telefonia

“*Com os novos patrocinios, fortalecemos o
papel da Oi no apoio ao esporte e podemos
incentivar cada vez mais o esporte com
grandes eventos e referéncias de atletas que
estimulem criangas e jovens a pratica”, disse o
gerente de patrocinios, CREMONA, B.

Original: http://maquinadoesporte.uol.com.br/
artigo/oi-amplia-parceria-com-o-surfe-

anuncia-patrocinio-mais-tres-

atletas 28672.html#ixzzcDUmH2LJ6



http://maquinadoesporte.uol.com.br/artigo/oi-amplia-parceria-com-o-surfe-anuncia-patrocinio-mais-tres-atletas_28672.html#ixzz5DUmH2LJ6

PATROCINIO ESPORTIVO

PROSPECCAO DE PATROCINADORES

Atividades/acGes em regido de interesse da

Afinidade Regional / empresa

= Y¥aESTADAO Esportes Q A
T Administrada como empresa, Ferroviaria tem

v parceiros fortes

f Apoios sao fundamentais para o equilibrio financeiro

(.3+ ;;::j:: :1;;.(1,; o1 Eitggo deS.Paulo SIGA O ESTADAO

'" CUTRALE




PATROCINIO ESPORTIVO

PROSPECCAO DE PATROCINADORES

» " Resolver um problema com a comunidade
Solucao de problemas

DE PARAISOPOLIS
0 RUGBY QUE VEM DA FAVELA



https://vimeo.com/216853416

PATROCINIO ESPORTIVO

PROSPECCAO DE PATROCINADORES

Falta de identificagao com um determinado mercado

g Entrada em novo mercado

OOOOOOOO

Under Armour chega ao Brasil

Marca de roupa, cal¢cados e acessorios esportivos estara presente em mais de 70
pontos de venda no pais

“or Daniela Barbosa

UNDER ARMOUR



https://www.youtube.com/watch?v=q1-g83A1Iy8

PATROCINIO ESPORTIVO

MOTIVOS PARA INVESTIR EM PATROCINIO

/* Trabalhar a imagem da marca
Necessidade de melhorar a imagem

Focada no esporte, Petrobras estende
parceria com Stock Car

Novo acordo com principal categoria do automobilismo nacional vai até 2020

Por Redacdo - Sdo Paulo (SP) em 12 de Marco de 2018 as 09:01
H -EGIEEE -

A Petrobras anunciou na ultima sexta-feira (9), antes
da abertura da temporada 2018 realizada no sabado
(10) no autédromo de Interlagos, a extenséo de seu
contrato de patrocinio com a Stock Car, principal
categoria do automobilismo nacional. O aporte
também é valido para a Stock Light, categoria de
acesso que retorna este ano.

SIMULADOR STOCK CAR

PORTO ALEGRE 16 27 de outubro

Com o novo acordo, a Petrobras permanece como
fornecedora oficial de gasolina para todas as equipes
das duas cateqorias. Além disso, a Petrobras e TR B E




PATROCINIO ESPORTIVO

DIVERSAS ACOES DE CAPTACAO

- Patrocinio

Doacodes

Prestacdo de servicos

BT

Venda de produtos

Parcerias

— Outros

(CAMPOS, BOING-DA-SILVEIRA E MARCON (2007);
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FONTES DE FINANCIAMENTO

« SETOR PUBLICO

Recursos governamentais (Nacionais e Internacionais)

* SETOR PRIVADO

Recursos de pessoas juridicas (Nacionais e Internacionais) e recursos proprios

da organizacao

« PESSOA FiSICA

Recursos de pessoas fisicas



TIPOS DE RECURSOS

* Programas, convénios, parcerias, fundos e outros.

(
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o 7 9> XBTIHCQHD@ g
IA +Com EsPerte

| - Lei Pavlista de Incentivo ao E
LEI DE INCENTIVO PROMlFAE ta de Incentivo ao Esporte
AO ESPORTE de Apoio ao Esporte

et ¥4 FUMDESPORTE

FUNDESPORTE  DE SANTA o . W eflae ’
e L Segundo EsporteeLazer
Turismo, Cultura e Esporte Tem po da Cidade - PELC

FONTE PUBLICA


http://www.esporte.gov.br/ultimas-noticias/209-ultimas-noticias/57968-ministerio-do-esporte-lanca-edital-para-acao-brincando-com-esporte-2018-2019

TIPOS DE RECURSOS

+ Empresas PUBLICAS que financiam via incentivos fiscais

-
». BNDES Ll PETROBRAS  Eletrobras

BRDE ' 9‘ BANCODOBRASIL c AlIXA
»

BARCT RETIOMAL DE HOLIMENTD
D EXTREMO 5L

BRASILPREV )Correlcs

FONTE PUBLICA


http://www.brde.com.br/incentivos-fiscais/
http://www.petrobras.com.br/pt/sociedade-e-meio-ambiente/sociedade/atuacao-no-esporte/
https://www.bndes.gov.br/wps/portal/site/home/patrocinios/patrocinio-ao-esporte/bndes-esporte/!ut/p/z1/tZNfT8IwFMU_DY-lLe2Q-TbkrwwxmoH0xayjY1VpZ1dB_PR2iAZFMUbdy3Kbe3_nnLQXMngFmYqXch5bqVV85-opq1-H_qDdoyMUdi8QRoE36ATj1oB06x6cbBrQF1-AINudR-S8g4JeiCM6bKJ-x4NjyCBLlM1tBqdczURxLVVhpX1INg4qKNMLUUF5bI1OpJK62C1ArIEocm2s69mMv5YlN0_kzFEbtQRTgQGnPgfUwynwOZqBFFO_hhNOZ7Vkm-NAUHY45qTU2yWM-qTtop6EHm0PcNcn24YDjKnzcLTjYdxsoSDsX4bdCJFRROFkKcUKRkqbhbubyx9G7H2j0KjjXyp8gyf_ivf_F3_-W_zp-_ex_8Lcrsmb-3sWuIXQyopHC6_-dCOcQM0MT4Zz5zu2GZAq1VuJtx7ncn6n-cvqB4qThus2IhVGmOqDcceZtXlxXEEVtFqtqpvp6lwvq9y4k7z04kClzUKWFvbMfgbOdOHCfuTBfBEtGmQNbtNhm9Dp6fKpeQa2P8bX5CkUk2e4lGrc/dz/d5/L2dBISEvZ0FBIS9nQSEh/
http://www.bb.com.br/pbb/pagina-inicial/sobre-nos/patrocinios#/
http://eletrobras.com/pt/Paginas/Patrocinios.aspx
http://www.caixa.gov.br/esportes/Paginas/default.aspx

TIPOS DE RECURSOS

+ Empresas PUBLICAS que financiam via incentivos fiscais

Academia Brasileira de CANOAGEM

Planejamento — Para chegar a modalidade, o BNDES
elaborou, 5 anos atras, um estudo que apontou a
canoagem com potencial a ser desenvolvido por meio
de patrocinio. Para tanto, foi criado um ranking em
que o Banco ponderou critérios como espaco de
desenvolvimento, capacidade de proliferacao, numero
de praticantes, impactos social e econbmico,
visibilidade, midia espontanea, exposicao
internacional, numero de medalhas em disputa e
fator surpresa.

=4

M= = @
Equipe Permanente '.‘A BNDES 3 \ BRASIL  Yacht Club Pasliss % &Eﬂ?&ﬂﬂam

Canoagem Velocidade

Home Ultimas Noticias

Institucional

Projetos

Afletas

FONTE PUBLICA


http://www.abracan.org.br/

TIPOS DE RECURSOS

+ Empresas PUBLICAS que financiam via incentivos fiscais

'.1 BNDES Patrocinador Oficial da Canoagem Brasileira

®!BNDES  Patrocinador Oficial da Canoagem Brasileira

Patrocinio
LA o
A& . ITAIPU e . .
.‘ BNDES BINACIONAL quipe Permanente '.“ BNDES ’x \ BRLS;.— ":7}!:}, % ?ﬁg{
® () Canoagem Slalom
Federagéo Paranaense de A xr? —— PBACH
CANOAGEM o W b S

Inicio Balanco Circulares 2017 Convocagoes e Assembleias FILIACAO

TALENTO OLIMPICO DO PARANA — Edicdo 2016 TOP 2016 — Edicdo 2015

Sobre a Fepacan — NOVO Projetos Editais e Aquisicoes Contato Copa Brasil

-~y
eaeracao raranaense ae e . ~
= ritica de Primeiros Socorros Exame: os stietas da
Planej Estratégico Equi je Canoage
A A Stalom
Plansjamento Técnico e Fisico

Avslisghes/Relstérios i



http://www.fepacan.org.br/

TIPOS DE RECURSOS

 Empresas PRIVADAS que financiam via incentivos fiscais

yCBMM *""" Celo

* COMPE

& Santander @

JOHN DEERE

I"d Bradesco

FONTE PRIVADA


http://www.cbmm.com.br/pt/Paginas/Infrastructure-Projects.aspx
http://www.cielopatrocina.com.br/proposta
http://www.bradescoseguros.com.br/wps/portal/TransforDigital/Site/SobreaBradescoSeguros/AcoesSociaiseCulturais/
https://www.santander.com.br/br/o-santander/cultura/patrocinios
https://www.deere.com.br/pt/a-nossa-empresa/sustentabilidade-e-responsabilidade-social/funda%C3%A7%C3%A3o-john-deere/

TIPOS DE RECURSOS

 Empresas PRIVADAS que financiam via incentivos fiscais

vivo

Caracteristicas que buscamos nos projetos:

Projetos Incentivados, ja inscritos e devidamente
aprovados no Ministério do Esporte (Lei Federal) ou no
Estadual (ICMS), que tenham um prazo minimo de 3
meses para captagdo.

Modalidades apoiadas: Futebol e Ténis.

Manifestagdo Esportiva: Educacional, Participagdo ou
Rendimento.

Iniciativas que tenham conteudo ou formato inovador.

JOHN DEERE

Nao sera oferecido apoio as seguintes atividades ou campanhas:
Iniciativas para o beneficio de um individuo, incluindo bolsas de
estudo;

Campanhas ou organizacgdes politicas;

Organizagoes religiosas exclusivamente com objetivos religiosos;
Fundacgdes exclusivamente com objetivo de aumentar sua
propriedade;

Fraternidades ou irmandades;

Organizagdes de protec¢ao aos animais.

FONTE PRIVADA


https://www.deere.com.br/pt/a-nossa-empresa/sustentabilidade-e-responsabilidade-social/funda%C3%A7%C3%A3o-john-deere/

TIPOS DE RECURSOS

Exemplos de empresas nos setores, PRIVADO e PUBLICO. na LIE
RNEN
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PATROCINADOR OFICIAL
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PATROCINADOR OFICIAL

GOVERNO DO ESTADO

AO PAULO

PRIVADO. Local: CEPE-USP PUBLICO. Local: Troféu Maria Lenk, Sdo Paulo, 2014

FONTES PRIVADA E PUBLICA



TIPOS DE RECURSOS

 Empresas PRIVADAS que financiam via doacdo e patrocinio

VISA

“As oportunidades de patrocinio nos
permitem ter maneiras diferentes de nos
conectar com nossos clientes, retribuir as
comunidades e melhorar a qualidade de vida
de modo mais eficiente e sensivel do ponto
de vista ambiental. Selecionamos
cuidadosamente essas parcerias para

garantir que elas reflitam positivamente

nossos valores da marca, demonstrem
‘ nossas solucdes de tecnologia e deem

suporte aos N0OSS0S COMPromissos

CATERPILLAR ambientais, econdmicos e sociais de longo

prazo”.

FONTE PRIVADA



https://vaidevisa.visa.com.br/causas/minha-conta/escolher-instituicao/crianca-adolescente
https://www.caterpillar.com/pt/company/sponsorships/sponsorship-application-form.html

TIPOS DE RECURSOS

* Empresas PRIVADAS que financiam via patrocinio

PERCURSOS

10k %le

FONTE PRIVADA




TIPOS DE RECURSOS

* Organizacdo PRIVADA - recursos por venda de servicos
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TIPOS DE RECURSOS
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Micro doac¢des — Ex.: Troco solidario

. Crowdfundi
Face to face — Ex.: UNICEF rowgfiinaing

PESSOA FiSICA


https://www.kickante.com.br/campanhas/projeto-samorin-championship-1
http://juntos.com.vc/pt/explore#by_category_id/1
https://www.catarse.me/explore?ref=ctrse_header#by_category_id/21
https://benfeitoria.com/campanhas/palavra
https://www.vakinha.com.br/buscar-vaquinha?utf8=%E2%9C%93&term=esporte&button=

TIPOS DE RECURSOS

* Doacdo via incentivo fiscal (Lei de Incentivo ao Esporte - LIE)

AN
W

VIiDEO VIDEO 1 VIiDEO

Diamante Azul ! Juntos pela Base
VIDEO 2

Anjo da Guarda

PESSOA FiSICA


https://www.cruzeiro.com.br/diamanteazul/leideincentivo.php
http://www.flamengo.com.br/anjo-da-guarda
http://juntospelabase.com.br/
https://www.youtube.com/watch?v=4XOXVObkODg
https://www.youtube.com/watch?v=GJKQQ9dA9zg
https://www.youtube.com/watch?v=hBZ6DDn0w-s
https://www.youtube.com/watch?v=4KBcqp33SNw

SUGESTOES

 Plataformas

OBIFf

PELOIMPACTO DO INVESTIMENTO SOCIAL
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DIVERSAS FONTES


https://www.youtube.com/watch?time_continue=135&v=-F9HYWIkUSY
http://beethechange.com.br/
https://gife.org.br/category/editais/
http://www.diadedoar.org.br/
https://captadores.org.br/tag/esporte/

Obrigado!

luisvanucci@usp.br
vanucci@outlook.com



