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KITSCH & ART NOUVEAU | cosineseros
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O ART NOUVEAU



MOTIVACOES DO ART
NOUVEAU

O Art Nouveau foi um movimento que surgiu do desejo da
burguesia de se desvencilhar da estética aristocratica do movimento
neocldssico, porem mantendo o uso da ornamentacdo como modo
de “superar a linguagem fria e racional da engenharia”.

O Art Nouveau surge como um ideal de superacdo estética
inspirado na estética da técnica artesanal e baseado na producdo
industrial, como uma forma de balanco entre os dois valores: o
chamado “ornamento da era industrial”.



ORIGENS E OBJETIVOS

A estética principal do Art Nouveau tfem como ponto
fundamental os ornamentos decorativos baseados na natureza. A
linguagem formal do movimento teve como principal influéncias os

trabalhos como os de Morris & Co. e a arquitetura de Antoni Gaudi, por
exemplo.

Dentre as intengcdes do movimento, hd a de “estetizacdo da vida”,
como uma forma de velar contradi¢cdes sociais advindas do
capitalismo.
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O KITSCH



Serve de “infermedidario” da

| E u VS " O O U 1- rO interacdo entfre o Eu e o Outro,
que € o contato do individuo
com a sociedade.

Individuo (Eu) ‘ Cultura material

1

“Agente de servicos,
operdario andénimo e

partimentado”, efc.
(Outro)



A Artificializacdo

Mundo burgués caracterizado pela intervencdo entre homem e sociedade atfravés de

mediadores que transformam a proépria natureza

objetos e produtos
produtos sociais passam a um plano acima dos individuos por trds do processo produtivo
expressdo da sociedade na cultura material

“a “Natureza” ndo é mais natural, ela é igual ao objeto ou d casa, um produto do artificio”
O homem conhece a sociedade muito menos pelo contato afetivo com uma imagem
concreta da mesma, do que pelo Outro, e cada vez mais infensamente por intermédio dos
produtos fabricados
O quadro material cotidiano & testemunha e mensagem da sociedade ao individuo
Cultura

instrumento - signo - objeto

Homo faber
criar e produzir
libertar-se das condi¢des impostas pela natureza



O consumo

“Atividade personalizada do ser” = “atividade consumidora”
As acdes que pautam a individualidade do ser (a sua “atfividade
personalizada”) sGo pautadas no consumo: consumo de produtos, de
servigos, de mensagens.
“Consumir & exercer uma funcd@o que faz desfilar pela vida cotidiana um fluxo
acelerado de objetos entre a fabrica e o objeto, o berco e o tumulo”.



O que € Kitsch?

Do alemd&o Ailschen que significa criar moveis novos a partir de antigos e
verkilschen que quer dizer trapacear, vender ao no lugar do que havia
sido combinado

“Negag¢do ao auténtico”

Objetos de valores estéticos distorcidos e/ou exagerados.

Kitsch constitui “uma arte de viver”: sdo atribuidos signos (arte, cultura) a
objetos cotidianos; semelhante ao Art Nouveau, hd uma forma de

“estetizacdo da vida”.
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Kitsch na atualidade







