LES 5793
Organizacao de Mercados Agroindustriais

Aula 9

Mercados Contestaveis

Marcia A.F. Dias de Moraes

Interveng¢ao Mercados

Desde os anos 20, varios mercado americanos altamente regulados:
Aviagdo, Gas natural, Petroleo, Telecomunicagdes, Transportes, Setor
bancario

2 conceitos alteraram modo intervencao EUA anos 80
» Coase, Williamson: Minimizar custos de transacio

> Baumol: Mercados Contestaveis

~ Teoria usada em desregulamentagio e nos movimentos de
privatizagdes

» Pequeno niimero de competidores pode ndo levar ao resultado do
monopolio se entrada e saida sao livres

» Tais mercados podem ser desregulamentados

~ Quanto mais a entrada envolver sunk costs, mais poder de mercado

tem a estabelecida: estes mercados devem continuar regulamentados

Teoria dos Mercados Contestaveis
» Baumol, Panzar, Willig (1982)
» Integragdo economistas New York University e

Laboratérios Bell

» Principais conceitos:
» Economias de escopo, Subaditividade de custos
» Sustentabilidade e Contestabilidade

» TMC: usa as economias planta especificas e produto

especificas atribuidas a produgdo de mais de um

produto, para avaliar os impactos sobre o custo total

» Qual o principal resultado da TMC?

Teoria dos Mercados Contestaveis

Principal resultado:

» Estruturas concentradas, com poucas firmas ou mesmo
uma sd, podem ser muito competitivas guando ndo
existem_barreiras a entrada e a saida de novas firmas
no mercado

»a competi¢cdo potencial  exercida pelos rivais que
possam vir a entrar no mercado exerce papel

determinante na conduta dos agentes

» Mercado ¢ dito contestavel se as firmas estabelecidas
sdo vulneraveis a entrada do tipo Ait and run
» Quais as principais diferencas em relagdo a Teoria
Neoclassica?

Teoria dos Mercados Contestaveis

Estrutura de
Mercado

Conduta das
Firmas

Maximo de bem-
estar

Neoclassica

Exégena
- estatica
- pré-determinada

Limitada as decisbes
sobre precos e fatores
visando a
maximizagéo de lucros

Somente em estruturas
concorrenciais

TMC

Endégena

- determinada
simultaneamente com
os vetores de prego e
produgéo

Influenciada pela
concorréncia
(rivalidade) potencial
exercida pelas firmas
externas ao mercado

pode ser atingido
também em
estruturas
concentradas

Teoria dos Mercados Contestaveis
Contribui¢des

= considera estrutura de mercado endogenamente
determinada por fatores economicos;

= enfatiza o papel da concorréncia potencial sobre
as firmas estabelecidas;

=>grande atencdo as firmas multiproduto
=>contribui para a teoria do oligopolio

=sinstrumento importante para formulacdo de
politica antitruste




Interagdes entre economias produto
especificas e planta especificas
» Maior parte das empresas mundo real: produzem
multiplos produtos
» Cada um com sua fungio custo produto especifica
» Custo de produzir dado produto ¢é influenciado:
~ pelo seu proprio volume de produgao
-~ pelo tamanho da planta (planta especifica)
» Importante comparar/considerar os efeitos das
economias de escala e de escopo

» Monopolio natural: para ser contestavel a fungdo de
custos deve ser SUBADITIVA

Subaditividade de custos
Church & Ware, p. 781-784

Definigdo de subaditividade para firma multiproduto

Suponha uma firma que produza M diferentes produtos:
Se: Numero
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Entdo a fiungdo custo, para a lista de produtos  Q = (¢',4°....,¢™)
é subaditiva

Subaditividade de custos

Dado o vetor de produgdo Q:

2» A condicao de subaditividade requer que €
mais barato produzir quantidades de todos os
produtos nas quantidades indicadas
conjuntamente do que qualquer divisdo dos
mesmos produtos nas mesmas quantidades
entre quaisquer numeros de firmas

2»Se a fungdo de custos ¢ subaditiva ou ndo:
depende da economia da producdo conjunta

2»Quando a fung¢ao de custos € subaditiva?

Condigdes suficientes para a subaditividade

Considere uma firma que produz dois produtos
3 condigdes sdo suficientes para a subaditividade:

1. Complementariedade de custos

2. Economias de escala produto especificas e
economias de escopo

3. Economias de escala e convexidade transraio

Condigdes suficientes para a subaditividade

1. Complementariedade de Custos (CC)
CC: quando o custo marginal de cada produto néo cresce com
a produgdo de todos os produtos

Conforme a producdo do produto j cresce:
- CMg j ndo cresce
- CMg de qualquer outro produto também ndo cresce
_9°C
94,04 ;
- O custo adicional de se produzir mais uma unidade de certo
produto leva a um aumento menor ou igual no custo da

industria do que se 0 mesmo produto fosse feito em
qualquer combinagao de outras firmas

<0

Economias de escala produto-
especificas

2»Mostram como os custos se alteram a
medida que apenas a quantidade produzida
de um dos produtos se altera.

»E uma forma de se medir o impacto da
mudanga da composicao da cesta de
produtos sobre os custos.




Condigoes suficientes para a subaditividade
2. Economias de escala produto especifica e economias de escopo
Define-se custo médio incremental para o produto 1 como:

AIC(0) = C(q',tf)q—l €(0.9%)

AIC! = variagdo no custo total médio decorrente de produzir q'
unidade a mais, mantendo g’ constante

AIC? = defini¢do similar

— Economias de escala produto especifica existem para o produto j
se o custo incremental médio declina conforme a producgdo de j

aumenta

OBS: uma firma que produz dois produtos — ambos caracterizados

por economias de escala produto especifica — pode ndo ser um

monopdlio natural se existirem suficientes DESECONOMIAS da

produgdo conjunta

Condigodes suficientes para a subaditividade

2. Economias de escala produto especifica e economias de escopo

Economias de escopo: existem economias de escopo quando o
custo de produgdo de dois produtos em uma s6 firma ¢ menor
do que a soma de seus custos de produgao individuais em
firmas separadas

Cq19) < C(q,0) + C(0.q95)

Se a fungao custo for caracterizada por:
custo médio incremental (AIC) decrescente para todos os
produtos
+
economias de escopo
— a fungdo custo serai SUBADITIVA

Economias de Escopo

Economias de escopo

Quando a fung¢do custo médio conjunta (C,,C,,) for:

» Convexa: existe economia de escopo

» Custo produg¢do conjunta < Custo produgao
separada

» Concava: NAO existe economias de escopo

~ Custo produg¢do conjunta > Custo producgao
separada

Medidas da economia de escopo

2» A medida das economias de escopo ¢ dada
pela proporgéo do custo de produgdo que €
poupado pela produgdo conjunta:

o [C(g.0+ (0.4 Clap.0)
C(4,,9,)

{SC >0:tem economia escopo

SC < 0:ndo tem economia escopo

Economias de escopo
Fatores mais comuns existéncia economia escopo
1. insumos comuns
Boi: usado na produgdo de carne e de couro
> Produzir carne e couro no mesmo frigorifico ou emplantas
separadas?
> Frigorifico e curtume juntos

» Provavelmente seja mais barato produzir ambos em uma
so firma do que em duas separadas (Custo Transporte,
processamento, etc)

Etanol e cogeragdo de energia elétrica. Planta mes:
moagem 3 milhdes t cana (Grola, 2009)
1° Cenario: Produgiio conjunta de etanol e energia em uma tnica firma

2° Cenirio: Produgio somente de etanol em uma firma
3° Cenirio: Producio somente de energia elétrica em outra firma




Economias de escopo

Etanol e cogeragdo de energia elétrica

Ceniirio | Cendrio 2 Cendrio ¢
Etanol Quantidade (1) 255.000.000 255.000.000 —
Custo unitirio (R$/1) 0,59 X
Custo Total (RS) 150.765.128,59 160.000.456,63
Energia Elétrica  Quantidade (MWh) 330.000 330.000
Custo unitério (RS/MWh) 136,79 159,91
Custo Total 45.140.551,22 52.771.351.22
Custo Total 195.905.679.81 160.000.456.63 | 52.771.351.22

» A soma dos custos da produg@o em firmas separadas ¢ aproximadamente 8%
maior que o da produgdo conjunta.

» A economia de escopo sera ainda maior em regides onde ha alta demanda por
bagago, pois o prego deste sera maior. Outro motivo que aumenta a economia
de escopo ¢ uma maior distancia entre as duas empresas, 0 que aumenta o
custo do transporte do bagago.

» Produzir etanol e energia em empresas separadas também implicara em custos
de transag@o decorrentes da realizagdo de contratos e custos com
comercializagdo e utilizagdo da rede de transmissdo de energia.

» Portanto, este trabalho indica que ha ganhos ao se produzir etanol e energia
conjuntamente.

Economias de escopo
Fatores mais comuns existéncia economia escopo

Informag@o: importante insumo comum para produzir e
vender produtos correlatos

> Informagdes sobre o mercado de barras de ago pode
auxiliar na comercializagdo de chapas de ago

> Bancos (carteira de clientes)

Economia de escopo no marketing e distribuigdo
> Vendedor vendendo varios produtos
> Firma distribuindo varios produtos

Condicdes suficientes para a subaditividade

3. Economias de escala firma e Convexidade Transraio

Para garantir que a fung@o de custo seja subaditiva é
necessario que:

Para todos os vetores de produgdo relevantes, a fungio
custo seja caracterizada por economias de escala
multiproduto e seja convexa transraio

O que ¢ funcdo Convexa Transraio?

Condigdes suficientes para a subaditividade

3. Economias de escala firma e Convexidade Transraio
Suponha vetor de produgdo O=(q,.q,)

A fungdo custo ¢ fransvexa no nivel de produgdo € se existirem
numeros positivos, w,w,w, que definem uma linha:

Wg,twyq, =w

tal que, para quaisquer outros vetores de produgdo Q% e O que
caiam na mesma linha o seguinte é verdadeiro:

C(AQ" +(1-2)Q") s AC(Q") +(1-)C(Q")
paratodo 0 <A <1

Condigdes suficientes para a subaditividade

3. Economias de escala firma e Convexidade Transraio

Convexidade transraio existe se o custo de produzir uma
média ponderada de quaisquer dois vetores de produgao
Q% e 0" na mesma linha que OQ é menor que a média
ponderada (usando os mesmos pesos) dos custos de
produzir os mesmos vetores de produgdo separadamente

» Implica que as vantagens da producdo conjunta
(extensdo da economia de escopo) excedem as
desvantagens de se produzir menos dos dois produtos (¢
ndo tirar proveito das economias de escala produto
especificas)

Firmas multiproduto

> Para se estimar o custo médio, fixa-se uma cesta de
mercadoria, com propor¢des fixas entre os produtos

> Custo médio pode ser medido para varios tamanhos da
cesta, mantendo-se fixa a propor¢do dos produtos

> Economias de escala no raio (EER)

> Verifica-se se ha economias de escala variando-se o tamanho
da cesta (mas mantendo a propor¢ao), ao longo do raio

> Equivale a medir os custos médios ao longo de um raio partindo
da origem, motivo pelo qual o conceito passa a ser de economias
de escala no raio.




Firmas multiproduto

» Economias de escala multiproduto: equivalem a
custo médio no raio decrescente

> Referem-se ao comportamento da fungo custo
quando as mudangas na produgao sdo restringidas
“em cima” de um raio a partir da origem

> A inclinacdo do raio da origem define a
proporgao entre os produtos

» A escala de producdo ¢ define a distancia ao
longo do raio OQ

@ S

Funcao Custo Transraio Convexa

» Quando o efeito das economias de escopo ¢
maior do que qualquer (des)economia de
escala.

» Neste caso a fungdo custo da firma
multiproduto sera sensivel tanto a
composicdo da cesta como da escala .

Condigdes para um Mercado ser Contestavel

a) as firmas potenciais podem, sem
restrigdes, atender as mesmas demandas de
mercado por um produto homogéneo e usar
as mesmas técnicas de producdo disponiveis
para as firmas pré-estabelecidas;

Condigdes para um mercado ser Contestavel

b) as firmas potenciais examinam a lucratividade
de entrada no mercado considerando os precos em
vigor como temporariamente fixos (condicdo de
Bertrand-Nash de entrada no mercado).

=> demanda negativamente inclinada: a entrada de
novas firmas devera provocar reducdo de precos

= mas o0s ingressantes consideram que as firmas
estabelecidas manterdo seus precos de modo que as
entrantes poderdo atender, ainda que por um intervalo
de tempo pequeno, toda a demanda se cobrarem um
preco menor.

Condicdes para um mercado ser Contestavel

¢) a entrada de novas firmas ¢ reversivel e sem
custo, pois ndo ha custos irrecuperaveis - sunk-
costs - por ocasido da saida do mercado

= por isso elas aferem os lucros temporarios:

enquanto as firmas antigas mantiverem o prego
mais alto, existe a possibilidade de lucros
anormais temporarios para as novas firmas.
Quando o preco cair, elas podem sair do
mercado recuperando plenamente os custos
incorridos

=> se existem custos sunk, os mercados nao sdo
contestaveis




Resultado

Somente a possibilidade da entrada de novas
firmas no mercado - quando ndo existem custos
irrecuperaveis de entrada e de saida e se houver
lucro econdmico positivo - faz com que as
firmas existentes se comportem como num
mercado competitivo (P = Cmg)

> as firmas estabelecidas sdo vulneraveis a

entrada do tipo kit and run , em cenario de

lucro econdmico positivo

Equilibrio do Mercado Contestavel

Para que o mercado contestavel esteja em
equilibrio (ndo existir entrada nem saida de
firmas), € necessario existir uma configura¢do
sustentavel

= Somente configuracdes sustentaveis sdo
compativeis com o equilibrio contestavel

Configuragao Sustentavel

O prego em vigor deve ser tal que:

1. a quantidade produzida pelo conjunto de
firmas corresponda a quantidade demandada pelo
mercado;

2. a receita de cada firma em operagdo nao seja
menor que o custo de producdo (ou seja, a firma ¢
financeiramente viavel) e,

3. ndo haja oportunidade de entrada lucrativa para
ingressantes

Estrutura Endogena

Na TMC, a estrutura de mercado (tamanho e
distribuigdo) da industria é determinada pela
relacdo entre as fungdes custo e os vetores de
preco e produto, consistentes com a demanda de
mercado

Monopolio Natural

Monopolio Natural: A indistria serd um
monopolio natural se para toda a amplitude
relevante de niveis de producao, a funcdo de custo

da firma for subaditiva

Aplicagdes da Teoria

A grande contribuigdo da teoria dos
mercados contestaveis € a generalizagao
dos resultados da concorréncia perfeita
para estruturas concentradas, quando da
auséncia de "custos irrecuperaveis" para
entrada ou saida de um mercado.




Aplicagdes da Teoria

A analise do funcionamento dos mercados e
a necessidade de regulagdo pode ser
melhorada:

> Dados de concentracdo, desigualdade ou
integragdes vertical e horizontal
+
» Outras informacgdes: economias de escala
e de escopo e o efeito da concorréncia
potencial

Aplicagdes da Teoria

»A acdo das agéncias reguladoras: seria
mais no sentido de identificar e afastar os
empecilhos que possam estar impedindo
a contestabilidade dos mercados ao invés
de realizar uma intervengao propriamente
dita.

»Quando o grau de contestabilidade for
muito baixo (questdes tecnoldgicas ou de
custos), a intervencdo governamental
pode ser necessaria.

Pontos relevantes para estudos
empiricos
1. Determinagdo da estrutura de custo
minimo da industria

2. Determinacdo do grau de
contestabilidade do mercado em relagéo a
contestabilidade perfeita

(avaliar os sunk-costs)

3.Determinagcdo dos obstaculos a
contestabilidade, avaliagdo do grau de
dificuldade para sua remocao




