
COMUNIQUE-SE



Comunicação



Por que pensar na comunicação?

O cientista não é estimulado a pensar sobre a
forma como se comunica, com colegas e/ou com o
público leigo;

Qual foi o treinamento em comunicação que
você recebeu durante sua formação?



Diferença de conceitos

A comunicação científica “ [...] diz respeito à transferência de
informações científicas, tecnológicas ou associadas a inovações e que
se destinam aos especialistas em determinadas áreas do conhecimento
(BUENO, 2010).

A divulgação científica compreende a “[…] utilização de recursos,
técnicas, processos e produtos (veículos ou canais) para a veiculação de
informações científicas, tecnológicas ou associadas a inovações ao
público leigo” (BUENO, 2009, p.162).



Processo em três passos

1) Impacto→ O quê?

2) Audiência→ Para quem?

3) Mensagem→Por quê?



Processo em três passos

1) Impacto→ O quê?

* Não pergunte O QUE DIZER, pergunte POR QUE ESTOU DIZENDO
ISSO;

a) Específico;

b) Possível;

c) Mensurável.



Processo em três passos

1) Impacto → O quê?

Eu quero que o público saiba mais sobre microbiologia

ecologia

etc...

Eu quero que cada estudante da minha classe seja capaz de identificar
corretamente e nomear as partes da célula.

Quem?

O quê?

Por quê?

Quem?

O quê? Por quê?



Processo em três passos

2) Audiência→ Para quem?

* COM QUEM você irá se comunicar, tem muita influência no QUE você
irá falar;

Eu quero que cada estudante da minha classe seja capaz de identificar
corretamente e nomear as partes da célula.

1) Qual o nível de conhecimento da minha audiência sobre o assunto?

2) Qual o nível de investimento?



Processo em três passos

3) Mensagem → Por quê?

* Como estruturar sua mensagem?

* Narrativa - Storytelling

*ALGUÉM quer muito ALGO mas tem um PROBLEMA para consegui-lo.



Processo em três passos

3) Mensagem → Por quê?

OBSTÁCULO

HERÓI OBJETIVO



Cientistas vs./e Jornalistas

IMPACTO

INFO

IMPACTO

INFO





Cientistas vs./e Jornalistas

Como fazer notícia

• Conduza com o impacto;

• Quem, O que, Onde, Por que, Quando;

• Enfatize o que é NOVO;

• Linguagem simples;

• Evite termos técnicos;

• Evite números;

• Faça declarações assertivas



Aplicações

Produção de textos de Divulgação Científica

1) Defina seu impacto;

2) Defina seu público;

3) Defina sua forma narrativa;

4) Mãos à obra!



Aplicações

Recursos – Banco de Imagens



Aplicações

Recursos – Banco de ícones

thenounproject.com

- Escolher formato .SVG e Creative Commons

- Citar!



Aplicações

Recursos – Edição de imagens

https://inkscape.org/pt-br/aprender/tutoriais/


Aplicações

Imagem: Leticia Bonatelli e Jéssica Ferrarezi



Onde se inspirar?



Onde se inspirar?



O projeto

Texto para Blog

Tema: Pesquisa ou Conceitos

Texto de duas até três páginas de conteúdo, escrito em fonte 
Times New Roman 12 com espaçamento 1,5;

Deverá conter duas até quatro figuras, sem direitos autorais; 

Possibilidade de publicação;

TIRA DÚVIDAS: Maria Letícia (mlbonatelli@gmail.com)


